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CONTEXTUALIZAÇÃO

■ Importância cada vez maior dos aspectos 
ambientais:

– Empresas passaram a ser criticadas 
pelos seus impactos socioambientais 
ao invés de serem valorizadas por seus 
resultados tecnológicos e econômicos

– Necessidade de fornecer dados para 
acionistas

■ Resultados:
– Redução dos impactos: Melhorar 

imagem e evitar conflitos com 
acionistas

– Maior divulgação dessas informações



OBJETIVO

■ Criação de um índice ambiental: Análise da qualidade das informações fornecidas

■ Incentivar empresas a divulgarem seus dados

■ Avaliar se as informações estão coerentes com a GRI (Global Reporting Initiative)

■ Base de dados: empresa Thomson Reuters Eikon 
– Importante base de dados a nível internacional



METODOLOGIA
Amostra: 5414 empresas, 128 variáveis





METODOLOGIA

Problemas
■ Variáveis categóricas 

■ Ausência de dados

■ Caráter positivo e negativo

Soluções
■ Técnica estatística: CATPCA

■ CATPCA

■ Atribuição de valores: -1, 0 e 1



METODOLOGIA

Algoritmo baseado em 2 técnicas estatísticas: CATPCA e 
PTA

CATPCA: Obtenção da matriz numérica

PTA: Extração de um vetor

Vetor (índices): combinação linear das variáveis e 
seus pesos



RESULTADOS



RESULTADOS

■ Grupo 1: Variáveis negativas

■ Grupo 2: Variáveis de baixa 
contribuição

■ Grupo 3: Outras

■ Grupo 4: Variáveis 
categóricas



RESULTADOS
Indicadores GRI e as variáveis analisadas
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CONCLUSÕES

■ O estudo conseguiu abordar os setores e 
regiões que prestam mais atenção aos 
índices do GRI

■ Não entra no mérito de quais indicadores as 
empresas priorizam

■ Instrumento para fortalecer as legislações 
ambientais

■ Abre espaço para futuros estudos sobre 
comparações dos índices ao longo do tempo


