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= Competicao monopolistica: estrutura de mercado em que muitas
empresas vendem produtos similares, mas nao idénticos.

= Este mercado possui algumas caracteristicas:
1. Muitos vendedores.
2. Diferenciacao do produto.
3. Livre entrada e saida.

Um exemplo desse tipo de mercado sao bares, lanchonetes, dentre
outros.
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= Assim como firmas em qualquer mercado, as firmas em
competicao monopolistica buscam maximizar os seus lucros.

= Mais uma vez, as firmas determinam a quantidade que maximiza
seus lucros, igualando custo e receita marginal: (Rmg=Cmg).
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= Curto prazo:
v/ Assim como ocorre em um monopodlio, as firmas em concorréncia
monopolistica enfrentam curvas de demanda negativamente
inclinadas. Afinal, cada uma delas € monopolista em seu produto que

é diferenciado, mas ao mesmo tempo possui muitos substitutos
proximos.
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= Com a curva de demanda negativamente inclinada, ao igualar
custo e receita marginal, o preco é diferente do custo marginal.

= Logo, no curto prazo, firmas em concorréncia monopolistica
podem possuir lucros positivos ou negativos.
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Figura 26: O lucro em competicdo monopolista.
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= O grafico acima mostra uma situacao em que a firma esta
maximizando seu lucro e o lucro é positivo.

v’ Nesse caso, algumas firmas entram no mercado.

= A entrada dessas firmas no mercado reduz a demanda pelo bem
produzido por outras firmas, reduzindo o preco destes e, com isso,
fazendo com que o lucro se reduza.

v’ Esse processo ocorre até o ponto em que o lucro fica igual a zero.
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Figura 26: O prejuizo em competicdo monopolista.
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= O grafico acima mostra uma situacao em que a firma esta
maximizando seu lucro, mas o lucro é negativo.

v’ Nesse caso, algumas firmas saem do mercado.

= A saida dessas firmas do mercado amplia a demanda pelo bem
produzido por outras firmas, elevando o preco destes e, com isso,
fazendo com que o prejuizo se reduza.

v’ Esse processo ocorre até o ponto em que o lucro fica igual a zero.
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= Longo prazo:
v'No longo prazo, o mercado que opera em competicdo monopolistica
gera lucro zero. Isso ocorre porque, caso uma firma esteja tendo lucros
positivos, novas firmas com produtos substitutos entrarao no mercado e
reduzirao a demanda por produtos da firma estabelecida. As firmas
continuarao a entrar até o ponto em que o lucro econémico da firma
seja igual a zero.
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Figura 27: Equilibrio da competicdo monopolista no L.P.
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= Comparacao entre competicao monopolistica e competicao perfeita...
1. A curva de demanda é negativa no mercado de competicao monopolistica,
ao passo que a curva de demanda é horizontal em mercados de
competicao perfeita.

2. As firmas em ambos os mercados maximizam o lucro escolhendo a
quantidade em que Cmg=Rmg.

3. Como a curva de demanda €& negativamente inclinada para firmas que

operam em competicdo monopolistica, temos que p>Cmg, enquanto que
em concorréncia perfeita p=Cmg.
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4. Em competicao monopolistica, o preco é igual ao custo médio
(lucro zero). O mesmo ocorre em concorréncia perfeita.

5. A firma em competicdo monopolistica nao opera no ponto
minimo da curva de custo médio, operando com capacidade
ociosa, ao passo que a firma em concorréncia perfeita opera na

escala eficiente (ponto de minimo da curva de custo total médio
(CTM)).
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Figura 28: Capacidade Ociosa da competicédo
monopolista
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Figura 29: Escala de producéo eficiente em
mercados Competitivos
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= Competicao monopolistica e bem-estar social.

= Como o preco € maior que o custo marginal (existe um mark-up), a
competicao monopolistica gera um peso morto.

= Entretanto, as opcoes de regulacao do governo sao dificeis.

= Determinar p=Cmg provoca prejuizo sobre os produtores. Logo, o
governo deveria compensa-los pelas perdas.

2020/1 Secao 10 16



e ~ I ¥ 4 e }::; EAC H @Eﬁ-
Competicao Monopolistica VANAT e s, Gangen o Humandaces
B ..

= O numero de firmas pode nao ser o ideal (capacidade ociosa).

= Além disso, a competicao monopolistica gera externalidades
positivas e negativas.

1. Externalidade da variedade: a entrada de novas firmas aumenta o
excedente do consumidor.

1. Externalidade do roubo de negodcios: a entrada de novas firmas gera
externalidades negativas para as firmas existentes, que perdem
clientes.
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= Uma outra caracteristica da competicao monopolistica é a
publicidade.

» Para diferenciar seus produtos, as empresas fazem propagandas.

= Uma consequéncia direta da publicidade é a criacao de marcas.
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= Criticas a publicidade: explora a irracionalidade dos agentes
induzindo desejos que nao existiriam e reduz competitividade
vendendo a ideia de que os produtos sao mais diferenciados do
gue na verdade sao.

= Defesa a publicidade: a publicidade informa permitindo que os
consumidores facam a melhor escolha. Além disso, promovem a
competicao, pois o agente informado pode optar pelo melhor
preco.

= Por dltimo, existem os que defendem que os gastos com
publicidade sao um sinal da qualidade do produto.
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Lucro = (RMe - CTMe) x Q
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Empresa tem algum poder de
monopolio: L = (P — CMg)/P
Capacidade de fixacdao de preco
(mark-up) depende da sensibilidade
da demanda da firma:

p_ CMg
1+ (Y eg)

No curto prazo, lucratividade
depende de como diferenciacao afeta
custos

No longo prazo, lucro econémico das
firmas é nulo (porque nao existem
barreiras a entrada)

Ineficiente no longo prazo
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" Discriminacao de precos: estabelecer precos
diferentes para clientes diferentes

v’ Primeiro grau (perfeita): cobra de cada consumidor seu preco
de reserva (ex: médico em cidade pequena)

v’ Segundo grau (por quantidades): cobra precos diferentes por
quantidades/ porcdes diferentes consumidas (ex: energia
elétrica)

v’ Terceiro _grau (por grupos de consumidores): cobra precos
diferentes de grupos de consumidores com elasticidades
diferentes (ex: tarifa aérea regular/promocional; desconto
estudante; cupons)

v’ Intertemporal/ preco de pico: preco mais alto no pico da
demanda, mais baixo quando a demanda diminui (ex: livro
capa dura x brochura; tarifa telefone HC)

v’ Tarifa em duas partes: entrada + taxa adicional (ex: parque de
diversoes, telefonia, laminas)
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" Venda em pacotes

v'Tentativa de capturar mais consumidores que
pela venda em separado

v'Opcdo vantajosa quando os produtos do
pacote tém demanda heterogénea
(negativamente correlacionadas)

* Pacotes puros: produtos s6 podem ser comprados em conjunto

e Pacotes mistos: podem ser comprados individualmente ou em conjunto
(neste caso, com um desconto)

* Venda casada: exigéncia de que um produto seja adquirido ou vendido
em alguma combinacdo determinada (pratica considerada lesiva)
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