1900 - POSTER DE PROPAGANDA

A Ta Guerra Mundial é reconhecida como um marco na utilizacao do design grafico
para persuasao psicologica. Antes do cinema e do radio, os posteres eram a principal
forma de propaganda de massa. Os artistas dizeram uso dos estilos de época em seL
respectivos paises para produzir imagens evocativas. Gracas a impressao litografica
em cores, que estava sendo aperfeicoada nos anos que precederam 1914, os poOstere
eram produzidos em grandes quantidades.

Na Inglaterra, Alfred Leete foi o responsavel pelos olhos e pelo dedo apontado de Lor
Kitchener, com a mensagem “Seu pais precisa de vocé”. A mesma atitude foi adotada
pelo Tio Sam nos Estados Unidos: “Eu quero vocé no Exército dos Estados Unidos”.
Na Alemanha, os artistas do jugendstil e do plakatstil produziram imagens em um es
mais simples, concentrando-se nas familias dos soldados que partiram ou nas acoes
no campo de batalha.



METODO

PASSO 1 Selecione urna imagem com uma
posturo odequoda. Este retrato & de uma
policial ferminina de uniforme, boixodo de
um banco de imagens gratuito,
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FASSO 2 Aplique o filtro do
g hop Artistic > Cutout com

gjuste de baixo nivel paro Edge
Fidelity e Edge Simplicity. Esse

recurso mantém os detalhes, porém

para se
se o fund
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PASSO 3 Encontre o imagemn de um dedo
apontondo, ou use uma cdmera digital para
fotogrofor um. Remova o fundo, dexando openas

P, T e - Fe T R PR 3
a mdo, aphque o filtro Cutout, como nNo passo .

1900 - POSTER DE PROPAGANDA

PASSO 4 A cor pod

ser gusiodd parg s odequi

)5 tons de

oo estilo do periodo. (
pele e as sombvras 500 chaopodos
e levemente exagerados. Mais

urna vez, use Magic Wand paro
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simular um fundo pintado @ mado
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FONTES

ABCDEFGHIIHLHHOP
ABCDEFGHIJKLMNOPQR

PASSO 5 Acrescente o texto. Erdt, em geral, usava uma fonte “irregular”,
como Block Berthold, mas qualquer fonte gética bold sem serifa pode
ser utilizada, se os contornos forem alterados para dar um efeito de letra

pintada @ mdo. Ajuste a fonte no Photoshap, transforme-a em vetor
e aplique alguma distor¢do usando o filtro Brush Strokes > Sprayed
Strokes (verp. 37).
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O estilo grafico de Tom Purvis é caracteristico deste periodo e baseia-se na extrema
simplificacao das formas e num corte ousado nos blocos de cor. Adequava-se perfei-
tamente a imagens de publicidade usadas em larga escala nas companhias ferroviaric
do Reino Unido e em hospedarias a beira-mar, pois eram chamativas e tinham um
custo de producao relativamente baixo.

Purvis foi contratao pela London & North Eastern Railway (LNER) e produziu uma série
de trabalhos impressionantes durante os anos 1920 e 1930. Em 1936 foi um dos prir
ros a receber o prémio Royal Designers for Industry e, no final da década, era conhec
como o “maior nome do design comercial inglés”.



METODO

PASSO 1 Escolha uma imagem
odequoda pora desconstruir, Se for
necessdria uma figura, tente usar
roupdas que retratarem o periodo ou

que possam ser focilmente odaptadas.

Uma roupa especifica revela de
imediato o perfodo a que pertence.
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PASSO 2 Remova os detalhes do
imagem fotogrdfico usando um dos
muitos filtros do Photoshop. Neste
caso foi aplicado o Paint Daubs,
sequido do Poster Edges.

PASSO 3 A imogem resultonte foi
berta no Mustrator, no qual foi
plicado o comando Live Trace.

Escolha um ajuste de nivel entre 6 e 10

cores para simplificar o trago. Expanda

@ trogo para criar contornos velornais

PASSO 4 Agoro as formas vetonos
podem ser seleconadas e agrupadas
para receber cores. Evite mostrar
detalhes. Linhas claras do horizonte
podemn ser criodas simplesmente
desenhando um retdngulo e aplicando
cor. Areas ndo |:J'u“.::|»:]4 las de detalhes

devemn ser efiminodas
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FONTES
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As linhas limpas e despojadas da tipologia Gothic sem
serifa eram a marca registrada de Purvis. Esse efeito

! pode ser criado hoje usando versdes digitais de fontes
ensolarados, em geral, retratavam figuras com to como Gill Sans, originalmente desenhada em 1928
de pele exageradamente escuros. por Eric Gill e usadas em larga escala na publicidade e
nas capas de livros durante os anos 1930.

As ilustragdes de Purvis reduziam-se a um ndmer
limitado de cores chapadas e ousadas, pontuadas
por areas de preto e destz

desenhados para promover viagens de trem
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Nos anos 1930, a companhia de transporte britanica London Transport apoiava de fo
incisiva a arte e o design contemporaneo e contratava artistas e designers renomado:
para criar posteres publicitarios para sua rede. Muitos dos exemplos mais conhecidos
foram responsabilidade de Frank Pick, nomeado diretor em 1933.
Pick queria que a London Transport inspirasse e educasse os que utilizavam seus ser
cos, e a ambiciosa lista de artistas que tinha em mente refletia esse fato. Muitos pass
. BRI el 2. 8l geiros aguardavam ansiosos para ver os mais recentes trabalhos desses eminentes
THE BRIGHT HOURS designers, e Pick organizava também exposicoes desses posteres no departamento d
@GO BY reservas da estacdao Charing Cross. Edward Mcknight Kauffer foi um dos primeiros ar-

NDEDG-IOU- tistas contratados por Pick, logo seguindo de outros, que incluiam Graham Sutherlan
" 2 Paul Nash, Lazl6 Moholy-Nagy e Man Ray.
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TRANSPORT

O vermelho e 0 azul, as cores "corporativas”

usadas no logo do metrd de Londres, eram
reforcados na publicidade. Essas cores basicas eram
complementadas por tonalidades mais sutis da

Frank Pick contratou Edward Johnston para desenhar

art déco, como verde e marrom. O preto também o ‘I.ﬂ‘.'-:l'ﬂ' orgina do metro, o -EUHEE}"E'- que e tornou
era bastante utilizado, tanto para texto como para uma das marcas registrodas mais bem-sucedidas de

imagens. Quando as campaphas se torljaram mais todos os tempos Atualizada ao longo dos anos com
bem-sucedidas, foram dominadas por ilustragdes que E

continham uma paleta de cores bem mais ampla. mudancas sutis na fonte, ainda hr.‘gre & usada.

THE BRIGHT HOURS
@GO BY

UNDERGROUND
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THE BRIGHT HOURS
@GO BY

UNDERGROUND
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DESIGN

A Abstrocdes estilizodas de elementos comno mostrodores
de relégio erom usodas para estimular o pablico a utilizor o
metrd em certos horas para propdsitos especificos. Desenhos
dindmicos e inspirodos no futurismo incorpororom referéncias
0o logotipo circular
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THE BRIGHT HOURS
GO BY

UNDERGROUND

COMMUNICATIONS

P Formas cubistos derivadas do logo da companhia eram
usodas sempre que possivel, tanto o brogo do arqueiro como
a dljova reforgavom a mensogem de forma inteligente. O
simboio do flecha era largamente difundido, sobretudo o
flecha dentada dos dois lados do quadro figurando como
réguas ou banners. Esses elementos sdo fdceis de ser
recriodos usando um aplicativo de desenho vetorial.
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