
A 1a Guerra Mundial é reconhecida como um marco na utilização do design gráfico
para persuasão psicológica. Antes do cinema e do rádio, os pôsteres eram a principal
forma de propaganda de massa. Os artistas dizeram uso dos estilos de época em seu
respectivos países para produzir imagens evocativas. Graças à impressão litográfica
em cores, que estava sendo aperfeiçoada nos anos que precederam 1914, os pôstere
eram produzidos em grandes quantidades.
Na Inglaterra, Alfred Leete foi o responsável pelos olhos e pelo dedo apontado de Lor
Kitchener, com a mensagem “Seu país precisa de você”. A mesma atitude foi adotada
pelo Tio Sam nos Estados Unidos: “Eu quero você no Exército dos Estados Unidos”.
Na Alemanha, os artistas do jugendstil e do plakatstil produziram imagens em um es
mais simples, concentrando-se nas famílias dos soldados que partiram ou nas ações
no campo de batalha.
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1930 – PÔSTER PUBLICITÁRIO – REINO UNIDO

O estilo gráfico de Tom Purvis é característico deste período e baseia-se na extrema
simplificação das formas e num corte ousado nos blocos de cor. Adequava-se perfei-
tamente à imagens de publicidade usadas em larga escala nas companhias ferroviária
do Reino Unido e em hospedarias à beira-mar, pois eram chamativas e tinham um
custo de produção relativamente baixo.
Purvis foi contratao pela London & North Eastern Railway (LNER) e produziu uma série
de trabalhos impressionantes durante os anos 1920 e 1930. Em 1936 foi um dos prim
ros a receber o prêmio Royal Designers for Industry e, no final da década, era conheci
como o “maior nome do design comercial inglês”.
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1930 – PUBLICIDADE NO METRÔ DE LONDRES

Nos anos 1930, a companhia de transporte britânica London Transport apoiava de fo
incisiva a arte e o design contemporâneo e contratava artistas e designers renomados
para criar pôsteres publicitários para sua rede. Muitos dos exemplos mais conhecidos
foram responsabilidade de Frank Pick, nomeado diretor em 1933.
Pick queria que a London Transport inspirasse e educasse os que utilizavam seus serv
ços, e a ambiciosa lista de artistas que tinha em mente refletia esse fato. Muitos pass
geiros aguardavam ansiosos para ver os mais recentes trabalhos desses eminentes
designers, e Pick organizava também exposições desses pôsteres no departamento de
reservas da estação Charing Cross. Edward Mcknight Kauffer foi um dos primeiros ar-
tistas contratados por Pick, logo seguindo de outros, que incluíam Graham Sutherland
Paul Nash, Lázló Moholy-Nagy e Man Ray.



1930 – PUBLICIDADE NO METRÔ DE LONDRES



1930 – PUBLICIDADE NO METRÔ DE LONDRES



1930 – PUBLICIDADE NO METRÔ DE LONDRES

v


	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12

