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ta como o valor equivalente da sua. Em sicuacoes simples de escambo, todo in
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dividuo que tenha uma mercadoria possui algo com valor relativo ¢ esta & procura

sed equivalente em outra mercadoria. Assim como existem rantas mercadorias
IO pessoas e trocas, existem tantos equivalentes quanto mercadorias ¢ trocas
1) que Marx quer mostrar € que o ato de troca tem sempre um cariter duplo — os
polos das tormas relativa e equivalente — no qual a mercadoria equivalente figura
“como incorpora¢do de trabalho humano abstrato” (134). A oposicao entre valor
de uso e valor, até aqui interiorizada na mercadoria, “é representada, assim, por
meio de uma oposigao externa” entre uma mercadoria que ¢ um valor de uso e
vutra que representa seu valor na troca (137).

Num rterreno complexo de trocas como ¢ o mercado, minha mercadoria tem int-

metos equivalentes potenciais €, inversamente, todo mundo tem valores re

atvos nu
ma relagdo potencial com meu equivalente singular. Uma complexidade cada vez
maior entre as relagoes de troca produz uma “forma desdobrada” de valor que se con-
verte numa “forma universal” de valor (§ b, 138-41, € S ¢, 141-5). Esta se cristaliza. por
im, num “equivalente universal”: uma mercadoria que desempenha o papel exclusivo
de mercadoria-dinheiro (§ d, 145-6). A mercadoria-dinheiro surge de um sistema de
trocas, € nao o precede, de modo que a proliferacio e a generalizacio das relacoes
de troca sao a condigao necessaria, crucial, para a cristalizagao da forma-dinheiro.

Na época de Marx, mercadorias como o ouro e a prata desempenhavam esse pa-
pel crucial, mas em principio ele poderia ser desempenhado por conchas de caurim,
latas de atrum ou — como as vezes ocorre, em condicoes de guerra — cigarros, barras
de chocolate etc. Um sistema de mercado requer uma mercadoria-dinheiro de algum
tipo para funcionar, mas uma mercadoria-dinheiro sé pode surgir com o advento da
croca mercantil. O dinheiro nao foi imposto de fora, tampouco foi inventado por
alguém que imaginou que seria uma boa ideia ter uma forma-dinheiro. Mesmo for
rmas simbdlicas, diz Marx, tém de ser entendidas nesse contexto.

Isso leva uma interessante questao interpretativa que se apresenta virias vezes
n' () capital: a argumentagao de Marx ¢ histérica ou légica? Penso que a ev idéncia
histérica que sustenta essa explanagio sobre o surgimento da mercadoria-dinheiro
seria considerada, em nossos dias, pouco convincente. Sistemas ¢ mercadorias se-
mimonetirios, icones religiosos, emblemas simbélicos etc. jd existiam havia muito
rempo € expressavam algum tipo de relagao social, sem que fosse necessdria qual-
quer relacao primitiva com as trocas de mercadorias, nem mesmo quando foram
eradualmente introduzidos nessas trocas. Se consultassemos os registros arqueolo-
gicos e historicos, muitos deles mostrariam provavelmente que a forma-dinheiro
nao surgiu da maneira que Marx propoe. Tendo a aceitar esse argumento, porém
ACresLento o seguinte — e isso remete ao interesse de Marx em entender o modo de

produgio capitalista: sob o capitalismo, a forma-dinheiro tem de estar disciplinada
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¢ alinhada com a posicio logica descrira por Marx, de modo que a forma-dint.
reflita as necessidades de um sistema de relagoes de troca que se propaga cada
mais. Contudo, o outro lado da moeda (desculpe o trocadilho) mostra qlic
propagacdo das relagoes de troca de mercadorias que disciplin .
forma simbolica precedente 3 forma-dinheiro necess
mercantis. Os precursores da forma-dinheiro, que podem de fato ser encontrado:
nos registros arqueoldgicos e histéricos da cunhagem de moed

a toda ¢ qualqiu:
aria para facilitar as

as, tém de se adequa
a essa légica, a ponto de serem absorvidos no capitalismo e de de

funcao de dinheiro. Ao mesmo tempo, deve estar ¢l
ter evoluido sem esse processo de disciplinamento.
rico seja fraco, o argumento logico ¢ poderoso,

sempenharen; .
aro que o mercado nao poder
Mesmo que o argumente hisio-

Assim, esse item estabelece em seu conjunto a relagio necessdria entre 4 1oy

de mercadorias e a mercadoria-dinheiro, além do papel de determinacao muiri
que cada uma delas cumpre no desenvolvimento da outra. Mas hd muitos OULTO:
spectos nesse item que merecem nossa atengao. Logo nas primeiras linhas, M.

descreve como

A objetividade do valor das mercadorias € diferente de Mistress Quickly”, na medid.
em que nio se sabe por onde agarri-la. Exatamente ao contririo da objetividade sens:
vel e crua dos corpos das mercadorias, na objerividade de seu valor nao estd contido um
tinico dtomo de matéria natural. Por isso, pode-se virar e revirar uma mercadoria conio
se queira, e ela permanece inapreensivel como coisa de valor [W’er.’dirzg]. Lembremo-
-nos, todavia, de que as mercadorias possuem objetividade de valor apenas na medid..

em que sdo expressdes da mesma unidade social, do trabalho humano, pois sua objeti

vidade de valor ¢ puramente social e, por isso, ¢ evidente que ela s6 pode se manifese

numa relacdo social entre mercadorias. (125)

Este ¢ um ponto absolutamente vital, que nio podemos deixar de enfatizar: o
valor ¢ imaterial, porém oéjerivo. Dada a suposta adesio de Marx a um marerialis
mo rigoroso, esse argumento € surpreendente, e devemos nos deter um pouco en
seu significado. O valor ¢ uma relagio social, e nio podemos ver, tocar ou sentis
direramente as relagées sociais; no entanto, elas tém uma presenga objetiva. E pre
ciso, portanto, examinar com cuidado essa relagao social e sua expressao.

Marx propée a seguinte ideia: os valores, sendo imateriais, nao podem exiscir
sem um meio de representacio. E o advento do sistema monetdrio, da pPropria

Personagem do drama histérico Henrigue 1V, de Shakespeare. Marx usa a forma alema do nome
Wittib Hurrig. (N. T.)
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,: rorma-dinheiro como meio tangivel de expressio, que faz do valor (como tempo de
irabalbo socialmente necessdrio) o regulador das relacoes de troca. Mas a forma-
dinherro s¢ se aproxima do valor expresso — passo a passo, dado o argumento 16-
; teo - @ medida que as relagoes de troca de mercadorias se propagam. Portanto.
a0 existe nenhuma entidade universal externa chamada “valor que. depois de
nuitos anos de lura, ¢ finalmente expressa por meio da troca monetiria. O que
-xiste ¢ uma relacao interna e reciproca cntre o advenro da forma-dinheiro ¢ as
iurmas-valores. O surgimento da troca de mercadorias faz com que o tempo de

rabalho socialmente necessirio se torne a forca norteadora no interior do modo
L producao capitalista. Desse modo, o valor como tempo de trabalho socialmente
scessario € algo historicamente especifico ao modo de producao capitalista. Ll
ML apenas numa situagao em que o mercado cumpre a tarefa que se exige dele.
Da analise de Marx resultam duas conclusées e uma questao importante. A
primeira conclusao ¢ que as relagoes de troca, longe de ser epifenomenos que ex-
pressae a estrutura profunda do valor, existem numa relagao dialética com os va-
ares, de modo que estes dependem daquelas, rtanto quanto aquelas dependem
Lot

s. A segunda conclusao confirma o status imaterial (fantasmagorico), porém

abjetivo, do conceito de valor. Todas as tentativas de medir dirctamente o valor

stao condenadas ao fracasso. A questdo diz respeito ao grau de conhiabilidade e

precisao da representagao monetdria do valor ou, em outras palavras, a como a re-

i laciao entre imaterialidade (valor! e objetividade (tal como caprurada pela represen-
'- racao monceraria do valor) desdobra-se na realidade.

Marx trata desse problema numa séric de passos. Comenta: “Somente a expres:

1w de cquivaléncia de diferentes tipos de mercadoria evidencia o cardter especitico

;: o trabalho criador de valor, ao reduzir os diversos trabalhos conridos nas diversas

- mercadorias aquilo que lhes é comum: o trabalho humano em geral” (65). Aqui

“ncontramos uma resposta parcial & questao sobre como ocorre a redugao de traba-

tho humano especializado € complexo a trabalho humano simples. Mas cle prosse-
caer “A forca humana de trabalho em estado fluido™ — ¢ € impressionante a
requéncia com que Marx invoca o conceito de Huidez 0O capital — “ou rrabalho
humano, cria valor, mas nao ¢, ela prépria. valor. Ela se torna valor em estado cris-
talizado, em forma objetiva” (128). Portanto, ¢ preciso estabelecer uma distincio
cntre o processo de trabalho ¢ a coisa que ¢ produzida. Essa ideia de uma relagio
NI PrOCessos € Coisas, juntamente com a ideia de fluidez, é imporrante na anilise
Ae Marx. Quanto mais as invoca, mais se distancia da dialética como logica tormal
se aproxima de uma dialética como filosofia do processo historico. O trabalho
humano ¢ um processo tangivel, mas no fim desse processo chegamos a esta coisa

ama mercadoria — que “coagula” ou “cristaliza” valor. Embora seja o processo efeti-

» 0 quie importa, a coisa ¢ que tem valor, a coisa € que possul qualidades objerivas.



1. Mercadorias ¢ trowa
Assim: “Para expressar o valor do linho como geleia de trabatho humano, cla ron
de scr expressa como uma ‘objetividade’ materialmente distinta do proprio linho
simultancamente comum ao linho ¢ a outras mercadorias” (128).

O problema ¢é como ¢ representado o valor. essa “objetividade materiimenr.
distinta do préprio linho™? A resposta esta na forma da mercadoria-dinheiro, Mas
observa cle, ha algumas peculiaridades nessa relacao entre o valor e sua expressio
forma-dinheiro. “A primeira peculiaridade que se sobressai na consideragao da forn

1l

equivalente”, diz Marx, € que um valor de uso particular “sc rorna a forma de mu

festacio de seu contrario, do valor”, e isso “esconde em si uma relagao social™ 11354

Dai o cardter enigmitico da forma de equivalente, que 56 salta aos olhos crus do ccononn
politico quando aparece para cle jd pronta, no dinhciro. Entao, ele procura escamotcar o
riter mistico do ouro e da prata, substituindo-os por mercadorias menos ofuscantes, ¢

prazcr sempre renovado, poe-se a salmodiar o catdlogo inteiro da populaca de mercadon

que, ¢m epocas [uss;idas, desc mpc‘nh.u‘.um 0 p:lpu! de :'qm\-.'licmt de mercadorias. (13

“O) corpo da mercadoria”, continua ¢le, “quc serve de equivalente vale sempr.
como incorporacio de trabalho humano abstrato ¢ ¢ sempre o produro d
determinado trabalho dGtil, concreto” (134). O que isso quer dizer? O ouro. por
exemplo, ¢ um valor de uso especifico, uma mercadoria especifica, produsida <o
condigoes especificas de produgao, €, no entanto, nés o utilizamos como um mex
de expressio de todo trabalho humano em qualquer parte — nds romamos un
valor de uso particular e 0 usamos como um substituto para todo o trabatho ~o
cial. Isso gera questdes complicadas, como veremos a0 nos aprofundar ni reos
do dinheiro, no capitulo 2.

A scgunda peculiaridade ¢ quc "o trabalho concrero se torna forma de maniie.
tacio de seu contririo, de trabalho humano abstrato”, ¢ a terceira peculiaridac.
que, “embora seja trabalho privado como todos os ourros, trabalho que prad.
mercadorias, ele é trabalho em forma imediatamente social”™ (135). Isso sieniin
nio apenas que o equivalente universal, a mercadoria-dinheiro, estd sujeito a vre
blemas qualitativos ¢ quantitativos inerentes a produgao de qualquer valor de us
mas rambém que a produgao e a comercializacao da mercadoria-dinheiro, as.
como sua acumulacao (eventualmente como capital), estao em maos privadas
quando desempenham sua fungao social universalizante. Quando o ouro aind. ¢

uma mercadoria dominante e servia como lastre do dinheiro global no tim e

anos 1960, por exemplo, os dois principais produtores de ouro eram a Africa .
Sul ¢ a Russia, ¢ nenhum dos dois era particularmente simpdrico ao capizalisn.
internacional. A desmarerializacao de todo o sisiema financeiro, no inicio dos an

1970, ¢ o sistema de cambio flutuante, livre do padriao-ouro, tiveram com » cons
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{t-ndia o entraquecimento dos produtores de ouro (embora essa n
principal desse processo).

ao fosse a razao

- es¢ tipo de contradigio que a andlise de Marx nos leva a contem plar, e

s adiante — em particular no Livro 111, mas também no capitulo 3 do Livro I -

Vercmaos
wino essas peculiaridades e contradigoes comecam a se manifestar na criacao de
possibilidades de crises financeiras. Em todo caso, a conclusao fundamental ¢ que a
clacaw entre os valores e sua representacio na forma-dinheiro é cheia de contradi-
s, de modo que nao podemos nunca su por uma forma perfeita de representacio.
“sse desencontro, por assim dizer, entre valores e sua representacao acaba tendo al-
¢ nas vantagens, ainda que profundamente problemdticas, como veremos.

isso nos leva a uma importante passagem sobre Aristoteles. “A troca”, diz Aris
toteles, “nao pode se dar sem a igualdade, mas a igualdade nao pode se dar sem a
comensurabilidade™. A relagio entre as formas relativa e equivalente de valor pres-
supoe uma igualdade entre aqueles que realizam as trocas. Esse atributo de igualda-

G o nterior do sistema de mercado € extremamente importante; para Marx, ¢l
¢ tindamental para o modo como o capitalismo funciona teoricamente. Aristéreles
tamibem entendeu a necessidade da comensurabilidade e da igualdade nas relacoes
de troca, mas nio podia imaginar o que havia por trds disso. Por que nio? Marx
responde que “a sociedade grega se baseava no trabalho escravo e, por conseguinre,

ti:iha como base natural a desigualdade entre os homens e suas forcas de trabalho’
L. > J

-61. Numa sociedade escravagista nio pode haver uma teoria do valor do tipo
daquela que encontramos no capitalismo. Note, mais uma vez, a especificidade
fustorica da teoria do valor para o capitalismo.

tsso taz com que Marx retorne as trés peculiaridades da forma-dinheiro a fim de
identificar sua 0posicao emergente:

Y oposicdo interna entre valor de uso e valor, contida na mercadoria, é representada
st por meio de uma oposigao externa, isto ¢, pela relagao entre duas mercadorias
wendo a primcira — cujo valor deve ser expresso — considerada imediata e exclusiva
nente como valor de uso, ¢ a segunda - #a gual o valor ¢ expresso — imediata ¢ ex

ciosivamenre como valor de troca. (137)

['ssd 0posIcao entre a expressiao de valor e o mundo das mercadorias, oposigao
gt ¢ resulta numa “antinomia” entre mercadorias e dinheiro, tem de ser interpreta-

(i oo uma exrertorizacio de al{_{u guc estd interiorizado na propria mercadoria.

o ent Karl Marx, O capital. civ. p. 135-6. O trecho de Aristoreles é parte da Feiva a Necdmmaco.
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Uma vez exteriorizada, a oposi¢ao se torna explicira. A relacio entre mercadorias
dinheiro ¢ um produto daquela dicotomia entre valor de uso e valor de nroce qu

identificamos como interna a mercadoria no inicio de nossa exposigao.

O que concluimos disso? Primeiro, o tempo de trabalho socialmente necessario

nio pode operar como regulador daquilo que esti ocorrendo diretamente. por

¢ uma relacio social. Ele faz isso indiretamente, por meio da forma-dinheiio.
disso, o surgimento da forma-dinheiro € o que permirte que o valor comece

cristalizar como principio norteador do funcionamento da economia capititista. !

¢ sempre bom lembrar, o valor é imaterial, porém objetivo. Ora, isso cria uma seri

de problemas para a légica do senso comum, que supoc que o valor pode ser cter
vamente medido; mesmo alguns economistas Marxistas consomem uni tempy
inestimavel explicando como conseguem fazé-lo. Meu argumento é: isso v inipo

sivel. Se o valor é imaterial, nio hd como medi-lo diretamente. Encontr

; ; , ;
numa mercadoria apenas olthando para ela ¢ como tentar descobrir a4 gravidad

numa pedra. () valor sé existe em relacoes entre mercadorias e so pode ser expross

materialmente na forma contraditéria e problemarica da mercadoria-dinhciro
Refletiremos um breve momento sobre o status que Marx atribui aos rrés cos

ceitos fundamentais de valor de uso, valor de troca ¢ valor. Apresentarei ac mos

tempo minhas proprias reflexées, derivadas de interesses especificos. que vooe pout

aceitar ou rejeitar, como bem entender. Esses tres conceitos diversos incorporan

referentes espagotemporais fundamentalmente distintos. Qs valores de uso existem

no mundo fisico material das coisas, que pode ser descrito nos ermos NEW oo

¢ cartesianos de um espago e um tempo absolutos. Os valores de troca se sitaam
espaco-tempo relativo do movimento e da troca de mercadorias, a0 passe (i
valores s6 podem ser entendidos nos termos do espaco-tempo relacional do mcrcs
do mundial. (O valor imaterial relacional do tempo de trabatho socialmente v

sario suree no espaco-tempo mutavel do desenvolvimento olobal capitalicra )
g . b & I

entanto, como Marx mostrou de modo convincente, os valores nao podem exisin

sem valores de troca, e a troca nao pode existir sem valores de uso. Os trés conce
sa0 dialeticamente integrados uns aos outros.

Do mesmo modo, as trés formas de espago-tempo — absoluto, relativo o retuc
nal — estao dialeticamente correlacionadas no interior da dinadmica bista-ico i

grifica do desenvolvimento capitalista. Esse ¢ meu argumento como peogal

Uma das principais consequéncias ¢ que o espago-tempo do capitalismo

constante, mas varidvel (como mostra a accleracao — e aquilo que Marx che

“anulacio do espaco pelo tempo™ — provocads pelas constantes revoluga

hart Marx, Grundrisse, ci, p. 432, INCE)
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ASPOITY ¢ s comunicacoes), Nio posso deixar de introduzir isso

Q4R e voce faca sua Propria avaliacio! Mas, se ¢ quiser s¢ aprorundar ;
[RERRHESA FIWR] espacoremporad do capitalismo [era «

.icpmcum cmooutre fug

VB

sse reem € escrito num estilo ;rm‘.-plct‘un".vnw diferente, quuase litera

¢ metatorico, imaginative, {adico ¢ emotivo. cheio de alusoes ¢ referénciis &
Sl MISICTos ¢ necromancias. Ele contrasta com o sobrio estilo explanativo do i

nETIor isso ¢ caracteristico da rarica empregada por Marx ao longo 4’0 vy

‘ CTEM g0 w) A 2&||p{:|.‘zc'.i'\=-."-'\. MERC AD
i
|

5_ rna os estilos de acordo com o assunto abordado, Nesse caso. 4 altert 1
! rar confusio quanto i relevancia do conceito de ferichismo ne conjunto Jda
nentagio de Marx (uma confusio agravada pelo fato de que esse item foi trans
iwum apendice da primeira edic 70 para a posicio atual — assim como o 1
mente na segunda e definirivag ‘dlu-ll} d*O capital). Os interessados em desenvols et
i it teoria politico-econdmica rigorosa a partir de Marx, pc
i vr o fetichismo como um conceiro estranho. que nao deve ser levado muite 4 sério
' Por outro lado, aqueles de conviccio mais filoséfica ou literaria tracam o ferichisme
LS vezes como a pepita de ouro, 0 momento fundamental do cntendimento ds
Viarx a respeito do mundo. Assim, uma das perguntas que temos de fazer ¢ de gu
! mianelra esse ieem estd relacionado com o conjunto da argumentagao de Marx?
| V) conceito de ferichismo i foi assinalado em sua discussao acerca do modo
| COmo caracteristicas importantes do sistema politico-econdmico sio “escondidas
| o confundidas por meio das “antinomias” e [_'(H‘H’.ildll(.\i_‘\ COIre. por exem
articularidades da mercadoria-dinheiro , por um lado, e a universalidade dos v
ores fane 18171 ]}ﬂf!IILU\. por outro !Lﬂxm:\ ()P‘JHH oes ¢ contradi COes apresentadas
HITCNOrMeEnte no texto retornam agora para um exame detalhado no titulo “O
ardier ferichista da mercadoria e seu segredo” (146). No restante d'()
i N0 veremos, o conceito de fetichismo aparece vérias vezes (em geral, mais implici-
: » que explicitamente) como uma ferramenta essencial para desvendar os
misterios da economia politica o apitalista. Por essa razao, cone Idc:'li o concelto de
{ ferichismo fundamental tanto para a economia politica como para o argumento
: dde Marx em seu conjunto. De fato, ele se une indissoluvelmente a ambos.
: Aandlise € feita em dois passos. Primeciro, ele identifica como o ferichismo surge ¢

“pera como um aspecto fundamental e inevitdvel da vida politico-cconomica sob

rsid Harve, Spatces af Cilobal Crigpitad,

1 D pacos do capitalismo alobal: para

{owards @ Theory of Une

i reorta do desenvolvimen
ross Wersa, 2006)
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capitalismo. L seeuida, analisa coma esse retichisimo ¢ CIEANOSAMCNIC FEDIUsLL

no pensamento burgués, em geral. e na economia politica classica, em particul.

reologicod™: ") cardter misterioso da forma-mercadoria consiste .| simples nen
o fato de que ela retlete aos homens os caracteres sociais de seu proprio trobl
como caracteres objetivos dos proprios produtos do trabatho, como propricidee -

SOCIATS e s30 naturals @ essas coisas (146-71. O problema ¢ que “a

-mercadoria ¢ a relagao de valor dos produtos do trabalho em que ¢la sc reprosc

nao tem. ao contrario, absolutamenre nada a ver com sua natureza fisica ¢ oo

relaces materiais que dela resultam™. Nossa experiéndia sensivel da mere o
COMoO '\'\Ulﬁl- d’\‘ uso nao rem Hllll.] G VEer COomnt SC \"ll'\]i ‘.\\ llltl'izlij(}."."'i.\ \'z-].?.‘- P-')l- 1l
Colsas sensivers-suprassensivels ou sociaks’ . O resultado ¢ que uma “relacao oo

dererminada entre os proprios homens [..., assume, para ¢les, 2 forma fanias navo-

rica de uma relacio entre coisas . b € essa condicio que define o “ferichismo. oo

¢ cola aos produros do trabalho tao logo sao produzidos como mercacorias
p o r

por isso, ¢ inseparavel da produgao de mercadorias” (147-8).

!

fsso acontece, diz ele, porque "os pmdum]:, s O lravam contaro social med

L rroca de seus produtos do trabalhe”, de modo que “os caracteres especitica nen
sociais de seus trabalhos privados aparecem apenas no ambiro” da troca mer uut!
Em outras palavras, eles nao sabem nem podem saber qual ¢ o valor de sua 1ere-
doria antes de levd-la ao mercado ¢ efetivar sua troca. “A estes tltimos fos produ-
tores|. as relagoes sociais entre seus trabalhos privados aparccem como aquiio «
clas sa0.” Note especialmente este trecho: aparecen comeo aquilo que eias sao "1
¢, ndo como relagoes diretamente sociais entre pessoas em seus proprios rrabalho
mas como relagoes reificadas entre pessoas ¢ relagoes sociais enrre coisas™ (148
() que esta em questao aqui? Digamos que voce vd ao supermercado para o
prar alface. Para compra-la, tem de desembolsar certi quantia de dinheiro. A relacio
material entre o dinheiro e a alface expressa uma relagio social, porque o preco - o
“quanto” — ¢ socialmente determinado, ¢ uma representacio moncraria do vator )
que csta por trds dessa troca mercantil de coisas ¢ uina relacao entre vosé. o o
midor, ¢ os produtores diretos, aqueles que trabalharam para produzir a altace. 111,
comprar a alface. vocé nao precisa conhecer o trabalho daqueles que incorporaram
valor a cla; contudo, em sistemas altamente complexos de troca, ¢ imposiivel conli
cer a atividade dos trabalhadores, ¢ ¢ isso que torna o fetichismo inevitavel no mier
cado mundial. O3 resulrado ¢ que nossa relagao social com as atividades laboras e
outros ¢ dissimulada em relacoes entre coisas. No supermercado, por exemple, voc o
ndo tem como saber se a alface foi produzida por trabalhadores satisteitos. nvser
vels, escravos, assalariados ou aurénomos. A alface ¢ muda, por assim dizer, no quc

diz respeito a como foi produzida e a quem a produziu.
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Por que 18so ¢ importantes \f’-:dﬂdf‘- cu lectonava cursos introdutorios de o

.t -L 1

tinha vindo seu café da manha. Eles geralmente diziam algo como: “Comprer mu pa

o | 1 ]
ersidade Johns Hopkins, sempre comegava perguntando aos alunos de onde

duria”. Mas quando eu pedia que pensassem mais além, eles acabavam vislumbrando

a1t extenso mundo de trabatho. em ambientes geogrificos ¢ sob condicoes

all

radicalmente diferentes. dos quais nao sabiam nada. nem podiam saber. qu

v.im os ingredientes de seu café da manha ou iam i padaria. O pio. v acu

leiee, as wicaras, as racas, os '::{_:’1:'1'0“. 45 [I)['I'.'ld(\_"-li'ds € 0s pratos tiL PLastico — pard n.e Tedidl!

da maquinaria e dos equipamentos necessdrios para produzir todas essas coisas
conectavam-nos a milhoes de trabalhadores ao redor do mundo. Uma das taretas do
ensino da geograhia é despvrr.n nossa Consciéncia para a val icdade de condicoes so

coambientais, interligacoes espaciais e praticas laborais envolvidas

da vida coridiana, mesmo no aro didrio de preparar um simples caté da

Muitas vezes, os alunos tinham a impressiao de que meu bhjetivo

seatir culpados por nao prestar arengdo aos pobres cortadores de cana da

Juando chegavam s

Dominicana, quc nao I'('.CCIDI:UI? quasc ﬂL\.dd por scu [F-.\b:tlhf-_ (

esse ponto, costumavam dizer: “ Protessor, cu nao tomei café da manha hoje!". b eu
costumava responder que cles talvez gostassem de passar uma semana sem almoco

Lanche ¢ jantar, apenas para sentir na pele a verdade da regra
¢nie temos de comer para viver

Questoes desse tipo levam a aspectos morais. Ha aqueles que, por varias razoes
propoem todo tipo de codigo moral nas relacoes interpessoais, mas nao sabem se ¢

como devem estender esse codigo moral ao campo da troca de mercadorias
it ercado mundial. Nao hd nenhum problema em querer manter boas’ relacoes
COIM O Proximo ou ser PTt'.‘\.'[..l[Hi_- com o vizinho. mas qL:._ll ¢ o valor disso se na

Preocupamos nem um pouco com todos aqueles que nao c nhecemos ¢ jamat

conheceremos, embora tenham um pupcl vital para nos, fornecendo nosso P

LiIL.li'-I")..’. ['..\S:B.S ql.!:iSU_)t'.'é 520 ]{"\-’d!']l}i{l;l}é._ Pt"ll {_‘XE_’ETIP!-Z"J. Pc‘ll} movimento

comércio justo . que renta definir um padrao moral para o mundo da de
nercadorias, ¢ pcln movimenro contra a I.‘H_!['-FC.:J- que procur. angariat

sara as mais distantes localidades. Mas nem mesmo ¢sses movimentos Conseguern
desabiar as relacoes sociais que pmd zem e sustentam as condigoes da desigualdide

slobal: a riqueza dos filantropos ¢ a pobreza de rodos os ourtros

() que interessa i Marx, porém, nao sao as implicagoes MOIS, Seu neresse ¢

nostrar como o sisterma de mercado e a forma-dinheiro disfarcam as refacoces

-or meio da troca de coisas. Ele ndo estd dizendo que esse distarce, que cle chama

¢ “fersichismo” (148) {¢ note que o uso que Marx faz desse termo ¢

comuns), ¢ mera ilusao, uma construcao arum

iramenre distinto de outros usos

tal que i‘.u.md.-“ ser desmontada quando bem entendermaos.



