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A TELEDIFUSAO SEGUNDO BRECHT

As comunicagBes de massa em nosso século (&m-se
caraclerizado por estabelecerem uma relagéo hierérquica,
desigual e autorilaria entre o emissor e o receptor. O siste-
ma dominante reserva para poucos o direito de transmitic
mensagens padronizadas para milhdes de receptores que,
sem possibilidade de retroagéo, se tornam indiferenciados
¢ massificados. No entanto, algumas proposides ledricas

‘1ém questionado esla assimelria entre o emissor ¢ o recep-

tor, propondo uma reconsideragiio do papel passivo reser-
vado a esle ultimo.

A introdugfio do radio comercial, na década de 20,
provocou uma reflexiio de Berlold Brechl de considerdvel
amplitude ¢ alcance. A influéncia de suas observagdes so-
bre o pensamento reflexivo ¢ critico acerca dos midia es-
tende-se até a atualidade.

O rédio foi, a principio, um vefeulo de comunicagio
bidirecional utilizado para fins militares e para a navega-
giio. Quando foi instifuido comercialmente como “Radio
Music Box”, tomou-se um veiculo de difusio de massa
que ndo permilia retroalimentagdo a partir dos receptores,

O primeiro artigo eserito por Brecht sobre o radio
aparcce em 1927, publicado no Berliner Borsen-Courier,
MNele Brecht sugeria ao diretor da estagfio de radio de Berlim
o que poderia ser feito para tornar este velculo mais demo-
crilico:

Iocé deve captar sessées importantes do
“Reichstag" ¢, acima de tudo, deve captar
importantes julgamentos (..) deve realizar
entrevistas reais diante do microfone ao
invés de reportagens morias, em tais ca-
sos os entrevistados terdo menos chances,
da que eles tém com os jornais, de
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. conjecturar enidadosas mentivas. Debates
entre especialistas também seriam impor-
tantes (..).!

Brechl via no rédio um potencial inexplorado, um ins-
tfrumento que poderia revelar os fatos dirctamente, sem a
intermediagio de agentes, tormando as principais institui-
¢Oes transparentes 4 opinido publica. Na concepgio
brechtiana, o ridio deveria estar préximo ¢ acessivel &
populagio, servindo aos interesses dos trabalhadores, do
piblico, e ndo aos inleresses dos fabricantes de recepto-
res, das estagdes ou do Estado. Como veiculo de lelecomu-
-nicagbes, o radio deveria difundir as acontecimentos da
vida piblica e performances dramaticas ¢ didticas, pres-
lando um servigo de comunicagio para os que nio pudes-
sem vivenciar os fatos diretamente. Além disso, deveria
atuar como uma tribuna, amplianda as vozes daqueles que
nio podem ser ouvidos.

Por serem reconhecidamente utapicas, as idéias de
Brecht eram apresentadas seguidas de uma adverténcia:
“Estas propostas nio podem ser atingidas neste sistema
social — mas num onfro™,! Implicito nesta afirmagiio esta
o recenhecimento de que as classes dominantes exercem o
pader politico afravés do controle dos meios de comunica-
¢do de massa, restringindo suas potencialidades de utili-
zagio social.

As possibilidades da comunicagiio radiofénica foram
claramente pereebidas pelas classes dominantes da épaca.
Stuart Hood, descrevendo a institucionalizagiio do radio
na Inglaterra ¢ na Alemanha, 1o inicio do século, afirma:

Os fabricantes de receptores, que viam na
radio wn meio de criar um mercada para
seus produtos efou de utilizar a capacida-
de produtiva desenvolvida durante a guer-
ra de 1914-1918, estavam inicialmente
preparados para financiar a teledifusio ¢

1. Bertold Brecht apud HOOD, Stuart, Brecht on ridio, Screen, London,
1979/80, p. 27.

2. BRECHT, Bertold, Radio as a means of communication a talk on the
function of radio, Sereen, London, 1979/80, p. 27,
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para pagar pelos programas; eles ficaram
muito salisfeitos ao observar que esta ta-
refa foi sendo desempenhada por compa-
nhias licenciadas o deminadas pelo Es-
iado, ¢ fiearam igualmente satisfeitos ao
observar que o custa dos programas esta-
va sendo pago por laxas de licenga dos
auvintes. Em ambos os casos, o Estado
estabelecen wm meio de conirole sobre o
nove veiculo de teledifusdo e determinou
qute o sistema ndo teria "feedback” }

A impossibilidade de retroalimentagio representava
uma barreira, indicando que as massas ndo teriam voz
radiofdnica.

Como marxista, Brech! estava convencido
de que o ridio, sendo apenas um meio de
comunicagdo de mdo tinica, tornar-se-ia,
de fato, nm instrumento para o exercicio
da antoridade ¢ do poder das classes do-
minantes sobre as classes trabalhadoras e
sobre as massas subjugadas da populagdo,'

A partir desta constatagiio, Brecht desenvolveu uma
seminal formulagiio:

Unia praposta para dar ao ridio umanova
fungio (que até hoje mantém sua
pertinéncia e sew valor revoluciondris): A
radiodifusiio deve ser converiida de um
sistema de distribuigio em um sistema de
comunicagdo. A radiodifusdo paderia ser
o mais maravilhoso sistema pitblico de
comunicagdo imagindvel, um gigantesco
sistema de canais; poderia ser, quer dizer,
se nda apenas fosse capaz de (ransmili,

3. HGOD, Stuzrt, Brecht on radio, Screen ...op. cit,, p. 16.
4 ESSLIN, Marin, Os Inteleciuais e o5 Media, Videodepoimento, Sio
Paulo, 1987.
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mas tambént de receber, de fazer o onvinte
ndo apenas escutar, mas também falar,
para coneeti-lo ao mundo ¢ ndo para
isold-lo.*

Brecht foi o primeiro a perceber ¢ a expor o patencial
dialogico da comunicagio radiofdnica comereial, eviden-
ciando o contedido politico da estrutura comunicacional
inslituida e identificando emissores e receplores como clas-
ses sociais anlagonicas inseridas num processo hislorico.

Segundo Celant, as propostas de Brecht demonstram

(...) a nrgéncia do intelectual de relacio-
nar suas produgdes & estética dos midia
teenolégicos de tal modo que sua propria
visio politica e eriativa corresponda final-
menfe as condi¢des mutantes de comuni-
cagio.*

Ao favorecer a perspectiva do receplor ¢ sugerir sua
participago ativa no processo de comunicagdo, Brecht Jan-
gava as bases ledricas de uma critica radical aos modclos
de difusdo de massa,

O modelo de teledifusio instituldo pelo radio comer-
cial foi, no entanto, gradativamente absorvido pela televi-
sfo. Nos Estados Unidos, a televisio, controlada pelas po-
‘derosas redes de riddio — que se constituiam no novo polo
privado protegido pelo governo americano — desenvolveu-
se para & conveniéncia e lucro destas corporagdes,’

A caplagdo da imagem ¢ sua lransmissfio tornaram-se
caras ¢ apenas acessiveis 4 propriedade corporativa. Além
disso, afirma David Antin, a questdo “profissional” tam-
bém foi um fator nesta programada assimetria.

A regulamentagdo governanmental determi-
naou padrées de “qualidade de imagem" e
de sinal de transmissdo, que efetivamente

5. BRECHT, Bertold, Radio s a means... op. éil, p. 25. -
6, CELANT, Germana, Video as art work, in: Off-Media, télia, 1977, p. 6.

7. ANTIN, David, Teievision: video’s Frightiu® Parent, Art Forum, dec. 1975,

p. 36..
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asseguraram que o controle de “eaplagio”
e “mansmissdo” permateceriam nas mios
da indiistria para a qual o governo fede-
ral ji havia atribuide as freqiiéncias, ca-
nal por canal*

Os receplores de televisZo foram, ao conlrério, avali-
ados na faixa de prego da propriedade individual. O custo
da teenologia foi diminuido pela produgio em massa dos
aparelhos. As estratégias de marketing da indGstria nas-
cente também favoreceram a mulliplicagio ¢ o desenvol-
vimento dos aparelhos receplores, desde que

(...) eada aparelho comprado entregava
seus especladores como produtos vendi-
veis numa iroca que pagava pela cara
tecnologia.’

Através do [ator ccondmico, uma hierarquia de poder

se estabeleceu, na qual a fransmissio instalou seu dominio

sobre-a recepgio.'®

O modelo de teledilusio hierdrquico e assimétrico foi
implementado em todo o mundo como o modelo “natural”
da comunicagfio eletrénica massiva. Deste modo, a comu-
nicagio eletrdnica bidirecional e interativa — ulilizada nas
primeiras radiocomunicagées antes que este midium se
tormasse um vefeulo comercial e investigada por John Logie
Baird em seus pionciros experimentos televisuais realiza-
dos na Inglaterra em 1927 — foi totalmente erradicada.

As proposlas de Brecht nfio foram, portanto, levadas
em consideragdo. O ridio ¢ a televisdo assumiram a
unidirecionalidade come normma, ternande-se veiculos que
servem a um sislema econdmico de mercado ¢ atuam como
instrumentos da propaganda comercial e politica.

9. Idem, ibidem.
10, Idens, ibiden.




