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Objetivos 
 

O objetivo geral da disciplina é prover aos alunos uma estrutura de análise para avaliar os problemas que 

envolvem a alocação dos bens de informação, que possuem características de bens públicos, na economia. 

Além disso, objetiva discutir problemas de assimetria de informação e suas implicações para os agentes. 

Assim, o curso busca levantar questões sobre problemas de informação em geral, de assimetria de 

informação e das informações disseminadas em redes sociais e suas implicações para a sociedade. 

A ideia é familiarizar os alunos a análises de problemas de bens de informação por meio de aplicações de 

princípios econômicos tais como eficiência produtiva e incentivos. Permitindo, deste modo, maior clareza 

em análises de estratégias enfrentadas por governos, organizações com e sem fins lucrativos tais como 

preços, pacotes, controle de versão, as externalidades de rede e gestão de direitos de bens de informação 

resultantes da existência de assimetria de informação. Buscando trazer a discussão para o período mais 

recente, quando as novas mídias sociais trouxeram aspectos revolucionários à maneira como as mídias 

compartilham informações e desinformações. Além de discutir sobre os aspectos dos impactos gerados 

pelas novas mídias nas sociedades (regulação em democracias e problemas de vigilância e ciber-segurança) 

e sobre os aspectos econômicos implicados (concentração de renda, custos de privacidade, controle). 

 
 

Programa Resumido 

 

Bens de informação são analisados do ponto de vista de seus problemas de alocação e de sua produção de 

maneira a mostrar a necessidade de regulações políticas e governamentais assim como incentivos privados. 

Discute-se também o caráter de geração de riqueza e promoção de crescimento sustentável a partir da 

criação de seus mercados ou de sua produção no ótimo social. Além disso, o curso explora problemas de 

informação em geral e seus efeitos sobre a sociedade relacionados com os bens de informação.



 

 

 
Programa – ordem aleatória 
 

- Estruturas de mercados e estratégias de negócios em bens de informação: concorrência perfeita e 

estruturas com poder de preços em que os bens de informação são negociados. 

- Os significados de bens informação para a teoria econômica e suas aplicações: assimetria de 

informação; geração de conhecimento; estudos de casos de efeitos de bens de TI sobre mercados 

específicos de bens de informação. 

- As características de bem público dos bens de informações e suas externalidades; 

- Necessidades de regulação do governo decorrentes das externalidades; 

- Patentes e direitos de propriedades; 

- Casos específicos e análises antitruste e regulação de mercados. 

- A crescente participação dos bens de informação na produção total dos países e o seu dinamismo na 

geração de novas riquezas promove tais bens a uma condição bastante particular e importante para as 

economias. 

- Implicações para as mídias tradicionais e cyber segurança decorrente das novas médias sociais. 

- O modelo de negócio das mídias sociais. 
 

Cronograma das Aulas 
 
Data (quartas-
feiras) 

Descrição 

04/03/2024 Aula 01 - Economia da informação (Atividade para casa, ler o livro 
e fazer resumo “Information Rules”. Shapiro e Varian, disponível 
no Moodle) 

11/03/2024 Aula 02 – Economia da informação e Revisão aula consumidor, 
produtor e mercado 

18/03/2024 Não haverá aula presencial – participação em concurso: Aulas 
gravadas de Revisão mercado 

25/03/2024 Semana Santa – Não haverá aula 
01/04/2024 Não haverá aula presencial -  Economia da informação e Revisão aula 

consumidor, produtor e mercado (Cont.) 
08/04/2024 Aula 05 – Assimetria de Informação e Incentivos 
15/04/2024 Entrega do trabalho: Discussão do livro Information Rules (Estudo de 

caso de um bem de informação). Apresentação das duplas (10 minutos 
por grupo)  

22/04/2024 Prova Teste – Information Rules e demais conteúdos vistos  
 

29/04/2024 Rodada 1 – grupos 
06/05/2024 Rodada 1 -  grupos 
13/05/2024 Rodada 2 -  grupos 
20/05/2024 Rodada 2 -  grupos 
27/05/2024 Vídeos (3 minutos) e mêmes dos textos apresentados (Entrega) 
03/06/2024 Vídeos (3 minutos) e mêmes dos textos apresentados (Entrega)  
10/06/2024 Entrega e Apresentação ao vivo 5 min (Textos China) 



 

 

17/06/2024 Entrega e Apresentação ao vivo 5 min  (Textos China) 
24/06/2024 Recuperação 



 

 

 
 
 

Avaliação  
 
 
Atividades  
- Prova 30% 
- Seminários estudos de casos 10% 
-Seminários em Grupos (vídeo de no máximo de 7 minutos), discussão, vídeo (3minutos), meme: 30% 
 
Atividades sobre China (Apresentação), pptx. 20%  
 
Participação 10% 
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