QUESTOES PARA DISCUSSAO
— COMPRADOR

ORGANIZACIONAL




1)

2)

3)
4)

5)

6)

Definir o mercado organizacional e diferenciar do mercado individual? O que sao
demanda inelastica; demanda derivada e demanda oscilante no mercado
organizacional?

Quais sao as diferencas entre os processos de decisao de compras individual e
organizacional?

Relaciona e descreva os trés tipos de situacao de compra organizacional.

Relacione e descreva os papéis desempenhados pelos participantes do centro de
compras em um processo de compra (ilustrar a conceituacao).

O que é uma venda de sistema? Por que muitas organizacoes preferem esta
abordagem de compra? Exemplifique.

Compare os mercados institucional e governamental, e expligue como os
compradores de ambos os mercados tomam as suas decisdes de compra.



/) Os profissionais de markefing precisam estar conscientes dos
fatores culturais que Iinfluenciam os clientes organizacionais.
Selecione um pais e faca uma apresentacdo considerando 0s
modos e as etfiquetas de negdcios adequadas, o que inclui
aparéncia, comportamento e comunicacdo. Utilize um mapa
para mostrar a localizacdo do pais e descrevé-lo, levando em
conta sua demografia, cultura e histéria econdmica.
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