Modelo de negdcio Liv Up

Liv Up

EFICIENCIA

Parcerias
Principais

<

Fornecedores de
ingredientes frescos e
organicos.

Parceiros de entrega e
logistica.

Plataformas de
pagamento online.
Influenciadores ou
blogueiros de
alimentagéo saudavel.

Atividades SQ
Principais Y

L

Desenvolvimento de
receitas e cardapios.
Preparagéao, cozimento e
embalagem de alimentos.
Gestéo de estoque e
cadeia de suprimentos.
Marketing online e
promogdes.

Entrega e logistica.

Recursos
Principais

{ ‘,

Cozinha e instalagdes de
produgéo.

Equipe de chefs e
nutricionistas.

Plataforma de e-commerce.
Frota de entrega ou parceri

de logistica.

1

Proposta
de Valor

Refeigbes saudaveis e
equilibradas.
Ingredientes frescos e
organicos.

Facilidade de compra
online.

Entrega conveniente em
domicilio.

Opcoes para diferentes
preferéncias dietéticas
(vegetarianas, veganas,
sem gluten, etc.).

Relacionamentos *
com os Clientes 2L

Atendimento online ndo
automatizado
Auto servico

Canais de e
Acesso - Z "}
Divulgagéo online c}n'l‘u

apoio de influenciadores
como nutricionistas
Anuncios onlie

Site de vendas

Segmentos ’

de Clientes ”’

.Pessoas que buscam
uma dieta saudavel e
conveniente.
Profissionais ocupados
que desejam refeicdes
rapidas e saudaveis.
Familias que valorizam
alimentagéo balanceada.

Estrutura
de Custos

Custo de ingredientes e produgéo.
Despesas de marketing e publicidade online.
Custos de logistica e entrega.

Desenvolvimento e manutengéo de plataforma online.

Despesas com pessoal.
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Receitas

Vendas diretas de alimentos congelados

saudaveis.
Assinaturas mensais.

Taxas de entrega.
Produtos adicionais
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