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Um pouco sobre o autor e sua obra mais aclamada

= Autor: Karl Polanyi;

= Nasceu em Viena, em 1886, e faleceu em Ontario, em
1964,

= Formacao eclética em historia, filosofia, economia e
antropologia. (um dos principais tedricos sociais do século
XX);

= Tendia a esquerda;

= Critico do sistema de mercado autorregulado;

= Polanyi desconstroi a ideia de um mercado que se
desenvolve naturalmente;

= A Grande Transformacéo € a obra mais aclamada do autor,
pertence a ela o recorte textual que sera trabalhado neste
seminario.

= O livro foi escrito na década de 1940, mais
especificamente, durante a Segunda Guerra Mundial (foi
publicado em 1944);

= O livro olha para o resultado do momento histérico e
enxerga as tendéncias que podem derivar a partir do
colapso do mundo do século XIX;

= Autor acredita que a principal forca que opera
subterraneamente, que prepara a grande catastrofe, é o
mercado;

= Aforca que opera o mercado é o Estado.




= Polanyi acredita que o mercado ndo é uma relacao social natural;

= Arelacdo de mercado é livre. Logo, ndo ha o elemento da coer¢do (compra ou ndo, vende ou
ndo. Uma pessoa ndo esta obrigada a tais praticas, pois se estivesse, ndo seria uma relacao de
compra e venda, mas sim de expropriacao);

» Essas caracteristicas de liberdade nas relacdes de mercado fazem com que o0 mesmo pareca
natural, pois ninguém obriga ninguém a comprar ou vender;

= Polanyi vai fazer um esforco para mostrar que isso ndo é verdade e que as relacdes de compra e
venda (relacbes de mercado) sdo um resultado historico ndo espontaneo, mas sim imposto pelo
Estado, contrariamente ao que se pode intuir, estabelecendo uma ideia contraintuitiva.




Mercado x Padrao de mercado x Economia de mercado
= Mercado: local de encontro para a finalidade da permuta ou compra e venda;

» Padrdo de mercado: repeticao de certos comportamentos nas relacdoes de mercado que
permitem o seu mapeamento. (caracteristicas, necessidades, preferéncias e habitos de
consumo)

= Economia de mercado: aplicacdo dos ideais liberais na economia, com a minima
Intervencao do Estado e a centralidade no mercado e na iniciativa privada.

= Simetria: arranjo sociologico que padroniza as instituicoes ja existentes;

= Centralidade: redistribuicao facilitada; capaz de criar instituicdes distintas ndo implica
numa motivacao particular a uma funcéo;

= Autarquia: autonomia, traco acessorio de um grupo fechado existente.



Evolucéo do padrdo de mercado

Permuta, barganha e troca sdo principios econdomicos que dependem de um padrédo de mercado
para sua efetivacado, caso contrario ndo ha espaco para a producédo de precos;

A simetria, a domesticidade e a centralizagcdo, assim como a permuta, podem ocorrer dentro de
um padrdo de mercado sem que neste se disponham como eixo econémico principal, porém nao
cabe a permuta uma paridade estrita com esses trés principios;

A permuta diferente dos principios citados se capacita da criacdo de instituicdes de
especializadas;

A barganha ou permuta vira motivo da criacdo de uma instituicdo especifica, o0 mercado;

Em Gltima instancia, esse padrédo cresce até que a sociedade se transforme num acessorio do
mercado.

A sociedade se modela de modo a permitir que o sistema econémico opere as proprias leis
formando uma sociedade e uma economia de mercado interdependentes.




Como iSso aconteceu ?

Periodizacao historica:

Idade
Preé-Historia Idade Antiga [dade Média Idade moderna  Contemporinea
- Burgimento do - Surge as grandes -Predominancia dos grandes -Colonizacio da América -As grandes guerras
homerm na terra, civilizacBes conflitos religiosos commaior | -Modo de produgio mundiais;
atividade de caga e _Desenvolve-se enfase entre Igreja Catdlica, capitalista. -Avanco técnico-
pesca, nomadismo. aciéncla, a religido mugulmana e judaica. cientifico;,
filosofia -Modo de produgéo feudal. -A nova ordem mundial.

i 4000 a C 476 d4.C 1453 d.C 1789 d.C Dias atuais

Periodos de transi¢do Historica:

@ 4000 a.C: surge a escrita

©476 d.C: queda do Império Romano do Ocidente
® 1453 d.C: conquista de Constantinopla

© 1789 d.C: Revolugdo Francesa

© Dias atuais: onde a centralizagéo do poder
mundial esta sob dominio do capitalismo Prof. Douglas G. Fernandes

A




= O processo gue transacionou 0s mercados isolados em uma economia de mercado,
ndo fol natural ao desenvolvimento, mas sim os efeitos de uma sociedade
estimulante que reflete o fend6meno artificial da maquina;

= (Os mercados ndo sdo encontrados em todos os lugares, apesar disso a sua auséncia
nao pode ser considerada como uma falta de desenvolvimento. Assim como, a
presenca ou ndo de dinheiro, em uma comunidade, ndo é uma referéncia de
avanco;

= Esses argumentos refutam o mito do seculo XIX.




Diferencas entre a premissa ortodoxa e fisiocratica

Enguanto a premissa ortodoxa acredita que a propensao a permuta deduziu a divisao de trabalhos e
0 estabelecimento de mercados locais gue culminou no comércio exterior, a perspectiva de Polanyi
define o contréario: tudo teria origem no comeércio de longa distancia desde a peregrinacao antiga
em busca de novos recursos;

O comeércio externo teria promovido a divisao do trabalho pela localizacdo geografica da
mercadoria;

Na analise das trocas, no passado, percebe-se um caracter uni ou bilateral, que numa interpretacao
atual poderiam se aproximar respectivamente do roubo ou dos acordos; ndo necessitando de
mercados como definidos empiricamente.

Existem trés tipos de mercados: os locais, 0s externos e os internos, sendo o ultimo uma criagéao
advinda de um contexto historico posterior aos dois primeiros.



Mercados locais
Pouco competitivo;
Predominancia dos burgueses locais;

Mercadorias que embasam a vivéncia cotidiana daquela
regiao;

Profundamente regulado;
Venda a varejo;

Relacionados intimamente com as cidades, gue possuiam a
dupla funcao de proteger e conter o seu desenvolvimento.

Mercados externos

Pouco competitivos;

Predominancia dos mercadores distantes;
Mercadorias capazes de ultrapassar a
distancia ndo caracteristicas daquela regido;
Regulamentado pelos burgueses locais dos
destinos, o quais, imprimiam diversas
restricoes;

Nao regulados pelo pressuposto capitalista.



Mercados internos

m Essencialmente competitivos;

m Anteriormente a sua existéncia ndo havia uma conjuntura nacional, 0s municipios comerciais nao
se envolviam num ideal nacional até pela forma de conducao social onde havia um distanciamento
entre a cidade e 0 campo, sendo assim a nacao era definida como uma juncao de diversos

ambientes domésticos autossuficientes, caracteristicos da sociedade medieval em que estavam

inseridos.




Os burgueses locais tentaram combater a ameaca do comercio exterior impondo restricoes
mais severas;

Nesse impasse 0 Estado aceita a submissdo ao sistema mercantil, destruindo o
particularismo desgastado do comércio local e se projetando como instrumento da
“nacionaliza¢do”, aproximando também o campo ¢ as cidades;

O Estado centralizado do ponto de vista politico foi uma inovacdo necessaria tanto para a
disciplina de recursos de todo o territério nacional, como do ponto de vista econGmico
como instrumento de unificagao do capital.



Questdes advindas dessa transformacao

O monopolio e a competicio;

Temia-se que a competicao levaria ao monopolio e que, por sua vez, esse assumisse 0
controle das necessidades basicas do dia a dia;

A domesticidade do camponés que vivia em regime de subsisténcia continuou sendo a
base mais ampla do sistema econémico;

Ainda nesse padrdo os mercados continuavam sendo acessorios de uma estrutura
Institucional controlada pela autoridade social.



Capitulo 6: O mercado autorregulavel e as mercadorias ficticias: trabalho, terra e dinheiro

A autorregulacéo significa que toda a producéo é destinada para a venda no mercado e que todos os
rendimentos derivam de tais vendas, por isso se faz necessario mercados a todos 0s componentes da
industria;

Também sédo necessarios mercados para 0S Servicos;

E preciso que n3o seja adotada uma politica que influencie a agdo do mercado, somente serdo validas as
gue 0 assegurem e o proprio mercado como poder organizador na esfera econdmica,

Tanto a terra, quanto o trabalho, eram regulamentados, no sistema feudal, pela ordem dos costumes;

No surgimento mercantil essas regras foram unificadas, comumente, através de estatutos ou da
nacionalizacao das guildas;



= Dentre as mudancas no status feudal, ocorreu a abolicao de privilégios provinciais;

= Mesmo com as mudancas do mercantilismo, esse sistema protegeu o trabalho e a terra,
ndo permitindo, assim, que se tornassem objetos de comércio;

= Nesse ponto os ideais mercantilistas se assemelhavam aos principios feudais,
discordando da ideologia da economia de mercado;

= A mudanca politica entre os poderes absolutos para um sistema democratico aos moldes
da época acabou condicionando a transicdo dos mercados regulamentados para 0s
autorregulaveis;

= Anpartir dai, a sociedade do século XIX caracterizou-se pela separacéo entre as esferas
econdmica e politica e a economia de mercado que vinha se instalando acabou
delineando as regras para a formacdo de uma sociedade de mercado.




O mercado controlando e dirigindo os elementos reais da vida industrial

= Mercadorias: objetos produzidos para a venda no mercado;

= Deve haver um mercado para cada elemento da industria, integrados em grupos de
oferta e procura, que interligados formam um grande mercado;

= Terra, trabalho e dinheiro apesar de serem elementos essenciais da industria,

contradizem o postulado da definicdo do que é mercadoria, portanto a visao deles como
tal, &€ inteiramente ficticia, mesmo que em torno deles se formem mercados reais;

= O mercado se encarregando de direcionar a trajetoria humana e seu ambiente natural
causaria o desmoronamento da sociedade;




No caso do trabalho: ao dispor da forca de trabalho do homem, também se incide
sobre o mercado uma responsabilidade as entidades fisica, psicolégica e moral do
mesmo;

Na terra: a ameaca a0 meio ambiente;

Pelo viés do dinheiro, a administracdo do poder de compra, por parte do mercado,
liquidaria empresas periodicamente, pois as faltas e excessos de dinheiro seriam
desastrosos;

Conclui-se, desse modo, que ha uma necessidade real de se proteger esses
componentes essenciais, mesmo quando inseridos na economia, para garantir a
manutencao da sociedade.



Natureza dos efeitos de um tal mecanismo sobre a sociedade que esta sujeita a sua acao

= Motivacao exclusiva do lucro;
= Dificuldade na captacdo de matérias primas;

= Na&o foi 0 aparecimento da maquina em si que mudou a relacdo de producdo, mas sim a sistematizaca
processo fabril;

= Favorecimento da producéo industrial;

= (era-se a ampliacdo do mecanismo de mercado sobre a terra, o trabalho e o dinheiro para a garantia d
seus respectivos fornecimentos;




Lucros assegurados através da autorregulacao por mercados competitivos
Independentes;

Assim, a sociedade se torna acessorio do sistema econdomico.

Portanto, conclui-se que o progresso é feito as custas da desarticulacdo social, que
desgasta excessivamente a sociedade.

Ganhou forca uma fé cega no progresso espontaneo pregado pela mentalidade da
economia de mercado, entretanto, a sociedade se protegeu contra 0s perigos inerentes
a um sistema de mercado autorregulavel.
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