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164. Resumindo o que foi dito, pode o estabelecimento
ser objeto unitério de qualquer negécio juridico, translativo ou
constitutivo, inter vivos ou mortis causa que n3o seja incom-
pativel com sua natureza. ’ ] .

Com apoio na legislagio comparada e na doutrina, pode-
Mos organizar a seguinte enumeragio:

1.0 n_egécios de alienagio inter vivos, a titulo oneroso (ces-

Sd0 ou trespasse, permuta, conferéncia em sociedade,

0 dagao_em pagamento) ou a titulo gratuito (doagdo);

2.% negécios de alienagio mortis causa (sucessdo legiti-
ma ou testamentaria);

3.9, negécios de gestio Osaara fim de desfrute (arrendamen-

to, usyﬁ‘uto, comodato, constituigio de dote) ou de
garantia (penhor).

T - .
}aar.nos eéxaminar, em seguida. os temas que oferecem maior
dncia e interesse pratico, tratando, sucessivamente, do tres-

passe, do arrendamento. do usufruto e d h
. ’ o penhor d
cimento. P o estabele-

relev

CariTuro IX

NEGOCIO DE ALIENACAO: O TRESPASSE DO
ESTABELECIMENTO

SUMARIO: 165 — Transmissdo do estabelecimento. 166 — Cara-
teristico do trespasse. 167 — Conservagdo do valor de avia-
mento. 168 — Transferéncia do fundo e sucessio na em-
presa. 169 — Unidade do negécio translativo. 170 — Ele-
mentos incluidos na alienagdo. 171 — A cessio da marca.
172 — A transferéncia do nome comercial objetivo. 173 —
Sistemas legais de publicidade do trespasse. 174 — O sistema
da lei francesa. 175 — Os credores e o trespasse do estabe-
lecimento. 176 — O sistema da lei brasileira. 177 — Razéo
de ordem. 178 — Sucessdo nas obrigagdes relativas ao esta-
belecimento cedido. 179 — No direito francés. 180 — No
direito germénico e no suigo. 181 — No direito italiano:
a) Sucessio nos contratos. 182 — b) Destino dos débitos e
créditos. 183 — No direito patrio: a) Cessdo de créditos.

184 — b) Transmissdo de débitos. 185 — A assungdo de dé-
bitos no projeto de cédigo de obrigagdes. 186 — O direito
a exibi¢do dos livros. 187 — Sucessdo nos contratos de tra-
balho. 188 — Sucessio nas obrigagdes tributérias. 189 —
Efeitos do trespasse em relagdo a outros contratos. 190 —
Promessa de trespasse. 191 — Reserva de dominio. 192 —
Incorporagio do estabelecimento ao patrimdnio social. 193
— O fundo de comércio nas desapropriagdes. 194 — Trans-
feréncia do fundo “mortis causa”.

165. Como vimos, o estabelecimento pode ser objeto de
véarios negocios, inter vivos ou mortis causa, que visam a transfe-
réncia de sua titularidade ou, como preferem outros, de sua pro-

priedade.
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Desses negécios, o mais freqiiente na pratica mercantil é

o de cessio ou venda do estabelecimento, que, por isso mesmo
tem suscitado maior ntimero de questoes perante nossos tribunais:
Também ¢ comum a conferéncia do estabelecimento para rea-
hza‘;ﬁo do capital de sociedade de que participe o titular. Mo-
dalidade negocial que se vem difundindo ¢ a venda com reserva
de dominio. Os outros negécios translativos do estabelecimento
(permuta, dagio em pagamento. doagio) sio de rara ocorréncia.
. E:SCIE]I"GCC Barbosa de Magalhdes que o termo trespasse —
cujo significado etimolégico ¢ o de transmissio ou transferéncia
— abrange, no sistema da lei portuguesa, qualquer transmissio
do estabelecimento em conjunto, isto ¢, sub specie universitatis®,

No direito brasileiro, contudo, chama-se de trespasse ou
trespasso especificamente a  transferéncia do estabelecimento
que se opera por efeito de venda ou cessio®. E preferivel em-
PI€gar o termo cessdo, porquanto a venda se refere A transferén-
cia do dominio das coisas corporeas (cédigo civil, art. 1.122).

Utilizando o termo no sentido mais restrito de cessdo, nao
h4 problema maior, pois as mesmas disposicdes sdo geralmente
aplicdveis as demais modalidades de negécios a titulo oneroso
(cddigo civil, arts. 996 e 1.164; decreto-lei n. 2.627, de 26 de
setembro de 1940, art. 4.° e segs.).

166. Deve-se falar de trespasse do estabelecimento somen-
te quando o negécio se refere ao complexo unitério de bens ins-
truinentais que servem a atividade empresarial, necessariamente
caracterizado pela existéncia do aviamento objetivo. O princi-
pio geral que inspira toda a disciplina juridica do trespasse,
como vem expressa nas vdrias legislages, é sempre o de re;guar—
dar a integridade do aviamento, por ocasido da mudanca de titu-
laridade da casa comercial.

Quando o contrato nao se fixa, expressa ou implici-
tamente, sobre o aviamento, nio se trata mais de trespasse dE:) es-

——

1. Do estabelecimento comercial, n, 36, pag. 311.
2. Tratado, VII, n. 1.597, pag. 330,
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tabelecimento, como tal, mas da simples transmissdo de um acer-
vo desconexo de bens; nao havera, como observa Casanova, ces-
sd0, mas cessagdo do estabelecimento®.

O sobre-valor representado pelo aviamento nao pode, ob-
viamente, ser objeto de circulagio auténoma, e somente se deter-
mina quando da transferéncia do estabelecimento®.

Por ocasiao das tratativas preliminares para a formagio do
contrato, fixa-se o prego que o adquirente esté disposto a pagar
e que, por sua vez, o alienante se dispoe a aceitar, tendo em vis-
ta o estabelecimento no seu conjunto. Acontece, comumente,
que esse prego € mais elevado do que o resultante da soma dos
valores dos elementos singulares que o compdem; essa diferenca
constitui justamente o valor do aviamento.

O aviamento nio figura, por isso, no balango do titular que
criou o estabelecimento, significando um valor potencial que
somente vai se realizar quando da sua alienagdo. Atendendo a es-
sa realidade da vida negocial, o art. 2427 do cédigo civil italia-
no, ao cuidar do balango das sociedades por agoes, permite que
o aviamento seja langado no ativo do balango do adquirente,
somente quando tenha sido paga uma importincia a esse titulo
na aquisi¢do do estabelecimento a que se refira. e por montante
ndo superior ao prego pago. Ocorrendo tal hipétese, o valor do
aviamento deverd ser amortizado, nos sucessivos exercicios, de
acordo com o prudente critério dos administradores e dos fis-

cais.

167, A tedrica do aviamento tem importantes aplicagdes
riticas, ndo s6 na determinagio do contetido dos negocios so-
gre o estabelecimento, mas ainda em outras situagdes juridicas.
A importincia econdmico-social do aviamento revela-se, in-
clusive, quando o titular do estabelecimento ¢ arrastado a falén-

3. M. Casanova, Azienda, em Novissimo Digesto Italiano, 1I,
n. 3L

4. Ao sobre-valor do aviamento se denomina, vulgarmente, en-
tre 1;:55, de luvas, e, em Portugal e nos paises hispano-americanos
de chaves.
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cia. Mesmo nessa hipétese, a lei procura evitar o seu desapareci-
mento, que seria conseqiiente & extingdo da casa comercial®.

O recurso 2 teoria do aviamento explica de modo satisfaté-
rio virias construgdes legais. E precisamente na preocupagio de
conservar o valor econémico do aviamento que se fundam os
institutos da continuagdo do negécio do falido (lei de faléncias,
art. 74), da venda englobada dos bens na ligiiidagio (art. 116,
§ 1.°) e das formas extraordinérias de liquidagio do ativo, quan-
do os credores ou o cessionério de bens continuam o exercicio do
comércio por conta prépria (art. 123, § 1.9).

Existem, em contabilidade, férmulas complexas para a esti-
magio do valor do aviamento, em fungéo dos variados fatores que
interferem na sua formagio.

168. Debatese, na Italia, acerca dos reflexos que o tres-
passe do estabelecimento tem para a empresa de que ¢ instrumen-
to.

Uma corrente de escritores (Ghidini, Graziani, Mossa)
entende que a mudanga na titularidade do estabelecimento acar-
reta necessariamente a sucessao na empresa, constituindo mesmo
um fendémeno unitério. Nesta linha de idéias, afirma Casanova
que alienagao de estabelecimento ¢, portanto, passagem deste e,
a0 mesmo tempo, passagem da empresa; o adquirente da casa
comercial é o continuador e novo titular da empresa preexistente®.

A essa orientagdo objeta Ascarelli que a atividade do ad-
quirente do estabelecimento ndo se distingue, do 4ngulo econs-
mico, daquela desenvolvida pelo alienante; mas, do ponto de
vista juri&ico, a atividade de um sujeito ndo pode ser continuada
pela atividade de outrem. A atividade é imanente ao sujeito, o
que impede a transferéncia da empresa. A qualificagio de empre-
s4rio se adquire necessariamente a titulo originario, exatamente
em virtude da impossibilidade de sucessio na empresa’.

5. Messineo, Manuale, 1, 92 ed., § 29, n. 10, pag. 417.

6. Casanova, Azienda, loc. cit, Imprese, n. 448, pag. 668.

7. Ascarelli, Corso, cap. X, n. 5, pig. 273; Ferri, Manuale, n.
106, pag. 169.
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A questdo nao comporta desate em poucas linhas, dadas as
implicagdes no direito do trabalho; tudo depende, essencialmen-
te, da concepgio que se adote de empresa, como sujeito ou objeto
de direitos, ou, ainda, como atividade do empresdrio (v. supra,
n.-15)%,

169. O trespasse do estabelecimento pode efetuar-se atra-
vés de contrato winico, apesar da pluralidade dos bens considera-
dos, desde que nele sejam observadas todas as formalidades pe-
culiares a cada um desses bens. A vantagem de incluir num s6
instrumento todas as cldusulas e condigdes do trespasse estd em
salientar a unidade do negécio juridico (supra, n. 152), que
pode servir de critério ilustrativo para as dividas ocorrentes.

Na interpretagao desse contrato, deve-se ter presente a uni-
dade caracterfstica da universitas que é objeto da transferéncia,
a fim de preservar sua integridade.

O trespasse ndo perde seu carater unitério pelo fato de que
a determinagdo do prego dos elementos singulares. e também do
valor do aviamento, seja feita destacadamente; alids, essa prati-
ca pode ser conveniente para fins fiscais.

Embora uno o negécio, nada impede que o trespasse da
casa comercial se opere através de vérios contratos visando ao
mesmo fim. Constitui peculiaridade da universitas facti a eir-
cunsténcia de que as coisas singulares que a compdem nao per-
dem sua individualidade, podendo ser objeto, separadamente,
de atos e de relagdes juridicas.

170. J4 vimos que, em principio, compete a vont?de das
partes determinar a comfosit;éo do estabelecimento objeto do
negécio, ou, em outras palavras, quais os elementos que se repu-
tam inclufdos no trespasse (supra, n. 155). Algumas legislagdes
enumeram quais os elementos que, na falta de referéncia, se
devem entender como compreendidos na alienagio®.

8. Sobre o assunto, ver Evaristo de Moraes Filho, Sucessao nas
obrigagées, 11, parte III,
g9. Eo casg da lei francesa de 1909; na falta de designagdo pre-
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Normalmente, no trespasse do estabelecimento costuma-se
fazer a individuacio dos bens transferidos, mediante o inventdrio
fisico dos elementos singulares, o qual ¢ anexado ao contrato. Na
falta de inventirio, a referéncia a determinado estabelecimento
como objeto do trespasse significa a inclusdo de todos os bens
mencionados nos livros, obrigatérios ou facultativos'®.

Todo negécio sujeita-se a uma dlea normal, que € o risco
peculiar ao qual cada parte implicitamente se submete concluin-
do o contrato. No trespasse da casa comercial, esta alea coincide
com a diferenca de valor que vem a fixar-se entre a coisa vendi-
da e o prego pactuado, por efeito de uma relativa indetermina-
¢ao da quanti(ﬂde ou qualidade das coisas vendidas ou do seu pre-
co''. Esta 4lea ocorre particularmente na fixagio do valor do
aviamento.

Em principio, no trespasse ~convencionado sem qualquer
reserva (“de portas fechadas™) devese entender que se incluem
todos os bens da universalidade. Admite-se, porém. que alguns
bens sejam excluidos do contrato, sob ressalva das partes, desde
que sua exclusio ndo seja de melde a destruir os fatores do
aviamento*®,

A matéria comporta alguns esclarecimentos, notadamente
no tocante  transmissibilidade, em separado, da marca e do nome
comercial.

cisa, o privilégio do vendedor compreende os elementos ditos prin-
cipais ou ordindrios (supra, n. 115).

10. Casanova, L’imprese, n. 456, pag. 678; Ascarelli, Corso, cap.
XIII, n. 1, pag. 337.

11. Vide Aldo Boselli, Alea, in Novissimo Digesto Italiano, I,
t. 1.9, pag. 476.

12. Da aplicagio desse principio, segue-se que se inclui no
trespasse, salvo convengéo em contrario, a transferéncia do direito
ao uso da linha telefénica instalada no local, de vez que a presta-
¢io decorrente do contrato celebrado com a empresa concessiond-
ria representa um servigo de inegavel valor econémico para o usud-
rio, constituindo, portanto, um elemento da casa comercial. Neste
sentido, vide acérdaos na Revista dos Tribunais, 212/592, 280/576
e 290/333. Contra: Revista dos Tribunais, 232/196 e 253/452.

13. G. Valeri, Manuale, 11, n. 213, pag. 15.
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171. O estabelecimento pode ser trespassado sem a marca
ou outro sinal distintivo, desde que a exclusdo seja expressa no
contrato. Na falta de convengio em contririo, os sinais distinti-
vos, como elementos acessorios do estabelecimento, compreendem-
se virtualmente na transferéncia deste'*.

O anterior cédigo da propriedade industrial (decreto-lei n.
7.903, de 27 de agosto de 1945), em conformidade com a tra-
digdo do nosso direito, s6 permitia a transferéncia da marca, ou
outro sinal distintivo, juntamente com a do estabelecimento ou
do género de industria ou de comércio, para o qual tivesse sido
adotado.

Esse preceito de lei ndo foi reproduzido no novo cédigo ex-
pedido pelo decreto-lei n. 254, de 28 de fevereiro de 1967, que,
abolindo a cldusula limitativa da parte final do art. 116, induz
sua filiacio ao sistema da livre aliena¢do da marca.

Elucida Gama Cerqueira que os motivos em que se apdiam
os sistemas legais que vedam a cessdo isolada da marca nio se
referem quer a sua natureza intrinseca, quer a natureza do di-
reito do seu titular. Para o ilustre tratadista, o que justifica a proi-
bigao legal ¢ a funcio objetiva das marcas. qual seja, a funcao
de distinguir os produtos diferencando-os de outros de procedén-
cia diversa.

Dirfamos, numa palavra, que a proibigio da cessio da marca,
sem a transferéncia do estabelecimento, visa a proteger o publico
contra €rro ou engano quanto a pmcedéncia dos produtos, £
encontra fundamento no principio geral de repressao a concor-
réncia desleal. O proprio carater acessorio da marca impde a sua

14. No sentido do texto: Jodo da Gama Cerqueira, Tratado da
Propriedade Industrial, 11, tomo II, n. 96, pig. 179; Ramella, Tra-
tado de la Propiedad Industrial, trad. esp., II, n. 489, pag. 112;
Chénévard, Traité de la Concurrence Déloyale, 1, n. 147, pag. 264;
Carvalho de Mendonga, Tratado, V, parte 1, n. 334, pag. 328; Al-
meida Nogueira, Marcas Industriais ¢ Nome Comercial, 1, n. 219,
pag. 117; Afonso Celso, Marcas Industriais ¢ Nome Comercial, n.
91, pag. 88; Waldemar Ferreiru, parecer na Revista dos Tribunais,
318/28. Vejam-se também os acérdios do Tribunal de Justica de
Siio Paulo, in Revista dos Tribunais, 26/370 e 46/468.



214 OscArR BArRreTo FIiLEO
incessibilidade separadamente do estabelecimento ou do ramo
de comércio ou industria a que se acha ligada’®.

Os escritores nacionais, a comegar por Afonso Celso, e a
maior parte dos tratadistas e das leis estrangeiras sdo contrarios
a cessdo livre da marca'®. Nao vemos justificativa para a guina-
da feita em nossa legislagdo pelo decreto-lei n. 254, de 1967.

Na vigéncia das leis anteriores, entendia-se que a marca
também ndo podia, isoladamente, ser objeto de penhor ou de
penhora; no caso de falecimento do seu titular, somente poderia
ser atribuida, em partilha, ao herdeiro ou herdeiros aos quais
coubesse o estabelecimento.

172. O nome comercial tem, a par da sua fungio subjetiva,
como o nome sob o qual a pessoa fisica ou juridica exerce o co-
mércio e se assina nos atos a ele relativos, uma fungio objetiva,
como projegdo da individualidade do comerciante ou do comple-
xo do estabelecimento no campo da concorréncia®. Somente
quando encarado em sua fungdo objetiva o nome comercial tem
valor patrimonial e constitui elemento do estabelecimento.

Além da firma do comerciante singular ou das sociedades de
pessoas, e da denominacdo das sociedades de capitais, que se
prendem 2 pessoa do titular, também se compreendem no nome

15. Gama Cerqueira, Tratado, cit,, II, tomo II, n. 91, p4g, 170.
V. a respeito o voto do ministro Philadelpho Azevedo no Supremo
T;él;g;;] Federal, Revista Forense, 100/268; Revista dos Tribunais,
1 3

16. Estabelece o art. 2.573 do cédigo civil italiano: “O direito
exclusivo ao uso da marca registrada s6 pode ser transferido com o
estabelecimento ou com um ramo particular deste. Quando a marca
for constituida por um sinal figurativo, por uma denominagio de
fantasia ou por uma firma derivada, presumir-se-4 que o direito ao
uso exclusivo dela seja transferido juntamente com o estabeleci-
mento”.

17. CE Gama Cerqueira, Tratado, 11, tomo II, n. 100, pég. 183.
A respeito do penhor, v. acérdio do Tribunal de Justica de Sio
Paulo, na Revista dos Tribunais, 81/110.

18. Cf. Gama Cerqueira, Tratado, 11, n. 221, pag. 290.
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comercial o titulo de estabelecimento e a insignia, e qualquer
outro elemento que, deste ou daquele modo, se relacione com a
atividade da empresa ou com o seu titular, Estio nesse caso,
lembra Gama Cerqueira, os pseuddnimos, as alcunhas, as iniciais
da firma, as siglas formadas pelas iniciais ou silabas destacadas
do nome da empresa ou da sociedade, a palavra caracteristica das
denominagdes sociais, quando adquirem segundo sentido e pas-
sam a indicar o estabelecimento ou seus produtos, o nome dos
produtos e dos lugares de produgio e quaisquer outros elementos
ligados ao complexo do estabelecimento™.

O nome comercial, considerado do dngulo subjetivo — firma
ou denominagio designativa do comerciante singular ou da socie-
dade mercantil — e que vem regulado pelas leis comerciais, ¢
um direito da personalidade. inerente a pessoa do titular, e, como
tal, insuscetivel de apreciagao pecuniiria, intransmissivel e
imprescritivelm

J4 o nome objetivo — que abrangeria o nome de empresa,
indicativo nio da pessoa, mas da atividade exercida pelo titular,
mais o titulo de estabelecimento e a insignia — estd compreendi-
do na categoria ampla dos sinais distintivos, que abrangem todos
os meios de individuagio da atividade empresarial.

Em relacao ao nome comercial objetivo, deve-se recanhecer,
em principio, que possui valor patrimonial, podendo ser objeto de
cessdo, transmissdo e perda®’. Ao titular do nome comercial se

19. Tratado, cit., 1, n. 189, pag. 476. O atual cédigo da pro-
priedade industrial, promulgado pelo decreto-lei n. 254, de 28 de
fevereiro de 1967, quiz salientar a fun¢io objetiva do nome comer-
cial, rebatizando-o como nome de empresa, mas, além de inscrever
no art. 90 a antiga noc¢do subjetiva, no art. 93 identifica o nome de
empresa com as firmas e as denominagbes das sociedades.

20. Carvalho de Mendonga, Tratado, 11, n. 180; Waldemar Fer-
reira, Tratado, VI, n. 1.262. No direito alemao vige orientagdo diver-
54, Eois a Firma pode ser objeto de transferéncia ao adquirente do
fundo (cédigo comercial, HGB, § 22).

21. Clovis Bevildqua, Cédigo Civil Comentado, 1, pag. 195;
Teoria Geral, phgs. 69 a T4; Spencer Vampré, Tratado Elementar
de Direito Comercial, 1, § 50.
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reconhece a faculdade de cedé-lo, assim como a de renunciar ao
seu direito®2.

O nosso direito positivo disciplina o titulo de estabelecimen-
to e a insignia como categoria a parte do nome comercial ou de
empresa. Mas o art. 116 do c6digo da propriedade industrial em
vigor enquadra ambas categorias no mesmo regramento, no to-
cante 2 sua circulagdo, referindo-se expressamente a transferén-
cia, por ato negocial ou em virtude de sucessio, da propriedade de
nome de empresa, titulo de estabelecimento ou insignia. Inovou,
COmo se Vé, profundamente o direito anterior, nio sé ao autori-
zar a transferéncia negocial do nome de empresa, mas, ainda, ao
permitir que tal cessio se faca livremente, sem a transferéncia
simultinea do respectivo génerc de industria ou de comércio. Afi-
gura-se injuridico, todavia, admitir possam o nome de empresa,
o titulo de estabelecimento ou a insignia ser transferidos a ou-
trem, independentemente da atividade ou do complexo de bens
ao qual se referem®.

173. Em matéria de alienacio de estabelecimento comer-
cial, colocase o problema da protecao dos credores do alienante,
que tém precisamente no patrimdnio déste a garantia do paga-
mento dos seus créditos. E pode acontecer que, recebendo o
prego da transferéncia, o devegsr procure fraugar seus credores,
subtraindo bens a eventual execucio.

Disso decorre a necessidade de um sistema de protegao ao
crédito mercantil, que tem sido organizado de maneira diferente
nos vérios paises.

22. Gama Cerqueira, Tratado, 1, n. 193, pag. 489.

23. Dispoe o art. 2565 do cédigo civil italiano que a firma
(ditta) nao pode ser transferida separadamente do estabelecimento.
A mesma regra prevalece, entre nés, em relagic a firma, conside-
rada em sua fungdo subjetiva; preceitua o art. 7.°2 do decreto n. 918,
de 24 de outubro de 1890: “E proibida a aquisi¢do de firma sem a do
estabelecimento a que estiver ligada. Parag, tmico — O adquirente
por ato inter vivos ou mortis causa poderad continuar a usar da fir-
ma antecedendo-a da de que usar com a declaragio — “sucessor

de.,.”,
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Na Franga (lei de 1909), nos Estados Unidos, no Peru
(lei n. 2259, de 1916) e na Argentina (lei n. 11.867, de 1934),
instituiu-se uma publicidade especial, submetendo-se as trans-
missdes de estabeﬁacimentos comerciais a diversas formalidades.

No sistema desses paises, a lei enumera quais os elemen-
tos que se reputam compreendidos no fundo, para o efeito de
se submeterem ao regramento especifico. Por outro lado, cria
em favor do alienante um privilégio sobre o preco do estabele-
cimento. E vedada a transferéncia de determinados bens, separa-
damente do estabelecimento (ou de uma sec¢io do mesmo), a
fim de tutelar a boa fé do puablico consumidor; é o caso do nome
comercial, da insignia e da marca.

Na It4lia, os contratos que versam sobre a alienagio ou des-
frute do estabelecimento devem, por iniciativa das partes, ser
inscritos no registro das empresas, dentro de trinta dias a contar
de sua celebragdo (cédigo civil, art. 2.556). Através desse meio,
procura-se assegurar a necessaria publicidade, perante terceiros,
sobre as modificagdes na titularidade do estabelecimento®®. Essa
norma teve sua vigéncia protraida, em virtude da falta de insta-
lagdo do registro das empresas. Atribui, alids, Ascarelli & ausén-
cia de adequado sistema de publicidade, que defina precisamente
a rmponsﬁ:iiidade das partes, a relativa raridade, na pritica, de
arrendamento ou usufruto de estabelecimento®.

174. Na Franga, a lei de 17 de margo de 1909, modifica-
da por vérios diplomas posteriores, criou um sistema de publici-
dade sobre a venda do fundo de comércio, que permite a oposi-
¢do dos credores ao pagamento do prego; oferece-lhes a L{:mssibili-
dade de apresentar propostas com melhores condigoes de prego;
organiza o privilégio do vendedor e o exercicio da agio de res-
cisio. Lei posterior, de 29 de junho de 1935, veio proteger o
comprador defraudado no tocante ao valor do fundo.

24. Cf. Auletta, Commentario, pag. 24; Graziani, La impresa,
pégs. 88-90; Pavone La Rosa, Il registro delle imprese, Mildo, 1954,
pig. 264 e segs.

25. Ascarelli, Corso, cap. XIII, n. 8, pig. 357 .
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Ja se decidiu, e bem, que se inclui na indenizagdo, em pro-
cesso expropriatério, o valor do fundo de que é titular o expro-
priado. e, ainda, que ndo h4 razio amparando o entendimento
de que essa parcela deva ser reclamada em agio direta, quando o
expropriado é o préprio titular do fundo™. A jurisprudéncia do-
minante em nossos tribunais entende, todavia, que a apuragao des-
sa verba ndo deve ser feita no processo expropriatério.

194. Como elemento do patriménio do “de cujus”, o esta-
belecimento comercial se transmite aos herdeiros legitimos e tes-
tamentérios, tdo logo seja aberta a sucessio (c6digo civil, art.
1.572).

No caso da sucessdo mortis causa, as obrigacGes ativas e
passivas do titular do estabelecimento passam aos seus herdei-
ros (cédigo civil, art. 928). A transmissdo se produz ope legis,
nao havendo necessidade de convengio expressa para que a obri-
gagio opere entre os herdeiros das partes; os herdeiros nao sio
terceiros, e respondem dentro das forgas da heranga (cédigo civil,
art. 1.587). Mas as partes podem ajustar ou a lei determinar

ue o negocio juridico se modifique, ou se extinga com a morte
ge uma das partes™.

A heranga, que ¢ uma universitas juris (c6digo civil, art.
57, representada pe]o inventariante (Cédigo de processo civil,
art. 85), tem ]egitimagéo para exercer todos os direitos decorren-
tes das relagées juridicas de que o defunto era titular. A comu-
nhao hereditaria persiste até que se verifique a adjudicagdo ou
partilha do espélio.

A partilha coloca o problema da divisibilidade do estabele-
cimento, tendo-se em conta a possivel perda ou desvalorizagio do
aviamento. Por esse motivo, a doutrina se tem pronunciado, em
principio, pela indivisibilidade do fundo de coméreio™.

71. Revista de Direito Administrativo, 41/207.

72. ]. X. Carvalho de Mendonga, Tratado, VI, parte I, n. 370.

73. Rotondi, Trattato, 11, pag. 261; Ferrara Jr., Teoria cit., pig.
387; Ferri, Manuale cit.,, pag. 103.

Capituro X

NEGOCIO DE ALIENACAO: A INTERDICAO
DE CONCORRENCIA

SUMARIO: 195 — A chamada “cessdo de clientela™. 196 — A
proibigdo de restabelecimento do alienante. 197 — Teorias
sobre o fundamento da proibigdo. 198 — A interdi¢io de
concorréncia no direito italiano. 199 — A obrigacio de
ndo-concorréncia no direito francés, 200 — Doutrina de
Carvalho de Mendonga. 201 — Posigdo de Rui Barbosa. 202
— Opinides de Waldemar Ferreira e Pontes de Miranda.
203 — A cl4usula de ndo-concorréncia é implicita na alie-
nagdo. 204 — Legitimidade da convengio de nao-restabele-
cimento. 205 — Aplicagdes do pacto restritivo.

195. O adquirente de um estabelecimento comercial tem
evidente interesse em conservar sua clientela, que é um dos fato-
res do aviamento — modo caracteristico de ser que se traduz na
capacidade de produzir lucros — em vista do qual pagou um
preco maior (v. supra, n. 137).

Mas ¢é claro que, nio se revestindo da natureza de res, a
clientela ndo pode ser objeto de cessdo ou transmissao, isolada-
mente. A impropriamente chamada “cessdo de clientela” pressu-
poe. necessariamente, o trespasse do estabelecimento, ou a0
menos a transferéncia do fator ao qual a freguesia se acha, no
caso concreto, mais de perto correlacionada (o local, a insignia,

os servicos, a patente de invengdo).

Na denominada “cessao de clientela”, o suposto cedente
ndo tem a disponibilidade fisica dos clientes, nem pode influir
na sua vontade a ponto de garantir a fidelidade & casa, nem o
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cessiondrio tem meios de reter materialmente a freguesia’. Os
proprios escritores franceses reconhecem a inconveniéncia da
expressaoZ,

Nio existe, como vimos, direito absoluto & clientela (supra,
n. 141). O que na verdade ocorre é a transmissdo dos bens que,
por sua vez, constituem fatores da clientela, assim como a cessio
de contratos ou a assungdo de obrigagdes de fazer e de nio fazer
que tem por objetivo possibilitar a0 novo sujeito conservar a
clientela do predecessor. Nao é o conjunto de clientes em si que é
objeto da transferéncia, nem o interesse do novo sujeito em re-
lagio 4 clientela pode ser protegido diretamente. A tutela juridi-
ca do adquirente se verifica de modo indireto através de presta-
goes e de abstencdes do alienante®. ,

A chamada “cessio de clientela”, em tltima anélise, resolve-
se em virios tipos de obrigagdes do alienante, a saber:

1.9, obrigagdes de dare, que se referem A transmissio dos

ns que constituem fatores de clientela;

2.%, obrigacdes de facere, que consistem na apresentacgio do
novo titular aos clientes (através da publicidade, da
cessdo da insignia e do titulo da casa), na autorziagao
ao adquirente para designar-se como sucessor, na comu-
nicagdo dos CEidOS relativos 4 exploragio (fichérios,
enderegos de clientes, listas de fornecedores, corres-
pondéncia);

3.9, obrigagdes de non facere, que impdem ao alienante a
interdi¢io de concorréncia em relagio ao adquirente®.

196. EfFiFo tipico e peculiar do trespasse do estabeleci-
mento € a proibigio de concorréncia imposta ao alienante, que é

1. Diz Ferrara Jr, de modo pitoresco “eli ”
} ) , que a “clientela” é
sempre uma entidade fugidi ent, i g
rabl%r)e; jTeEm n. 45, p%lg Eh(;fugg i S gy
- J. EScarra, Principes, n, 436, pag. 434.
3. T. Ascarelli, Corso, cap. XIII,p n.g 9, pag. 359.

4. No sentido geral do texto, Hamel ;
946 e 1.018, Asca [E, Corso, loc. cit. e Lagarde, Traité, 11, ns.
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sancionada em alguns paises, de modo expresso, pela lei (Italia)
e é acolhida, em outros, pela jurisprudéncia (Franga, Alemanha,
Bélgica).

A obrigagao, para o alienante, da abstengio de qualquer
ato de concorréncia em relagdo ao adquirente, é de particular re-
levincia, dada a circunstincia de que o aviemento subjetivo ou
pessoal do antigo titular é intransmissivel (v. supra, n.% 132).
E claro que as qualidades inerentes a personalidade do comer-
ciante acompanham-no para onde for, e se externam em qual-
quer atividage por ele eventualmente exercida. Dai ser necesss-
rio impedir, dentro de limites razodveis, que a atividade concor-
rente do antigo titular v4 perturbar a trangiiila fruigao da cliente-
la adquirida pelo novo titular.

Se fosse permitido ao alienante continuar a atividade em-
presarial, o pﬁﬁico ndo veria no adquirente do estabelecimento
o sucessor e continuador daquele, mas, ao revés, seria levado, pe-
lo hébito e pela rotina, a permanecer fiel ao antigo titular. Na
frase feliz de Casanova, o valor instrumental do estabelecimento
cedido, com referéncia 4 empresa, seria diminuido e, substancial-
mente, o alienante viria retomar, em todo ou em parte, aquilo
que havia transferido®.

No sentido de manter as relagoes de fato (ndo juridicas)
do novo titular da casa com a clientela, devem prever a lei ou a
convengdo, ou, na sua falta, prover a jurisprudéncia.

197. Sio vérias as teorias formuladas, em doutrina, para
explicar a proibigdo de concorréncia que impende 2o alienante do
estabelecimento.

No direito italiano, duas concepgdes, hoje superadas, fun-
damentavam a interdigdo de concorréncia, ou na obrigagio de ga-
rantia por evicgio (Vivante, La Lumia) ou na repressio a concor-
réncia desleal.

Trata-se, porém, de uma obrigagdo contratual. cuja nature-
za, atualmente, duas concepgdes procuram explicar. Para a pri-

5. M. Casanova, Azienda, n. 38, pig. 11.
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meira delas, de autoria de Casanova, a obrigagio de nio- concor-
réncia ¢ “aquela mesma obrigagio de entregar a coisa, a qual,
realizada a entrega, se transforma e continua sob aspecto diver-
s0"% mas parte 50 pressuposto inaceitvel de que a clientela ¢
bem, objeto de uma obrigagio de dar.

A segunda, que se deve a Auletta, explica a vedagio de con-
corréncia como obrigagdo auténoma de nio fazer, limitativa da
liberdade pessoal do sujeito passivo e, portanto, ndo essencial A
transferéncia do fundo; a proibigio constitui o instrumento ju-
ridico especifico para permitir ao adquirente do estabelecimento
a consolidagdo da clientela, ou antes, a tutela a este dispensada
em confronto com o alienante, considerando a periculosidade da
concorréncia por ele exercida. Esta doutrina admite, portanto,
que haja trespasse do estabelecimento, mesmo que as partes te-
nham, de comum acordo, excluido a proibigao”.

198. Contém o art. 2.557 do cédigo civil italiano norma
expressa, no sentido de proibir a concorréncia por parte de quem
aliena o estabelecimento, ou o concede em desfrute (usufruto ou
arrendamento). O alienante deve abster-se, por um periodo de
cinco anos a contar da transferéncia, de iniciar nova empresa
que, pelo objeto, por sua localizagio ou outras circunstancias,
seja idonea para desviar a clientela do estabelecimento transferi-
do.

O pacto de abstengao de concorréncia com limitagGes mais
amplas do que as previstas na lei ¢ vlido, desde que ndo impe-
¢a toda atividade profissional ao alienante. Nio pode ter ele g
ragio excedente a cinco anos a contar do trespasse. Se for indi-
cada duragio maior ou ndo estiver prefixada a duracdo. valera a
proibigdo de concorréncia pelo periodo de cinco anos a contar da
transferéncia. A fixagao -:]Esse prazo apéia-se no pressuposto de

6. M. Casanova, Imprese commerciali, n. 469, pig. 698. No
mesmo sentido, Graziani, Studi di diritto civile ¢ commerciale, Na-
poles, 1953, pag. 457; D x, L’entreprise, pag. 49 e segs.

7. G. Ferrari, Az » 0. 22, pég. 708, Contra: Ascarelli, Cor-
8o, cap. XIII, n. 9.
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que constitui o lapso de tempo suficiente para consolidar, em re-
lagdo ao novo titular, o aviamento da casa comercial.

A proibigao diz respeito diretamente ao desenvolvimento da
atividade empresarial, e ndo & concorréncia desleal. Para Asca-
relli, o fundamento da proibigdo se encontra no principio de de-
verem os contratos ser interpretados e executados de boa fé; ora,
versando o contrato sobre o estabelecimento, isto impede o alie-
nante de desenvolver uma concorréncia qualificada pela sua po-
sigdo peculiar®.

Entende a doutrina dominante que a interdigdo de concor-
réncia, revestindo-se da natureza de obrigagdo de ndo fazer, é

oal e intransmissivel. tanto causa mortis como inter vivos, do
Eis) passivo; isto se explica porque a concorréncia dos herdeiros
ou dos sucessores do alienante ndo é qualificada por particular
periculosidade®. -

Ao contrério, a obrigagiao de ndo-concorréncia é transmissi-
vel, do lado ativo. seguingo a sorte do estabelecimento ao ser no-
vamente transferido para outro adquirente. Neste caso, o inte-
resse do primeiro adquirente na observincia da obrigagdo é mais
intenso, porque, por seu turno, ele também responde pela abs-
tengdo da concorréncia prépria e do primeiro alienante, perante
o sub-adquirente”.

199. Na Franga, onde inexiste regulamentago legal a res-
peito, coube a doutrina e & jurisprudéncia elaborar a teoria da
obrigagio de ndo-concorréncia, como aspecto particular da ga-
rantia do fato pessoal do vendedor.

Encontrou eco entre os escritores a doutrina de Aubry e Rau,
para os quais a obrigagao de garantir a posse pacifica da coisa ven-
dida acarreta, para o vendedor e seus herdeiros, a abstencio de
qualquer ato que possa inquietar o comprador, ou priva-lo de par-

8. T. Ascarelli, Teoria della concorrenza, cap. II, n. 9, pig, 72.
9. Cf. Ascarelli, Teoria, pag, 66; Casanova, Imprese, pig. 712
e segs.
10. Ferrari, Azienda, n. 24, pig. 710; Casanova, Azienda, n.
40, pag. 11
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te das vantagens com que pudesse contar, segundo o destino e o
estado em que ela se achava no momento da venda. Assim o
vendedor do fundo de comércio ndo pode, a0 menos em época
préxima 2 venda, abrir na vizinhanga estabelecimento da mesma
natureza'!. A interdigio de restabelecimento, como se vé, é nes-
sa doutrina limitada quanto ao espago, ao tempo e ao oE;jeto.

- Mas outros escritores, como Laurent, entendem que, consti-
tuindo a liberdade de comércio principio de direito puablico, a
obrigagdo de nao-restabelecimento somente pode decorrer de con-
trato, desde que a lei ndo a fixou. De quaﬁqojer forma, tal obri-
gacl;:o, além de expressa. deve ser limitada, sob pena de nulida-

e's,

Ay Tendo em conta a necessidade de conciliar a obrigagao im-
p-llmta de ndo-concorréncia com o principio da livre concorrén-
cia, orienta-se a doutrina francesa no sentido de atribuir aos jui-
zes a apreciagdo, em cada caso concreto, da possibilidade de o
restabelecimento do vendedor configurar infragio aquela obri-
gagao'?.

A fim de obviar a discussdo, costuma-se incluir no contra-
to de venda a clausula expressa de nao-restabelecimento. Mes-
mo nesta hipétese, a&jurisprudéncia firmou-se no sentido de que
a interdicio ndo pode ser a um tempo permanente (ilimitada
quanto 4 duragdo) e geral (ilimitada quanto ao espago). O ven-
dedor do fundo se obriga validamente a nio se restabelecer jamais
numa zona determinada, ou a ndo exercer sua atividade em lu-
gar algum durante certo tempo; seria nula, porém, a estipulagio
de nunca se restabelecer em lugar nenhum. O compromisso es-
tipulado, em principio, se transmite ativa e passivamente aos su-
cessores das partes contratantes, A sangio natural da violagdo do
pacto é o fechamento da nova casa comercial do vendedor, com

< A s
dOIIltuaI atribui¢io de perdas e danos ao comprador prejudica-

11. Cours de Droit Civil Frangais, V, n. 355
12. Apud Waldemar Ferreira, Tratacio, VII, n. 1.613,

13. Hamel e Lagarde i ; inci
I, n. 485, pig, 512 g , Traité, 1I, n. 1.060; Escarra, Principes,

14. Hamel e Lagarde, Traité, 11, ns. 1.061-1.063.
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200. Nio encontramos, na lei brasileira, normas especiais
regulando a interdigao de restabelecimento do alienante, como
efeito do trespasse do estabelecimento.

Na pratica negocial, entretanto, as questdes que se tém sus-
citado a propésito §a teoria do estabelecimento (afora os litigios
sobre renovagio de locagio comercial ou sobre os institutos da
propriedade industrial) dizem respeito, ora a responsabilidade do
adquirente pelo passivo, ora A abstengdo imposta ao alienante
do fundo, de mogo implicito ou explicito, de atos suscetiveis de
desviar a clientela.

Indaga-se, na auséncia de regra legal, se, nao dispondo as
partes expressamente, prevalece a proibigdo de concorréncia.

Uma autorizada corrente doutrindria, com Carvalho de
Mendonga a frente, opina no sentido de que. entre as ﬁarantias
devidas pelo alienante da casa comercial, se inclui a de fazer boa
ao adquirente a coisa vendida, e ndo inquietd-lo na sua gosse e

ozo. A garantia pelo fato pessoal do vendedor € assegurada pelo
art. 214 do cédigo comercial'®; trata-se, portanto, de obrigagio
ex lege, de pleno direito, que existe, ainda quando as partes es-
tipulem o contrério, o que envolveria dolo. E. ainda, uma obriga-
¢io indivisivel, de modo que o vendedor ndo pode molestar o
comprador, no gozo ainda que parcial da coisa vendida®®.

A principal aplicagao desse preceito, enfatiza Carvalho de
Mendonga, esta, justamente, no trespasse do estabelecimento co-
mercial, que acarreta para o alienante a proibigao de concor-
réncia, efetivada mediante desvio total ou parcial da clientela,
ainda que seja por via obliqua (constituigio de sociedade de que
faga parte) ou por interposta pessoa (negéeio fiducidrio com pa-
rente ou amigo). Nem os proprios herdeiros podem infringir
o preceito legal'”. Nestas condicdes, ao vendedor nao € licito,

15. Cédigo comercial, art. 214, ab initio: “O vendedor é obri-
gado a fazer boa ao comprador a coisa vendida, ainda que no con-
trato se estipule que nao fica sujeito a responsabilidade alguma”.

16. J. X. Carvalho de Mendonga, Tratado, VI, parte 11, n. 667,
pAg. 82; Cunha Gongalves, Da Compra e Venda, n. 138, pag. 410.

17. Tratado, VI, parte 11, n. 666, pag. 8L



