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1. PROFESSORES RESPONSAVEIS
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Profa. Liliam Carrete

2. MONITORAS
Francisca Urra
Liliane Sartorio

3. OBJETIVOS

a) Fomentar criagdo de equipes multidisciplinares para desenvolvimento de projetos de
empreendedorismo com potencial de transformagdo em startups a partir de tecnologias
desenvolvidas pelos p6s-graduandos;

b)  Apresentar os aspectos relacionados a criacdo e gestdo de startup em diferentes setores de
atividade econdmica;

c) Apresentar metodologias de elaboracdo e apresentacdo do planejamento de um negécio a partir
de uma tecnologia desenvolvida pelo aluno a ser utilizado para: captar recursos financeiros para
investimentos publicos ou privados ou buscar novos investidores para o negdcio;

d) Oferecer a oportunidade de apresentacdo do projeto de empreendedorismo através de um
PITCH para a Banca de Avaliadores formada por investidores early stage.



4. CRONOGRAMA

Capacitacdo em empreendedorismo, por meio da aprendizagem das técnicas de ideacao, andlise de
mercado, modelos de negdcios, planejamento de negdcios globais, prototipacdo e tecnologia,
validacado, financas e valuation, apresentacdo e pitch para investidores. De forma a preparar 0s
alunos para desenvolver propostas de empresas inovadoras nos mais diferentes segmentos de
atividade econémica cultural e social.

O cronograma da disciplina consiste em 15 encontros semanais sincronos on-line de 4 horas-
aula:

Aulas Conteudo Metodologia
Aula 1 Ciclo da Oportunidade Aula  Expositiva com
apresentacdo de Casos
Reais
Aula 2 Ciclo do Design Aula  Expositiva com
apresentacdo de Casos
Reais
Aula 3 Financas para Aula Expositiva
Empreendedorismo
Aula 4 Demanda e previsdo de Aula  Expositiva com
mercados em marketing apresentagdo de Casos
Reais
Aula 5 Pesquisa e Comportamento do | Aula  Expositiva com
Consumidor em marketing apresentacdo de Casos
Reais
Aula 6 Modelo de Negdcios Aula  Expositiva com
apresentacdo de Casos
Reais
Aula 7 Modelo de Negdcios Aula  Expositiva com
apresentacdo de Casos
Reais
Aula 8 Gestdo de marketing para Aula  Expositiva com
empreendedores apresentagdo de Casos
Reais
Aula 9 Gestdo de Marketing para Aula  Expositiva com
Empreendedores apresentacdo de Casos
Reais
Aula 10 Processo de Fundraising Aula Expositiva
Aula 11 Processo de Fundraising Aula Expositiva




Aula 12 Valuation Aula Expositiva
Aula 13 Como fazer o PITCH Aula Expositiva
Aula 14 Entrega Projeto Final e Apresentacdo do PITCH paraos
Treinamento PITCH Professores para recebimento
de feedback
Aula 15 Pitch para Investidores e
Empresas

5. RECURSOS

Os times compostos pelos alunos serdo incentivados a apresentar seu projeto para Mentores externos a
Universidade, especialistas em empreendedorismo para entender visdo de mercado e potencializar
parcerias e conexfes com agentes de mercado. Adicionalmente a disciplina oferecerd Monitores para
apoiar os alunos na aplicagdo dos conceitos vistos em sala de aula no desenvolvimento do projeto final.

6. CRITERIOS DE AVALIACAO

A aprovacdo estd condicionada a obtengdo dos Conceitos A, B ou C na entrega do trabalho da
disciplina. O trabalho da disciplina consistird no desenvolvimento da inovagao a partir da tecnologia do
pés graduando.

OBSERVACOES:

As aulas tedricas serdo oferecidas 100% on-line pelo aplicativo Zoom a partir de encontros semanais
de 3 horas-aula mais 1 hora-aula para atividades praticas como desenvolvimento de dinamicas
realizadas pelos alunos organizados em grupos serdo distribuidos em salas do aplicativo Zoom,
denominadas Breakout Rooms, para aplicacdo dos conceitos vistos em aula para o desenvolvimento de
seu projeto. A entrega de trabalhos e disponibilizacdo de contetdo para os alunos, incluindo o link para
0 ZOOM das aulas sincronas serdo disponibilizados pelo e-disciplinas, plataforma moodle de ensino a
distancia. A mesma plataforma oferece fung&o para controle de frequencia dos alunos.

Os recursos necessarios para participagéo da disciplina sdo computador ou outro dispositivo eletrénico
com camera de video e microfone para interagdo com os professores e com 0s demais participantes
do curso.

Os estudantes serdo organizados em equipes multidisciplinares para desenvolvimento do projeto de
empreendedorismo. Cada equipe sera apoiada por um MONITOR.
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