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Ementa

A Pesquisa Agenda Juventude Brasil é uma pesquisa de opinido de carater nacional que
busca levantar as questdes da Juventude Brasileira de forma ampla e abrangente, de modo a
possibilitar a analise e reflexdao sobre perfil, demandas e formas de participacdo da juventude
brasileira. Pretende subsidiar a elaboracdo de politicas publicas pensadas de forma integradas,
a partir do universo juvenil.

De responsabilidade da Secretaria Nacional da Juventude (SNJ) da Secretaria Geral da
Presidéncia da Republica, insere-se nas atividades do Participatério — Observatdrio
Participativo da Juventude. Foi desenvolvida por um conjunto de consultoras, aplicada entre
abril e maio de 2013, pela Gestdo Venturi Associados e pela Analise Final Pesquisas, com a

coordenacdo geral de Gustavo Venturi. A pesquisa contou com o apoio da Unesco Brasil.
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Apresentacao

Uma das diretrizes que guiam a acdo da Secretaria Nacional de Juventude (SNJ) é que os
jovens devem ser tomados como sujeitos de direitos e de politicas publicas. Para isso é
fundamental conhecer suas realidades, questdes, opinides e demandas, além dos dados
estatisticos que revelam o quadro geral da populacdo juvenil no Brasil.

Produzir esse conhecimento é um desafio para a SNJ, desde a sua criacdo em 2005. Nesse
sentido, consta no documento do Conselho Nacional de Juventude (Conjuve) intitulado Politica
Nacional de Juventude: Diretrizes e Perspectivas que:

[...] as iniciativas governamentais tém cada vez mais sido construidas a partir
de diagndsticos sobre as principais caréncias da popula¢do, suas necessidades
mais prementes. Portanto, passa a ser ainda mais relevante atuar sobre a
elaborag¢do de pesquisas e diagndsticos, de modo a melhorar continuamente
suas metodologias, com o objetivo de afinar a relagdo entre o olhar das
instituicées de pesquisa e as necessidades das camadas da popula¢Go
pesquisadas (CONJUVE/FES, 2006).

Em 2009, junto com o IPEA, foi elaborada a primeira proposta de Observatério de
Politicas Publicas de Juventude. Ela foi retomada e aprofundada em 2011, na atual gestao da
SNJ, incorporando o objetivo de fortalecer a capacidade de coordenagdo das politicas publicas
de Juventude, por meio da articulagdo das iniciativas governamentais e da intensifica¢cdo da
participacao social. Ao mesmo tempo, reconhecendo que sdo os jovens o publico mais assiduo
no ambiente virtual, a SNJ decidiu investir na comunicagao nas redes sociais para criar canais
de didlogo com eles.

Articulando essa proposta com o objetivo estratégico da SNJ e da Secretaria-Geral da
Presidéncia da Republica, de fazer da participacdo social método de governo, foi criado o
“Participatoério: Observatério Participativo da Juventude”, uma plataforma virtual que tem por
finalidade a producdo de conhecimento, dados, monitoramento, avaliagdo e gestdo da
informacdo das politicas publicas de Juventude, a partir da mobilizacdo e participacdo de
jovens, organizagoes juvenis, redes de pesquisadores, gestores e parceiros.

A plataforma virtual foi tornada publica em sua versdo beta (experimental) no dia 17 de
julho. A AGENDA JUVENTUDE BRASIL: Pesquisa Nacional Sobre Perfil e OpiniGo dos Jovens
Brasileiros 2013 é uma das iniciativas para consolidar o Participatério como espago de

articulagdo entre a produgdo do conhecimento e a participag¢ao da juventude.



A pesquisa

Desde os anos 1990, quando questdes da juventude comegaram a ganhar maior espaco
na agenda publica, se identifica a necessidade de “estudos de larga abrangéncia nacional, que
avancem além das estatisticas oficiais e que possibilitem comparagdes das caracteristicas das
juventudes nos paises e entre os paises”’.

No Brasil, uma primeira pesquisa de grande porte deste tipo foi realizada em 2003. Com o
objetivo de apreender os interesses e preocupagdes dos jovens, foi realizada a pesquisa “Perfil
da Juventude Brasileira”, como parte do “Projeto Juventude”, desenvolvido pelo Instituto de
Cidadania.

Apds essa iniciativa, outras pesquisas deram continuidade ao aprofundamento da
compreensdao da juventude enquanto alvo de politicas publicas. Sdo elas: “Juventudes
Brasileiras”, realizada em 2004 pela Unesco e Juventudes sul-americanas: didlogos para a
construgdo da democracia regional, realizada em 2008, pelo Ibase e Instituto Pélis.

A Secretaria Nacional da Juventude, nessa mesma linha, desenvolveu este novo estudo
com o intuito de ndo apenas tracgar o perfil da atual juventude brasileira, mas principalmente
de acompanhar as tendéncias de comportamento e a opinido dos jovens, identificar as
demandas por politicas publicas e aferir a ressonancia de algumas respostas em curso.

O levantamento aproveita a estrutura e muitas questdes das pesquisas acima
mencionadas, o que permite desenvolver comparagdes e indicar tendéncias, mas incorpora
novas indaga¢des colocadas pelo presente, aproveitando temas levantados por outras
pesquisas importantes realizadas nesse interregno.

Organizada em blocos tematicos referentes a condi¢do juvenil, educagdo, trabalho, saude
(envolvendo os temas de drogas e de sexualidade), cultura e lazer, participacdo politica e
violéncia, esta pesquisa foi realizada em todo o territdrio nacional, sendo representativa para
o0 meio urbano e rural e com resultados comparaveis aos da pesquisa de 2003.

Dados detalhados que tracam o perfil da amostra (em termos de sexo, idade, cor,
situacdo de domicilio, renda, nivel de escolaridade, condicdo de trabalho) sdo importantes
para o diagndstico ao relacionar a realidade dos jovens com suas questdes, valores e opinides.

A presente apresentagdao do primeiro bloco de resultados da AGENDA JUVENTUDE
BRASIL: Pesquisa Nacional Sobre Perfil e OpiniGo dos Jovens Brasileiros 2013 tem foco nas

questdes relativas a participagdo politica, de modo a iluminar os interesses e comportamento

! ABRAMOVAY, M. e CASTRO, M.G. Juventude, Juventudes — o que une e o que separa. Brasilia, 2006 —
pag.11.



da juventude brasileira, da qual parte significativa esteve nas ruas nos ultimos dois meses
reivindicando mais e melhores politicas publicas de transporte, salde, educacdo e novas
formas de participacao politica.

Os demais blocos serdo lancados proximamente, acompanhados de novos

processamentos e cruzamentos dos dados e de sua interpretacdo analitica.



Metodologia

Universo e Amostragem

A pesquisa é estatisticamente representativa do universo da populacdo entre 15 a 29
anos, residente no territério brasileiro. Para tal, valeu-se de uma amostra composta por 3.300
entrevistas, distribuidas em 187 municipios, estratificados por localizagdo geografica (capital e
interior, areas urbanas e rurais) e em tercis de porte (municipios pequenos, médios e grandes),
contemplando as 27 Unidades da Federagdo.

A amostragem foi feita de forma probabilistica nos primeiros estagios (sorteio dos
municipios, dos setores censitdrios, dos quarteirGes e dos domicilios), combinada com controle
de cotas de sexo, idade e por condicdo do ponto (urbano ou rural) para a selecdo dos
individuos (estagio final).

As margens de erro se situam entre 2 e 3 pontos percentuais, conforme os resultados (de
dois pontos para perguntas feitas ao total da amostra, e de 3 pontos para as perguntas
incluidas em uma das 3 subamostras).

Os critérios de dispersdo, sele¢do e tamanho da amostra de jovens entrevistados/as
garantem a representatividade dos resultados obtidos — guardados os parametros estatisticos
do desenho amostral — para o conjunto do universo em foco: 51,3 milhdes de jovens,
correspondentes a 26,1% do total da populagao brasileira (Censo 2010 — IBGE).

Abordagem

Foi feita a aplicacdo de questionarios estruturados, em entrevistas pessoais e domiciliares
(tempo médio de uma hora de aplicagdo). Total de 161 perguntas, parcialmente distribuidas
em trés subamostras equivalentes (A, B e C), igualmente representativas do universo
investigado.

A pesquisa de campo foi realizada entre abril e maio de 2013.




Perfil e condicao juvenil

A juventude brasileira é grande, diversa e ainda muito atravessada por desigualdades.
Isso significa que é preciso compreender as diferentes situacdes que configuram a realidade da

condicdo juvenil no nosso pais.

Os resultados apresentados abaixo tém a funcdo de desenhar um breve retrato da
juventude brasileira e assinalar as variaveis pelas quais se podera analisar as opinides, valores

e percepcdes dos jovens ouvidos nessa pesquisa.

1. Juventude e Idade

O escopo da pesquisa é o que vem sendo tomado, nos ultimos anos, como o segmento
juvenil da populagdo brasileira compreendido pelo grupo etario de 15 a 29 anos, referendado
pela Constituicdo Brasileira, artigo 227 e agora pelo Estatuto da Juventude que acaba de ser
sancionado.

Segundo o Censo de 2010 ha no Brasil 51,3 jovens, o que equivale a cerca de % da
populagdo do pais. Este arco de idade se justifica pela extensdao do periodo de transicao que
constitui a etapa juvenil marcada na atual conjuntura histérica por trajetdrias relativamente
longas, intermitentes e muitas vezes ndo lineares de formagao, inclusdo e autonomia.

Por isso é importante identificar faixas etdrias internas a este grupo para compreender
diferentes situagOes e respostas dos jovens segundo os momentos distintos dessa trajetéria. A

distribuicdo segundo as faixas etarias definidas esta representada no grafico abaixo:

m15a17anos m18a24anos 25a29anos
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A distribuicdo entre homens e mulheres é quase idéntica no segmento juvenil (49,6% e
50,4% respectivamente), e a amostra da pesquisa foi construida para refletir essa distribuicdo:

50% a 50%.

3. Cor

Com relagdo a cor, 6 em cada dez entrevistados declarou-se de cor parda (45%) ou preta
(15%); 1/3 de cor branca (34%). Esses dados apresentam uma pequena diferenca em relacdo
aos dados levantados pelo IBGE no Censo 2010. Na pesquisa da SNJ, a proporcdo de jovens
que se declara preta é maior (15%) do que a identificada pelo Censo (7,9%). Aparte algumas
diferencas na forma de coleta’ pesquisas anteriores tem anotado uma tendéncia de
crescimento, na populacdo jovem, de autodeclaracdo como da cor preto; uma das hipdteses é
gue o aumento da visibilidade da questdo racial no pais e o desenvolvimento tanto do
protagonismo de jovens negros no campo da cultura como de politicas de afirmacao racial

estejam estimulando os jovens a afirmar sua identidade por cor ou etnia’.

?>No Censo, a informacgdo de cor dos membros da familia pode ser dada por um dos membros —
comumente a mde ou o pai — enquanto que nesta pesquisa coletou-se exclusivamente a autodeclaragdo
dos jovens.

3 IBASE/POLIS. Pesquisa sobre juventudes no Brasil — Relatério Quantitativo, 2008; CORROCHANO et
alli. Jovens e Trabalho no Brasil, 2008.
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4. Religides

A maioria dos jovens pesquisados se declarou catdlica (56%), os evangélicos representam

pouco mais de % da amostra (27%). Cerca de 1 em cada 6 jovens ndo tem religido (16%,

incluido 1% de ateus). Na comparacdo com a pesquisa Projeto Juventude (2003), os catdlicos

diminuiram em dez pontos percentuais (somavam entdo 65%), enquanto os evangélicos

cresceram (eram 22%), assim como os sem religido (os que mais aumentaram, relativamente,

indo de 10% para 15%).

Catolica

praticante

ndo praticante

Evangélica

Espirita Kardecista

Outras religides

N3o tem religido, mas acredita em Deus

Ateu/ Agnostico

29

26

27

15

56

Espontdnea e multipla, em % / Base: Total da amostra
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5.

Jovens do campo e da cidade

A composicdo da amostra no que diz respeito a situacdo de domicilio (urbano e rural)

seguiu a distribuicdo encontrada no Censo 2010 (84,8 % na cidade e 15,2 % no campo).

Situagao de domicilio

MORA NA CIDADE
Cresceu na cidade
Cresceu no campo

Meio a meio

MORA NO CAMPO
Cresceu na cidade
Cresceu no campo

Meio a meio

Base: Total da amostra

O grafico acima mostra que parcela dos jovens pesquisados (16%) experimentou
mudanca de situacdo. E digno de nota o registro de que um em cada cinco jovens passou pelo
menos parte da infancia no campo. Bem como, 5% cresceu na cidade, o que pode estar

relacionado a circulagdo dos jovens entre campo e cidade.
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Situagao familiar

A maior parte dos jovens ainda é solteiro (66%) e vive com os pais (61%); 32% sdo casados
ou vivem com seus conjuges. No conjunto da pesquisa sdo 40% os que tém filhos, mas essa
condicdo varia profundamente segundo sexo: enquanto pouco mais de um quarto (28%) dos
homens sdo pais, mais de metade das mulheres (54%) vive a condigdo de maternidade.

Essa condicdo, naturalmente, cresce com o avancar da idade, mas sempre em maior

proporg¢do para as mulheres, chegando a 70% na faixa que vai dos 25 a 29 anos.

Posse de filhos, por sexo e idade

SEXO E IDADE
HOMENS

(7] (7] (7] (7] (7] (7]

o o o o o o

c c c c c c

@© @ (4] @ © [y}

~N < [<)] ~N < [<)]

L] [V} (o] - (o] (o]

© © © © © ©

un 0 n n 0 n

[ | L | (o] i L | (o]

39% 47% 4%

TEM FILHOS 40 28 1 19 48 54 17 47 69
1 24 19 1 15 30 31 14 31 33

2 11 6 3 11 16 2 14 22

3 3 3 1 1 6 5 1 1 9

4 ou mais 2 1 0 2 2 0 5

NAO TEM
FILHOS(AS)/ 60 72 99 81 52 46 83 53 31
NUNCA TEVE

Média (de filhos) 2 1 2 1 2 2 1 1 2

Base: Entrevistadas que jd tiveram relagbes sexuais (81%)
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7. Estratos socioeconomicos

Considerando a renda domiciliar per capita, 28% est3o nos estratos baixos (até RS

290,00/ més), 50% nos médios e 11% nos estratos altos (acima de RS 1.018,00/ més). O

recorte de renda segue o aplicado no estudo sobre estratos econ6micos do IPEA que deu

origem a discuss3o sobre as chamadas "novas classes médias"*.

Renda mensal domiciliar per capita

Altos: 11

u Extremamente pobre Pobre Vulneravel
Baixo E. Médio Meédio E. Médio m Alto E. Médio
Baixo E. Alto m Alto E. Alto

Estratos

| Estratos
Baixos: 28

Base: Total da amostra

* Relatério da SAE, Comissdo para Defini¢éio da Classe Média no Brasil, acessivel em

http://www.sae.gov.br/site/wp-content/uploads/Relatério-Definicdo-da-Classe-Média-no-Brasill.pdf
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https://caras.presidencia.gov.br/OWA/redir.aspx?C=FC6cdgulJUusQeGRyURxfs-gksPbZdAIg1O-30Gj7CsXR09R8rbpyw8MdaHUCGWHpXlvsbhA5uE.&URL=http%3a%2f%2fwww.sae.gov.br%2fsite%2fwp-content%2fuploads%2fRelat%c3%b3rio-Defini%c3%a7%c3%a3o-da-Classe-M%c3%a9dia-no-Brasil1.pdf

8. Condicao de atividade

Normalmente se percebe o jovem apenas na sua condicdo de estudante. Mas quando se
observa o conjunto da populacdo juvenil brasileira, em relagdo a sua condicdo de atividade,
nota-se que ela estd mais presente no mundo do trabalho (74%, sendo que 53% trabalha e
21% procura trabalho) do que na escola (37%).

E importante anotar também que mais de um quinto desses jovens vivem conjuntamente
os dois mundos, ao conciliar escola e trabalho (14%) ou ao procurar trabalho enquanto estuda
(8%).

Os dados sdo semelhantes aqueles levantados pelo Censo 2010, que apontam 53,5% dos
jovens de 15 a 29 anos trabalhando e 36% estudando. A propor¢do daqueles que estdo
simultaneamente no mundo da escola e no mundo do trabalho também é coerente com os

dados da pesquisa: 22, 8%.

PEA / N3o-PEA e status de estudo

PEA 74
TRABALHA 53
Trabalha e estuda “oro=------.._PEAqueestuda {
Trabalha e nao estuda '
DESEMPREGADO/A '
Desempregado e estuda :
Desempregado e néao estuda
NAO PEA (néo trabalha nem procura)
S6 Estuda

Nao estuda

Estimulada e unica, em % / Base: Total da amostra
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Essa relagdo, contudo, se diferencia enormemente conforme a idade: enquanto a maioria
dos adolescentes de 15 a 17 anos esta estudando (65%), e apenas 16% trabalhando, no
segmento entre 25 e 29 anos a equagao se inverte: mais de 70% esta na PEA (trabalhando ou

procurando trabalho), enquanto apenas 12% ainda estuda.

PEA / N3o-PEA e status de estudo por faixa etaria

20

72

15-17 18-24 25-29

M PEA -Trabalha M PEA - Estuda MPEA- Mo estuda ENPEA- Estuda M NPEA - Ndo estuda

Estimulada e unica, em % / Base: Total da amostra

Estar fora da escola pode significar duas situagdes muito distintas: mais de % dos jovens
(29%) nado estd estudando porque considera que ja concluiu os estudos.
E importante assinalar, contudo, que um tergo dos jovens (33%) parou de estudar antes

de concluir o grau almejado.

E residual a porcentagem de jovens que nunca estudou (menos de 1%). A relagdo com a
escola se generalizou para todos os segmentos sociais. As desigualdades persistem, no

entanto, quanto ao nivel de escolaridade alcangado.
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Se 3 em cada 4 jovens fazem parte da PEA, pouco mais da metade esta efetivamente
trabalhando, pois uma parcela significativa de jovens vive situacBes recorrentes de

desemprego.

Insergao no mercado de trabalho

Faz algum trabalho remunerado
N3ao faz nenhum trabalho remunerado

Estimulada e unica, em % / Base: Total da amostra

Entre os que trabalham quase a metade o faz, cumprindo uma jornada de mais de 40
horas semanais. Apenas 16% tem uma jornada de meio periodo (que corresponda a menos de

24 horas semanais), como recomenda a Agenda de Trabalho Decente para a Juventude.

Horas de trabalho remunerado por semana

Ate 6 horas

Mais de 6 a 12 horas
Mais de 12 a 18 horas
Mais de 18 a 24 horas
Mais de 24 a 40 horas

Mais de 40 horas

Base: Entrevistados que estdo trabalhando — Amostra B

18



Entre os que ndo estdo trabalhando (47%), menos da metade (44%) nunca trabalhou, ou
seja, apenas um quinto do total nunca esteve no mundo do trabalho. Isso significa que o
trabalho faz ou fez parte da experiéncia de vida de 4 em cada 5 jovens brasileiros. E o que leva
muitos pesquisadores que se dedicam ao tema a afirmar que a juventude brasileira é uma
juventude trabalhadora, ou que o trabalho também constitui a juventude no Brasil.”

Parcela igual (cerca de um quinto), contudo, estava procurando trabalho, portanto

desempregado, no momento da pesquisa.

Situagao dos que nao estdo trabalhando

Nunca fez nenhum trabalho remunerado e 32
nao esta procurando trabalho
Nao-PEA

Ja trabalhou, mas ndo esta procurando 23
trabalho
Nunca trabalhou, mas esta procurando

trabalho 12

PEA

Jatrabalhou e esta procurando trabalho 33

Base: Entrevistados que ndo estdo trabalhando

Por fim, é importante salientar a existéncia de um contingente significativo de jovens que
nao estavam nem estudando nem trabalhando no momento da pesquisa, representando % dos
jovens pesquisados (26%). Ao separar, porém, nessa situa¢do, aqueles que estdo a procura de
trabalho, essa parcela se reduz para 11% em situagdo de nem trabalha, nem estuda e ndo esta
procurando trabalho, situacdo que varia bastante conforme a idade, se adensando nos
segmentos mais velhos.

E importante lembrar que, como j& apontamos antes, a relagdo dos jovens tanto com o
mundo do trabalho como com o mundo escolar se desenvolvem através de percursos que nem
sempre sdo lineares e continuos. Assim o estado de nem estuda nem trabalha muitas vezes é
conjuntural, ndo significando um desafiliamento absoluto ou definitivo desses espagos da vida
social.

Se olhamos essas porcentagens através dos recortes de sexo e idade, veremos que a
maior parte dos denominados “nem nem” se concentra entre as jovens que sdo maes, com
baixa renda, e que adiam a entrada ou se retiram do mercado de trabalho restringindo sua

atividade a esfera da reproducgéo.

> Ver, entre outros Nadya Guimaraes, Marilia Sposit, Carla Corrochano, Helena Abramo.
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9. Escolaridade

Escolaridade vesus idade: com ou sem defasagem

COM DEFASAGEM

..Até fundamental incompleto
..Fundamental completo
..Médio incompleto

SEM DEFASAGEM
..Fundamental completo
..Médio incompleto

..Médio ou técnico completo

..Superior ou mais

Espontdnea em unica, em % / Base: Total da amostra

O ganho de escolaridade nessa geragao de jovens é um dos fatos mais notdveis na andlise das
tendéncias dos ultimos anos no pais, embora ainda se tenha alcangado o patamar desejavel:
pois 13% dos jovens chegou ao ensino superior.

O maior contingente (mais da metade, 59%) tem sua escolaridade localizada no Ensino Médio,
39% ja concluidos.

E muito importante reparar que % dos jovens (25%) tem sua escolaridade limitada ao ensino
fundamental (completo ou incompleto): significa que um em cada 4 jovens ainda ndo atingiu

esse nivel mais fundamental do ensino.
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Grau de escolaridade

= Até Fundamental incompleto
» Fundamental completo
Medio incompleto
Medio completo
Superior (incompleto a Pés)

21

38
1"

Espontdnea em % / Base: Total da amostra

Os dados de escolaridade levantados na amostra sao semelhantes aqueles levantados no

Censo 2010, embora com algumas varia¢des: Alfabetizacdo/EJA + Fundamental: 35,9%; Médio

46,3%; Superior 16,2%; nunca estudou 1,6%.

Como apontamos antes, é uma geragdo bem mais escolarizada que as precedentes, e isso

é constatado pelos jovens na comparagao com a experiéncia de seus pais, como revela o

grafico a seguir:

N3o estudou

123 423série

523 82série

Médio

Superior

N3o sabe

]

10 N&o estudou

25 123 42série

15

Médio
I
Superior
F g

Espontdnea, em % / Base: Total da amostra B
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10.

Relagdao com as tecnologias de comunicagao e informagao

Todas as pesquisas recentes apontam a velocidade com que as novas geracdes absorvem
o uso das novas tecnologias de informacdo e comunica¢do. Os dados abaixo confirmam essas

tendéncias.

Meios que costuma se informar sobre o que acontece no Brasil e no mundo

Televisdo aberta

Internet

Jornais Impressos

Radio comercial

TV paga (cabo, satélite)
Revistras impressas

Radio comunitaria

Nenhum destes/ N3o se informa
Outras respostas

Ndo repondeu

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Estimulada, em % / Base: Total da amostra

A TV aberta é citada como principal meio para se informar “sobre o Brasil e o mundo”
(83%), seguida pela internet (56%), citada duas vezes mais que jornais e revistas impressos

somados (23% e 5%, respectivamente).
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Uso de computador e internet

Usa computador e

. 75
USA internet
COMPUTADOR
E/OU INTERNET
Usa internet, mas ndo
computador (sé pelo 4
celular)
o usa —>
COMPUTADOR 20
NEM INTERNET Usa computa-dor, mas 1
ndo acessa internet
0 50 100 0 20 40 60 80
Estimulada e Unica, em (%). Base: Total da amostra
Posse de celular
Tem celular 89
N3o tem celular 9
N3o respondeu 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Estimulada e Unica, em (%). Base: Total da amostra
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Usos que costuma fazer do celular

Fazer e ou receber ligagoes 89
Comunicar-se via mensagens de texto... 54
Ouvir musica 31
Fotografar ou filmar 26
Busca de informagdes pela internet 20
Conectar-se a redes sociais 18
Jogar 15
Outros 1
N3o respondeu | 0

0 20 40 60 80 100

Estimulada e Unica, em (%). Base: Total da amostra

A internet é utilizada por 79% e 9 em cada dez jovens possuem celular (89%). O principal
uso do celular é a comunicagdo, por chamadas ou mensagens de texto, mas ganham presenca
outros usos como ouvir musica, fotografar, filmar, buscar informacgdes por internet e conectar-

se a redes sociais.

11. Seguranga e violéncia

Um dos dados mais contundentes da pesquisa é aquele que permite visualizar o peso que
tem a violéncia na vida dos jovens. Metade deles ja perdeu alguém préoximo de forma violenta:

por acidente de carro ou por homicidio.

R .

2pesscas [ 11
Media em pessoas = 1,92
2 pessoas 5
5 pesscas ou mais 4

4 pesscas F

NUNCA PERDEU NENHUM PARENTE 49
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As vitimas, na maioria dos casos, sdo amigos, tios ou irmdos desses jovens, ou seja,

companheiros de geracao.

VINCULO
AMIGOS 18 amigos 18
| PRIMOS 12
* Primo e outro 0,13 = A 4o
PRIMOS 12 Frima 1 Que idade vocé tinha?
Primo 10
Tos 1 1
s # e 2 M ]
Tia 1 TS
* | Tio e outro 0,53
Pas [ - T — 52 102r0s [ 4
4 Pai 2
< Mée 0,33 Até 5anos :I 0,33
IRMAOS 3 Padrasto 0,34
IRMAOS 3
1 ¥rmao 3 Meédia em anos =
AVOS . 2 Fma 0,21 10 anos e 4 meses
“ Avd 1
ourros [ L !
J Marido 0,38
Madrinhs 0,27
Namorada 0,08
Sobrinhc 0,24
Cunhade 0,27
Outra 1

* Citou mais de um vinculo e ndo definiu por quem teve maior sentimento pela perda

|
accerte | >
49 81

Se matou - 3
Recuss

0,20

Néossbe | 0,09

N&o respondeu F 4

NUNCA PERDEU NENHUM PARENTE JA PERDEU PARENTE

Ao separar, dentre as causas de morte, aquelas que se referem a assassinatos, teremos
que % da populagdo jovem do Brasil carrega a condigao de ter tido uma pessoa muito préxima
vitima de homicidio. Isso configura uma experiéncia geracional de alta dramaticidade, que
explica o peso que o tema da violéncia alcanga nas preocupagdes dos jovens, como se veremos

no préximo bloco.
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Temas da juventude e percepc¢oes do pais

Quais sdo os temas mais importantes para a juventude brasileira de hoje ? Esse é um
tépico presente em todas as pesquisas de opinido com jovens. Nessa pesquisa procuramos
levantar, através de diferentes perguntas, como os jovens veem o pais.

As respostas comparadas dessas perguntas nos permitem levantar hipdteses mais ricas e
matizadas sobre as percepcdes da juventude brasilera.

Uma observacgdo importante para a leitura dos graficos a seguir: em algumas perguntas as
respostas foram estimuladas, em outras foram espontaneas. Em algumas delas foi solicitado
que se indicasse mais de uma resposta e, nesses casos, as respostas sdo apresentadas segundo
as duas possibilidades: a primeira meng¢ado ou soma delas. Nos gréficos a seguir é possivel ler as
respostas pela comparacao do que é citado ou assinalado em primeiro lugar (barras verdes) ou

pela soma das 3 primeiras meng&es (barra azul)

1. Quais sao os problemas que mais preocupam os jovens atualmente

SEGURANGA/ VIOLENCIA
EMPREGO/ PROFISSAO

SAUDE

EDUCACAO

DROGAS

CRISE ECONOMICA/ FINANCEIRA
FAMILIA

ADMINISTRAGAO POLITICA DO BRASIL
ASSUNTOS PESSOAIS

MEIO AMBIENTE/ INFRAESTRUTURA
QUESTOES SOCIAIS

MORADIA

FOME/ MISERIA

TRANSPORTE

. 0 M Soma das mengdes
RELACIONAMENTOS INTIMOS/...

GRAVIDEZ
NENHUM PROBLEMA ME PREOCUPA 3
NAO SABE/NAO LEMBRA 1

Espontdnea em % / Base: Total da amostra A
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O que mais preocupa pessoalmente os jovens hoje, na declaragcdo espontanea, é em
primeiro lugar, a questdo da violéncia (citada por 43% dos jovens), corroborando a
constatacdo do quanto essa experiéncia se configura como constitutiva dessa geracéo.

Em segundo lugar, aparece a questdo do emprego ou profissdo (pouco mais de um tergo
da mostra, 34%), corroborando os dados recolhidos ao longo da pesquisa, que demonstram a
importancia da experiéncia do trabalho na vida da juventude brasileira.

Depois, num terceiro patamar, as questes de saude (26%) e educag¢do (23%). Chama a
atencdo que educagdo nao esteja no topo da lista; uma hipdtese é a de que ela se mantenha
como assunto de importancia e interesse, mas ndo mais como de grande preocupagdo, uma
vez que essa geragao vive a experiéncia de ter tido um ganho nesse campo, em relacdo 3s
geracdes passadas.

Drogas, crise econ6mica e familia aparecem num quarto degrau, com uma parcela de

17% a 18% de jovens fazendo referencia a cada um desses temas.

2. Diferentes ambitos para discutir os assuntos

Na sequéncia, perguntamos em que diferentes ambitos (na familia, com os amigos, com a
sociedade) os jovens gostariam de discutir uma mesma série, pré-determinada, de assuntos:

Assuntos que gostaria de discutir com os pais ou responsaveis

Educacgdo e futuro profissional
Violéncia

Drogas
Desigualdade social e pobreza
Religido

Cidadania e direitos humanos
Relacionamentos amorosos
Sexualidade

Racismo

Politica

Meio-ambiente e desenvolvimento sustentavel
Artes (musica, teatro, literatura etc.)
Nenhum/ mais nenhum (espontanea)

N3o sabe

Estimulada e multipla, em % / Base: Total da amostra C

27



Dentre os assuntos que os jovens mais gostariam de discutir com seus pais ou

responsaveis, os principais citados pelos entrevistados foram: a educagdo e o futuro

profissional (45%), a violéncia (32%), drogas (31%), desigualdade social e pobreza (27%),

religido (24%), cidadania e direitos humanos (21%).

Assuntos que gostaria de discutir com amigos

Drogas

Sexualidade

Violéncia

Educacdo e futuro profissional
Relacionamentos amorosos

Racismo

Artes (musica, teatro, literatura etc.) _ 21

Desigualdade social e pobreza

Religiao

Cidadania e direitos humanos

Meio-ambiente e desenvolvimento sustentavel
Politica

Outros

Nenhum/ mais nenhum (espontanea)

N3o sabe

1
1
1

Estimulada e multipla, em % / Base: Total da amostra C

J4 no que diz respeito aos temas a serem conversados com 0s amigos, 0os mais citados

foram: drogas (41%), sexualidade (31%), violéncia (30%), educagdo e futuro profissional (29%),

relacionamentos amorosos (26%), racismo (23%) e artes (21%).
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Assuntos que considera mais importantes para serem discutidos pela sociedade

Desigualdade social e pobreza ] 40
Drogas | 38
Violéncia ] 38
Politica | 33
Cidadania e direitos humanos | 32
Educacdo e futuro profissional | 25
Racismo | 25
Meio-ambiente e desenvolvimento sustentavel | 24
Religido | 10
Sexualidade | 9
Artes (musica, teatro, literatura etc.) | 4
Relacionamentos amorosos 2
N3o sabe 1

Estimulada e multipla, em % / Base: Total da amostra C

No que respeita, por fim, aos assuntos a serem discutidos com a sociedade em geral,
foram citados principalmente: desigualdade social e pobreza (40%), drogas (385), violéncia
(38%), politica (33%), cidadania e direitos humanos (32%), educagcdo e futuro profissional
(25%), racismo (25%) e meio-ambiente e desenvolvimento sustentavel (24%).

Os temas da violéncia e das drogas sao assuntos importantes para serem discutidos em
todos os ambitos, demonstrando que é um assunto proximo do cotidiano dos jovens e ao
mesmo tempo uma questao a ser enfrentada no plano da sociedade.

A variagdo do terceiro elemento &, contudo, bastante expressiva: a questdo do estudo e
do futuro profissional é o assunto mais citado como importante para ser debatido com a
familia, enquanto ocupa apenas a 62 posi¢do como assunto de relevancia social. Na sociedade
é o tema da desigualdade e da pobreza que ganha expressiva relevancia, aparecendo pouco
como assunto para discutir com amigos, mas ndo tao longe das prioridades para debater com
a familia. Por outro lado, sexualidade é francamente um tema para debater com amigos,

ocupando pouco espaco de interesse como tema para a familia ou a sociedade.
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3. Pensando no Brasil, quais desses problemas mais lhe incomoda hoje?

Problemas que mais incomodam no Brasil

A corrupgao
13
O poder dos traficantes -
B 2

67

46

A grande desigualdade entre ricos e pobres I

O racismo e outras formas de discriminagdo
34

O despreparo e a violéncia da policia 26

. 4 W 12 |ugar

A destruicdo do meio ambiente 5

A lentid3o e outros problemas da Justica

22 Soma das mencgdes

A falta de perspectiva profissional paraos l 3
jovens 20

O despreparo do povo
17

Estimulada em % / Base: : Total da amostra A

Diante de uma lista de problemas os jovens indicaram aqueles que mais os incomodam
no pais, a corrupgao foi citada por 67% dos entrevistados (sendo citada em primeiro lugar por
36% deles); o poder dos traficantes foi mencionado por 46% (sendo 13% como primeira opg¢ao)
e a grande desigualdade entre ricos e pobres por 42% (sendo 20% na primeira posi¢cdo)e o
racismo e outras formas de discriminagdo (34%).

Vale a pena reparar, em primeiro lugar, a diferenca de resultado entre os problemas que
mais preocupam os préprios jovens, citados espontaneamente, e esta indicagdo, estimulada,
dos problemas do pais.

Podemos perceber que o tema de destaque recorrente nas duas afericdes é o da
violéncia, aqui presente em dois itens: o poder os traficantes, mencionado por quase metade,

e o despreparo da policia citado por % dos jovens.
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A corrupgdo, que ndo havia aparecido espontaneamente como uma preocupac¢do que
afeta particularmente a vida dos jovens, &, por outro lado identificada como um problema de
primeiro plano, quando estimulada e remetida pais.

A desigualdade volta a aparecer como um problema central na nossa sociedade, para

parcela significativa dos jovens.

4. O que os jovens valorizam no Brasil

O que existe de mais positivo no Brasil

Possibilidades de estudo
Liberdade de expressdo
Estabilidade econémica

Ter democracia
Possibilidade do consumo

Politicas sociais

W 12 |ugar

Nenhuma/ nada é bom (espontanea)

B Soma das mengdes

N3o sabe

Estimulada, em % / Base: Total da amostra A

O que os jovens avaliam como mais positivo no pais: em primeiro lugar, a possibilidade de
estudar, escolhido por 63% dos respondentes. Pode-se dizer, portanto, que uma expressiva
maioria de jovens reconhece e valoriza os avangos no campo educacional efetuados nas
Gltimas duas décadas.

Em segundo lugar, é assinalada a liberdade de expressdo, com 55% de escolha,
expressando o reconhecimento da garantia de um direito fundamental da vida politica
democratica.

Ha uma valorizagdo também do clima de estabilidade: ter democracia, junto com a

estabilidade econO6mica, vem praticamente juntas, num segundo patamar, escolhidas por

qguase metade dos jovens.
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A possibilidade de consumo é reconhecida como positiva, mas aparece no ultimo degrau
de escolha, junto com politicas sociais, reunindo, cada uma delas cerca de um tergo das
respostas.

O que chama a atengdo, e deve ser ressaltado, é que apenas 4% dos jovens declara que

nao ha nada de positivo no pais.

5. Expectativas com a vida e o pais

Desafios que precisam ser enfrentados no Brasil

MELHORAR A SAUDE DA POPULAGAO
MELHORAR A EDUCAGAO NO PAIS
REDUZIR O DESEMPREGO

AUMENTAR O RESPEITO PELOS DIREITOS HUMANOS

REDUZIR A POLUICAO 1
REDUZIR O TRABALHO INFANTIL . 1
DIMINUIR A DIFERENCA ENTRE RICOS E POBRES .

FAZER GRANDES OBRAS DE INFRAESTRUTURA

ACELERAR A REFORMA AGRARIA 3
ENFRENTAR AS MUDANCAS CLIMATICAS 1
CONTROLAR O AUMENTO DA POPU LACAO 1

™ Muito importante = Mais ou menos importante " N3o ¢ importante N3o sabe

Estimulada e unica, em % / Base: Total da amostra A

Ao serem estimulados a responderem sobre suas perspectivas, os jovens s3o mais
otimistas quanto mais préoximo é o ambito da sua vida: apenas com relagdo ao mundo ha mais
pessimistas que otimistas (36% dos jovens afirmaram acreditar que o mundo vai melhorar,
enquanto 41% dizem crer que vai piorar e 20% tendem a achar que o mundo ficard como
estd). No que se refere ao Brasil, o otimismo suplanta o pessimismo: para 44% o Brasil vai
melhorar, enquanto que para 31% vai piorar e para outros 23% o pais ficard como esta.

Quando questionados sobre o seu préprio bairro, as perspectivas sdo ainda melhores, de
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forma que a maioria (53%) acredita que ele estard melhor daqui alguns anos, contra os que
acreditam que vai piorar (15%) ou ficard como esta (30%).

Em nenhum quesito, contudo, os entrevistados apresentaram tamanho otimismo quanto
com relacdo a sua vida pessoal: cerca de 94% dos jovens acreditam que sua vida vai melhorar,

enguanto apenas 1% acham que vai piorar e outros 4% nao veem perspectiva de mudanca.

6. Porque a vida vai melhorar

Expectativa da vida pessoal

REFERENCIAS ECONOMICAS OU...
REFERENCIAS A ESCOLA QU A...

REFERENCIAS A POSTURA PESSOAL r
REFERENCIAS A MORADIA

REFERENCIAS A FAMILIA

OUTRAS

REFERENCIAS A CONSUMO :

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Estimulada e unica, em % / Base: Total das amostras A e C

Os principais motivos citados para terem perspectivas positivas quanto a sua vida pessoal
estdo relacionados, principalmente, a dimensdo econbémica e de emprego (para 52% dos
entrevistados, a situacdo de trabalho no futuro serd melhor que a vivida no presente); a
questdo educacional (cerca de 42% acreditam que terdo melhores credenciais escolares, que
possibilitardo esse avango); e a referéncias pessoais/individuais (28%), sobretudo a aspectos
ligados ao ganho de maturidade e maior dedicacdo. E interessante notar que ao contrario de
muitas afirmac¢Oes que destacam a valorizagdo do consumo como traco caracteristico da
juventude contemporanea, nessa pesquisa o consumo ndo ocupa lugar de destaque na

expectativa de futuro dos jovens.
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Percepgdo sobre fatores mais importantes para a vida hoje,
para garantir seus direitos e para melhorar de vida

O apoio da familia

O seu esforgo pessoal

Vocé ter capacidade de
fazer coisas inovadoras

O apoio dos amigos ou de
conhecidos

As politicas de governo

Mudangas no sistema
econémico

Asua participagao em
organizagdes ou

[ ...a vida hoje
movimentos sociais

1 ...garantir direitos

O apoio de entidades
assistenciais

” [ ...melhorar de vida

Estimulada, em % / Base: Total da amostra
Perguntados sobre quais elementos sdo mais importantes para: a) sua vida presente; b)
para melhorar de vida e c) para garantir direitos, os jovens atribuem pesos diferentes segundo

cada uma dessas dimensdes: para a vida presente, o fator mais importante é a familia; para

melhorar de vida, o esforgo pessoal; para a garantia dos direitos, as politicas do governo.
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Vida politica

O reconhecimento da importancia da politica e da vida democratica se revela em

diferentes respostas ao longo da pesquisa, inclusive na disposicdo de exercer o direito ao voto,

mesmo quando ele ainda ndo é obrigatdrio.

1. A politica é importante

Percepgdo do grau de importancia da politica

W Muito importante

Mais ou menos importante

m Nada importante

m Nao sabe

Apenas 16% dos jovens acham que a politica ndo é nada importante. Nem sempre

importancia, se traduz em envolvimento pessoal.

essa
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2. Titulo de eleitor

Contudo, o exercicio do mecanismo bdsico de participacdo no sistema democratico, o
voto, tem forte ades3o entre os jovens. E alta a porcentagem de jovens que tira o titulo de
eleitor, mesmo nas faixas etarias em que essa adesdo é facultativa. Isso demonstra um grau
elevado de reconhecimento desse ritual de exercicio da democracia uma vez que 2/3 dos

jovens tiraram (55%) ou pretendem tirar (10%) antes dos dezoito anos de idade.

Tirou titulo de eleitor, por idade

Temtiio trou com: | -

.16 anos |

.17 anos

.18 anos

..19 anos ou mais

N&o tem, vai tirar com 16 ou 17 anos

N&o tem, s6 vai tirar o titulo com 18 ou mais

N&o tem, ndo sabe quando vai tirar o titulo

40
15
21

10

3. Os jovens podem mudar o mundo

Capacidade da juventude de mudar o mundo

..muito

.um pouco

NAO PODEM MUDAR O MUNDO

NAO SABE

69

22

E muito clara para os jovens a percepcdo sobre a capacidade da juventude de mudar o
mundo. Cerca de nove em cada dez responderam que os jovens podem mudar o mundo,

sendo que para 7 eles podem muda-lo muito.
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Formas de atuacao que podem melhorar as coisas no Brasil

A participacdo em mobilizagdes de rua e outras
acles diretas

A atuagdo em associagbes ou coletivos que se
organizam por alguma causa

A atuacdo em conselhos, conferéncias, audiéncias
publicas ou outros canais de participacdo desse
tipo

A atuacio pela Internet, opinando sobre assuntos
importantes ou cobrando os politicos e
governantes

A atuacdo em partidos politicos

Nenhum a/ nada pode ser feito (espontinea)/ndo
participa de nenhuma 3 m 19 lugar

M soma das

N&o sabe/ ndo respondeu mencgdes

Dentre as principais formas de atua¢do que devem ser feitas para ajudar o Brasil a mudar
e a melhorar, cerca de 46% mencionam a participagdo em mobilizagGes de rua e outras a¢gdes
diretas. Outros 45% citam a atuagdo em associagdes ou coletivos que se organizam de alguma
forma Também se destacam a atua¢do em conselhos, conferéncias, audiéncias publicas ou
outros canais de participacdo desse tipo (36%); a atuagdo pela Internet, opinando sobre
assuntos importantes ou cobrando os politicos e governantes (35%) e a atuagdo em partidos
politicos (30%). Esta pesquisa, realizada entre abril e maio de 2013 ja revela o que
surpreendeu o Brasil em junho deste ano: a participagdao e mobilizagdo nas ruas e a¢des diretas

sdo vistas como a forma mais potente para melhorar o Brasil.
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5. Grau de participacao

Participacdo em associa¢oes e entidades

Grupo religioso que se retine para aches assistenciais ou politicas 25 | 11 K

Clube, associacao esportiva, recreativa ou de lazer } 42 6
{misica, hip hop, grafite/pichacdo, bandas, teatro, danga, Merama.chTo%?a?g Ifggg gl:eggne%a)] 3 m 4
Sociedade de amigos do bairro,associacao comunitaria ou de moradores 35 | 7 K]
Assodacao profissional ou sindicato de trabalhadores E3
Assodacao estudantil, grémio ou centro académico [ 14 K
Grupo ou assodac3o de trabalhe voluntdrio nJo religioso &2
Entidade ou grupo de midias livres ou alternativas [ 47,
Partido politico 7
Grupo de defesa do meio ambiente ou ecoldgico 14 ]
Movimento ligado a salide, moradia, educacio outransportes. En
Alguma cooperativa (de crédito,servico, consumo etc.) |
Entidade ou movimento em defesa de grupos discriminados 2]

(mulheres, negros, indigenas, kbt criangas e adolescentes, pessoas com deficiéncia, idosos ou outro)

Entidade ou movimento por alguma outra causa, ou qualquer outro grupo 16 1
Assodac3do de defesa do consumidor )

m Nunca nem gostaria Nuncamas gostaria  mParticipou antes Participa hoje

Com relagdo ao grau de associativismo, a maioria dos entrevistados afirmou que nunca
participou nem participaria da maior parte dos tipos de associagdes, entidades e grupos
citados. Dentre eles, destacam-se negativamente como entidades em que nunca participaram
nem gostariam de participar: partido politico (88%); entidade ou movimento por alguma outra
causa, ou qualquer outro grupo (81%); cooperativa (74%); entidade ou grupo de midias livres
ou alternativas (66%); associa¢cdo de defesa do consumidor (63%), grupo ou associa¢do de
trabalho voluntario ndo religioso (60%), entidade ou movimento em defesa de grupos
discriminados (60%); associagdo profissional ou sindicato de trabalhadores (59%); movimento
ligado a salude, moradia, educagdo ou transportes (56%); sociedade de amigos do bairro,
associagdo comunitaria ou de moradores (55%), grupo religioso que se relne para agoes
assistenciais ou politicas (55%), grupo artistico ou cultural (51%), e associacdo estudantil,
grémio ou centro académico (50%). Os Unicos tipos de grupos em que a maior parte nunca
participou, mas gostaria de participar foram: grupo de defesa do meio ambiente ou ecoldgico

(51%) e clube, associagdo esportiva, recreativa ou de lazer (42%).
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A comparagdo entre os dois Ultimos graficos sinaliza que, embora ndo seja uma opgdo
pessoal pela maioria dos jovens ha o reconhecimento por uma parte consideravel dos jovens
da importancia da organizacdo da sociedade em coletivos e movimentos sociais (44%) e em

partidos (30%) para mudar e melhorar o pais.

Historico e desejo de participagao

PARTICIPA/ JA PARTICIPOU
Participa atualmente de alguma
N&o participa hoje, mas ja participou
NUNCA PARTICIPOU

Nunca participou, mas gostaria

Nunca participou, nem gostaria

» Participa atualmente de alguma

Nao participa hoje, mas ja participou
= Nunca participou, mas gostaria

= Nunca participou, nem gostaria
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Politicas para a juventude

1. As ag¢oes do governo para a juventude

O governo brasileiro e as agdes para a juventude

Conhecem as
necessidades dos
jovens, mas ndo fazem
nada a respeito

N&o sabe se os governos
tém ou ndo ac¢des para a
juventude

Apoiam e promovem
programas e agdes
voltadas para a juventude

N&o conhecem nem se
preocupam com as
necessidades dos jovens

A maioria dos jovens (53%) acha que faltam politicas de juventude e outros 20% dizem
nao saber se elas existem ou ndo. Essas respostas demonstram tanto a necessidade de dar
mais visibilidade as politicas conhecidas por uma parcela de jovens (18%) quanto a

necessidade de ampliar o acesso e o escopo dessas politicas.

2. Conhecimento de politicas por parte dos jovens

Conhecimento de algum projeto ou programa de governo dirigido a juventude

= Conhece
= Nao conhece

A excec¢do dos que ndo sabem se os governos tem agGes para a juventude, (considerando
os 80%) quase a metade (44%) afirmou conhecer algum projeto ou programa de governo

dirigido a juventude. Instados a dizer o nome do programa, a maioria respondeu diferentes

40



programas na area de educacgdo, indicando a prevaléncia desse campo nas a¢des de governo,
principalmente do governo federal.

Projeto ou programa de governo dirigido a juventude

i SOMA DAS
LUGAR | MENCOES

CONHECE 44 44
PROGRAMAS NA AREA DA EDUCACAO (NET) 29 32
ProJovem - Programa Nacional de Inclusdo de Jovens 16 19
ProUni - Programa Universidade para Todos 4 7

ENEM - Exame Nacional do Ensino Médio 2 4

FIES - Programa de Financiamento Estudantil 1 2

EJA B 1

PRONATEC 1 1

Bolsa Escola ¥ 1

Cursos/ oficinas profissionalizantes * 1

Mais Educacéo * 1

CNPQ 1 1

SISU - Sistema de Selecdo Unificada * 1

Outros programas na area da educacdo 5 7
PROGRAMAS DE OUTRAS AREAS (NET) 13 19
PETI 1 2

Jovem Aprendiz 1 2

Bolsa Familia 1 2

Primeiro Emprego 1 1

CRASS/ CRAS 1 1

Programas de esporte/ incentivo ao esporte (s/e) * 1
Jovem Cidaddo * 1

Acdo Jovem 1 1

Menor Aprendiz ¥ 1

Outros programas de outras areas 7 11

NAO SABE/ NAO LEMBRA 1 1
NAO CONHECE 56 56

Projeto ou programa de juventude, por esfera federativa

g

..Governo ]
Fedemal [ =

..Governo do |l
E stado ! 16

P refeitura 110

..N do sabe ‘9

NAO

CONHECE 96

|

E digno de nota que o programa mais citado tenha sido o Projovem (19 %) formulado e
executado especialmente para atender as especificidades da popula¢do juvenil excluida dos

processos educativos regulares.
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Observacgoes finais

Considerando a condicdo juvenil hoje prevalente, marcada pelo desafio de conciliar a
insercdo no mundo do trabalho e a aspiracdo de avancar na trajetéria educacional, em um
contexto em que a violéncia atinge particularmente esta geracdo, os resultados desta pesquisa

reafirmam a necessidade de uma ampla agenda de politicas publicas para a juventude.

Considerando o reconhecimento da importancia da politica por ampla maioria, o alto
interesse de engajamento em elei¢des, a valoriza¢do das diferentes formas de atuacdo politica
para além dos processos eleitorais, e o fato de que 6 em cada 7 jovens declaram que
participam, ja participaram ou gostariam de participar de coletivos e movimentos sociais, a
pesquisa revela fortes indicativos do potencial da juventude de contribuir para a

transformacdo do pais e para a oxigenacgao da vida democratica.
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