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Sobre o Grupo Predilecta Predilecta

O Grupo Predilecta teve inicio em 1990, no distrito de Sao Lourenco do Turvo, em Matao - SP;
Atualmente é formado por 4 empresas: Predilecta, Stella D’oro, SO Fruta e Minas+;
Processam anualmente 70 mil toneladas de goiaba, 300 mil de tomate e 250 mil de milho;
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O Grupo é reconhecido por ser o maior processador de goiaba do mundo, e o maior grupo
brasileiro no processamento de tomate e milho;
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Exportam para mais de 50 diferentes nagoes.
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A
Politica de Gestao Integrada do Grupo Predilecta

Desenvolver, produzir e comercializar produtos de alta qualidade, oferecendo aos clientes e
consumidores alimentos seguros em conformidade com as mais rigorosas normas de processo
de fabricacao.

Ser uma empresa reconhecida por seus valores. Buscar a exceléncia e estar entre as melhores e
maiores empresas do ramo alimenticio, a fim de atender aos clientes e consumidores e
consumidores com uma ampla linha de produtos.

Qualidade nos alimentos, simplicidade nas atitudes, amor pelo trabalho e ética nas relacdes
humanas.
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A
Politica de Gestao Integrada do Grupo Predilecta

* Promover a satisfagao dos clientes e consumidores;

 Fornecer produtos com qualidade, seguranca de alimentos e preg¢os competitivos,
sempre inovando no desenvolvimento de novos produtos;

* Oferecer alternativas ao mercado e agregar valores aos clientes;
* Promover um ambiente de trabalho seguro ao colaborador, alegre e descontraido;
 Promover melhorias continuas em seu sistema de gestao;

 Estimular o exercicio de cidadania, fortalecendo os principios da sustentabilidade:
responsabilidade social, ambiental e econémica;

 Atender requisitos do produto, legais e regulamentares;
 Desenvolver acoes visando a preservacao da saude e integridade dos trabalhadores.
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Unidades Produtoras Predl'lecta

Stella D’oro em Itapolis - SP
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Marcas Proprias

Marcas de Terceiros
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A
Novas Empresas Integram o Grupo em 2020 Predilecta

Predilecta compra as marcas Salsaretti, EEtti
e Cajamar, da Bunge

A Bunge informou que vendeu suas marcas de atomatados Etti, Salsaretti
e Cajamar para a Stella D'Oro, do Grupo Predilecta. Em comunicado
enviado 3 imprensa, a Bunge diz que a conclusdo da venda esta sujeita a

aprovagao do Cade (Conselho Administrativo de Defesa Econdmica).

Ainda segundo a empresa, a operagao é parte da otimiza¢do do portfélio
global da companhia e permite obter maior foco em seus principais

negdcios. O objetivo da Bunge é fortalecer sua posi¢do global no

processamento de oleaginosas, sendo o principal parceiro de solu¢des
sustentaveis para 6leos comestiveis, commodities e ingredientes

relacionados, tanto para agricultores quanto para clientes finais.
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Novas Marcas e Produtos no Portfélio
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Sacciali: Marca Premium com Alto Padrao Predilecta

v' Marca com caracteristicas Unicas que surge com o poder de distribuicao da Predilecta;
v' Posicionamento da empresa para agregacao de valor por meio de uma nova marca;

v" Percepcao de qualidade e garantia de segurang¢a no consumo por parte do consumidor.
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Principais Linha de Produtos: Goiabada

lirka de Brodites Tradicional Flow Pack
y 40g, 300g, 500g, 1,01kg e 7kg Lata 600g
A CI a’ L I C3 Shelf Life 24 Meses Shelf Life'36 Meses

Cascao Flow Pack
1,01kg e 7kg
Shelf Life 24 Meses

Goiabada

17 skus

Cremosa Tradicional Pratica Cascao Prética 350g Poli 300g e 600g
230g e 320g e 2,5kg 300g, 300g e 500g Shelf Life 24 Meses Shelf Life 24 Meses
Shelf Life 24 Meses Shelf Life 24 Meses
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Principais Linha de Produtos: Molho de Tomate

: Embalagem Economica 1,02kg
Linha de produtos

MOlhO de #toMelhordoMolho
TO m ate Feito com os melhores

Com pedacos tomates, cultivados da
Versdes 300g, 340g, maneira ideal

350g, 1,02kg,

2kg e 4,1kg
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Latas 300g e 340g Stand Up 340g, 1,01kg e 2kg
Shelf Life 24 Meses Shelf Life 18 Meses
=
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Pred:'lecta

Linhas de Produtos
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Linhas de Produtos Predilectq

markestrat W\ FGV EAESP "'/ Fonte: Institucional Predilecta




pr v
Linhas de Produtos Predilecta
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Linhas de Produtos Predilecta
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CertificacOes Predilecta
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CertificacOes Predilecta
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Praticas de Sustentabilidade Predilecta

Substituicao da queima do dleo preto BPF para Reutilizacao do condensado vegetal a cada 7 kg de
biomassa: Redug¢ao de 80% na emissdo de CO?% e tomate resultam em 5,5 kg = H20. Isso proporciona
elimina¢do na emissdo de SO2. uma economia de 30 mil litros de agua por hora.
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Praticas de Sustentabilidade Predilecta
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empresa

@ Responsabilidade Social
Estamos inseridos com o selo

Empresa Solidarios, com
participacdes em entidades da

solidivria :
prpaid comunidade
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Inovacao em Embalagens Predilecta

o COM admor

\ Predilecta;

POUCH A @ 2.: POUCH
VS VS
VIDRO -97% -84% -77% LATA -88% -73% -56%
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Ticket Médio

Sacciali/Passata

> Valor agregado
Deve estar a vista
Ao lado de Dececco,
Paganini

Tomate Pelado
> Valor agregado
Deve estar a vista

Ao lado de Pomarola

Lata 350¢g

> Valor agregado

Ao lado de Pomarola

Lata 300g

Melhor custo
beneficio

Fonte: Institucional Predilecta

———ee— g

F={ I P’ P
gt /.;.3‘1 /ds.

g g ’ 4

w
3

Fluxo de Clientes

—
T

Crilnet et oty dre ddacty pre ddacty X logty e dilocty pre s

T
& L& Sk Lk IR

Volume

S

s Tse

predilecty

{etto Cova dmgr
Guia de Execugdo
2018

|

Linha

Premium
> Ticket Médio

Saborizados
> Variedade**

Molho Livre

Produto inovador
Maior visibilidade

Molho

Tradicional
> Giro
Maior espago

** Variedades como molho branco, trés queijos, strogonoff,
devem ocupar a parte superior na exposicao.




A PALAVRA Do CA-MPO

Pred:'lecta

Assista
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FAMILIAR
A maior processadora da frutano

Como fazer
afrocade
mundo ¢ brasileira, fatura RS 1,6 bilhdo

comando

i e cresce cerca de 20% em plena crise
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vence acrise

Pioneira na técnica que permite manter fresca a polpa da
fruta por trés anos sem refrigeracao, a Predilecta produz
para 70 marcas, como Coca-Cola e Carrefour, e vende para
60 paises. Fatura RS 1,6 bi e vai crescer até 20% este ano
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Atividade do Caso

1. Estudar o material disponibilizado e o site da empresa.

2. Levantar potenciais duvidas a serem sanadas pela propria Predilecta
na aula do dia 16/11.
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Prof. Marcos Fava Neves

favaneves@gmail.com | www.favaneves.org

¢ Marcos Fava Neves, nascido em Lins (SP), é professor em tempo parcial das Faculdades de Administragdo da Universidade de S3do Paulo em
Ribeirdo Preto e da EAESP/FGV em S3o Paulo. Engenheiro Agrénomo formado pela Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz (Esalg/USP) em 1991
e fez toda a carreira de pds graduacdo (mestrado, doutorado e livre-docéncia) em estratégias empresariais na FEA/USP e chegou a professor titular da
USP aos 40 anos, tendo sido Chefe do Departamento de Administracao da USP em duas gestdes e Vice-Chefe em outras duas gestdes.

+» Complementou sua pds graduacdo em temas de planejamento e gestdo aplicados ao agronegdcio na Franga (1995 — no IGIA) e na Holanda (1998/99 —
na Universidade de Wageningen). Fez também cursos de curta duragdo em Harvard (2008/2009/2010), Purdue (2013/2017), Sevilla (2017) e Florida (2018);

+»» Desde 2006 é Professor Visitante da Universidade de Buenos Aires e desde 2013 da Purdue University, Indiana, EUA, onde lecionou no ano de 2013;
% E especializado em planejamento e gestdo estratégica, tendo realizado mais de 200 projetos no agronegdcio brasileiro e mundial. Trabalhou ou foi membro de Conselhos das seguintes
organizacoes: Botucatu Citrus, Vallée, Lagoa da Serra (CRV); Renk Zanini, Inova, Embrapa, Servico de Informacdo da Carne, Associacdo Mundial de Agronegdcios, Cooperativa Coplana, Cooperativa

Holambra, Ouro Fino, Canaoeste e Orplana (Organizacdo dos Plantadores de Cana). Ajudou a montar e é acionista de 3 empresas, sendo 2 startups;

% E autor e organizador de 67 livros publicados no Brasil, Argentina, Estados Unidos, Africa do Sul, Uruguai, Inglaterra, Cingapura, Holanda e China, por 10 editoras diferentes. Escreveu também
dois casos para a Universidade de Harvard (2009/2010) e para a Purdue University (2013);

+» Publicou mais de 200 artigos em periddicos cientificos internacionais e nacionais indexados, tendo recebido 4.000 citacdes de acordo com o Google Académico, um dos cientistas brasileiros mais
citados em sua area; Foi articulista do jornal China Daily de Pequim e da Folha de S. Paulo, além de escrever artigos para O Estado de S. Paulo e Valor Econdmico, entre outros, tendo mais de 600
artigos de analises de conjunta publicados em revistas e jornais;

+» Participou de 335 Congressos no Brasil e no Exterior, tendo organizado também mais de 30 Congressos nacionais e internacionais;

*»* Na formacdo de discipulos e de talentos humanos orientou 29 Teses, sendo 4 de Doutorado e 25 de Mestrado e 133 Monografias. Ajudou, como professor, a formar mais de 1.200
administradores de empresas, tendo oferecido 127 disciplinas de graduacdo e 22 cursos de Mestrado e Doutorado na USP;

¢ Na avaliagdo de cientistas, participou de 176 Bancas, sendo 52 de Doutoramento e 124 de Mestrado no Brasil e exterior;

+¢ Realizou 1.092 palestras em 22 paises, sendo um dos brasileiros mais conhecidos no exterior na area de agronegocios.
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