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Fraguezas:

Dificuldade de Transporte;
Produto Perecivel (ovo em
natura);

Aumento do consumo de carnes,
motivado pelo aumento da
renda;

Menos proteinas que a carne
OOVINa;

ncentivos ao By Local;
Dependéncia da racao.

Oportunidades::

Mercado Argentino;

Expansao N.ovos;

Queda no consumo de carnes;
EXpansao de ovos processados;
Maior fidelizacao dos clientes;
Cage free,

Baixa emissao de COZ;
Economia Circular;

Consumidor conectado ao
prato.




Consolida¢gdo da marca Mantiqueira
além do RJ;

Fidelizacdo de Clientes;

Alternativas a racdo para nutricdo das aves;

Adequacdo as novas tendéncias;

Maior utilizagcdo dos residuos na cadeia
produtiva.




Investimentos em Inovacgoes;
Atencdo aos ‘ovoprodutos’;
Preocupacdo com o Bem-Estar Animal

Mercado Argentino
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SELTEBLE DiELE







Pagamento, confianga;

Resiliéncia, adaptacdo, evolucdo;
Jso de planejamento estratégico
para se desenvolver, com base no
ambiente, tendéncias e
mMercados.
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