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Político
Regulamentações 
incentivando o 
consumo de ovos e 
ovoprodutos vindos 
das criações de 
galinhas livres.

Subsídios à 
agropecuária.

Estabelecimento de 
tratados de livre 
comércio de 
alimentos.

Econômico
Desenvolvimento 
de países 
emergentes 
(aumento de 
consumo de ovos 
nesses países).

Transição de 
consumo para ovos 
de maior valor 
agregado em  
países 
desenvolvidos.

Social
Destinação de 
parte da renda 
adquirida no 
programa “Ovos 
Solidários”.

Crescente 
demanda por 
proteínas com 
menor pegada de 
carbono. 

Maior preocupação 
com saúde. 

Tecnológico
Novos tipos de 
ração mais 
nutritivas.

Melhorias na 
genética das aves.

Novos maquinários 
disponíveis.



Fortalezas e Pontos de Preocupação 

Fortalezas: uma estrutura grande, já bem estabelecida no segmento e muito 
conhecimento adquirido na área de atuação.

Desafios: tendência ainda é segmento de mercado e ainda não alcança toda a 
produção, exigindo que a empresa venda o ovo especial em um valor mais baixo.

Oportunidades: Inovação para diferenciação do produto no mercado (Criação de 
galinhas livres, N-ovo, Omega 3, Gourmet, Meio Ambiente, Programas Sociais)

Ameaças: dificuldade na adaptação ao Cage Free(criação de galinhas soltas).



4. What’s next? Discuss the major future strategies 
(strategic projects) - próximos cinco anos

A empresa vem crescendo muito bem com uma grande diversificação de 
produtos e lançando ovo produtos, além de agregar valor com a marca passando 
confiança de anos de história. Acreditamos que continuar aumentando o portfólio 
deles e ganhar mais valor agregado deva ser enfatizado pelos próximos anos.

A melhoria necessária agora é aquisição de conhecimento cage free para 
conseguirem produzir em maior escala e atender os mercados que estão 
regulamentando a necessidade de que as galinhas sejam criadas livres.

      Diferenciação da embalagem dos ovos para destacar o produto na gôndola.



5. List major learnings (take-aways) to myself and to 
my organization...
 Capacidade de ofertar um produto com um conjunto de benefícios diferenciados, 
para agregar valor ao consumidor final a partir de uma commoditie, o ovo.

  Além disso vemos muitas lições na parte de empreendedorismo vendo a 
insistência e determinação trazendo resultados, apesar de todas as dificuldades.



6. Quais sugestões você teria para financiar o 
crescimento da Mantiqueira?
  Acreditamos que um enfoque na divulgação da sustentabilidade envolvida nos 
processos produtivos da empresa (como a destinação dos dejetos orgânicos 
produzidos nas granjas para a produção de adubo no próprio grupo pela 
Solobom) poderá trazer o chamado investimento verde de dentro e de fora do 
país para a empresa.






