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Este capítulo do filme trata de 

como as marcas tomam o espaço 

público e como isso não é apenas 

propaganda.  

Como explicado no 

documentário, as marcas 

produzem significado.  

GRANDES MARCAS NÃO VENDEM SOMENTE SEUS PRODUTOS, VENDEM 

PRINCIPALMENTE O ESTILO DE VIDA QUE O SEU LOGO PROPORCIONA.  



A cidade de Celebration, Florida é 

uma construção da Walt Disney e 

ela basicamente é a 

materilazação do estilo de vida 

que a marca Disney vende.  

"Disney world, Disneyland is a 

logical extension of their brand".  



Este capítulo do filme termina com 

uma provocação bastante 

interessante: O que aconteceria 

se acordassemos um dia e nossas 

relações estivessem baseadas em 

relações comerciais ?  


