
AULA 4 DA DISCIPLINA GIA 5009 - GESTÃO DE MARKETING NO AGRONEGÓCIO

MARKETING: introdução ao marketing do agronegócio

MERCADO - MARKETING

Celso Carrer



MARKETING

MARKETING é uma função organizacional e um conjunto de

processos que envolvem a criação, a comunicação e a

entrega de valor para os clientes, bem como a administração

do relacionamento com eles, de modo que beneficie a

organização e seu público interessado (AMA - American

Marketing Association, 2005).



MARKETING DO PRODUTOR RURAL
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DESAFIOS DO PRODUTOR RURAL:

• Isolamento e dificuldade de fazer marketing

sozinho;

• Depende de planos agrícolas e de planos de

financiamento;

•Atividade rural possui muitos riscos: clima, 

doenças, oferta  e demanda, leis etc.;

• Está longe dos mercados consumidores finais.



MARKETING NO AGRONEGÓCIO

ANTES DA PORTEIRA

FONTE: José Luiz Tejon. Adaptado pelo autor.

Marketing rural de  
máquinas agrícolas e  
bens de produção, de  
insumos e de revenda.

DENTRO DA PORTEIRA

Entidades,  
cooperativas,  

associações e o plano  
de marketing  

individual.

NO PÓS-PORTEIRA

Frigoríficos e
indústria de
laticínios.



MARKETING

FONTE: José Luiz Tejon. Adaptado pelo autor.



MARKETING

“Descomoditização” por José Graziano da Silva - FAO

(Organização das Nações Unidas para Agricultura e

Alimentação): vai se destacar quem apostar na

diferenciação, por meio de investimentos em qualidade,

inovação, segurança, responsabilidade socioambiental de

processos e produtos, entre outros atributos.

FONTE: http://www.srb.org.br/

http://www.srb.org.br/


MARKETING: CRIAÇÃO DE VALOR E POSICIONAMENTO

PREÇO X VALOR



MARKETING: CRIAÇÃO DE VALOR E POSICIONAMENTO
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MARKETING: CRIAÇÃO DE VALOR E POSICIONAMENTO (JUAN VALDEZ)



MARKETING: AZEITE 100%

BRASILEIRO

1.Criar ou identificar valor ao

produto;

2.Desenvolver e entregar valor;

3.Alinhar pessoas aos valores

criados.

As duas maiores regiões produtoras de

azeite no País – Serra da Mantiqueira e sul

do Rio Grande do Sul – já somam cerca de

20 plantas de refino.



“O curto intervalo de tempo entre o

campo e o prato é o maior trunfo do

azeite produzido no Brasil – os

importados enfrentam uma longa jornada

até chegar ao consumidor. E azeite,

quanto mais novo, melhor.

A colheita nacional terminou entre março e

abril e os azeites recém extraídos já estão

na prateleira. No caso dos importados à

venda aqui, na melhor hipótese, foram

prensados em novembro. E mais: os

brasileiros, engarrafados pelo próprio

produtor, escapam das fraudes e

adulterações

MARKETING: AZEITE 100% BRASILEIRO



VERDE OLIVA

O casal Newton Litwinski e Fátima Garcia produz azeite

orgânico numa fazenda em Delfim Moreira (MG). Aceitam

encomendas por correio e fazem visitas agendadas.

Degustação

leve, amargorleve a médio, frutado E 

picância leve.

Arbequina:

Informações tel.: 35 3624-1334

R$ 50 (250ml, direto com a  d e g u s t a ç ã o )

MARKETING: AZEITE 100% BRASILEIRO



MARKETING: AZEITE 100% BRASILEIRO



MARKETING

D E S C O M O D I T IZA ÇÃO DO QUEIJO DA CA NA ST RA





DISPONÍVEL EM http://cod.ibge.gov.br/4FJZA

http://cod.ibge.gov.br/4FJZA


DISPONÍVEL EM http://cod.ibge.gov.br/4FJZA

http://cod.ibge.gov.br/4FJZA


MARKETING É UM PROCESSO PARA:

• Definir mercados;

•Quantificar as necessidades dos grupos de cliente

(segmentos);

•Determinar as proposições de valor para atender a essas

necessidades;

•Comunicar essas proposições de valor a todas as pessoas da

organização responsáveis por entregá-las e conseguir que

comprem a ideia e assumam seu papel;

•Desempenhar um papel adequado na entrega dessas

proposições de valor;

• Monitorar o valor entregue.
FONTE: Malcom McDonald



O QUE FAZ UM GESTOR DE MARKETING NO DIA A DIA?

Se o objetivo do marketing é a criação, a

comunicação e a entrega de valor para os

clientes, é preciso conhecer esses

clientes para poder cumprir o objetivo.

Emerson Fittipaldi breaks tradition after winning

the Indianapolis 500 by celebrating with a bottle

of orange juice, Indianapolis 500, Indianapolis

Motor Speedway, May 30, 1993.



O QUE FAZ UM GESTOR DE MARKETING NO DIA A DIA?

Além disso, o gestor de marketing deve ficar atento aos

avanços tecnológicos, às mudanças culturais e ao

ambiente ecológico ou natural, que também podem

causar forte impacto no mercado em que atua e na sua

própria empresa.

ÁRIO: UMA VISÃO DE



O QUE FAZ UM GESTOR DE MARKETING NO DIA A DIA?

Além do ambiente externo, o gestor de marketing

deve analisar o mercado no qual está inserido,

levando em conta os fornecedores, concorrentes,

intermediários (varejistas, por exemplo) e clientes.

FONTE: José Luiz Tejon. Adaptado pelo autor.



O QUE FAZ UM GESTOR DE MARKETING NO DIA A DIA?

Com relação ao comportamento do consumidor

potencial, o profissional deve conhecer os fatores que

influenciam o processo de compra do consumidor.



O QUE FAZ UM GESTOR DE MARKETING NO DIA A DIA?

Gestor de marketing deve tomar decisões em relação

às variáveis controláveis de marketing, ou seja,

aquilo sobre o que ele pode interferir: os 4 “Ps” –

produto, preço, promoção e praça.
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MARKETING: VISÃO E ESTRATÉGICA



PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?

AUMENTO DE TURBULÊNCIA, 

COMPLEXIDADE E

COMPETITIVIDADE



VELOCIDADE DE MUDANÇA TECNOLÓGICA

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



IDENTIFICAR FONTES DE VANTAGENS COMPETITIVAS

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?

CASE DE MERKETING INSTITUCIONAL



IMPOR UMA ABORDAGEM ORGANIZADA

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



NECESSIDADE DE INFORMAR

FOTOGRAFIA DO AUTOR. MERCADO MUNICIPAL DE SÃO PAULO, MARÇO 2015.

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



CONSEGUIR APOIO

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



OBTER RECURSOS

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



CONSEGUIR COMPROMETIMENTO

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



ESTABELECER OBJETIVOS E ESTRATÉGIAS

PORQUE UM PLANO DE MARKETING É NECESSÁRIO ?



“MARKETING É IMPORTANTE DEMAIS PARA  SER 

DEIXADO PARA O DEPARTAMENTO DE  

MARKETING”

DAVID PACKARD
COFOUNDER DA HEWLETT-PACKARD


