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[bookmark: _Toc34649765]1 TEMA 
Uma análise sobre um novo paradigma narrativo nas propagandas de turismo cultural: o uso do storytelling como estratégia de marketing e comunicação 
2 PROBLEMA DE PESQUISA 
Estamos em um período da história em que existe um crescente aumento no número de marcas, serviços, produtos e plataformas de comunicação causando um tipo de sobrecarga de mensagens e informações circulantes. Diante disso, surgem novas ferramentas para melhorar algumas propagandas assertivas, como o storytelling. 
Esta pesquisa abordará o uso storytelling em propagandas de destinos turísticos culturais (talvez haja uma análise de conteúdo de um destino específico como estudo de caso). Como funciona este dispositivo? Como influenciaria os turistas de tendência cultural? Quais os resultados de propagandas como esta?
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[bookmark: _GoBack]Instituições governamentais alinhadas com o pensamento da comunidade podem transformar uma propaganda em dispositivo para reforçar o imaginário de um determinado local ou quebrar esteriótipos supérfulos sobre uma cultura. O turismo cultural movimenta milhões de turistas pelo mundo, é de grande relevância se aprofundar em instrumentos de marketing que tragam resultados.
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