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[bookmark: _Toc34073080]Tema
O presente trabalho procura analisar a forma como São Paulo e Roma, duas cidades alvo do turismo internacional, se projetam para esse mercado. A ideia é se basear no turismo de experiência para buscar essas respostas. Segundo a Clarissa (preciso ler artigos e procurar essa informação), o novo urbanismo aposta na cultura, sendo esse um diferencial de Roma, visto que seu ativo nesse sentido é um destaque. Questões a serem abordadas: Como a Itália e o Brasil se vendem? Como os aspectos culturais dos dois países influenciam a ida de turistas? Como Roma não cai no que caiu Barcelona? Exemplo: Roma é muito mais que suas atrações turísticas, não sobrevive do turismo, diferente de Barcelona que se vendeu no mercado com a imagem de Gaudi e hoje sofre as consequências do turismo massificado. Como o Brasil pode apostar em seus aspectos culturais para atrair um turismo voltado a esse objetivo? (Turismo de experiência)
Nesse TCC vou abordar questões sobre o que é turismo de experiência; city branding.
Nota: Ainda não defini completamente o tema, essas foram ideias que surgiram durante conversa com a Clarissa que será minha orientadora. Decidi falar sobre o Brasil e a Itália por conta de algumas observações durante meu intercâmbio. 
[bookmark: _GoBack]Talvez Rio de Janeiro seja melhor comparado com Roma na questão do turismo internacional e de experiência, visto que em São Paulo o setor dominante é o de negócios.
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