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SmartFit Overview
● Fundada em 2009 por Edgar Corona, é a maior rede de Academias Low Cost da América 

Latina, operando sobre as marcas SmartFit (~90% vendas)  e Bio Ritmo (10% vendas)

● 2 milhões de alunos em >800 Lojas no Brasil, México, Colombia, Chile, Peru e outros

● ~R$4 milhões para abrir uma loja - business intensivo de capital

● Os principais acionista são Familia Corona; Patria Investimentos, GIC e CPPIB

● Modelo parecido com as companhias Planet Fitness (EUA) e Basic Fit (Europa)

● Principais concorrentes são BlueFit,  Selfit e Bodytech

● Oportunidade de investir  em um mercado crescente e dominado por academias de bairros 

ineficientes

● Possui ~120 franquias que garantem capilaridade e crescimento sem capital



No que a SmartFit inovou em Serviços?
1. Primeira academia a inovar com o conceito de “Low Cost” com preços de ~R$100 e uma 

infraestrutura superior as academias de bairros 

2. Fornecimento de treinamentos personalizados diários variados por meio de um totem 

eletrônico e aplicativo para monitoramento

3. Conceito do “Plano Black” onde o aluno pode realizar seus treinos em diversas academias 

pagando uma mesma mensalidade

4. Funcionamento 24 horas em algumas unidades

5. Oferecimento de aulas de diversas modalidades inexistentes em outras academias em 

espaços menores e menos professores para baratear os custos

6. Fornecimento de aplicativo para acompanhar a dieta dos usuários 

7. Criação do TotalPass para competir com o Gympass 

8. Possibilidade de trazer amigos (não alunos) para treinar algumas vezes por mes




