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Contextualizacao - MitreRealty

e Fundacdo 1962

e Baseada em Sao Paulo

e Segmento residencial de
médio padrao

mitre

e 20 empreendimentos
concluidos
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Matriz GE

Atratividade do Segmento: médio

e Positivos
o Baixa de juros (SELIC) minima
historica (setor dependente de
financiamento)
o Demanda Hab. ainda consistente
e Negativos
o Competidores bem consolidados
e grande oferta de produtos
o Alta correlacdo com oscilagcdes de
mercado e nivel de confianca na
economia
o Inflacdo do preco de terra nos
ultimos anos

Forca da Unidade de Negdcio: alta

e Positivos

o Ja possui Know How

o Boa saude financeira e
capitalizacdo para investimentos
(IPO)

o Ja possui nome consolidado e
lanca produtos que reafirmam
suas qualidades com preco
competitivo

e Negativos

o  Portfélio menor comparado as
grandes construtoras

o Restrita em SP
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Forga da Unidade de Negdcio



Analise SWOT

L Aua Atrapalha

Empresa capitalizada (IPO recente) Pequeno portfdlio de produtos

Processo de compra de terreno mais conservadora
do que de concorrentes
(Organizagao) Oportunidades cada vez mais limitadas pelo
Lembranca da marca
tamanho da empresa

Preco final competitivo

Interna

Produtos flexiveis

COVID-19 e possibilidade de ganhar mercado sobre
as concorrentes
Expansdo pra outros mercados além do centro
Externa expandido
(Ambiente)

Crises econOmicas e médias empresas
COVID-19 e baixa demanda residencial

Taxa de juros baixa Concorréncia com empresas mais consolidadas

Elevada expectativa sob a 6tica do mercado devido
ao IPO de sucesso




Objetivos Estratégicos

Missdo: “Focamos em construir projetos de vida e encantar nossos clientes, colaboradores e
acionistas. Queremos atrair, reter e desenvolver talentos para termos um time apaixonado por
promover experiéncias e realizar sonhos com exceléncia.”
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Objetivos Estratégicos

Visdo: “Ser referéncia em exceléncia e expertise do mercado de incorporacdo imobilidria e
lider em satisfacao de clientes, colaboradores e acionistas.”

COMUNICADOS MITRE
#SUATRILHAMITRE



Fatores Chave do Sucesso

e Colaboradores
o Diretoria com muita experiéncia no mercado
o Sentimento de dono muito forte, colaboradores visam a sustentabilidade do negdcio em todas
as decisdes
e Produto
o Qualidade reconhecida pelo mercado e pelos clientes (94% de aprovacao na 1° vistoria)
o Marca Mitre
e Mercado
o Prospeccao de terrenos embasada por fortes andlises de mercado
o Area comercial da empresa com vasta experiéncia no mercado.



Sintese - Posicionamento da Empresa

De acordo com as analises realizadas, percebe-se que a Mitre consolida-se como um player de
porte médio com atuacao consistente e reconhecida. Busca burlar parte dos pontos problematicos
do segmento em que atua diferenciando seu produto e praticando precos competitivos, além de
diversificar seu portfélio atendendo diferentes perfis entre o segmento de média renda.

Entretanto, apesar do portfélio minimamente diversificado, possui risco concentrado tanto no
segmento em que atua quanto na regido em que compete. Como préximos passos caberia estudar
possibilidades para diversificar esses riscos considerando ainda seu recente aporte financeiro para
novos empreendimentos e as metas de crescimento que a empresa busca atingir nos proximos
anos.



