OOOOOOOOOOOOO

LT e catindl




MICROECONOMIA Daisy A. N. Rebelatto e Mariana S. O. Lima

O Mecanismo de mercado

Embora alguns paises sejam mais ricos que outros, 0s recursos de cada economia Sao
limitados. E necessério fazer escolhas. Além disso, ha algum grau de especializacdo em
todas as economias, e cada economia precisa de um mecanismo para responder as
perguntas fundamentais criadas pela especializacdo e pela necessidade de fazer escolhas:

1. Quais sdo os bens e servicos a produzir?
2. Como produzir esses bens e servigos?
3. Para quem produzir os bens e servi¢cos?

Hé& basicamente duas maneiras de obter respostas a estas perguntas. A primeira € utilizar a
“mao invisivel” de Adam Smith. Caso os individuos tenham liberdade completa na
escolha, entdo o agougueiro, o padeiro e o cervejeiro produzirdo a carne, 0 pdo e a cerveja
para as refeicGes. Em outras palavras, 0 mercado dara as respostas fundamentais.

A segunda maneira de obter estas respostas € utilizar o governo. As funcbes
governamentais podem ser bem restringidas, significando uma mera modificacdo da
operacdo do mercado. Quando o governo coloca um imposto alto na compra de
automaveis que consomem muita gasolina, a procura de automdéveis pequenos aumenta. Os
fabricantes de automdveis responderdo a esta mudanca com um aumento na producdo de
automdveis pequenos e uma reducdo na producdo de automoveis grandes. Assim, 0
governo pode influir na questdo de quais bens a produzir sem ter de se envolver
diretamente na fabricacdo de automdveis.

Os impostos ndo sdo a Unica maneira por meio da qual o governo pode influir na producao.
O governo determina uma boa parcela do que a economia produz, mediante as compras que
faz, através de leis ou por ser o dono de empresas produtivas. Ele concorre com o setor
privado em muitas atividades econémicas no Brasil - servicos bancérios, mineragéo,
siderurgia e distribuicdo de gasolina, por exemplo - e reserva algumas outras atividades
exclusivamente para empresas governamentais.

Teoricamente, poderia existir um sistema que dependesse exclusivamente ou do mercado
ou do governo para tomar as trés decisdes fundamentais de o que, como e para quem
produzir. Mas o mundo real é um meio-termo. Todas as economias do mundo utilizam
uma mistura de mercado e governo para tomar decisfes. Assim, o grau de importancia do
mercado no processo decisorio varia muito entre paises. No Brasil, o mercado faz a
maioria das escolhas. Entretanto, 0 governo tem um papel muito importante na economia,
e esta importancia tem crescido muito nos Gltimos tempos.

A ideologia marxista é contraria a determinacdo pelo mercado livre de quem receberé os
bens e servigcos produzidos. Além disso, ndo permite a acumulacdo de muito capital por
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individuos, nem que pessoas vivam de juros e dividendos sobre investimentos - antiga
Unido Soviética, Cuba, a Republica Popular da China e alguns paises da Europa Oriental.

Em contrapartida, em economias livres ou capitalistas - como os Estados Unidos - o setor
privado controla a maioria do capital da sociedade, e as compras feitas por individuos que
vivem de investimentos influem na decisao de quais bens e servicos produzir.

Em um pais marxista, o governo é dono de quase tudo e envolve-se no dia-a-dia das
decisdes sobre utilizacdo do capital social. Por exemplo, em Cuba, h4 uma agéncia central
de planejamento que fixa metas de producao para diferentes setores da economia. Mesmo
assim, seria um erro pensar que, nos paises da Europa Oriental, o planejamento
governamental € um método rigido e ubiquo para responder as trés perguntas fundamentais.
Existem mercados nestes paises, e alguns - como lugoslavia - permitem que o mercado
tome muitas decisfes. Portanto, estes paises também possuem economias mistas, embora a
importancia relativa do governo e do mercado seja diferente da encontrada nos Estados
Unidos e no Brasil.

Uma economia mista é uma economia em que 0 governo e o mercado
compartilham as decisdes de o que, como e para quem produzir.

O nosso objetivo, a partir de entdo, é explicar como o0 mercado responde as trés
perguntas basicas: quais bens produzir, como e para quem?
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CAPITULO 1 - TEORIA DO CONSUMIDOR E DA
DEMANDA

Em economia, consumidor é todo individuo que possui renda e que, portanto, tem
condigdes de participar do “jogo” econdmico, que é adquirir mercadorias ou servicos que
possuem precos e que S0 escassos, porque o0s recursos também sdo escassos, 0 que leva a
um custo de producéo.

A satisfacdo do consumidor é, portanto, em economia, a determinante de acbes que,
partindo dele, provocardo atos econdmicos peculiares.

1) Conceito de demanda — As varias quantidades de um bem ou servigo econdémico que o
consumidor estara disposto a retirar do mercado, a um certo instante de tempo qualquer,
sendo conhecido o preco.

$/(a)
pl

Estudos de comportamento sobre a demanda
sdo sempre limitadas a um espago geografico
bem especifico e que possa ser facilmente
controlado.
Considerando-se que tudo o mais permaneca
constante (condig&o ceteris paribus), inclusive
ql qO ax/ut a renda que o consumidor destina para adquiri[
0 produto X, se 0 preco aumentar ele podera
Figura 1 A funcdo demanda matematicamente demandar uma quantidade
menor desse produto.

p0

Com os dois pontos A e B da Figura 1, podemos analisar a demanda empregando a equacéo
da reta.

2) Funcdo demanda — Demanda é uma funcdo que explica as vérias quantidades que 0s
consumidores estardo dispostos a retirar do mercado, de um produto ou servi¢o econémico,
conhecido o preco, a uma certa unidade de tempo qualquer.

Seu formato matemaético normal é do tipo:

Dois pontos de demanda muito
$/(a) Curva de y=m - ax proximos, pelos quais passa uma reta
Demanda tangente a curva de demanda, com uma
Pontos de aproximagc&o satisfatoria.
/ Demanda

Funcéo
Demanda

o gx/u.t

Figura 2 A demanda de muitos pontos de observacéao
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A equacdo matematica que explica dois pontos é:

y-y=y-y(Xx-Xx)
X — X

Substituindo y por p (preco) e x por g (quantidade), para a funcao ser utilizada com maior
simplicidade em economia, teremos:

p—po=pl—po(q-qo)

gl—qo
Ex.: A demanda de arroz é de 1640 quantidades ao preco de 1,20 u.m.. Apés a safra,
quando o pre¢o diminuiu para 1,10 u.m., a quantidade consumida alterou-se para 1660
unidades. Qual a funcdo demanda para esse produto?

Os dados disponiveis do problema s&o:

to | po=1,20 o pl=1,10
go = 1640 19 g1=1660 > Pp=94-0,0059 eq = 1880 —200p

Para elaborarmos o grafico da funcdo demanda, determinaremos as intersec¢des da funcéo:

p=9,40 p=0
g=0 ese ) 0=1880

$/(a)
9,40 = 1880 = pméx.
200 f (Do) = 1880 — 200p
@)

q méx. = 1880 gx/u.t

3) Fatores que afetam a funcdo demanda

A funcéo demanda pode ser descrita como:
goem = f(a;b;c;d;...;n)

onde os principais fatores sao:
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O preco da mercadoria a disposi¢ao dos consumidores

A renda disponivel do consumidor, para adquirir a mercadoria

c. O numero de consumidores que existem num periodo de tempo definido na
economia

d. A quantidade de variagdes ou tipos de mercadorias a disposi¢do dos consumidores

O gosto e preferéncia do consumidor por um determinado produto

f. O tipo de relacionamento que existe entre os produtos a disposi¢cdo dos

consumidores

oo

@

3.1) Preco - O fator mais importante que afeta a funcdo demanda

Pressupondo-se um equilibrio inicial, em que o preco e a quantidade sejam conhecidos num
instante de tempo to e a demanda para o produto seja Do:

e 3

to po
< o »

Do

.~ P

Supondo-se um novo instante de pre¢o em que ocorra, por exemplo, um aumento delta (A)
qualquer e que tudo 0 mais permaneca constante, inclusive a renda do consumidor, se 0
preco aumenta, sera possivel adquirir uma quantidade menor do produto com a mesma
quantidade de moedas. Entéo:

pl>po=po+ Ap

t1 ) gl<gqo=go-Aq
Retornemos as condi¢des do instante to, no ponto A, e vamos supor que o pre¢o do
produto, ao contrério, seja reduzido. Entdo a um preco menor, e com a mesma quantidade
de moeda (note que nem a renda nem mais nada esta sendo alterado!), uma quantidade

maior do produto normalmente podera ser adquirida pelo consumidor. Assim, teremos:

p2<po =po - Ap
t27 g2>qo=qo + Aq
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$/(a)

p1l
'y Ap pT ql

v
po S pl qf

P2 Y.

gx/u.t

3.2) Renda — O fator renda pode ser considerado como o segundo em importéancia, dentre
todos os fatores que podem influir na quantidade demandada de um produto ou servico
econémico. Como renda, em microeconomia, devemos entender a quantidade de moedas
que o consumidor estard disposto a “gastar” no ato de adquirir uma certa quantidade de um
produto qualquer, sendo conhecido o preco em um instante de tempo qualquer.

Seja um produto x qualquer, e conhecidas a renda do consumidor e a fun¢do demanda do
produto num certo instante inicial, teremos o0 seguinte conjunto, a partir do ponto inicial A
sobre a fungéo:

g N

to Ro
(Al {f (Do)}

< po >
q0

N 7 (D2 f(Do) f(D1)

$/(q) NN
POl X S N
) :

02 qgo al gx/u.t.

No instante t1 ocorre um aumento real da renda disponivel do consumidor para adquirir
esse produto. Agora sé a renda ird variar, e todos os demais fatores, inclusive o preco do
produto, permanecerdo constantes. Se 0 pre¢o ndo variar e a quantidade de moedas que o0
consumidor possui para “gastar” com o produto x for maior, a quantidade que ele pode
adquirir desse produto também sera maior.

Entdo, num segundo instante de tempo teremos:
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e I
R1>Ro=Ro+ AR

tl
< po constante > [B] {f(D1) # f(Do)}

ql>q0=qo +Aq
- /
O ponto B (po, g1) ndo recai sobre a funcdo Do e, portanto, serd necessario determinarmos
matematicamente uma nova funcdo demanda que explique o ponto B, e que chamaremos de
D1.

Facamos outra variacdo de renda, agora reduzindo a quantidade de moedas que o
consumidor possui para adquirir esse produto X, de tal modo que, a partir de pd, e supondo
um instante de tempo t2, teremos:

e N
R2 < Ro=Ro- AR
t2 po constante
< Z [C]  {f(D2) # (Do)}
02<g0 =qo - Aq
. _J

Agora um outro ponto de demanda, em C, ira surgir, e teremos de explica-lo através de uma
nova fungdo de demanda D2, diferente de Do.

Podemos concluir que, quando a renda que o consumidor dispde para adquirir um produto
ou servico econdbmico aumenta, a quantidade consumida também tendera a aumentar e,
quando a renda diminui, o consumo tenderd a diminuir. E a funcdo de demanda se
deslocara da posicdo de Do - D1, se a renda aumentar, e de Do - D2, se a renda
diminuir.

3.3) Relacionamento entre bens

Produtos substitutos: Ex.: café-cha

Vamos supor um relacionamento entre dois produtos quaisquer, X e y, € que num primeiro
instante de tempo to, precos e quantidades sao conhecidos para os dois produtos.

Assim,
to {po e qo}Dxo
to {po e qo}Dyo

Suponha que o produto y seja o modificador de mercado e, entdo, que seu preco aumente
num primeiro instante de tempo t1 e as quantidades demandadas de y, via alteracdo de
preco, tendem a diminuir de qo para gl. Se nesse mesmo instante de tempo, ao
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examinarmos o produto x a ele relacionado, e sem alterar o seu preco, verificarmos que a
quantidade demandada aumentou de go para ql, podemos concluir que os produtos séo do
tipo substitutos. De alguma forma, o produto y pode ser substituido pelo produto x, quando
0 preco se torna maior, e esse efeito chama-se, em economia, efeito substitutibilidade.

Em t1:
t1 r ~N
pl>po = po+Ap Dyo [B]
< g1<qgo=qo-Aq ”
- J
tl e N

po constante

< ql>qo=qo+Aq > Dx1 [B]

~ ~
f(D
sy (@2 09 o) s, O
Produto x pl =% B Produto y
+Aq
po ........... pO v A
A A
p2 | v 24 c
)
g2 go gl gx/ut 0 gl qgo g2 qgylut

Em seguida, vamos retroceder para o instante inicial to, e vamos supor um outro instante de
tempo t2, onde o produto y agora diminui seu preco:

t2 r N
p2<po = po-Ap Dyo [C]
< —
q2>qo=qotAq
@ 0 constante )
JP | Dx2 [C]

q2>qo=qotAq

~ ~

Produtos complementares: Ex.: embalagens

Quando um produto econémico qualquer aumenta o preco, e um outro a ele relacionado, a
preco constante, apresenta uma reducdo na quantidade demandada, dizemos que 0s
produtos sdo complementares entre si, e esse efeito é chamado de efeito
complementaridade. De alguma forma, um produto é complementar ao outro, 0 que
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significa que, para o consumidor demandar uma certa quantidade de um produto, sera
necessario o consumo de uma certa quantidade do outro.

Sejam dois produtos m e n relacionados, cujos precos e quantidades nesse primeiro instante
de tempo to sdo conhecidos, bem como as respectivas fungdes demanda.

Em to:
to {po e qo}Dmo to {po e gotDno
f(Do)
f(D1) (Do $/(a)
$/() 5
q pl & Produto n
Produto m +Aq
po po | w A
A
p2 LV¥ “Aq C
0
g2 go ql gmiut 0 gl qo @2 gniut.

Supondo-se um instante de tempo t1, em que o produto n varie o prego, por exemplo,
aumentando-o, teremos:

pl>po=po+Ap

g1<go=qo-Aq Dno
f(Do)
t po constante Dm1
01<go=go-Aq
f(Do)

Analisan..., ~Z..mos perceber que um aumento do pre¢o do produto n restringird o seu
consumo, e um outro m, a preco constante, tem uma demanda menor, sendo este um efeito
tipico de produto complementar.

Voltemos ao instante inicial to, e vamos provocar uma variagdo em que 0 preco agora seja
menor que o inicial.

t2] p2<po=po-Ap

42>q=qo+Aq Dno  [C]
f(Do)
2 po constante
42>qo=qo+Aq Dm2 - [C]
Agora, [f®o) preco menor do produto n, o consumidor ird demandar mais desse produto

(via preco), porém devera consumir mais do produto m a ele relacionado de uma forma
complementar porque, para se consumir uma certa quantidade maior de n, é necessaria uma
quantidade também maior de m.
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4) Elasticidade da demanda

Ferramenta que oferece aproximacdes satisfatdrias quando empregada corretamente para
analisar casos de modificacGes de mercado.

Definicdo de elasticidade: A Elasticidade mede a proporcionalidade existente entre as
variagcdes que ocorrem nas quantidades e as variagcdes provocadas em um fator qualquer,
permanecendo todos os demais fatores constantes.

4.1) Elasticidade-preco-demanda

ep= Ag/qo = A%q/A%p
Ap/po

onde:

ep = elasticidade-precgo

go = quantidade inicial demandada
po= prego inicial

Aq=ql-qo

Ap=pl-po

Sejam dois pontos que expliguem o comportamento do consumidor em relacdo a um certo
produto X, pressupondo-se um deslocamento em relacdo a variacdo do preco, em que
podemos estabelecer uma reta que passe por ambos, 0s quais denominaremos como A e B.
Esses dois pontos determinardo um pequenos arco, se analisados através da curva de
demanda, e se visualizados em relacdo a funcdo demanda reta teremos um segmento linear.
O célculo da elasticidade sera executado pela média aritmética simples, e o0 erro sera apenas
em relacdo a distancia da flecha entre o arco e a corda, que é tdo pequeno que pode ser
desprezado.

Utilizando-se a formula geral da elasticidade:

€ arc =| Aq /qm
Ap/pm

Obs.: Sabemos que a diferenca entre as quantidades e os precos podem apresentar como
resultado um sinal negativo, se q1 ou p1 forem menores que o ou po respectivamente num
instante de tempo, entdo o sinal da elasticidade calculada serd negativo. Como os valores
negativos parecem mais dificeis de ser tratados quando estamos verificando os calculos, a
elasticidade-arco sera considerada em modulo referindo-se, portanto, somente as
proporcOes das variagdes entre pregos e quantidades.
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Entretanto, outro problema permanece. O resultado do célculo da elasticidade depende do
ponto em que iniciamos o calculo. Por exemplo, considere a demanda entre os pontos A e
B, no gréfico abaixo.

40 50 60 Q

Se partirmos do ponto A e movermos até o ponto B, a quantidade Q aumenta de
50% (de 40 para 60), mas o pre¢o declina de 50% (de $4,00 para $2,00). Isto resulta em:

Eq = Variacdo % em Q _ 50% _ 1
variacdo %o em P 50%

Se comegarmos em B, no entanto, calculamos uma reducdo na quantidade de 33,3%
(de 60 para 40), enquanto o preco aumenta de 100% (de $2,00 para $4,00). Isto nos da:

=33.3% _ 0,333
Ed 100%

A solugdo mais imediata para o problema é evitar ambos 0s extremos da curva de
demanda e usar a média ou o ponto médio. Na formula do ponto médio para a elasticidade,
utilizamos a quantidade média e o preco médio:

=40%_ 0 60
Ed=25 =0,

Tomemos pm e gm calculando seus valores pela média dos precos e das quantidades
conhecidas:

pm = po + pl e gm=gqo+ql ,
2 2
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$/

@ Curva de

PO | demanda

pm

pl f(Do)
0] go gm ql gx/u.t

Elasticidade-preco unitaria

O produto que apresenta valor de elasticidade igual a unidade é denominado produto
normal. Na realidade, esse tipo de produto ndo existe na economia, sendo apenas um
produto teorico.

Elasticidade-preco da demanda eléstica

Nesse caso, quando a elasticidade € maior que a unidade, a demanda é elastica, e os
produtos que apresentam esse tipo de elasticidade sdo denominados supérfluos.

Elasticidade-preco da demanda ineléstica

Para esse novo ponto de elasticidade, que € menor que a unidade, a demanda € inelastica, e
os produtos que apresentam esse tipo de elasticidade sdo chamados de subsisténcia ou
necessarios.

4.2) Elasticidade-renda

A elasticidade-renda mede a sensibilidade existente entre as variacbes que ocorrem nas
quantidades de um produto e as variacBes provocadas na renda do consumidor, num
instante de tempo qualquer, tudo 0 mais permanecendo constante, inclusive o preco.

er = Agq/qo = A%q
AR/ RO A%R

onde:

er = elasticidade renda

AR = varia¢ao da renda real do consumidor;

Ro = montante de renda num instante to, que o consumidor esta disposto a despender na
aquisicdo de um produto x qualquer.
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Tipos de produtos definidos por meio da elasticidade-renda

€R Relagdo entre eg e a fungéo Tipo de produto
demanda
ER> 1 Alta Supérfluo
ER=1 Normal Inexistente
ER<1 Baixa Subsisténcia
ER=0 Inexisténcia Inexistente
ER= () Demanda Inversa Bens Inferiores

4.3) Elasticidade cruzada

A elasticidade cruzada mede a sensibilidade que existe em alterar as quantidades
demandadas de um produto, a preco constante, quando um outro produto de uma certa
forma a ele relacionado variar o preco, num instante de tempo qualquer.

gcras=AgB
JoB = A%qA
_Apa A%ps

poA

O produto que varia o preco denomina-se modificador de mercado.
Com a andlise por meio da elasticidade cruzada sobre a demanda, podemos distinguir dois

tipos de produtos econdémicos.

Produtos substitutos

Seja um novo instante de tempo t1, em que, por exemplo, o preco do produto A aumente, e
assim, via preco, a quantidade demandada tende a diminuir até g1 menor que go, alterando
a demanda de E para F. Se nesse instante de tempo o outro produto B a ele relacionado, a
preco constante, apresentasse um aumento da quantidade demandada deslocando-se de G
para H, poderiamos dizer que, de certa forma, os produtos sdo substitutos entre si, ou seja, 0
produto B, agora a prego constante, € menor que pl do produto A, e uma parcela dos
consumidores, via fator prego, deixam de consumir esse produto e passam a adquirir B.

p1— F (Do) f(02)—
+A (13 2
po| v P E  Produto “A
[ N
p2 v P |
0 ql go g2 qaut.

roduto “B”

Ol g2 go gl

gb/u.t.

Ao estabelecermos o calculo da elasticidade cruzada entre os dois produtos utilizando a
formula [1], vamos tomar as variacGes de preco de A porque ele é o modificador de

mercado:
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ECcrAB = +AqB X pOA

+ApA qoB
O sinal sera:
ecrag = (1)

Os valores a serem utilizados na equacgéo tém sinal positivo porque os deltas séo positivos e
o0 resultado obtido da elasticidade cruzada sera positivo. Podemos estabelecer uma regra
simples: sempre que o sinal da elasticidade cruzada for positivo, os produtos analisados
séo, de certa forma, substitutos entre si.

Devemos notar que, quando os produtos s3o substitutos, existe um “fluxo de
consumidores” em direcdo ao produto que estiver apresentando o preco menor.

Sao exemplos de produtos substitutos: refrigerantes, sorvetes, televisores, radios, carros,
roupas etc.

Produtos complementares

A partir de um instante de tempo t1, em que o preco do produto M aumenta para pl, suas
quantidades demandadas tendem a diminuir para gl (no gréfico, do ponto A para C), e, se
nesse mesmo instante de tempo um outro produto N a ele relacionado, a preco constante,
apresentar também uma reducdo nas quantidades demandadas, podemos concluir que os
produtos sdo, de alguma forma, complementares entre si. Quando aumentarmos o pre¢o de
um produto, o consumidor diminui a quantidade demandada e, a0 mesmo tempo, reduz a
quantidade de um produto a ele relacionado, por serem complementares. Podemos notar
que o consumidor, ao adquirir menos produto M, necessitara de uma quantidade menor do
outro produto N porque este é um complemento do primeiro. E, pela equacdo da
elasticidade cruzada, teremos:

€crMN = ~AQN - Pom

Quanto ao sinal:

+Apm Jon
€ =(-
cn = () f(D1) f(Do)
$/(q) - f(D2)
Y a— N (Do)
+A 15 2
po| § © A Produto “M po
A
p2|__w AP E roduto “N”
0 ql go g2 gmiu.t o ql qo q2 gn/u.t.
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Introduzindo na formula as informagdes obtidas do grafico, podemos notar que o sinal,
resultado calculado da elasticidade, serd negativo e a analise feita é sobre produtos
complementares.

Na anélise de produtos complementares nota-se que ndo existe um fluxo de consumidores
entre os produtos, somente um relacionamento que surge da necessidade natural existente
entre as quantidades consumidas de um produto em relagdo ao outro, e da dependéncia
entre elas.

Produtos complementares sdo produtos econdémicos que apresentam a caracteristica de
dependéncia de consumo. Quando o consumidor adquire uma certa quantidade desse tipo
de produto, esta automaticamente compromissado em adquirir uma quantidade de um outro
que o complemente. Como por exemplo: pecas de reposicdo e embalagens,
fundamentalmente produtos complementares.

5) Dispéndio total do consumidor e a relacdo com a elasticidade

Dispéndio total é a funcdo com a qual se pode determinar a quantidade de moedas que o
consumidor despende ao adquirir uma certa quantidade de produto ou servigo econémico,
conhecendo-se o preco, num determinado instante de tempo.

DT=p.q

Sabemos que a quantidade demandada do produto é em funcéo do preco que ele possui, que
substituimos, entdo, para um instante de tempo inicial:

DTo =po . f(p)
Exemplo: q=8-p
q p DT=p.q Elasticidade Relacéao entre
peDT

0 8 0

1 7 7 ep>1 Sepl DT?
2 6 12 Supérfluo Se pt DT|
3 5 15

4 4 16 ep=1 2 normal | DT é maximo
5 3 15

6 2 12 ep<l Sep| DT
7 1 7 Subsisténcia Se pt DT?
8 0 0

Tabela Relacéo entre DT e a Elasticidade
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Podemos agora construir um gréafico que represente as duas funcgdes, em que observamos
melhor seu comportamento.

Partindo-se do principio de que a fun¢do DT ndo é uma funcdo do primeiro grau (0 DT
deste exemplo € uma hipérbole reta com base no eixo das quantidades e com inicio na
origem do gréafico), determinamos o seu ponto de maximo, derivando-se e igualando a zero:

d(OT) = 0
d(p)

No exemplo da tabela acima temos:
DT=p.q

onde: 4=f(p)
$ 16

14

DTmax 12

10

o
[y

Substituindo com os valores da fungéo:
q=8-p

Na funcéo de dispéndio total:

DT=p(8-p)
DT=8p-p*

Derivando:
d(DT) =8-2p
d(p)

Igualando-se a zero:
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0=8-2p
p=4,00 u.m.

Substituindo-se o valor de preco na funcéo de dispéndio total:

DT=8p- p*=8.4-4°=16,00u.m.

Quando p=4,00, 0o DT méaximo é de 16,00 u.m.

Para saber qual a quantidade demanda, basta substituir na equacdo de demanda:
0=8-p=8-4=4unidades.

Concluimos que se todos os produtos se apresentassem no ponto mediano da funcao
demanda (e-1) conduziriam os consumidores ao DT max.

Existe uma certa tendéncia em reduzir os precos dos produtos supérfluos em direcdo ao
ponto e=1 e aumentar os precos dos essenciais tendendo ao mesmo ponto.

Os bens supérfluos, por meio de tecnologia, tem seus precos reduzido, enquanto os de
subsisténcia tendem a ter a quantidade produzida reduzida para aumentar 0s precos e
necessitam ser vigiados.

6) Teoria Classica da Utilidade

Conceito: Os consumidores, ao adquirirem uma certa quantidade de produtos ou servicos
econémicos, levam em consideracdo a utilidade que eles trardo num determinado instante
de tempo. A utilizacdo da utilidade ou satisfacdo marginal para mensurar 0 consumo €
denominada teoria cardinal. Quando se utilizam as curvas de indiferenca, denomina-se
teoria ordinal.

6.1) Utilidade total

Quando o consumidor pratica o ato de consumir, adquirindo uma certa quantidade de um
produto que ele deseja, esse produto deverd, necessariamente, apresentar uma determinada
quantidade de utilidade total, e é por meio dessa utilidade dos produtos que o consumidor
obtém um certo grau de satisfacdo de suas necessidades. A utilidade total tende a aumentar,
acrescentando mais satisfacdo ao consumidor, até um certo ponto em que a satisfagdo é
méaxima. Esse ponto define-se como de saturacdo do produto em relacdo ao consumidor
UTmax. (ponto gn, no grafico abaixo). Além desse ponto, se quantidades a mais forem
demandadas, aléem de n&do acrescentarem mais satisfagdo ao consumidor, provocam uma
insatisfacdo, e a funcdo utilidade total tende a decrescer.
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uT

UTmax

f(uT)

agn gx/u.t.
A medida de capacidade de satisfacdo que uma unidade de um produto x possui em relacéo

ao consumidor denomina-se de atil. A Utilidade Total (UT) serd, portanto, a soma de Uteis
em cada nivel de consumo, de quantidades totais de produto.

n
UT = £ ()
i=1

onde:

UT=utilidade total;

gx = quantidade de produto x consumida, num certo instante de tempo, que fornece ao
consumidor uma determinada quantidade de Uteis.

6.2) Utilidade média (UMé)

A Utilidade Média (UME) € a quantidade de Uteis em média que estdo sendo acrescentados
por unidade consumida em cada nivel realizado de consumo.

UMé = UT
gXx

6.3) Utilidade Marginal (UMaq)

A Utilidade Marginal (UMg), por sua vez, é uma fungdo que mede a proporcionalidade
entre a variagdo que ocorre na utilidade total e a variagdo provocada na quantidade
consumida de um produto. Temos, assim, a formula da UMg como:

UMgn=UTn-UTm =AUT
gxXn-gxm  Agx

A utilidade marginal é, portanto, o incremento da utilidade total quando se varia 0 consumo

de uma unica unidade de produto, ou seja, quando a quantidade tende a zero ou a sua menor
arcela que seja possivel dimensionar. Entéo:

parceta que sejap UMg= AUT/Aq

Aq—>0
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Podemos dizer que a funcdo de utilidade marginal nada mais é do que a derivada da

utilidade total:

UMg = d(UT)
d(a)

No ponto onde a UT é maxima (onde ocorre a saturacao do produto) a UMg é nula. Apos
esse ponto, a UMg assume valores negativos, indicando que a UT é decrescente.

Podemos analisar a relagéo entre todas funcdes de utilidade visualizando um exemplo por

meio da tabela

abaixo.

Tabela Relacdo entre quantidade consumida de um produto e as fun¢bes UT, Ume e UMg

gx UTx UMEéx UMgx
0 0 - -
1 12 12 12
2 22 11 10
3 30 10 8
4 36 9 6
5 40 8 4
6 42 7 2
7 42 6 0
8 40 5 -2
UMg
f (UMg)

Ponto de Saturacdo

A funcdo Utilidade Marainal da tabela

6.4) Relacdo entre UMg, Renda e Preco do Produto

gx/u.t.

Vamos considerar que um consumidor deseja maximizar sua satisfagdo em relagdo a um
produto qualquer. As suas limitagdes sdo: renda disponivel, preco do produto e o limite

natural definid

0 pela utilidade maxima.
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Suponhamos que o consumidor esteja disposto a adquirir dois produtos, a e b, cujos precos
sdo pa e pb. Devemos considerar que os precos dos produtos sdo constantes durante um
periodo de tempo qualquer, pois o consumidor ndo tem meios de alterd-los, se considerado
como forca individual de demanda de mercado, ndo conseguindo influenciar isoladamente
modificagdes fundamentais.

O equilibrio da utilidade pode ser definido para o consumidor quando:

UMga = UMgb
‘pa  pb
Essa fungcdo mede a proporcionalidade entre os acréscimos da utilidade em rela¢do ao preco
de cada produto, exercendo uma andlise por comparacdo, que € uma aproximacao
matematica do que cada consumidor faz quando vai ao mercado para adquirir 0s produtos
que deseja. Todo consumidor, quando exerce o ato de demanda, tem como tarefa decidir
quais os produtos que deseja adquirir e quais as quantidades de cada um deles. Esse
trabalho é exercido mentalmente, comparando-se o preco de um produto em relacdo a outro
e verificando qual a quantidade necesséria de cada um em relacdo a renda disponivel.

Além disso, é necessario conhecermos a renda que o consumidor estard disposto a
despender no consumo dos dois produtos, e denomina-se este limite de restricdo
orcamentaria ou de renda. O consumidor ird despender, entdo, toda a renda disponivel na
aquisicdo de dois produtos, conhecidos 0s precos e maximizando o grau de utilidade de
cada moeda empregada e a quantidade de Uteis totais obtidos nessa combinacao.

Tabela Utilidades Marginais para dois produtos: A e B.

Produto A UMga UMga/pa Produto B UMgb UMgb/pb

qa gb

1 60 30 1 28 28
2 50 25 2 26 26
3 40 20 3 18 18
4 30 15 4 10 10
5 20 10 5 8 8
6 10 5 6 5 5
7 5 2,5 7 3 3

Examinemos a Tabela acima, sabendo que a renda disponivel do consumidor é de 14,00
u.m. para adquirir as quantidades dos produtos a e b, cujos precos sdo pa=2,00 e pb=1,00
u.m.

Empregando-se a formula:

UMga = UMgb
pa pb
A combinagdo que satisfaz a igualdade e com a qual o consumidor, com 0S recursos

disponiveis, adquire a maior quantidade possivel dos dois produtos se encontra em:
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20 =10 - 10=10

Assim, o consumidor estara adquirindo 5 unidades do produto a e 4 unidades de b,
maximizando sua satisfacdo e gastando toda a sua renda:

(5.2,00) + (4. 1,00) = 14,00 u.m.

Escolha entre bens

Com todos os produtos disponiveis no mercado, como os consumidores fazem suas
escolhas? Considere o exemplo da tabela abaixo, na qual o consumidor tem uma renda de
R$10,00 e esta escolhendo entre lanches e que custam R$2,00 e revistas que custam
R$4,00. O consumidor continuara comprando até onde sua renda permitir. Como ele deve
proceder? Comprar mais lanches ou mais revistas? Nesta decisdo, ele devera continuar sua
compra até o ponto no qual a utilidade marginal recebida pelo ultimo real gasto em lanches
seja igual a utilidade marginal recebida pelo Gltimo real gasto em revistas. No nosso caso,
1SS0 acontece no ponto onde o consumidor comprou 3 lanches e uma revista, no limite de
sua renda.

CALCULO DA UTILIDADE MARGINAL POR REAL

Lanches Revistas
(Preco = R$2,00) (Preco = R$4,00)
Q (un) Umg (ttilies) Umg/R Umg (Gtiles)  Umg/R
1 12 6 16 4
2 10 5 12 3
3 8 4 8 2
4 6 3 4 1
5 4 2 2 0,5

Note que, 0 ponto que representa a melhor escolha feita pelo consumidor, onde ele
maximiza sua utilidade, o quociente Umg/P é o mesmo para a Ultima unidade de ambos os
bens (4 dtiles por real). Utiles é como chamamos uma unidade usada para medirmos a
utilidade marginal de um certo produto.

Em outras palavras,

O consumidor atingira o maximo de satisfacdo quando a utilidade que ele
recebe
do ultimo real gasto em um bem é a mesma que ele recebe
do ultimo real gasto em qualquer dos outros bens
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7) Teoria das curvas de indiferenca

A teoria das curvas de indiferenca (Cl) € utilizada para demonstrar e estudar a relagdo entre
as quantidades consumidas de dois produtos, proporcionando sobre a mesma funcdo uma

utilidade igual para o consumidor. N

gb/u.t

gbo
Pontos com a mesma
utilidade em diferentes
combinacdes de

gbl consumo

@) gao gal ga/u.t.

Taxa marginal de substituicdo (TMgS)

A Taxa Marginal de Substituicdo (TMgS) mede a relacdo que existe entre a quantidade que
0 consumidor estara disposto a desistir de um produto para poder aumentar 0 consumo de
um outro, permanecendo na mesma curva de indiferenga, ou seja, continuar com 0 mesmo
nivel de utilidade adquirida entre as quantidades somadas de consumo dos dois produtos.

Portanto, a taxa marginal de substituicdo para a e b pode ser definida como uma
proporcionalidade entre a variacdo da quantidade demandada do produto b em relacdo a
uma quantidade de a:

TMgSab=| gbl-gbo | =| Agb
gal —qao Aqga

Caracteristicas das curvas de indiferenca

1. A curva de indiferenca é convexa em relagdo a origem. Esse formato é devido ao
fator troca que as mercadorias possuem do ponto de vista do consumidor.

2. Elas se inclinam de cima para baixo e para a direita. Essa propriedade esta baseada
na saturacéo do consumidor em relacéo aos produtos.

3. As curvas de indiferenca jamais se interceptam.

4. Quanto mais proxima da origem, menor sera o indice de satisfacdo a que se refere.

Reta de possiveis combinacdes ou de restricdo orcamentaria

Vamos agora analisar o consumo tendo como base a restri¢do orcamentaria do consumidor.
Essa analise permite considerar a renda que o consumidor dispde, num determinado
instante de tempo, para gastar na aquisi¢do de quantidades de dois produtos quaisquer a e b,
sendo conhecidos seus respectivos precos pa e pb, demonstrando, assim, todas as
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combinagBes possiveis de quantidades dos produtos que podem ser combinadas sobre a
mesma funcéo.

Considerando-se disponivel uma certa renda do consumidor, num primeiro instante de
tempo, para gastar entre as quantidades de a e b, sendo conhecidos os seus precos pa e pb,
uma reta de possiveis combinacdes (RPCo) demonstrard todas as combinacdes que sao
possiveis de ser realizadas. E uma fungdo de maximos, ou seja, que define sempre a
méaxima combinacao para cada ponto sobre a funcao.

gb/u.t  Rpco

gb=Ro
pb

coef. ang.= - pa

pb
0] " ga=Ro ga/u.t
pa

8) Maximizacdo da satisfacdo do consumidor

Podemos agora maximizar a satisfagdo do consumidor por meio do comportamento entre as
funcBes de curva de indiferenca e a reta de possiveis combinacdes.

A maximizacdo da satisfacdo do consumidor ocorrerd quando uma reta de possiveis
combinag6es for tangente a uma curva de indiferenca. Nesse ponto, quantidades de ae de b
maximizardo a satisfacdo do consumidor. Essa situacdo pode ser determinada igualando-se

as fungdes: RPC=CI

ou ent&o pelas derivadas das duas funcdes, com a restricdo de que temos de saber antes se a
Cl é uma tangente a RPC (isso porque a RPC é uma equacdo do primeiro grau, e sua
derivada é apenas um ponto):

d(RPC) = d(CI)
d@  d()

que é uma funcdo em relagdo ao produto a, ou, entao:

d(RPC) = d(CI)
d) d(b)

em funcéo do produto b.
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Na figura abaixo podemos visualizar a Clo que esta tangenciando a RPCo. Nesse ponto, as
quantidades ga e gb dos produtos estardo maximizando a satisfacdo do consumidor, dadas
as restricdes de renda e de precos dos dois produtos.

RPCo
gb/u.t:
A
abo Clo
0] gao ga/u.t.

8.1) Curva renda-consumo

Para estudarmos a curva renda-consumo, vamos partir de um principio no qual sdo
conhecidos os precos de dois produtos pa e pb, e também a renda que o consumidor dispde
para gastar ma aquisicdo de quantidades de ambos os produtos, maximizando sua satisfagéo
no ponto A. Teremos, assim:

RPCo =Clo

quando:
Ro = gao(pao)+gbo(pbo) = RPCo

R1/pb Curva Renda-Consumo

Ro/pb

gbl

qbo ...................................
: ci

Clo

0] gao qal Ro/pa R1/pa ga/u.t.

Para um novo instante, vamos agora supor que tenha ocorrido um aumento da renda real do
consumidor de Ro>R1. Entdo:
R1=Ro+AR
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E, se tudo o mais permanecer constante, inclusive os precos dos produtos, teremos:
R1=gal(pao) + gqbl(pbo) = RPC1

que agora ira tangenciar em B a CI1, que se encontra numa posic¢do superior a da Clo, e
assim por diante irdo surgindo pontos de tangéncia C, D, entre as RPC e as Cl. E a curva
que explica todos esses pontos de maximizacdo chama-se curva renda-consumo. Essa curva
descreverd, com os sucessivos deslocamentos, o comportamento do consumidor em relacdo
aos dois produtos analisados a medida que a renda varia, aumentando ou diminuindo o
consumo. A curva renda-consumo ndo deve ser confundida com a curva de Engel, que
relaciona a renda com o consumo de um Unico bem econémico, e que é uma teoria que tem
como objetivo analisar o tipo de produto demandado.

8.2) Curva preco-consumo

Vamos admitir um instante inicial em que a renda Ro e os precos de a e de b sejam
conhecidos, e que a maximizacao ocorre no ponto E, em que esta a tangente da RPCo com
a Clo. Com a utilizacdo da equacéo, teremos:

Ro=gao(pao)+gbo(pbo)=RPCo

que se encontra no ponto E do gréfico.

Desta forma, propomos um novo instante de tempo em que, por exemplo, 0 preco de a
varie, diminuindo:

pa=pao-Ap

Com um preco menor do produto a, supomos que o consumidor adquira uma quantidade
maior desse produto via fator prego (lembremos que nem sempre as coisas acontecem dessa
forma na economial), e entdo serd possivel determinarmos uma nova RPC para esse novo

instante de tempo:
Ro=gal(pal)+gbo(pbo)=RPC1

gb/u.t.

RPCn
Curva pre¢co-consumo

Ro/pb

gbl
gbo

@] gao gal Ro/pao R1/pal ga/u.t.

Texto elaborado para disciplinas de graduacdo da EESC-USP Séo Carlos (SP) 26



MICROECONOMIA Daisy A. N. Rebelatto e Mariana S. O. Lima

Agora, com a RPC1, teremos em F um novo ponto de tangente entre esta fungdo e uma
nova Cl1, mais elevada e mais distante da origem, o que nos leva a concluir que o
consumidor pode, neste instante, combinar quantidades maiores dos dois produtos, e um
grau de satisfacdo maior sera alcangcado no ponto de tangéncia entre as fungdes.

Examinando-se a distancia surgida entre os pontos E e F podemos, interligando-os,
construir uma fungéo que explique o comportamento do consumidor em relagdo a alteracéo
do preco de a, curva esta que é denominada prego-consumo.
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CAPITULO 2 - TEORIA DA FIRMA E DA OFERTA

Conceito: Oferta € uma funcdo que explica como a empresa estara disposta a colocar no
mercado as varias quantidades de um produto ou servi¢co econémico qualquer, conhecendo-
se 0 preco num certo instante de tempo.

Na oferta (ao contrério da demanda), quando o prego aumenta, as quantidades ofertadas
tendem a aumentar, e quando diminui, as quantidades tendem a diminuir. Entdo, dizemos
que, na oferta, quando o preco aumenta estimula o produtor a aumentar a quantidade
produzida, e quando ele diminui, ao contrario, desencoraja a producdo. Por esse motivo a
funcdo de oferta normal apresenta um coeficiente angular positivo e é, portanto, uma
funcdo de minimos. (E claro que nem sempre isso é verdadeiro!). Na realidade, a funcio
oferta é o resultado da elaboragdo dos custos de producéo, e € muito mais complexa do que
a funcdo que por ora nos propomos a analisar.

Vamos supor um primeiro instante to em que, a um pre¢o po para um certo produto, uma
quantidade qo seja ofertada no mercado, e teremos:

to {po e qo} [A]
temos, assim, um ponto inicial de oferta em A.

Seja um novo instante de tempo t1, em que, por exemplo, 0 preco aumente e tudo 0 mais
permaneca constante (custos de obtencdo etc.), teremos:

p1>po=po+Ap [B]
ql>qo=qo+Aq

Surgird, dessa forma, um novo ponto B no gréfico, que pode ser explicado em relacdo ao
ponto A anterior com uma funcdo que passa por dois pontos, e que denominaremos oferta.

Se voltarmos ao instante inicial to e, ao contrario, diminuirmos o preco do produto, as
quantidades ofertadas tenderdo a diminuir, e teremos:

p2<po=po-Ap [C]

23 q2<qo=qo-Aq

E a funcdo que explica os pontos A,B, e C, denominaremos como:

f(Ofo)
Para esse instante inicial, em que a funcdo oferta € uma reta, ou seja, uma fungdo do
primeiro grau, podemos determina-la como:

g-qo= g1-qo (p-po)
p1-po
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$/(a)

pl 7\ + Coeficiente angular
po
v
p2
o 2 g ql Qgx/ut

Figura 2.1 A funcdo oferta do exemplo numérico

Exemplo:

Um determinado produto tem um preco de 10,40 u.m., e as quantidades ofertadas sdo de
2680 unidades, num primeiro instante. Apds um certo tempo, o prego varia para 10,20 u.m.,
e as quantidades se alteram para 2640 unidades ofertadas. Determinar a funcdo oferta para
esse produto.

Temos os seguintes dados:

to | po=10,40 e t1 Jpl=10,20
go = 2680 ql = 2640

Substituindo os valores na equacao de oferta:

q-qo=gl-qo (p-po)
pl - po

temos:

q - 2680 = 2640 - 2680 x (p-10,40)
10,20 - 10,40

q = 200p - 2080 + 2680

e:
g =200p + 600

Para construirmos a funcdo oferta num grafico como da figura 2.2, procederemos da
seguinte forma:

a) Quando p=0; g = 680
b) Quando g=0; p= - 3,00
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$/(q)
f(Ofo)q = 200p + 680

gx/u.t

Figura 2.2 A funcéo oferta do exemplo numérico

Para testarmos se a funcdo estd correta, basta substituirmos os valores do problema na
funcgéo oferta.

gofo = 200p + 600

po=10,40 —  q=(200 x 10,40) + 600 = 2680
p1=1020 — q=(200 x 10,20) + 600 = 2640

1) Fatores que afetam a funcéo oferta

Sdo exemplos de fatores que provocam variacGes da funcdo oferta: preco, mdo-de-obra,
nimero de maquinas empregadas na producgdo, custos dos insumos, estado tecnoldgico
empregado, velocidades das maquinas de producéo etc.

1.1) Fator Preco

Podemos considerar que, assim como na demanda, o pre¢o também é o fator de maior
importancia para a tomada de decisdo da firma quanto a quantidade de produtos a se
produzir.

Todos os demais fatores que podem influenciar a funcdo oferta provocam deslocamentos da
funcdo, fazendo com que ela se aproxime ou se afaste da origem. Somente o fator preco
provoca variagdes sobre a funcdo oferta, e todos os demais fatores provocam
deslocamentos da funcéo.

Os deslocamentos via fator preco podem ser observados a seguir, com os deslocamentos de
A->Bede A>C.
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$/(a)

pL g

po

p2

O 2 qo g1 gx/ut

Podemos, dessa forma, caracterizar que o fator preco pode normalmente influenciar a
funcdo oferta da seguinte maneira:

pT qt
pl ql

1.2) Fator mao-de-obra

Vamos propor um primeiro instante to em que uma determinada empresa esteja produzindo
uma certa quantidade de um produto qualquer, empregando para isso uma quantidade
inicial de mao-de-obra que designaremos como MQo, e teremos:

to
MOo
po [A] {f(Ofo)}
qo
f(Of2) f(Ofo) f(Of1)

$/(a)

po

-Aq +Aq
0] g2 gqo gl gx/ut.

A partir desse instante inicial vamos propor uma modificagdo para um novo instante de
tempo t1, no qual a firma, por exemplo, aumenta a quantidade empregada de méao-de-obra
na producdo (e tudo o mais permanece constante), modificando, assim, o volume
produzido. Ento:

MO1>MO0o=MOo+AMO
t1 [B]

po constante

ql>qo=qot+Aq
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Podemos verificar que, normalmente, quando aumentamos um fator qualquer (neste caso a
mé&o-de-obra) empregado na producdo, a quantidade obtida de produtos finais tende a
aumentar:

q1>go

Dessa forma, o novo ponto B que surge de oferta em g1, combinado com o preco po
constante, devera ser explicado matematicamente por meio de uma nova funcéo oferta que
passe por ele, a qual designaremos de f(Of1), diferente da funcdo f(Ofo), verificando-se,
portanto, um deslocamento da funcéo de A->B.

Retornando-se ao instante inicial to, se agora, de outro modo, reduzirmos a quantidade
empregada de mao-de-obra na producdo, podemos verificar que a quantidade de fatores
empregados na produgdo diminui, tornando o nivel de producdo atingido menor. Nesse
instante, que definiremos como t2, teremos o seguinte comportamento:

t2 MO2>MO0=MO0-AMO [C]
po constante
02>q0=(00-Aq

Temos nesse instante um novo deslocamento da funcao oferta, de A->C, determinando um
novo ponto que, por sua vez, devera ser explicado por meio de uma nova funcéo oferta
f(Of2),em direcdo oposta ao deslocamento anterior, aproximando-se da origem, ja que a
quantidade diminuiu se comparada do instante to.

2) Elasticidade da oferta

Mede a proporcionalidade existente entre as variagdes que ocorrem na quantidade ofertada
e as variacdes de um fator qualquer, permanecendo todos 0s outros fatores constantes.

2.1) Elasticidade igual a um

Se o prolongamento da funcdo oferta passa pela origem, como é mostrada a seguir, a
elasticidade no ponto A em que se encontra a combinacdo po e qo pode ser determinada

utilizando-se a formula de elasticidade no ponto: . — MT
f(Of —
$1(q) (©Ofo OM
B
pl
Ap
po >
Aq
O go gl gx/u.t.
T Mo M1
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Os segmentos serdo determinados da seguinte forma: o ponto T, neste caso, estara
interceptando o eixo das quantidades exatamente na origem. Colocando-se Mo sob a
quantidade go em que se deseja medir a elasticidade para o ponto A, e substituindo na
formula, teremos:

ea = MaT
OMo
onde:
MoT = OMo

Podemos dessa forma, concluir que, para uma funcéo oferta que intercepte a origem, para
qualquer preco que esteja sobre essa funcdo, a elasticidade calculada seré igual a 1. Nessas
condigdes, a funcio oferta ndo muda o valor da elasticidade porque os segmentos MT e OM
serdo sempre iguais. Se 0 pre¢o variar para pl, por exemplo, até o ponto B, a elasticidade
nesse ponto de quantidade g1, onde colocaremos M1 na funcgéo, teremos:

s = MLT
OoM1

que também serd igual a unidade porque os dois segmentos continuam iguais. Neste caso, a
funcdo matematica geradora da oferta € do tipo y=ax, e a parte constante da funcéao € nula.

2.2) Elasticidade maior gue um

Quando o prolongamento de uma funcdo oferta intercepta o eixo dos pre¢os no primeiro
quadrante e o eixo das quantidades do segundo quadrante, a elasticidade para um prego po
em A, calculada por meio da formula de elasticidade no ponto, tera sempre o ponto T
conduzindo ao célculo de um segmento MT que estd no numerador com um valor maior
que o segmento OM do denominador, para qualquer valor de preco dado na funcéo oferta, e
o resultado obtido sera sempre maior que a unidade.

$10) f(Ofo
| B
pl
Ap
po
‘(-) T 0 qo ql gx/u.t.
Mo M1
Na equacéo teremos:
en = E—
OMo
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onde:
MoT > OMo

O mesmo resultado estara ocorrendo se aumentarmos o preco para pl, até o ponto B:

OoM1
O segmento M1T continua sendo maior que o segmento OM1, e a elasticidade em B sera
maior que a unidade.
Essa funcdo de oferta apresenta uma construcdo matematica do tipo y=ax+b, com o valor
constante b positivo, 0 que evidencia o ponto de interseccdo com o eixo dos precos, como
demonstrado no ponto E do gréafico.

2.3) Elasticidade menor gue um

Quando a funcdo oferta intercepta o eixo das quantidades apGs a origem, no primeiro
quadrante, no ponto T, com um preco po e quantidade qo em A, a elasticidade sera menor
que a unidade para qualquer valor de preco sobre a funcao.

$/(q) f(Ofo)
B
P1 A
Ap
po
AQ
0 { -
T qo ql gx/u.t.
Mo M1
E
)
Na equacéo da elasticidade teremos:
en = @_
OMo

onde: | \oT < OMo

Se 0 preco aumentar para p1 até o ponto B, teremos:

eg = M1T
OoM1

O segmento M1T continua sendo menor que OML1, e a elasticidade no ponto B calculada
sera menor que a unidade.
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Uma funcéo desse tipo tem um formato matemaético y=ax-b, em que a constante b possui
um valor negativo, o que determina um ponto de intersec¢do no eixo das quantidades no
primeiro quadrante e no eixo de precos no quarto quadrante em E, como demonstrado no
gréfico.

2.4) Uma outra analise

Podemos, por meio de um outro grafico, visualizar as trés funcdes simultaneamente, para
elucidar melhor esse comportamento da oferta. Se tivermos um pre¢o po num determinado
ponto em A, a quantidade o associada a esse preco, e por esse ponto passarmos as funcoes
oferta possiveis com diferentes coeficientes angulares, teremos:

f(Ofo) &=1

f(Of2) &<I

$/(a)
f(Ofl) e>1

Coeficiente angular

po

4
@

qo gx/u.t.
Mo

ICE

v
1. A funcao f(O10), cuja elasticidade ¢ e=1
2. A fungao f(Of1), cuja elasticidade ¢ e>1
3. A fungao f(Of2), cuja elasticidade ¢ e<1

3) O ponto de equilibrio

Conceito de ponto de equilibrio: E um ponto em que as quantidades que o consumidor esta
disposto a retirar do mercado, a um certo pre¢o, num determinado instante de tempo, séo
exatamente idénticas as quantidades que os produtores estdo, por sua vez, dispostos a
colocar no mercado, nessas mesmas condigdes.
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f(Do)
f(Ofo)
$/(a)
pm PEo \
Ponto de equilibrio de mercado
5 (supde inexisténcia de estoques)
0] dm gx/u.t.

4) Desequilibrio de mercado

4.1) Desequilibrio via fator preco

Para analisarmos o desequilibrio provocado por variacbes do preco, vamos supor um
instante inicial to em que sdo conhecidas as fungdes demanda e oferta para um certo
produto, bem como um ponto de equilibrio existente entre as duas funcgdes.

Assim, nesse primeiro instante:
to {po e qo} [PEO] {f(Dem,)=f(Of,)}

A partir desse instante, vamos provocar uma variacdo no preco, que serd considerado o
fator modificador, e todos os demais fatores permanecem constantes. Teremos:

t1 Demanda Oferta
pl>po=po+Ap [B] e t1 < pl> po=po+Ap [C]
g1<qo=qgo-Aq g1>qo=qo+Aq

No ponto B do grafico, temos uma quantidade para a demanda, e no ponto C, uma
quantidade para oferta. Isso se deve ao fato de que o pre¢co maior estimula por um lado a
oferta e por outro desestimula a demanda. Entéo:

qlDem <qlof
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Escassez de demanda
N «— f(Ofo)
pl A C
po PEo (Do)
0
-Ap /
o ¥ F
Escassez\é e oferta
(0] g2 qo ql gx/u.t.

Entre a quantidade demandada e quantidade ofertada (do ponto B até o ponto C) ocorrera
uma lacuna. Mantendo-se 0s demais fatores constantes, ao preco pl os consumidores terdo
a mesma quantidade de renda, suficiente para adquirir somente as quantidades no ponto B
do grafico, enquanto os produtores estardo dispostos, a esse preco, a produzir quantidades
maiores no ponto C. Se analisarmos o grafico do ponto de vista do consumidor, podemos
dizer que esta ocorrendo uma escassez de demanda, pois se a oferta colocar no mercado as
quantidades g1, em C, teremos produtos em excesso no mercado, e essa quantidade maior
ndo terd como ser demandada (alguns autores tratam a diferenca entre B e C como excesso
de oferta, pela 6tica do produtor).

Vamos retornar ao ponto de equilibrio inicial to, e diminuir o preco em relacédo a po, de tal
forma que com um prec¢o p2, surgirdo dois novos pontos diferentes de oferta e demanda, E
e F, em que um preco menor desestimulara os produtores a produzirem as quantidades
anteriores, e 0s consumidores, a preco menor, terdo, com a mesma renda disponivel para a
aquisicdo desse produto, maior poder aquisitivo. Entdo:

t2
Demanda Oferta
p2<po=po-Ap [E] ¢ 2 P2<po=po-Ap [Fl
q2>qo=qot+Aq 02<qo=qo-Aq
gq2Dem>q20f

4.2) Desequilibrio via fator renda do consumidor

Vamos agora propor um desequilibrio que seja provocado por variagdo do fator renda do
consumidor. Seja um instante de tempo inicial em que é conhecida a renda que o
consumidor esta disposto a gastar na aquisicdo de um certo produto, a um preco po, e
teremos:

to {Ro, po e qo} [PEo] {f(Demo) = f(Ofo)} [A]
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A partir desse instante vamos provocar uma variagdo na renda Ro, por exemplo
aumentando-a; dessa forma a renda sera o fator modificador. Vamos considerar também
que todos os demais fatores permanecam constantes, inclusive o preco e teremos:

t Para a demanda Para a oferta

R1>R0=Ro+AR [B] e 1< PO constante [C]
po constante go constante
ql>qo=qot+Aq

{f(Deml)} # f(Ofo)}

f(DO) f(D1)

$/(a)

po

+Aq

[
>

¢} go gl gxut.

Podemos observar no grafico acima que, a pre¢co constante, o deslocamento da quantidade
de go para g1, até o ponto B, devera ser explicado com um nova funcdo demanda D1,
diferente da demanda anterior Do. Mas a funcdo oferta ndo recebe nenhuma pressdo
modificadora de nenhum fator, e continuard dessa forma a preco po, mantendo a mesma
guantidade go. Estamos, portanto, diante de uma situacdo de desequilibrio, em que a
quantidade ofertada € menor em relacdo a quantidade que os consumidores estardo
dispostos a adquirir nesse instante, devido ao aumento da renda. Nessa situacdo podemos
observar uma escassez de oferta.

Como ja vimos, a escassez de oferta gera uma pressao sobre os precos, isto é, a quantidade
ofertada é insuficiente para satisfazer as condicdes da demanda. E necessario que o preco
aumente para que os produtores, por meio de um pregco maior, sintam-se estimulados a
produzir um delta a mais de produtos, e com isso encaminharmos para um novo equilibrio
entre oferta e demanda. Para esse instante de tempo t2, o prego sera o fator modificador, e
tudo o mais, inclusive a renda, permanecera constante. Assim:

t2 | Paraademanda [C] e t2 | Paraaoferta [C]
Ro constante p2>po=po+Ap
p2>po=po+Ap q2>qo=qot+Aq
02<ql=qgl-Aq
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{f(Dem1)}=f(Of0)} [C]

Quando o preco aumenta de po para p2, uma parcela consideravel do poder aquisitivo,
resultante do acréscimo de renda, sera absorvida pelo aumento de preco. E as quantidades
que podem ser combinadas nesse instante de tempo serdo menores que gl (g2, ponto C da
figura abaixo). Para a oferta, um aumento de preco estimula o produtor a colocar no
mercado uma quantidade maior de produtos em relacdo a go até g2, igualando-se com a
demanda nesse ponto.

$/(q) f(Do)

p2
TJrAq

po

f(D1)

f(Ofo)

+Aq

@) go Q2 ql gx/u.t.

O aumento da renda que o consumidor destina para aquisicdo de um bem provocaria, num
primeiro instante, um aumento da sua capacidade de consumo, tornando o bem escasso.
Porém somente um pre¢o maior estimula os produtores a produzirem mais.

4.3) Desequilibrio via alteracio de um fator que influi sobre a funcio oferta

Assim como a demanda, a oferta também pode ser afetada por muitos fatores, além do
preco do produto, tais como: nimero de maquinas destinadas a producdo, quantidade
empregada de médo-de-obra, velocidades de operacdo empregadas nas maquinas, disposi¢do
na planta de producdo, melhorias tecnoldgicas, emprego de melhores ferramentas etc.

Vamos supor um instante de equilibrio inicial to em que sdo conhecidas as funcdes oferta e
demanda para um produto que esta sendo analisado, e que a producéo € obtida por meio do
emprego de uma determinada quantidade de mao-de-obra inicial, é de se esperar que o
volume de produgéo, da mesma forma, aumente ou diminua com a variagdo desse recurso.
Assim sendo, se aumentarmos a mao-de-obra empregada em t1, teremos:

MOI1=MOo+AMO

Serd possivel, com o aumento de mao-de-obra empregada no sistema produtivo,
aumentarmos as quantidades desse produto x. Com isso vamos gerar um excesso de oferta
do produto no mercado, e tudo o mais permanecendo constante, inclusive a renda do
consumidor, ndo sera possivel consumir essa quantidade maior (escassez de demanda),
surgindo, assim, um desequilibrio. O preco tenderd a diminuir interagindo como fator de
ajuste da economia, e uma quantidade maior do produto podera ser demandada até o novo
ponto de equilibrio PEL.
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Ao contrério, se empregarmos uma quantidade menor de mé&o-de-obra para produzir o
produto x em t2:

MO2=MOo0-AMO
f(Of2)  f(Ofo)

$/0) f(Of1)

p2

po

pl

@) q2 qo dl gx/u.t.

Com menor quantidade de mao-de-obra empregada, sera possivel produzir uma quantidade
menor desse produto e, conseqlientemente, iSSoO provocara uma escassez do produto no
mercado nesse instante de tempo. Enquanto isso, o consumidor continua com 0 mesmo
valor de renda para gastar com esse produto (excesso de demanda), provocando uma
pressdo sobre as quantidades que agora sdo escassas no mercado, e criando, assim, uma
tendéncia para aumento do preco até um certo ponto PE2, onde novamente estara em
equilibrio, e a quantidade menor ser4 combinada a preco maior. Os deslocamentos serdo da
funcdo oferta de um para outro ponto de equilibrio, e dessa forma conseguem-se mudancas
da funcdo oferta para satisfazer as diferengas de equilibrio.

5. As perguntas interligadas: - "O Que", "Como" e "Para Quem"

Como foi possivel observar, até agora, a resposta a pergunta sobre quais bens e servicos
serdo produzidos depende da combinacdo de duas melodias diferentes: a demanda e a
oferta. A demanda é a melodia que os consumidores tocam, enquanto 0s produtores sao 0s
responsaveis pela melodia da oferta. Observamos que cada grupo - tanto os consumidores
quanto os produtores - tem de adaptar sua melodia a medida que o outro grupo toca.

Agora, se queremos ir além da primeira pergunta - o que produzir - para responder as outras
perguntas - como e para quem - € necessario reconhecer que o mundo € mais complexo
ainda. Nao existem apenas duas melodias. Existe uma orquestra completa, e a melodia que
cada instrumento toca relaciona-se com as melodias que todos os outros estdo produzindo.

Veremos a seguir um esquema que representa a complexidade da economia, envolvendo
mercado de bens, mercado de fatores, familias e empresas.
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Demanda de bens
e
servigos de consumo

As familias
demandam bens

I Familias I

As familias
oferecem fatores

Mercado de Bens

Exemplos:

(@) Mercado de milho
P 0
X D
Q

(b) Mercado de hotéis perto de
Itaipu... e muitos outros bens

Mercado de Fatores

Oferta de fatores
de producéo (recursos)

Exemplos:
P 0

P

Q
(@) Mercado de terras boas para
a producéo de milho

P @)

(b) Mercado para operarios de
construcao nas obras de Itaipu

Oferta de bens
e
servigos de consumo

As empresas
oferecem bens

I Empresas

As empresas
demandam fatores

Demanda de fatores
de producéo (recursos)
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Os mercados de bens (como café, milho, bananas) aparecem na parte superior do gréafico;
temos falado muito nestes mercados até agora. Na parte inferior do gréafico, observamos
que existem semelhantes mercados para os fatores de producédo, cada um com uma oferta e
uma demanda. Para produzir milho, os agricultores contratam mdao-de-obra e arrendam
terras, por exemplo. Criam, portanto, uma demanda para mdao-de-obra e por terras na
“industria” de milho. Simultaneamente, os individuos que trabalham nas fazendas
correspondem a oferta de mao-de-obra.

Para responder a pergunta de o que seria produzido, comecamos com uma analise da parte
superior do gréfico, no qual a demanda e a oferta para muitos produtos diferentes sdo
representadas. Caso haja muita demanda para cha e pouca para café, esperaremos observar
uma grande producdo de cha e uma pequena de café. Porém, cedo ou tarde serd necessario
levar em conta também o que esta acontecendo na parte inferior do grafico. Os mercados
de fatores de producdo sdo relevantes porque tém certa influéncia na posicéo das curvas de
oferta e de demanda dos bens.

Considere o0 que acontece quando se decide construir uma grande obra como a represa de
Itaipu, por exemplo. Muitos trabalhadores sdo contratados para a obra, aumentando
fortemente a demanda por operarios de construcdo no Estado do Parana. No inicio, 0s
salarios sobem rapidamente, atraindo, desta forma, trabalhadores de outros estados. O
rapido crescimento nos salarios pagos no Parana (parte inferior do gréfico) repercute na
demande de bens no estado (parte superior). Por exemplo, as demandas por alimentos e por
habitacdo (parte superior) aumentam, em resposta ao aumento da renda dos operarios de
construcdo (parte inferior).

Para entender quais bens e servicos seriam produzidos, comeg¢amos com a parte superior do
gréfico. Para responder as perguntas de como e para quem os bens serdo produzidos,
devemos comecar com a parte inferior do gréfico.

Os precos determinados na parte inferior do grafico ajudam a decidir como os bens serdo
produzidos. Durante o periodo da Peste Negra (1348-1350) e das pragas subsequentes,
estima-se que entre um quarto e um terco da populacdo da Europa Ocidental faleceu.
Devido a escassez de mao-de-obra e aos altos salarios, os produtores de trigo foram
incentivados a empregar menos mao-de-obra no cultivo e colheita do grdo. Assim,
produziu-se o trigo com uma diferente combinagéo de mao-de-obra e terra. O mecanismo
de mercado foi o sistema que a sociedade daqueles tempos - como a sociedade de hoje -
utilizou para conservar um fator escasso.

A reposta a pergunta de quem receberd os bens e servicos produzidos depende da renda que
cada um recebe. Em primeiro lugar, a renda depende da interacdo demanda e oferta, na
parte inferior do gréfico. A oferta de neurocirurgides é reduzida em comparagdo a
demanda, por exemplo. Consequentemente, muitos profissionais dessa area desfrutam uma
renda alta. Em contraste, a oferta de méo-de-obra desqualificada é grande, e o salario
recebido por este tipo de méo-de-obra é muito baixo.
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Entretanto, ndo podemos observar apenas uma parte da economia, porque outros elementos,
digamos, da parte superior do grafico, poderiam ajudar a determinar a renda recebida.
Considere mais uma vez a situagéo dos trabalhadores das obras de Itaipu, por exemplo. O
aumento na demanda de mao-de-obra elevou os salarios pagos a trabalhadores
desqualificados. Mas isto ndo significa que os trabalhadores vivam como reis. Os precos
de bens de consumo também aumentaram nas localidades proximas a represa, devido as
condi¢Ges dos mercados de bens (parte superior do grafico), e uma parcela das maiores
rendas dos trabalhadores foi gasta no pagamento desses precos elevados.

6) Elasticidade e imposto sobre mercadorias

Considere a demanda e a oferta de um bem, onde o equilibrio se encontre em E; (10 mil
unidades sendo vendidas a R$3,00). Suponha agora que o governo coloque um imposto
sobre as vendas de R$1,00/unidade.

Sobre quem recai a carga de imposto?

Situacdo 1 — Oferta menos elastica que a Demanda

)

S,
A
|
Sl
Carga dos E
con?pradorestr 2(2)8 :_YE,
Carga dos ' D
vendedores
Q
10.000

O equilibrio de S; e D resulta em um preco antes do imposto de R$3,00. Como resultado do
imposto, a oferta desloca-se de S; para S, e 0 novo preco do equilibrio é R$3,20. Os
compradores pagam R$0,20 a mais — a carga do imposto que recai sobre eles. Os
vendedores recebem R$2,20 (isto é, o preco de mercado R$3,20 menos o imposto de
R$1,00 que eles devem pagar ao governo). Eles recebem, entdo, R$0,80 menos que 0s
R$3,00 originais — e esta € a carga que eles suportam. Portanto,

Quando a oferta é menos elastica que a demanda, a carga do imposto recai
principalmente no produtor.

Situacgdo 2 — Oferta mais elastica que a Demanda
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Neste caso, a oferta € mais elastica do que a demanda, e como resultado do imposto, a
oferta desloca-se de S; para S; e 0 novo preco do equilibrio é R$3,80. Os compradores
pagam R$0,80 a mais por produto — a carga do imposto que recai sobre eles. Os vendedores
recebem R$2,80 (isto €, o prego de mercado R$3,80 menos o imposto de R$1,00 que eles
devem pagar ao governo). Eles recebem, entdo, R$0,20 menos que os R$3,00 originais — e
esta € a carga que eles suportam. Vemos que nesta situacdo todo mundo estd perdendo.
Entretanto, os vendedores estdo arcando com uma parcela menor do prejuizo. Assim,

Quando a oferta é mais elastica que a demanda, a carga do imposto recai principalmente no
consumidor.

7) Elasticidade e Receita Tributaria

A elasticidade ndo s6 determina quem suporta a carga de um imposto, mas também afeta a
receita total que o governo coleta.

Quando o Governo Federal eleva o imposto sobre os combustiveis, os motoristas ndo tém
opcéo a ndo ser pagar. A Unica alternativa € utilizar menos o veiculo. Mas admitamos que
um municipio individualmente, como o de Sao Paulo, eleve o imposto a que tem direito
sobre os combustiveis. A ndo ser que 0s municipios vizinhos facam o mesmo, o motorista
passa a ter uma alternativa. Poderd evitar o imposto mais elevado de Sédo Paulo,
abastecendo em outro municipio. A elasticidade da demanda por gasolina no Brasil como
um todo pode ser eventualmente baixa. Mas no municipio de Sdo Paulo sera elevada, pois o
combustivel do municipio vizinho serd um substituto proximo.

Situacdo 1 — Oferta e Demanda com Altas Elasticidades
P

Q
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Neste caso, por exemplo, se considerarmos que o aumento foi dado apenas em Séo Paulo,
temos que tanto a oferta quanto a demanda serdo altamente elasticas. A demanda por
gasolina em S&o Paulo € eléstica porque os motoristas podem comprar combustivel nos
municipios vizinhos. A oferta pode ser elastica também, porque os comerciantes podem
fechar os postos de gasolina dentro do municipio de Sdo Paulo e passar a vendé-lo nos
outros municipios. O resultado é que a receita tributaria da Prefeitura de S&o Paulo pode
ndo ser muito boa, como ilustrado na area sombreada.

Situagdo 2 — Oferta e Demanda com Baixas Elasticidades
P S,

S

Q

Nesta situacdo, tanto a oferta quanto a demanda sdo bastante inelasticas. Um exemplo seria
se houvesse a imposicdo do imposto sobre combustiveis no pais todo. Quando o Governo
Federal declara este imposto, a quantidade consumida sofreria apenas uma pequena
variacdo, e a receita tributaria do governo cresceria bastante (a receita esta representada
pela area sombreada).

Consequentemente, quando o governo taxa produtos especificos, ele deve preferir itens
com baixa elasticidade da demanda, como cigarros e bebidas alcéolicas.

8) A teoria classica da producdo

Definimos uma func¢éo Producdo Total (PT) em economia com a seguinte equacgao:

PT =1(a;b;c;d;...;n)
onde:

PT é a Producdo Total num instante de tempo qualquer.
a;b;c;d;...;n séo os insumos ou fatores econdmicos que devem ser empregados para se obter
a producdo desejada.

Quanto ao tempo, podem ainda ser considerados os fatores de produgéo:

e Fator Fixo: é todo fator de producdo cuja quantidade utilizada, num determinado
tempo, é mantida inalterada;
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e Fator Varidvel: é aquele cuja quantidade empregada pode ser aumentada ou
reduzida durante o processo produtivo, para variar o volume de producéo desejado.

O tempo estabelecido no sistema produtivo, em economia, tem o seguinte significado:

e Curto prazo: quando podemos variar as quantidades de insumos aplicados na
economia parcialmente, sendo que um ou mais permanecem inalterados.

e Longo prazo: refere-se a um tempo suficientemente grande que permite variar
todos os fatores empregados no sistema produtivo.

Vale ressaltar que o produto é, de certa forma, o portador apenas do resultado, do uso ou
emprego de uma certa tecnologia, que é manipuladora e transformadora dos insumos
empregados e, assim, pode ser considerada na funcdo de producéo para um certo produto X,
como a seguinte formula:

PTx = f(a;b;c;d;...;n) + tec

Quanto aos fatores de producdo empregados no sistema produtivo, vamos considerar nesse
modelo que um deles seja constante e outro variavel. Assim, resultara uma funcéo do tipo:

PTX=Ff(FF,FV)

Se tomarmos como fator fixo o capital empregado (K) e o trabalho (L) como o variavel, a
fungéo pode ser descrita como:

PTx=f(K, L)

Fator Fixo Fator variavel Producéo Total
(K) (L) (PT)
1 0 -

1 1 6

1 2 14
1 3 20
1 4 26
1 5 32
1 6 40
1 7 42
1 8 46
1 9 44
1 10 40

Note que, quando nenhuma unidade de fator variavel (L) é aplicada juntamente com uma
unidade de fator fixo (K), a producdo total é nula, isso porque o capital, por si s0, ndo
transforma insumos econdémicos nem realiza sequer um Unico produto.
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8.1) Funcédo producdo média (PMé)

Essa funcdo mede o rendimento do fator varidvel, ou seja, quanto cada fator varidvel
empregado € responsavel, em média, pela variacdo da Producdo Total. Essa funcdo é
determinada como:

PMér/=PT/FV

Para nosso modelo, o fator varidvel empregado no sistema produtivo é o trabalho, ele entdo
empresta 0 nome a funcédo, que se denomina Producdo Média do Trabalho:

PMé =PT/L
Substituindo a PT pelo valor de sua funcéo:
PMé, = f(K,L)/L

8.2) Funcdo Producdo Marginal (PMq)

A funcdo Producdo Marginal (PMg) mede a proporcionalidade que existe entre as variagdes
que ocorrem na Producdo Total (PT), em relacdo as variacGes provocadas nas quantidades
empregadas do fator variavel, num instante de tempo qualquer. E, portanto, a medida do
incremento da Producdo Total em funcéo da variagdo da quantidade empregada do fator
variavel. Sua formula pode ser descrita da seguinte maneira:

PMg.= PT1-PTo  [I]
FV1-FVo

Aplicando o valor do fator varidvel empregado na producéo como L.:

PMg.=PT1-PTo
L1-Lo

As diferencas entre os dois instantes da Producdo Total e do fator varidvel sdo:
ParaPT > APT =PT1-PTo,
e paraL 2> AL=LI1-Lo,

Substituindo na equagéo em (1):

PMg. =A(PT)/ A(L)
Desde que a variacdo do fator L seja a menor possivel, isto é, que ela tenda a zero, teremos:

PMg. = lim = A(PT)/ A(L)
AL->0
Podemos, portanto, definir a PMg como uma funcéo que é o resultado da derivada da PT
em relacdo ao fator variavel empregado. Em nosso caso, o fator variavel é L, entéo:
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PMg. = d(PT)/d(L) = d(f(K,L))/d(L)

8.3) Lei dos rendimentos decrescentes

Aumentando-se gradativamente um fator de producédo e mantendo-se um outro constante, a
producdo tende a crescer até um certo ponto a partir do qual, agregando-se mais
quantidades do fator variavel, a PT ndo s6 ndo aumenta como decresce, em valores
comparados aos anteriores.

O segmento em que a PMg apresenta sinal negativo é exatamente o segmento que
representa a lei dos rendimentos decrescentes. No momento em que a PMg € nula temos a
PT méxima; esse é o instante em que ocorre 0 méximo rendimento do fator fixo utilizado
na producdo. Apoés esse instante, a PT tende a decrescer, e a PMg assume valores negativos,
que é o segmento analisado com a denominacdo de lei dos rendimentos decrescentes.

8.4) Estagios de Producio

Os estagios de producéo facilitam a compreensdo do comportamento das funcdes, tendo-se
como principio um grafico que é dividido normalmente em trés partes, denominadas de
estagios de producao.

Na Figura 2.3 a seguir podemos distinguir no grafico as funcdes PT, PMg e PMé. Apos
definirmos uma funcdo PT, tracamos uma reta que, partindo da origem, seja tangente a ela
com um angulo Q (Omega), definindo dessa forma o ponto A. Tragamos agora uma
paralela ao eixo das quantidades empregadas de L por unidade de tempo, uma outra
tangente & PT que ird definir um ponto de méaximo em B. A partir desses dois pontos,
tracamos duas verticais que dividem os graficos em trés partes, que sdo 0s estagios de
producao.
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Figura 2.3 Os trés principais estagios de producéo

8.4.1) As caracteristicas dos estagios

Podemos analisar os estagios de producdo e entendermos que cada um deles possui um
certo comportamento peculiar e inconfundivel.

8.4.1.1) O I° Estagio de Producéo

Limites

O primeiro estagio de producdo inicia-se na origem do gréafico, no ponto O, e termina em
A, em que sdo empregadas quantidades de fator variavel gL2.

Comportamento

No ponto gL1 a PMg atinge seu valor maximo, no ponto C do grafico, que se encontra
dentro do primeiro estagio de producdo. A PT e a PMé séo crescentes em todo o I° estagio
de producéo.

No ponto de aplicacdo de quantidades do fator variavel de valor gL2 encontra-se a divisa
entre 0 1° e o 11° estdgios de producdo, e é nesse ponto (A, no grafico) que esté localizada a
PMe maxima, que, por sua vez, é também igual a PMg.
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A Divisa entre 1° e 0 11° Estagio de Producéo

Na divisa entre o 1° e 0 11° estdgios, a PMé é maxima, e esse ponto pode ser determinado
pela igualdade da derivada da funcéo a zero:

d(PMe) = 0
a0

que é também o ponto matematico em que a derivada da PT é igual a sua média:

PMé=PMg

ou seja: d(PT) =PT
diL) L

Dessa forma, a derivada da PT intercepta sua média no ponto de maximo.

8.4.1.2) O 11° Estagio de Producéo

Limites
O 1I° estagio de producao tem inicio no ponto de aplicacdo L2, e vai até qL.3. Nesse ponto
termina o 11° estagio de producéo.

Comportamento
As funcbes PMg e Pmé ja atingiram seus valores maximos, e portanto, no 11° estagio sdo
decrescentes. A PT continua crescente, porém em um ritmo menor que no I° estagio.

A Divisa entre 0 11° e o 111° Estaqgios de Producio

Quando a PT atinge seu ponto de valor maximo, em B, estaremos na divisa entre o 11° e 0
I11° estigios de producgdo, e isso ocorre onde sdo empregadas as quantidades de fator
variavel gL3. Para estabelecermos esse ponto de maximo, podemos igualar a PT derivada a
zZero:

d(PT)/d(L)=0

ou, entao:
d(f(K;L))/d(L)=0
como: d(f(K;L))/d(L)=PMg

podemos notar que, quando a PMg assume o valor nulo, estaremos no ponto de valor
maximo da PT:

PMg=0
8.4.1.3) O 111° Estagio de Producéo
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Limites
O 111° estagio de producédo tem o seu inicio em gL3, e prosseguira até o encerramento da
producao.

Comportamento

A funcdo PT ja atingiu seu valor méaximo na divisa do estagio, e, desse ponto em diante, ela
sera decrescente (lei dos rendimentos marginais decrescentes). A PMé continua decrescente
em todo o 11° estagio, tendendo a zero, positiva e diferente de zero. A PMg é nula na divisa
do estagio, e no I11° estagio assume valores negativos.

Na tabela a seguir, encontra-se um resumo do comportamento dos estagios e das funcdes.

Estégio PMg PMé PT
I° 1 ...max. 1 1
e l 1 T
e Q) ! !

8.4.2) Decisdo de onde produzir

1. Se o custo do fator varidvel for maior que o custo do fator fixo, deve-se produzir
onde a PMé é maxima.

2. Se o custo do fator fixo for maior que o custo do fator varidvel, deve-se produzir
onde se encontra a PT maxima e a PMg é nula.
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CAPITULO 3 - CUSTOS ECONOMICOS DE PRODUCAO

Empresas geram lucro vendendo a um prego que exceda o custo. Entéo, as duas maiores
preocupacOes dos executivos das empresas sao:

1. Que preco eles podem obter
2. Como eles podem cortar os custos, mantendo ou, ainda, melhorando a
qualidade.

Como consumidores, as empresas tém escolhas a fazer. Uma das mais importantes é
decidir que bens serdo produzidos e de que maneira: Qual combinacao de insumos a firma
usara no processo produtivo? Por exemplo, serd que uma inddstria automobilistica tera
capacidade de produzir mais barato, usando uma linha de montagem altamente
automatizada, com um grande leque de equipamentos e somente poucos empregados? Sera
que o plantador de trigo usara uma enorme quantidade de fertilizantes em cada acre
produzido ou produziré o trigo usando mais terra e menos fertilizantes?

A liberdade de acdo dos negdcios €, contudo, severamente limitada no curto prazo. Por
exemplo, a maneira pela qual a General Motors fabrica seus carros este ano €
principalmente determinada por decisGes feitas no passado. A General Motors ja tinha
planejado os robds, as maquinas de estampar e as fabricas que seriam usadas nesse ano de
producdo: agora € muito tarde para colocar novas maquinas ou construir novos prédios. No
curto prazo, suas decisbes sdo limitadas: Quantos carros ela produzira, e quantos
empregados ela empregara na linha de producdo para construir esses carros? No longo
prazo, é claro, a General Motors tem muito mais liberdade. Se ela toma suas decisdes do
que seré feito daqui a cinco ou dez anos, tera tempo para expandir seu capital construindo
novas fabricas ou comprando novos equipamentos. Ou pode ela contrair seu capital
decidindo néo repor uma planta ou equipamento obsoleto.

Com isso, 0s economistas fazem distin¢do entre o curto e o longo prazo. No curto prazo,
um ou mais insumos sdao fixos. Por exemplo, a General Motors tem somente uma
quantidade fixa de planta ou equipamento, e um fazendeiro possui apenas uma quantidade
fixa de terra. No longo prazo, uma firma pode escolher a partir de um menu de opgdes. Ela
pode preferir produzir num sistema de capital intensivo — com mais maquinas e menos
trabalhadores — ou num sistema de trabalho intensivo, com mais trabalhadores e menos
maquinas.

O curto prazo é um periodo em que um ou mais insumos sao fixos.

O longo prazo € o periodo em que as firmas podem mudar as quantidades de todos 0s
insumos, incluindo capital e terra.
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O curto prazo nio é definido como um nimero especifico de semanas, meses ou ano. E o
periodo de tempo em que o0s equipamentos, a planta ou outros insumos sdo fixos, qualquer
que seja o periodo. Em algumas industrias, o curto prazo pode durar varios anos. Por
exemplo, leva uma década ou mais para desenhar e construir uma grande usina hidrelétrica.
Em outras industrias, o curto prazo pode ser somente uma questdo de dias. Por exemplo,
um colégio privado pode rapidamente comprar um microcomputador e melhorar o
equipamento para imprimir as provas. Mais ainda, o curto prazo pode ser mais breve para
uma firma em expansdo do que para uma firma em contracdo. Uma firma em expanséo
pode adquirir um novo equipamento rapidamente, enquanto uma firma em contracdo pode
reduzir seu capital somente de forma lenta. Pode ndo haver nenhum mercado no qual ele
possa vender seu equipamento usado, e seu estoque de capital pode levar anos para ser
deprecidado.

Na microeconomia, 0s custos sdo fungdes dindmicas, utilizadas principalmente com a
finalidade de planejamento da producéo, que sdo formuladas desde sua implantacdo, sem a
necessidade de que nenhuma unidade seja realmente produzida.

1) Denominacdo dos custos de producdo

1.1) Custos sociais

Consideremos que todos os recursos empregados em qualquer tipo de sistema econdmico
de producdo apresentam-se escassos por principio, ou seja, nosso planeta é o Unico meio
disponivel para conseguirmos os fatores necessarios a producdo econdmica desejada, e
todos 0s recursos que podemos incorporar no planejamento de producdo tém, por
conseguinte, a caracteristica de serem limitados.

Uma funcdo de custo que engloba todas as despesas necessarias para se produzir um
determinado produto econémico é denominada custo total (CT). Essa funcdo é expressa da
seguinte forma:

CT= Custos Privados + Custos Externos

1.2) Custos privados

Sdo considerados privados todos 0s custos necessarios para se produzir uma mercadoria,
gue incluem todas as despesas que a empresa devera efetuar e que sdo indispensaveis para
se obter a producéo.

1.3) Custos externos

Os custos externos sdo 0s que surgem por necessidade externa a producdo, pelas
interferéncias exdgenas, e que devem ser pagos devido ao processo social.

1.4) Custos alternativos ou de oportunidades
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Todos o0s custos sdo considerados por principio, em economia, como alternativos. Devera
existir uma certa caracteristica de alternancia entre empregar o capital disponivel na
producdo desta ou daquela mercadoria. Assim, o volume de capital empregado na producao
de bens ou servigos econdémicos estard sempre, de alguma forma, sendo encaminhado para
a atividade que apresentar a alternativa de melhor retorno de investimento de capital. O
custo, sob o ponto de vista econdmico, €, portanto, a definicdo do seu valor no melhor uso
alternativo.

1.5) Custos implicitos de producdo

Sao considerados implicitos na producdo econdmica todos 0s custos cujos valores de
retribuicdo e decisdo possam ser determinados dentro do processo produtivo. Assim, o
dono do capital possui o poder, por exemplo, de definir de uma certa forma quanto aos
valores desses custos, aumentando-0s ou reduzindo-os, a medida que for necessaria uma
tomada de decisdo. Ex.: salario do proprietario da empresa, aluguel de um prédio préprio.

1.6) Custos explicitos de producio

Os custos explicitos sdo todos aqueles cujos valores especificos sdo encontrados e
determinados por meio de decisao fora do sistema de producdo. Uma vez decidido por meio
da avaliagdo alternativa do que produzir, todas as remuneragdes de fatores que serédo
empregados e que a empresa deverd pagar, que possuem precos pré-definidos ou
estabelecidos, serdo considerados explicitas. Os custos de mao-de-obra, matéria-prima,
energia, taxas etc. sdo todos custos do tipo explicito porque eles existem no mercado de
fatores, prontos, antes mesmo de iniciarmos qualquer sistema de producéo.

2) Custos de producdo a curto prazo

2.1) Curvas totais

As funcdes de curvas totais séo todas as funcgdes de custos que representam todos 0s custos
de producdo num determinado instante de tempo, ou seja, referem-se ao volume de
producéo que esta sendo executado.

Custo fixo € a soma de todos os gastos que ndo sofrem variagcbes no curto prazo, sendo
constante para todas as quantidades produzidas, desde zero até o0 maximo valor possivel de
se produzir, com uma certa capacidade instalada de producdo. Sdo, portanto, todas as
despesas que devem ser pagas, mesmo quando cessa a producao.

Custo varidvel representa a soma de todas as despesas variaveis efetuadas com fatores
empregados na producdo num certo periodo de tempo. E uma funcdo que tem um valor
nulo quando nenhuma unidade € produzida.

Custo total é a fungdo que exprime o valor total de despesas gastas para se produzir uma
certa quantidade qualquer de mercadorias, num determinado instante de tempo. O custo
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total € uma funcdo que possui um valor positivo mesmo quando a produgdo é nula, e esse
valor é idéntico ao custo fixo, em se tratando de curto prazo.

2.2) Curvas unitarias

As curvas unitarias representam todas as funcdes de custos cujos valores se referem a
unidade que esté sendo produzida num certo instante de volume de producdo qualquer.

Custo fixo médio é o rateio das despesas fixas pelas quantidades produzidas, ou seja, a
média do custo fixo em relacdo ao volume de producéo efetuado num instante qualquer de
producao.

Custo varidvel médio € o valor, em média, que é gasto em despesas varidveis para se
produzir uma quantidade num determinado nivel de producéo.

Custo medio € o quanto custa para se produzir uma unidade em um dado momento de nivel
de producdo. E o rateio de todas as despesas pelas quantidades que estdo sendo produzidas
num determinado instante de tempo.

Custo marginal € o quanto varia o custo total quando se aumenta ou diminui de uma Unica
unidade o volume de producéo. Ele mede a proporcionalidade em que o custo total varia
guando se provoca variacdo de uma Unica unidade no nivel em que se estd produzindo uma
mercadoria. Esse custo € o Unico que ndo possui contrapartida com os custos totais.

3) Formulas para determinacdo dos custos

Custo fixo = CF = (k)

Custo variavel = CV = f(q)

Custo total = CT = CF+CV

Custo fixo médio = CFMé = CF/q

Custo variavel médio = CVMé = CV/q
Custo medio = CMé = CT/q

Custo marginal = CMg = CT1-CTo/ql-qo

4) Curvas de custos econdmicos de producio

Ex.: Uma empresa emprega fatores de producdo na seguinte proporcdo: 20 unidades
monetérias sdo empregadas na aquisi¢do de fatores fixos, e 10 unidades monetérias sdo
gastas em fatores variaveis por unidade produzida. Primeiramente determinaremos todas as
funcdes de custos para esse tipo de producdo. Temos também a informacdo de que o
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tamanho da empresa a curto prazo é suficiente para produzir no maximo 10 unidades desse
produto.

CF =f(K)=20

Cv=f(q)=10q

CT=CF+CV= f(K)+f(q)=20+10q

CFMé=CF/q= f(K)/q=20/q

CVMé=CV/q=f(q)/q=10q/g=10

CMé=CT/q=(CF+CV)/g= [f(K)+f(q)]/g=(20+10q)/q=20/g+10
CMg=d(CV)/d(q)=d(10q)/d(g)=10

5) Construcdo das curvas totais

Observamos na Figura 3.1 abaixo as trés funcbes de custos totais: CT, CV e CF. A
quantidade méxima de producdo, que neste exemplo é de 10 unidades, representa o
tamanho da firma, ou capacidade maxima instalada.

$ CT=20+10q
CF
F=20 =
L CV=10q
0 gx/u.t.

Figura 3.1 As curvas de custos totais

Quando nenhuma unidade estd sendo produzida, o CT é idéntico ao CF, pois as despesas
fixas continuam existindo. O CV, ao contrario, é nulo quando nenhuma unidade é
produzida, e aumenta a medida que a produgdo aumenta. A distancia entre 0 CT e 0 CV em
qualquer ponto de nivel de producdo, sejam as funcdes retas ou curvas, é exatamente igual
ao CF.

6) Construcdo das curvas unitérias

6.1) Funcdo de custo fixo médio

Note que a fungdo de CFMé comeca com a menor quantidade possivel de producdo, e
jamais deve iniciar no instante zero. Assim sendo, podemos dizer que ndo existem curvas
médias enquanto a produgdo for nula, porque ndo podemos calcular médias de valores
nulos. As funcdes unitarias iniciam-se quando a primeira unidade é produzida.
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$/(a)

CFMmé

O gx/u.t.

O CFMEé representa o rateio das despesas fixas pelo volume de producio praticado. E uma
funcdo ndo linear, decrescente, que tende a zero, porém serd sempre positiva e diferente de
zero.

6.2) Demais funcdes de custo unitarios

Quando o CV ¢ linear, o CVMEe é igual ao CMg, isto é, o incremento do CV é constante.
Notamos que a diferenca entre 0 CMé e o0 CVMEé, em qualquer posicédo de instante de nivel
de producéo, é exatamente igual ao CFMé. A diferenga que surge acima do CVMé até o
CMEé representara 0 CFME.

$/@) CMé

i CFMmé

CVMé

gx/u.t

7) As funcdes de custos de producdo ndo lineares

Vamos supor que um certo produto x esteja sendo produzido, e o volume de producéo
executado seja qo. Sera possivel, depois de um determinado periodo de tempo, obtermos o
montante das despesas necessarias para serem produzidas essas quantidades, e chamaremos
esse valor de custo total inicial (CTo). A partir dessas informagdes poderemos elaborar um
grafico como o da Figura 3.2. Tragando-se uma vertical em relagdo a go, onde se encontra o
nivel de producdo, determinaremos um ponto, com a intersec¢do do valor das despesas
totais CTo, ao qual denominaremos de ponto A (com as coordenadas xo;yo).
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$ / CT
B
4
A (x0:y0)
v CF 4000 b LD
O go gx/u.t.
1000

Figura 3.2 A construcdo das func@es de custos: CT, CV e CF

Das informacdes obtidas referentes ao CTo, € possivel separarmos as que variam em
relacdo ao nivel de producdo (CV) e as que se referem as despesas de capital, ou seja, as
fixas no curto prazo. Assim:

CV=CTo-CF
Definiremos a partir do CF o ponto que chamaremos de B (x1;yl), sabendo que por dois
pontos podemos passar uma reta que o0s explique matematicamente:

y-yo= yl-yo (X-X0) 1]
x1-xo0

Entdo, é possivel com a equacdo da reta que passa por A e B, a CTo, explicar o
comportamento dos custos da empresa:

CTo = q Ay/Ax — x0 Ay/AXx + yo

Essa equacédo é importante porque, quando estivermos analisando uma producéo qualquer,
0 processo produtivo ndo pode ser interrompido, reduzido ou aumentado para extrairmos 0s
dados necessarios para elaborarmos as funcgdes de custos. Entdo, vamos supor que 1000
unidades (qo) sejam o nivel de producdo do produto x por dia, por exemplo; ndo podemos
exigir que se reduza a producdo para 800 para observarmos qual a variacdo que acontece
nos custos. Somente esse Unico ponto de producgdo € suficiente para que possamos definir
as funcbes de custos. Prosseguindo, vamos supor que as despesas totais observadas para
esse volume de producdo sejam de 20000,00 u.m., e desse valor 4000,00u.m. sejam
despesas fixas:
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CV = CTo-CF=20000-4000=16000,00 u.m.
Dessa forma, quando produzirmos 1000 unidades:
CTo=20000,00u.m.

CV0=16000,00 u.m.

CF=4000,00 u.m.

Na Figura 3.2, substituimos esses valores para os pontos do grafico:
A(1000;20000) e B(0;4000) na equacao [l]:

y-20000=4000-20000/0-1000(x-1000)
y=-16000/0-1000(x-1000)+20000

y=16x-16000+20000

CT=16q+4000

Sabendo que o CV ¢ a parte da funcéo que varia em relacdo ao nivel de producdo:

CV=16q, suficiente para estimar o incremento em CG necessario para aumentar a
producao.

8) Taxa ideal de producdo (TIP) ou nivel 6timo de producéo

Quando o CT é uma func¢do de segundo grau, se tomarmos uma reta que passe pela origem
e que seja uma tangente ao CT e, a partir desse ponto, tracarmos uma perpendicular
definindo o ponto em que poderemos determinar a quantidade go, ao prolongarmos esta
linha para os graficos dos custos unitarios iremos dividir o CMe em duas partes. Nesse
ponto, de nivel de produgdo qo, estar4 ocorrendo o menor valor de CMé da unidade
produzida para esse tamanho de custo de producdo. E também nesse ponto de minimo custo
médio que o0 CMg intercepta 0 CMé. Isso acontece porque o0 CMé é a funcdo média do CT,
e 0 CMg é sua derivada, e a derivada intercepta a média da fungdo em seu ponto de
minimo:

CMé min. = CMg

ou seja:

CT/g=d(CT)/d(q)

Em microeconomia, esse ponto € denominado:
Taxa ideal de producéao

Conceito: Taxa ideal de producéo, ou nivel 6timo de producéo, ocorre quando o produto se
encontra exatamente onde o custo de obtengdo da unidade produzida é o menor possivel.
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Se o custo total for uma funcdo de segundo grau, o custo marginal, que é a sua derivada,
serd uma funcéo de primeiro grau. Se o CT for uma funcdo de grau superior, 0 CMg sera

uma funcdo néo linear.

$/(q
CMg=CMé min.
cMé
CMé min
@) qo gx/u.t.
TP
A funcéo custo marginal linear
$/(q) CMé
CVMé
CMg=CMémin.
CMg=CVMémin.
Cmgmin.
0] q2 qi go gx/u.t.

TIP

A funcéo custo marginal néo linear

Da origem até o nivel de producéo qo, o CMeé ¢ decrescente, e nesse ponto atinge seu valor
minimo. E nesse ponto também que o CMg é igual ao CMé minimo. Apds o ponto em que
ocorre essa igualdade o CMé passa a aumentar e 0 CMg torna-se maior que o CMeé.
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Mesmo as funcdes sendo lineares, a distancia entre o CT e o CV continua representando o
CF, da mesma forma que a distancia entre 0 CMé e 0 CVMEé representa 0 CFME.
9) As curvas de custos econdmicos a longo prazo

Quando o sistema de producdo ndo apresenta restricdo de nenhum fator a ser empregado, o
CT torna-se continuo. Na Figura 3.3 ha trés tamanhos de custos em trés periodos de
crescimento da empresa. Uma linha tangente aos pontos A, B e C representa o CTp, cOMO
exemplo de emprego de recursos que tém um comportamento de varia¢do continua.

CT2
4—TCT3

@) gx/u.t.

Figura 3.3 O custo total a longo prazo

Uma analise sobre as funcdes de custos médios fornece maiores detalhes sobre o longo
prazo (Figura 3). Vamos supor, para este exemplo, que a empresa proceda a trés
modificagdes em seu tamanho instalado de capacidade de producdo. Num primeiro
momento t1, com o custo CMé1, a empresa inicia seu sistema de producdo e obtém a
guantidade g1 no momento em que estard ocorrendo sua taxa ideal de producdo a curto
prazo para esse instante de tempo, com o menor CMé desse curto prazo. Supondo que 0 seu
produto tem um aumento de vendas, e ela necessita produzir mais do que essa quantidade,
seu custo meédio de obtencdo da unidade sera cada vez maior com a utilizacdo desse
tamanho instalado de escala de producéo.

O tamanho ideal de producdo foi ultrapassado, e é necessario que se variem os fatores que
estavam sendo mantidos constantes, responsaveis pelo CF1. Quando a empresa varia sua
capacidade instalada de producdo, imediatamente passa a operar com um novo CMé2 a
curto prazo, que agora permite uma producdo maior, onde em g2 vamos encontrar o nivel
de producdo com o menor custo de obtencdo da unidade produzida nesse novo tamanho
instalado, bem como uma nova taxa ideal de producdo. Supondo que esse nivel de producao
seja também ultrapassado, novamente os custos de obtencdo da producdo tornam-se
crescentes, e sera necessario um novo aumento da capacidade instalada da empresa. Ao
adquirir fatores que permitam ampliar sua capacidade maxima desse nivel de producdo, a
firma atinge um novo CMé3 a curto prazo, que lhe permite agora produzir um nivel g3 em
um novo ponto, em que teremos uma taxa ideal de produgdo a curto prazo para esse
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tamanho de escala de produgdo. E assim sucessivamente, a empresa ira ampliando seu
tamanho instalado de producdo, buscando sempre um nivel mais elevado.

No ponto A do grafico da Figura 3.4 o CMé1 é crescente e cruza com o CMé2 que é
decrescente, sendo, portanto, um tamanho de escala de produgdo mais vantajoso que o
primeiro. Em B o CMé2 € crescente, enquanto o CMé3 é decrescente.

Se passarmos uma tangente a todos os pontos resultantes das taxas ideais de producéo
determinadas pelos sucessivos tamanhos de curto prazo — pontos esses determinados pelas
igualdades entre CMg e CMé a curto prazo -, o resultado sera uma funcéo que se denomina
CMé,p (custo médio a long

CMé2co CMé3cp

$/(a)
B
CMé3min.
CMé1min.
CMé2min.
CMép
CMglcp CMg2cp CMg3cp
@) ql g2 g3 gx/u.t.
N G
Regido de Economiade  Regido de Deseconomia
Escala de Producéo de Escala de Producgdo

Figura 3.4 As curvas unitarias a longo prazo

A empresa esta constantemente alterando seu tamanho maximo de capacidade instalada de
producdo durante sua existéncia econdmica, atingindo sempre um nivel superior de
producdo. Esse crescimento permite tracarmos uma funcdo de custo médio a longo prazo
(CMé.p) na Figura 3. Existira um ponto em que se pode observar o menor custo de
obtencdo de uma unidade produzida a um certo nivel o, ponto esse que se denomina TIPp
(taxa ideal de producéo ou nivel 6timo de producéo a longo prazo). O ponto em que ocorre
TIP p divide o grafico da Figura 3 em duas partes: da origem até o ponto de TIP p em que 0
CMé_p é decrescente, é denominado como regido de economia de escala de producdo; e
apos esse ponto, em que 0 CMé p é crescente, como a regido de deseconomia de escala de
producao.
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10) Relacdes entre 0s custos e as funcdes de producdo

Seja, por exemplo, uma determinada produgdo estimada por meio da PT em fungédo de
quantidades aplicadas de trabalho L, empregadas na producdo de um bem econémico X.
Quando a PMg atinge seu valor maximo — e nesse ponto 0 CMg é minimo - , temos o ponto
A e a quantidade go, no grafico da Figura 3.5. No instante em que a PMé é maxima estara
ocorrendo o0 CMé minimo, e esse ponto € interceptado pelo CMg, mostrado no ponto B da
figura e a quantidade q1.

(+)

P71 max

PT

PMé

PMgmax|....... 4=
PMémax \(

qt/u.t.

$/(a)

CMémin

CMgmin

A

0 go gl gx/u.t.

Fiaura 3.5 Relacdo entre as funcdes de custos e as de producdo
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CAPITULO 4 - ESTRUTURA DE MERCADO DE
CONCORRENCIA PERFEITA

4.1) A idéia de eficiéncia econdmica

Conforme visto anteriormente, o consumidor individual escolhe a melhor quantidade para
comprar e o produtor escolhe a melhor quantidade para vender.

Em ambos os casos, a atividade expande-se até que seu custo marginal iguale o seu
beneficio marginal. Este principio é tdo fundamental em economia que ndo representa
apenas uma prova real de que os individuos (como consumidores e produtores) estdo
operando a seus melhores niveis. E também um teste de se a economia como um todo esta
ou ndo operando eficientemente. De fato, a idéia de eficiéncia em economia estd baseada
precisamente neste conceito:

A eficiéncia requer que uma atividade seja conduzida a um nivel em que
seu custo marginal iguale seu beneficio marginal.

Se esta condicdo ndo se realiza, uma solucdo melhor pode ser encontrada, ou por meio da
expansao, ou por meio da contracdo desta atividade, até que seu custo marginal iguale
efetivamente seu beneficio social. Em outras palavras, se esta condi¢do nao se realiza, ha
uma perda de eficiéncia. Por exemplo, se estivermos produzindo no ponto em que 0 custo
marginal supera o beneficio marginal, ha uma perda alocativa. Devemos produzir menos
deste item e transferir recursos para a producao de algum bem ou servico alternativo.

4.2) Por gue 0 mercado perfeitamente competitivo é eficiente

O grafico a seguir ilustra como as decisdes de muitos consumidores e muitos produtores
num mercado perfeitamente competitivo levam a um resultado eficiente. Observe que
oferta e demanda sé&o iguais a uma producdo de equilibrio de 100 unidades e um preco de
R$ 10,00. Neste equilibrio, a quantidade que cada consumidor compra esta indicada nas
partes a esquerda, enquanto a quantidade que cada produtor vende esté indicada nas partes
a direita.

3 3 S 3 53 3 3
@ Individuo | ©| Individuo Il @| Individuo Ill @[ Mercado o Empresal @[ Empresa2 ©| Empresa3
o o o [a o o [a
\ S Ss1 S2 33
R$10,00 di d2 ds <
D
65 15 20 Q 100 Q 30 40 30 Q
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Considere a situacdo de um consumidor individual que estende o seu consumo até que a
ultima unidade forneca um beneficio pessoal (utilidade marginal) de R$ 10,00, indicado
pela barra vertical. Para este consumidor, o custo marginal € o montante pago por uma
unidade adicional, ou seja, seu pre¢o. Consumindo até o ponto em que a utilidade marginal
iguale o preco, o consumidor igualara seu custo marginal ao seu beneficio marginal.

Para uma empresa individual em concorréncia perfeita, o preco representa o beneficio
marginal. Desde que a empresa continue a produzir até o ponto em que o custo marginal
iguale o preco, estard também igualando seu custo marginal e seu beneficio marginal.

Assim, num mercado competitivo:

1. Consumidores compram até que: UMg=P
2. Empresas produzem até que: P =CMg
3. Consequentemente, UMg = CMg

Mercado de concorréncia perfeita é aquele em que existem homogeneidade do produto,
muitos compradores e muitos vendedores. Essa caracteristica de grande numero de
participantes no mercado de um determinado produto torna-se necessaria para que ndo haja
interferéncia unilateral sobre as decisGes de mercado.

O mercado de concorréncia pura pode ser classificado por meio das seguintes
caracteristicas principais:

Produto homogéneo — Isso significa que os produtos ndo sofrem diferenciagdes pelas quais
0 consumidor possa extrair possiveis conclusbes do fabricante, que de certa forma
interferiria em sua decisdo. Os produtos, independentemente de que tipo de fabricante
procedem, possuem as caracteristicas basicas idénticas.

Grande numero de compradores e vendedores — A quantidade de produtores e de
consumidores € grande o suficiente para que as ac¢fes individuais ndo tenham forgas para
provocar alteragdes sobre o preco do produto no mercado.

Inexisténcia de conluio ou de restrigdes artificiais — N&o existe formagdo de acdes
individuais, nem de grupos, nem de governo, que interfiram na formacdo do preco deste
tipo de mercado. Todos os atos dos agentes econémicos sao livres de qualquer forma de
restricdo que possua capacidade de interferéncia em seu funcionamento.

Plena mobilidade dos recursos — A perfeita mobilidade dos recursos necessarios a producao
econdmica ndo permite monopolizagdo e restricdes sobre os fatores necessarios.
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Pleno conhecimento entre compradores e vendedores — O consumidor e o produtor
possuem um conhecimento perfeito do preco do produto no mercado.

4.3) Formacao de preco da firma no mercado de concorréncia perfeita

Primeiramente, devemos entender que para a firma produzir em concorréncia perfeita, tera
sempre de decidir entre dois objetivos principais:

e minimizar prejuizos de producéo, se prejuizos forem inevitaveis, ou
e maximizar lucros de producao, se for possivel auferir lucros.

4.4) Comportamento da firma e da inddstria no mercado de concorréncia perfeita

Na Figura 4, os graficos referem-se a firma, do lado esquerdo e a a industria, do lado
direito. Para facilitar mais ainda o entendimento, vamos efetuar uma analise por meio das
curvas unitarias da firma.

Para a empresa temos:

e preco, a receita média e receita marginal:
RMéo = RMgo =p =0Opo

e nivel de producdo que maximiza lucros se encontra em:
0Oqo, onde RMgo = CMgo

e custo da unidade para o nivel de producao:
CMéo = OCMéo

e lucro ou prejuizo médio avaliado pela diferenga entre o preco e o custo médio:
[IMé = po — CMéo = poCMEéo (a diferenca entre os pontos A e B)

$/(q) CMéo CMgo = Ofo $/(q) DMo OMo

/ PEo
A RM(

0
po A r\\y‘é RM: p
CMéo ¥

O go gx/u.t. o) Qo Qx/u.t.
(Firma) (Inddstria)
Figura 4 Os gréaficos da firma e da industria em concorréncia perfeita
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No exemplo da figura, o segmento é positivo e refere-se, portanto, a um lucro
extraordinario.

No grafico da direita, que representa a inddstria, temos:

A funcdo que define a demanda global desse produto é a funcdo DMo. A oferta global
esta representada pela fungdo Omo. A quantidade global de produtos Qo, é a soma de
todas as quantidades que sdo produzidas por todas as firmas do setor e levadas a
mercado. Assim, temos as fungdes:

n
OMo= X (CMgoi)
i=1

onde n é o numero de firmas que compdem o setor; e i variando de uma em uma firma;

Qo =_§l (qoi)

i=1

onde n é quantidade global dessa mercadoria produzida no setor, variando i de uma em
uma unidade.

No ponto em que aa fun¢des demanda e oferta de mercado se interceptam estd o ponto de
equilibrio PEo. Este € realmente o ponto de equilibrio entre todos os consumidores dessa
mercadoria e os produtores no mercado, levando-se em contas as premissas basicas de que
tudo que for produzido sera consumido e vice-versa.

Vamos analisar uma empresa que possui uma observacdo simples de producdo, em que a
funcéo de custo total a curto prazo seja uma equacao do primeiro grau, do tipo:

CT=CF+CV

onde:

CF é a despesa constante, que ndo varia a curto prazo;

CV=aq;

a € a constante de despesas variaveis por unidade produzida;

q refere-se ao nivel de producéo por uma unidade de tempo qualquer.

4.5) Teoria da receita

Quando a firma vende as mercadorias que foram produzidas, as moedas resultantes dessa
operacgdo no mercado séo denominadas receita.

4.5.1) Receita total

E, portanto, o produto entre o preco de mercado pelo volume produzido de mercadorias.
Como em concorréncia perfeita a firma nao tem autonomia para alterar o preco de mercado,
0 preco é considerado constante, e podemos dizer que:
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RT=p.q
onde:

P =preco
g=nivel ou volume de producdo num certo instante de tempo qualquer.

4.5.2) Receita média

RMeé, ¢é a quantidade de moedas que a firma obtém em média por uma unidade produzida,
de um certo nivel de producdo qualquer, quando vendida no mercado.

RMé = RT/g=p.q/q =p

4.4.3) Receita marginal

RMg, mede o quanto a RT varia quando se provoca uma variagdo de uma unica unidade no
volume de producdo que estd sendo executado. E, portanto, a proporcionalidade do
incremento da receita total em relacdo ao incremento provocado no nivel de producao.

RMg = ART)/A(q) =p

Exemplo: Seja um CT linear para a producdo da mercadoria X com um prego po, Cujos
dados conhecidos estdo, por exemplo, assim definidos:

e O custo fixo para a empresa é de 12,00 u.m. para produzir até um nivel de producéo
de 100 unidades de X, que é a sua capacidade maxima instalada.

e As despesas varidveis sdo de 5,76 u.m. por unidade produzida.

e O preco do produto no mercado é de 6,00 u.m.

Com o emprego das férmulas, determinaremos o CT e a RT:

CT=CF+CV
CF=12
CV=5,76q
CT=12+5,76q
RT=p.q
RT=6q

Se igualarmos as funcdes de custo e de receita teremos um equilibrio, e 0 ponto em que isso
ocorre chama-se Ponto de Equilibrio:

PE-> CT=RT

O ponto de equilibrio é determinado igualando-se as func¢Ges de custo total e receita total.
Para 0 exemplo proposto, teremos o ponto de equilibrio determinado como:
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CT=RT
12+5,7609=6q
12=6q-5,76q
g=50 unidades

Portanto, quando o nivel de producdo se encontrar em 50 unidades, a empresa estard
operando no ponto de equilibrio (Ver Figura 4.1). Nesse ponto todos o0s custos de producéo
estdo sendo cobertos pela receita obtida com a venda da producéo.

$
Regido de lucros
extraordindrios
300 | Ponto de equilibrio (PE) \
RT=CT
CT
Regido de
prejuizos :
RT CF
0 :
50 ax/u.t.

Figura 4.1 O ponto de equilibrio

Com uma producdo de 50 unidades, o custo total é de 300,00 u.m. e a receita total €
idéntica a esse valor. Se a firma produzir mais que 50 unidades, a RT torna-se maior que o
CT, e aparecera uma diferenca entre as funcdes que é denominada lucro extraordinario, que
sera um excedente de moedas em relagdo ao custo projetado para cada posicao de nivel de
producdo superior a esse nivel. Se, ao contrario, a producdo estiver abaixo desse nivel,
ocorrera um prejuizo que sera a diferenca entre a RT e o CT calculado para cada nivel
operacional de producao.

4.5) A funcdo lucro de producdo

A funcdo lucro que uma firma obtém é a diferenca existente entre a receita total e o custo
total:

Lucro=RT-CT
Essa subtracdo pode nos levar a trés resultados distintos, que nem sempre serdo de lucro.
Para melhor definir, portanto, essa operagdo, vamos representar a funcéo de lucro pela letra
grega pi maiuscula: [].

Substituindo na funcgéo lucro:
[1 T=RT-CT

Surgem dessa forma as seguintes possibilidades:
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1. Se a RT for maior que o CT, o resultado serd um numero positivo, representando
uma posicao em que estd ocorrendo lucro extraordinario:
[1 T=RT>CT=(+)

2. Se aRT forigual ao CT, o resultado obtido sera nulo, evidenciando que a produgéo
se encontra no PE e os custos séo iguais a RT:
[T T=RT-CT=(0)

3. Se a RT for menor que o CT, o resultado obtido sera negativo e a producao
encontra-se num ponto em que 0s custos s&o0 maiores que a receita, provocando um
prejuizo:

[1 T=RT<CT=(-)

5) As funcdes custos ndo lineares

5.1) Maximizacdo por meio das curvas totais

Quando a funcdo de CT é uma curva, determinaremos 0s pontos de maximo prejuizo,
bem como de maximo lucro, pelas derivadas das fun¢des. Na Figura 4.2 observaremos
uma funcdo de CT de ordem superior e uma RT.

$
Lucro Extraordinério maximo ~ CT<RT
CT=RT
PE
CT=RT CT>RT
: f(CT)
U Prefizo | f(RT) |
: maximo A
0] gl go g2 gx/u.t.

(+)
[[Tmax

O

[[Tmin
Q)

Figura 4.2 As curvas totais e a formacao de preco em concorréncia perfeita
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Podemos visualizar também nesta figura, a funcdo de [[T que ¢ determinada pela
diferenca entre a RT ¢ o CT. Em qo temos o PE, onde a RT ¢ igual ao CT ¢ []T ¢é nulo.
Em gl temos a maxima distancia entre a RT e o CT. Da origem do gréfico até qo o CT
¢ maior que a RT gerando prejuizo e o [T assume valores negativos. A partir de qo o
CT torna-se menor que a RT e o resultado serd um segmento da fungdo []T, que ¢
positivo, e no ponto de nivel de producdo g2 encontra-se a maxima distancia entre as
duas funcgdes, onde o lucro extraordinério € méaximo.

Agora podemos definir mais duas funges a partir de []T.

1. A funcdo [] M¢:
[IMé =[]T/q=(RT-CT)/qg=RMé-CMé
O [IM¢é representa o valor, em média, medido entre a RMé e o CMé. Como em
concorréncia perfeita a RMé é igual ao preco, entdo podemos dizer que é a diferenca entre
0 preco e o custo de obtencdo de uma unidade de produto, num nivel de producdo qualquer,
num instante de tempo.
[IMé=p-CMé

2. A fungao [[Mg:
[IMg d(TTT)/d(q)=d(RT)/d(q)-d(CT)/d(q)=RMg-CMg

Essa funcdo mede a diferenca entre o incremento da receita e o custo total. Como nesse
tipo de mercado a receita marginal € exatamente igual ao preco, entdo a diferenca entre
o preco e o CMg ¢ igual a [ [Mg:

[IMg=p-CMg

A maximizacdo

A determinagdo dos pontos de maximo da funcao de [|T € feita por meio da derivada da
funcdo igualando-se a zero:

d([IT)/d(q)=0
que pode ser simplificada como:

[IMg=0
Substituindo, teremos:
[IMg=d(]]T)/d(q)=d(RT)/d(q)-d(CT)/d(q)=RMg-CMg=0
p-CMg=0
dessa forma, concluimos que:
p=CMg
que e também:
RMg=CMg

e, assim:

P=RMg=RMé=CMg
Quando estamos determinando a maximizacdo da produgdo com essa igualdade, temos
de pesquisar se esta ocorrendo uma das seguintes hipdteses:
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e Seaigualdade estiver antes do ponto de equilibrio, trata-se de prejuizo maximo.
e Se estiver apds o ponto de equilibrio, refere-se a lucro maximo extraordinario.

5.2) Maximizacdo por meio das curvas unitérias

Podemos também analisar a situacdo de [] (lucros) pelas curvas unitarias. Na Figura 7
observarmos as funcdes de custo por unidade de producéo e do preco. Sabemos que quando
0 prego intercepta 0 CMé estamos no PE:

RMé=CMé
No gréafico da Figura 7 temos dois pontos de equilibrio, em gl e em g2. Entre esses dois

niveis de producdo encontra-se uma regido onde o custo de obtencdo da unidade produzida
€ menor que o preco de mercado, gerando conseqlientemente um lucro extraordinario.

$/(a) CMe CMg
PE2
po
CMél
CMémin
@] ql qo g2 g3 gx/u.t.
TIP

Figura 7 As curvas unitarias e o lucro de produgdo

Em qo encontra-se 0 menor custo de obtencdo da unidade produzida, e é nesse ponto que
estara ocorrendo também a taxa ideal de producdo (TIP). O nivel de producdo g2 é
determinado pela igualdade entre 0 CMg e o prego, e é onde se encontra 0 ponto de
méaximo em relacdo ao lucro que pode ser obtido nesse tipo de produgéo:

P=CMg
e também:
RMé=CMg

5.3) Onde, quando e quanto produzir
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$/(q) CMa=0ferta CMé
RMa=CM /‘/
p4 \ RMg
4 RMé
p3 -
p2 Lucro extraordinario
pl
CVMé
(0] qic{ZdS d4 gx/u.t.

O ponto em que se encontra g1 e pl (ponto A) é o de menor preco para a firma decidir
encontrar no mercado. Para qualquer valor abaixo desse ponto, a firma ndo produz e, por
conseguinte, ndo entra no mercado. Em g2 e p2 (ponto B), parte das despesas variaveis
estdo sendo cobertas pelo preco de mercado, e a empresa participa do mercado porque, se
ela ndo produzir, seu prejuizo ser4 maior. No ponto de producdo em que se encontra p3 e
g3 (ponto C), os custos de obtencdo da producdo tém valor idéntico ao da receita obtida
pela venda dos produtos. Acima desse ponto, como por exemplo em p4 e g4, o preco torna-
se maior que o custo da unidade produzida, surgindo, dessa forma, uma diferenca entre 0s
custos de producdo e a receita total, diferenca essa denominada de lucro extraordinario
(disténcia entre os pontos D e E). Desde o ponto A no grafico até o ponto D e acima desse
ponto, a firma produz e participa do mercado, dependendo de sua flexibilidade. A fungéo
gue passa por esses pontos é 0 CMg da empresa, que demonstra a relagdo existente entre 0s
precos e as quantidades do produto que o produtor esta disposto a colocar no mercado. Essa
funcdo denomina-se funcdo oferta, porque o produtor ndo estara disposto a produzir com
um prejuizo que seja maior do que ndo produzindo. Quando queremos saber qual a fungéo
oferta de uma empresa basta entdo conhecermos sua funcdo custo variavel e derivarmos
essa funcdo para obtermos o custo marginal, que é sua funcdo oferta para um nivel qualquer
de producio a curto prazo. E por esse motivo que as funcdes de custos das empresas devem
ser mantidas em sigilo e estar disponiveis apenas para conhecimento dos altos escaldes
administrativos, porque se essas fungdes passarem para as mdos dos concorrentes suas
acOes econémicas podem ser alteradas e podem ocorrer taticas destrutivas de mercado.

5.4) Relaces entre as curvas de custos totais e as curvas unitarias

Na Figura 8, é possivel observar as relagbes que existem entre as curvas totais e as
unitdrias. Na parte superior temos o grafico das curvas totais, na parte central, a fungdo [T,
e na parte inferior as curvas unitarias.

Em A e C, os pontos de equilibrio PE1 e PE2 em que o CT é igual a RT correspondem aos
niveis de producéo gl e g2. Do ponto em que se encontra a origem do gréfico até o nivel de
producdo g1, o CT é maior que a RT, e nessa regido ocorre operacdo com prejuizo. No
instante de nivel de produgdo go encontra-se o prejuizo maximo. Para o nivel de producéo
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g3, RT é maior que CT; o lucro operacional nesse ponto é maximo, e nesse caso refere-se a
lucro extraordinario. No ponto B temos o custo CT para esse nivel de producéo, e em D
temos a receita RT para essa quantidade de mercadorias vendidas no mercado ao prego p3.
Nesse ponto temos a igualdade entre a CMg = RMg. Apos o ponto de equilibrio PE2 em C,
novamente o CT torna-se maior que a RT e inicia, dessa forma, mais uma regido de
operacgdo econémica com prejuizo.

$

RT2=CT2

RT3

CT3
RT1=CT1

RTo |... E

O go ql g3 g2 gx/u.t.

(+)
[[Tmax.

IMT=RT-CT

gx/u.t.

()

$/(q

RMg
RMé

@) go gl g3 g2
Figura 8 As relagdes entre as curvas totais e as unitarias
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CAPITULO 5 - ESTRUTURA DE MERCADO -
MONOPOLIO

Por definicdo, o mercado denominado monopdlio é considerado, em economia, como o
mercado extremo em relacdo ao de concorréncia perfeita. Como seu proprio nome
sugere, € um mercado em que existe apenas um produtor para uma certa mercadoria, e
ndo existe um substituto proximo.

Teoricamente, quando o produto é feito por um s6 produtor, sem substituto proximo, o
mercado é denominado monopodlio puro, e quando existe outro fabricante com um
substituto, é definido como monopélio diferenciado. Quando existem dois fabricantes
para 0 mesmo produto, é denominado duopdlio.

1) Fatores gue podem conduzir ao monopolio de setores econdémicos

1.1) As patentes

A maior parte dos paises, hoje em dia, protegem o0s inventos com patentes e licencas
que, de certa forma, conduzem ao monopdlio de um produto. Grande parte das
invencbes tem um custo de pesquisa muito elevado ou relevante, o que torna seus
precos acrescidos dessa varidvel e serve como um motivo a mais para aumentar 0s
precos das mercadorias, se bem que muitos produtos podem ser produzidos com baixo
custo por serem produtos descobertos casualmente.

Existe um periodo de vida Gtil de uma patente, que varie em cada pais; apos esse tempo,
ela se torna de dominio publico. As valvulas de descarga para sanitarios, no Brasil,
eram patentes de invencdo de uma s6 pessoa que as produzia com exclusividade,
durante todo o tempo de vigéncia da patente, caindo em dominio publico ap6s o periodo
de 25 anos, que é o prazo de exploracdo que esse tipo de produto tem em nosso pais.
Certos produtos sao produzidos durante mais tempo, e a monopolizagdo ndo é quebrada,
como acontece com o xarope basico da composi¢do da Coca-Cola, que, no mundo todo,
talvez duas ou trés pessoas conhecam exatamente sua formula de composi¢do e modo
de preparo.

1.2) Controle de recursos primordiais

Se alguém tiver capital suficiente para instalar em suas terras maquinas de exploragéo
de petroleo e extrai-lo, ndo podera executar esse tipo de atividade econdmica, porque
em nosso pais as concessdes de extracdo de petréleo sdo monopdlio de empresa estatal.

Existem leis especificas que regulamentam a exploragdo de jazidas minerais e as
condicdes para que o Estado desaproprie as areas onde sdo encontradas. As florestas e
0s recursos hidricos, por exemplo, sdo controlados pelo Estado e somente ele define a
exploracdo econdmica.

1.3) Economias de escala de producao
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Na economia, sempre que o custo médio € decrescente no longo prazo, sendo
constantes os custos dos fatores, podemos produzir concentrando a produgdo em uma
Unica firma, e conseguimos diminuir, dessa forma, os custos das mercadorias em
questdo. Assim, se 0 volume de producéo for dividido em dois fabricantes, o preco do
produto tende a aumentar, o que torna essa solugédo pior para o consumidor. Esse tipo de
situacdo é denominada, em economia, monopdlio natural. Sempre que o consumidor
abrir a torneira em sua residéncia, saird agua de uma sé empresa que, de certa forma,
detém o monopdlio de abastecimento em sua cidade. Esse tipo de produto é analisado
sob o aspecto de existirem duas empresas que efetuam 0 mesmo servigo e 0S custos
adicionais que provém dessa divisdo de mercado.

1.4) As licencas governamentais e as concessoes

Quando novas rodovias foram abertas no Estado de Sdo Paulo, o controle dessas
estradas passaram a ser executados por uma empresa criada exclusivamente para esse
fim. O Estado imp0s certas regras de concessdo, e entre elas encontrava-se uma que
servird como exemplo. Todos os postos de servigos instalados nessas rodovias foram
permissionados com exclusividade pela marca BR, que é a distribuidora de petrdleo da
companhia Petrobras S.A. Dessa forma, no caso da necessidade de completar o tanque
de combustivel ou de utilizar um outro servico qualquer, os usuarios desse tipo de
transporte teriam como Unico recurso, nessas rodovias, servirem-se de postos desse tipo
de monopdlio. Existem leis especificas que envolvem as concessdes. Mesmo no campo
da prospeccdo do petréleo, ja existem algumas leis de concessGes governamentais em
andamento. Quando desejamos completar uma ligacao internacional fatalmente iremos
finalizar na mesa de concessdo de alguma firma que dispde de um satélite de
comunicagdes entre paises, cuja concessdo foi primeiramente cedida por acordo
firmado entre paises.

2) Maximizacdo dos lucros a curto prazo

A diferenca na demanda entre um competidor perfeito e um monopolista

O competidor perfeito precisa considerar o preco de mercado como dado. Por exemplo,
um agricultor individual nunca pensa em pedir R$ 1,00 a mais por quilo de seu trigo
guando sabe que ndo ird consegui-lo; e nunca ofereceria o produto por R$ 1,00 a
menos, pois pode vender todo o seu trigo ao preco concorrente de mercado.

O agricultor ndo tem “poder de mercado”. Como um produtor individual dentre muitos,
ele é incapaz de, por meio da reducdo da quantidade que oferta, causar qualquer
influéncia notavel, sobre o prego.

Para confirmar essa afirmacdo, suponha que o prego de mercado seja R$ 2,00, como
determinam a oferta e a demanda, observada no gréafico abaixo:
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P (R$)

1.000.000 2.000.000 q

A resposta do agricultor a este preco € ofertar 2.000 unidades, como esta
mostrado no gréafico seguinte:

P(R$

/ s =CMg
2 _/ d

1.000 2.000 q

Suponha, agora, que ele tente ofertar apenas a metade desta quantidade, ou seja, 1.000
unidades. Esse movimento reduzira a oferta de mercado, deslocando S para a esquerda,
mas por um montante tdo pequeno (1.000 unidades) que sua acdo nao sera percebida
pelo mercado. A oferta total variara de 2.000.000 para 1.999.000 unidades e o preco de
mercado continuara 0 mesmo.

Agora, no caso do monopolio a demanda total de mercado é exatamente a mesma do
caso competitivo recém-descrito. A Unica diferenca é que esta demanda de mercado
estd sendo satisfeita por uma Unica empresa monopolista; em outras palavras, a
demanda que a empresa individual enfrenta, é exatamente a demanda total de mercado.

O monopolista, como resultado, pode afetar o preco.

Em resumo, a firma monopolista tem a demanda de mercado em suas maos. Ela é livre
para deslocar-se ao longo da curva de demanda de mercado, selecionando aquele que
achar melhor. O concorrente perfeito, por outro lado, ndo tem controle sobre o preco;
em lugar disto, a empresa enfrenta sua propria curva de demanda individual,
completamente elastica, e a Unica coisa que pode fazer é escolher a quantidade que quer
vender. O monopolista determina o preco, enquanto o competidor perfeito aceita o
prego.

A primeira diferenca entre monopolio e concorréncia perfeita é o que o pre¢o no
monopolio ndo é constante e, portanto, a receita marginal é diferente do preco. Ao
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contrério do produtor em concorréncia perfeita, que pode aumentar a sua produgédo
quando o preco de mercado varia, 0 monopolista promove a reducdo do preco se
aumentar a quantidade produzida. N&o existe uma curva de oferta do monopdlio
porque, sendo o Unico produtor, a curva de demanda de mercado coincide com sua
curva de oferta, e é também a mesma funcéo da industria. A receita total é idéntica ao
dispéndio total dos consumidores, o que significa que todas as quantidades produzidas
pelo monopolista serdo as mesmas vendidas aos consumidores.

3) As funcdes do monopdlio

Com o auxilio da Figura 5.1 analisaremos as fun¢des de monopolio.

RTméax

po
pl

p2

“ go ql E q'2 gx/u.t.
(Firma=Industria)

RMa
Figura 5.1 As fungdes totais tipicas do monopélio
Como receita total:
RT=p.q
O preco ¢ dado por:
p="f(a)

A curva de demanda é a mesma curva das quantidades produzidas pelo monopolista.

Na Figura 9 podemos visualizar trés posi¢Oes diferentes de pregos, respectivamente nos
pontos A, B e C, associados as quantidades sobre a fun¢cdo DMo.

Substituindo na fungéo receita total o conceito de preco:
RT =q.f(q)

A receita média € dada por:
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RMé = RT/q=q.(f(q))/a=f(a)=p

A quantidade de moedas que o monopolista consegue quando vende uma unidade

produzida é exatamente igual ao seu preco, € nesse caso € uma valor que varia e

depende do nivel de producéo. Ela é também igual a curva de demanda de mercado:
DM = f(q)

A receita marginal é definida por:
RMg = d(RT)/d(q) = d(q.(f(q))/d(q) = f(a) + q d(f(a))/d(a)

Corresponde a derivada primeira da receita total.

A RMg é uma fungdo que possui caracteristicas muito interessantes no mercado de
monopolio. Ela tem o valor maximo quando o nivel de producédo é nulo no ponto D do
grafico da Figura 9, que é o ponto maximo da funcdo demanda, quando nenhuma
quantidade é consumida. Depois decresce até atingir o valor nulo, no ponto E,
exatamente quando a receita total atinge seu valor méximo. Apos esse ponto a RMg
assume valores negativos, porque do ponto E em diante a RT é decrescente, ou seja, 0S
incrementos da RT sdo negativos. Em relacdo a elasticidade da demanda, é interessante
analisar que em todo o segmento elastico, a RMg é positiva; no ponto em que a
elasticidade é igual a unidade, é nula; e no segmento inelastico, é negativa.

Um exemplo numérico ilustrard muito bem as relagdes entre as fun¢es do monopdlio,
e a partir da construcdo de uma simples tabela veremos como isso ocorre.

Supondo que o preco de mercado para um certo produto x seja conhecido por meio da
equacéo:
p=f(a)

Tal como:
p=8-q

Construiremos uma tabela contendo o preco e a quantidade relacionada, a receita total e
a receita marginal para cada ponto.

Determinaremos as fungdes necessarias para construirmos a tabela. A receita total para
esse preco sera:
RT =p.q

Substituindo o valor de preco pela fungédo dada:
RT=(8-0).9
RT =8g-9°

Para a receita marginal:
RMg = d(RT)/d(q)=d(8¢-q°)/d(q)=8-2q
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Preenchendo a tabela com essas fungdes:

p q RT RMg
8 0 0 8
7 1 / 6
6 2 12 4
5 3 15 2
4 4 16 0
3 5 15 -2
2 6 12 -4
1 7 7 -6
0 8 0 -8

Quando a guantidade demandada é igual a zero, a RMg é maxima; quando a RT atinge
o valor méximo, a RMg é nula, e no instante em que a demanda € maxima, a RMg
atinge seu valor negativo maximo. Quando a RT é maxima e a RMg é nula, a
elasticidade da demanda ¢ igual a unidade. Em todo o segmento de elasticidade elastica,
a RMg € positiva, e, no segmento inelastico, a RMg apresenta valores negativos.

4) Maximizacdo do lucro por meio das curvas totais

A maximizacao de lucros, utilizando-se as curvas totais, pode ser definida, da mesma
forma que no mercado em concorréncia perfeita, pela diferenca entre a receita e o custo:
[[To=RTo-CTo

Na Figura 5.2 observamos as curvas totais de custos e as fungbes caracteristicas do
mercado de concorréncia em monopélio.

$
RTmax.
RTo

CTo

¢

Figura 5.2 As curvas totais no moropélio
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O custo total intercepta a funcdo receita total nos pontos A e B, que sdo o0s pontos de
equilibrio em que se encontra a igualdade:

RT=CT

Podemos estudar essas regides do grafico em relacdo a fun¢ao de []T:

[IT =RT-CT

De O até q1 a RT<CT e € uma regido em que ocorre prejuizo.

No ponto A ndo ocorre nem lucro nem prejuizo; é o ponto de equilibrio RT=CT.
No ponto B esta o outro ponto de equilibrio.

De g2 em diante, novamente temos prejuizos.

No ponto de nivel de producdo qo encontra-se a maior distancia entre o CT e a RT.
Nesse ponto, o lucro é maximo, e é indicado pela diferenca entre as duas funcées, do
ponto D até o ponto E.

Para o nivel de produgdo g3 a RT é maxima em C. Uma perpendicular a esse nivel de
producdo intercepta a curva de demanda em G, em que a elasticidade € unitaria, e em F,
em que a RMg é igual a zero.

5) A maximizacdo por meio das curvas unitarias

A seguir efetuaremos uma analise por meio das curvas unitarias com o auxilio do
gréfico da Figura 5.3.

$/q

po
CMo E

CVMéo F
CMg

qo gx/ut

RMg

Figura 5.3 As curvas unitarias no monopolio
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S&o conhecidas as fungdes de custos, a demanda DMo e 0 preco po para um certo
produto produzido no mercado monopolista.

Para determinarmos o nivel de producdo em que ocorre o lucro maximo, igualamos as
funcoes:
RMg = CMg

que é a mesma igualdade com a qual examinamos a situacdo de lucro maximo em
concorréncia perfeita.

Essa igualdade encontra-se no ponto A do grafico, e por esse ponto passaremos uma
perpendicular que definird todos o0s pontos necessarios. A interseccdo dessa
perpendicular determina as quantidades relativas ao nivel de producdo indicado em qo.
Ela define também em B um ponto na funcdo DMo, e por esse ponto, com uma paralela
ao eixo das quantidades, determinamos o preco po. Quando essa perpendicular
intercepta 0 CMé em C teremos nesse ponto o custo de cada unidade produzida nesse
nivel, e em D, 0o CVMé.

Pelas areas formadas por todos 0s pontos teremos 0s valores referentes as curvas totais.
Assim, a receita total sera definida pela area do retangulo:
OpoBqo

O custo total é representado pela area:
OECQqo

O custo variavel é determinado por:
OFDqo

O custo fixo sera:
FECD

Neste exemplo, a situacdo é de lucro, que pode ser visualizado pela area:
EpoBC

Existem algumas condi¢bes necessarias e suficientes para que o monopolio decida
produzir. Neste tipo de mercado, a receita média também € exatamente igual ao preco
de mercado, ou seja, representa a quantidade de moedas que o produtor consegue
qguando vende uma mercadoria produzida, e entdo teremos as seguintes definicoes:

e Se 0 preco for menor que o0 CVMe para todos os niveis de producdo, o0 monopolista
ndo produzira.

e Se 0 preco for igual ou maior que o0 CVMé em um intervalo de producéo, ele devera
produzir onde acontece RMg igual ao CMg.

6) Requlamentacdo do monopdlio
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Existe um certo interesse social em controle e regulamentacdo do monopolio, tendo
como principio a neutralizacdo de um poder excessivo da empresa nesse tipo de
mercado. Uma das maneiras que a sociedade dispde para esse controle é o preco de
mercado, que é utilizado como ferramenta.

Na Figura 5.4, a quantidade qo representa o nivel de producdo que maximiza os lucros,
determinado pela igualdade entre as fungdes RMg e o0 CMg, conduzindo a determinacéo
do preco no ponto A como po. O Estado empregard uma técnica de regulamentagdo
utilizando a igualdade:

CMg = RMé

Ou seja, 0 ponto resultante sobre a curva de receita média que é interceptado pelo CMg
no grafico em D, resultando no preco pc. Dessa forma, o lucro extraordinario ficara
reduzido, embora ainda exista uma determinada parcela que é a diferenca entre o preco
e 0 CMé em B, e um nivel de produgdo maior até q1.

Com esse nivel de producgdo, o monopolista se aproxima das condi¢des de producédo do
mercado em concorréncia perfeita. Qualquer preco abaixo de pc resultara, porém, numa
reducdo do nivel de producdo, que serd determinado pela interseccdo do preco com a
funcdo do CMg.

$/q CMg CMe
RMé = CMg
CVMe
p0
pc
CMég
CMél
RMg = CMg
AN DM = RMe
g0 dl gx/ut
RMg

Figura 5.4 Uma regulamentacédo de preco no monopoélio
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Nos casos em que 0 monopdlio é do tipo natural, ou seja, quando o CMé decresce, pode-se
empregar o controle de precos, porque na maior parte das vezes se trata de produtos
controlados pelo Estado, que sdo entregues a terceiros com precos regulamentados, tais
como fornecimento de agua, energia elétrica, gas encanado, coleta de lixo, esgotos,
sistemas de comunicacao etc. Para esse tipo de caso a igualdade sera entre 0 CMé e a RMé
para determinacdo do nivel de producédo, porque o CMg estara abaixo do CMé e o preco
nesse ponto implicaria prejuizo e, conseqiientemente, a saida do monopolista do mercado.

Veja no gréafico da Figura 5.5, em que qo encontra o nivel de producéo e o pre¢o po no
ponto A, sem regulamentacdo. Por meio da interseccdo do CMé com a RMé em B, o Estado
elimina o lucro extraordinario do monopolista e estabelece um nivel de producédo elevado
até g1 com um preco pl.

$/(a)

po CMé
pl
CMa
p2
O go ql g2 gx/u.t.
Q)

Fiaura 5.5 Uma situacédo de reaulamentacio de mononélio natural

Provavelmente a maior dificuldade que existe nesse tipo de controle ¢é estabelecer o CMé
do monopolio, bem como encontrar um pardmetro entre a evolucdo da demanda de
mercado e 0s aumentos necessarios nos niveis de producdo. Para um preco p2, em que se
encontra a igualdade entre 0 CMg e a RMé, o monopolista em C estard operando com
prejuizo, e com certeza ndo participara do mercado. Na préatica, a regulamentacdo do
monopodlio tem os parametros necessarios, bem como todos os conhecimentos exigidos
para cada caso. Quanto mais tempo € gasto para que os Estados regulamentem as condic¢des
minimas necessarias para o controle de preco de um monopolio, maior € o tempo que a
firma possui para operar sem ser controlada. E muitas vezes surgem discussdes que S&o
alimentadas tendo como Unico objetivo a continuidade dessa discussdo sobre
regulamentacdo do mercado monopolista, suficientes para preencher grandes espacos das
bibliotecas do mundo inteiro com enormes compéndios.
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Pode-se estabelecer uma formula de aproximacdo razodvel para determinar o preco de
mercado regulamentado, considerando-se a taxa de retorno esperada que a empresa podera
obter no mercado. Esse critério é denominado, entéo, de regulamentac&o da taxa de retorno,
e o preco sera definido pela formula:

p= CVMé + (De+ t +sKe)/q
onde:

De = Depreciacéo

s = taxa de retorno permitida

Ke = estoque de capital da firma
t= imposto

Por mais simples que pareca uma formula como essa, devemos imaginar a complexidade de
serem estabelecidos todos esses indices com uma relativa seguranca, bem como os acordos
politicos para regulamentacdo do monopolio, tentando a manipulacdo de dados que se
delongam por um prazo muito extenso, favorecendo setores importantes da economia.
Estardo também em jogo interesses particulares que podem influenciar as regulamentacdes,
0 que de certa forma estara beneficiando projetos, estudos, planejamentos interminaveis, até
a efetiva regulamentacdo dos pregos.
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CAPITULO 6 - MERCADOS ENTRE MONOPOLIO E
CONCORRENCIA PERFEITA

O monopdlio representa a forma mais clara de poder de mercado; o monopolista esta
sozinho no mercado e tem poder para escolher o preco pelo qual realiza as vendas. Ao
observarmos gigantes como a Souza Cruz, Petroleo Ipiranga, Voklswagen, Nestlé, dentre
outros, percebemos que a maior parte deles ndo é monopolista. A Souza Cruz concorre
com a Philip Morris brasileira; a Volkswagen disputa 0 mercado de automdveis com a Ford
e a Fiat, entre outras; a Ipiranga divide o mercado de derivados de petroleo com a Shell, por
exemplo. O oligopo6lio - em que o mercado estd dominado por um pequeno nimero de
grandes empresas - ¢ mais significativo em nossa economia que o monopélio puro.

6.1. OLIGOPOLIO

O grau em que uma industria esta dominada por alguns poucos vendedores pode ser medido
pela razdo (ou coeficiente) de concentracdo, que é a propor¢do das vendas da industria
realizada pelas quatro maiores empresas dessa industria. Exemplos de coeficientes de
concentracdo da receita ao nivel das quatro maiores empresas, segundo setores selecionados
podem ser vistas na tabela a seguir (Brasil, 1989):

Mineragao 65,96 Automobilismo 82,94
Metalurgia 47,07 Informética 65,37
Siderurgia 54,47 Supermercados 52,98
Quimica e petroquimica 73,74 Fumo e bebidas 69,52
Comunicagdes 42,47 Téxtil 38,59

Embora haja em todos os paises ocidentais uma tendéncia de concentracdo crescente nos
ultimos anos, com as grandes empresas ganhando participacdo no mercado, ha uma
tendéncia pequena de um Unico produtor eliminar seus concorrentes e emergir como
monopolista. O oligopdlio é, assim, uma forma estavel de organizacdo do mercado. N&o é
meramente um estagio temporario a caminho do monopdlio. Quais sdo as forgas que
contribuem para esta estabilidade? Por que um pequeno nimero de empresas se tornam tao
grandes enquanto nenhuma delas percorre a estrada até tornar-se um monopdlio?

Oligopdlio é um mercado dominado por um pequeno numero de vendedores. Cada
firma tem influéncia consideravel no prego de mercado, devendo-se levar em conta a
reacdo de outras firmas do mercado.

Parte da resposta encontra-se na natureza dos custos. Em muitas industrias, ha vantagem
em produzir em larga escala; hd um declinio no custo médio a medida que a producédo
aumenta. Uma fabrica projetada para produzir 500.000 carros por ano pode operar a um
custo médio muito menor do que uma projetada para produzir 100.000. Os custos, porém,
ndo continuam a cair sempre. Uma fabrica que produz dois milhdes de unidades pode nao
operar com um custo médio menor que outra de um milhdo de unidades.
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Quando os custos caem ao longo de um intervalo consideravel, engajam o desenvolvimento
de firmas grandes. Mas, quando o0s custos eventualmente comecam a subir antes da
producdo atingir a quantidade total vendida no mercado, desencorajam qualquer grande
empresa a crescer e desenvolver um monopolio. As condi¢fes de custo podem levar, entéo,
ao oligopolio natural.

O oligopolio natural ocorre quando os custos médios de empresas individuais caem
por um intervalo grande o suficiente para que poucas firmas possam produzir a
guantidade total vendida ao menor custo médio.

o
g
S
2 D
[72] o
3| cMe o D
o
8
wn
3}
20
20 CMe
100
104
1000
10 quantlgade 10 1080
quantidade
a) Concorréncia perfeita. b) Monopdlio natural.
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A persisténcia do oligopdlio, no entanto, ndo é devida somente as condi¢des de custo. O
oligopdlio apresenta um equilibrio entre forgcas que encorajam a concentragdo e forcas que
trabalham contra essa concentracao.
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Uma das maiores forcas que trabalham a favor das empresas cada vez maiores é a
vantagem do poder de mercado. Quanto maior a firma se torna, por meio do crescimento
interno ou pela compra e absor¢do de seus concorrentes, maior seu poder de estabelecer
precos sem se preocupar muito com seus concorrentes. Em decorréncia, a firma do
oligopdlio natural - sem incentivo para expandir devido aos custos - pode buscar, mesmo
assim, expandir-se, para adquirir mais poder de mercado.

Por outro lado, o governo procura contrabalancar o poder do monopdlio. O desejo de
proteger os consumidores e 0s concorrentes leva o Congresso a aprovar leis antitruste, as
quais evitam que as empresas estabelecam uma posi¢do monopolista.

A diferenciacdo de produto que existe em muitos mercados oligopolisticos também
desencoraja a monopolizacdo. O iogurte da Danone é semelhante, mas ndo igual ao iogurte
da Chambourcy. E essa diferenciacio de produto que auxilia as empresas menores a
sobreviverem frente as gigantes. (Embora a diferenciacdo do produto seja uma
caracteristica importante em muitos mercado oligopolisticos, ndo é fundamental para todos
eles. Na industria siderdrgica bésica, por exemplo, o produto de uma empresa €
praticamente 0 mesmo das demais.)

A concentracdo estd aumentando ou diminuindo ao longo do tempo? A resposta é:
crescendo para algumas inddstrias e decrescendo para outras.

6.1. O OLIGOPOLISTA COMO UM PESQUISADOR DE PRECO

Vimos que o oligopdlio se encontra na ampla area que fica entre 0s casos extremos do
monopolio e da concorréncia perfeita. Nestes extremos, a empresa, ao variar pre¢o ou
producdo, ndo precisa preocupar-se com a reacdo de seus concorrentes: 0 monopolista (por
definicdo) ndo enfrenta concorrentes com 0s quais necessite preocupar-se; a empresa
perfeitamente competitiva ndo precisa preocupar-se porque é uma dentre varias empresas
pequenas. Num oligopdlio, em contraste, a empresa individual esta conscia de seus poucos
concorrentes grandes e precisa preocupar-se com suas reacdes. Se reduzir seu preco, seus
concorrentes irdo segui-la? Esta acdo darad inicio a uma guerra de pregos? Onde isto
levard? Num oligopolio, as empresas sdo mutuamente interdependentes; cada qual se
preocupa com as reacdes de seus concorrentes. O oligopolista é bastante conscio da
concorréncia.

O oligopolio precisa desenvolver uma estratégia de mercado, pois estd em concorréncia
com algumas poucas firmas grandes, capazes de responder vigorosamente & sua a¢do. O
mundo do oligopdlio parece-se com uma partida de xadrez, com movimentos e
contramovimentos. E, assim como numa partida de xadrez, o resultado pode ser
imprevisivel. Uma vez dentro do mundo do oligopolio, deixamos para tras as solucfes
simples, definidas, tanto do monopo6lio como da concorréncia perfeita. O oligopdlio é uma
das areas menos satisfatdrias da teoria econdmica.

Uma das possibilidades para o oligopolista prevé a situacdo na qual as empresas
reconhecem seu interesse comum em aumentar prego e entram em acordo para agir como se
fossem um monopdlio. A segunda possibilidade serd o caso em que os oligopolistas
abandonam seu interesse comum a favor da perseguicdo de seus proprios interesses
individuais, e os acordos ficam a margem.

Conluio (ou Coalizéo)
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A coaliz8o ndo é permitida por lei. A razdo da existéncia dessas leis € a prevengdo dos
efeitos econdémicos de um cartel, o tipo de coalizdo por meio do qual as firmas se unem
para obter vantagens do monopolio.

Um cartel é um acordo formal entre firmas a respeito do estabelecimento do preco
e/ou da divisdo do mercado.

Considere, como um exemplo simples de coalizdo, um mercado no qual existam apenas trés
empresas similares. Embora elas mantenham suas proprias identidades como empresas
separadas, com suas plantas proprias e suas forgas de venda proprias, suponha que elas se
unam para entrar em acordo a respeito de um preco comum. No seu interesse conjunto, que
preco escolherdo? Resposta: o pre¢co que um monopolista estabeleceria, ou seja, 0 preco
gue maximizaria seus lucros combinados. No grafico a seguir, estdo ilustradas as situagdes
para a firma, considerada individualmente, e para as trés firmas trabalhando de forma
combinada.

Preco

F CMg firma E
/

100 A\ CMg industria
\ Me firma
80

D industria
40

RMg industria

200 400 600 900 Quant
(a) Cada uma das trés firmas () Industria

A curva de CMg para a industria esta representada na parte (b), como a soma horizontal das
curvas de CMg das trés firmas individuais. A RMg para a industria é calculada a partir da
demanda da industria. A maximizacdo do lucro da industria requer que a producdo seja
fixada em 600 unidades (CMg = RMg) e o preco em $ 100,00. Em outras palavras, 0
cartel seleciona o ponto E na sua curva de demanda. Como o mercado de 600 unidades é
dividido entre as trés firmas? A solucdo mais simples é estabelecer uma quota de 200
unidades para cada, como indicado na parte (a). Cada firma produzira, entdo, no ponto F,
onde ela recebe um lucro de $ 4.000,00, resultante da venda de 200 unidades com um lucro
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de $ 20,00 em cada unidade. (Estes $ 20,00 séo a diferenca entre o preco de venda de $
100,00 e o custo médio de $ 80,00). O problema é que a firma individual que enfrenta um
preco estabelecido de $ 100,00 preferiria vender mais que sua cota de 200 unidades. Se
fizer isto, porém, mais de 600 unidades serdo produzidas e, segundo a parte (b), o preco da
indUstria caira. Se a empresa, entdo, esquece o interesse conjunto em favor do seu interesse
individual, o acordo de fixacéo de preco se desfaz.

Quando os interesses individuais dominam, as empresas produzirdo além de suas quotas, e
0 preco do cartel sucumbird numa guerra de precos que as empresas manterdo pela
participagdo no mercado. Devido a forca do interesse individual, os cartéis tendem a
dissolver-se depois de historias curtas e tumultuosas.

Ademais, quanto hd uma completa ruptura num cartel, a luta pelos mercados pode
intensificar-se. Isto € particularmente verdadeiro quando a vantagem de custo de producao
em larga escala aumentam como resultado das mudancas tecnolégicas. Neste caso, um
oligopdlio natural pode estar encaminhando-se para um monopélio natural. Na auséncia de
uma intervencdo governamental, apenas uma empresa sobrevivera. A questdo é: qual?
Cada empresa deseja ser vitoriosa; cada qual tem incentivo para tentar ganhar uma
vantagem sobre suas rivais, por meio da expansdo rapida dos ganhos resultantes dos
menores custos via producdo em larga escala. E provavel que se forme um excesso de
oferta, com as empresas estimulando freneticamente as vendas. O resultado pode ser a
concorréncia predatoria, ou seja, vender a um prego abaixo do custo médio e do custo
marginal de modo a jogar as rivais para fora do mercado. Nesta batalha, o prémio ira
provavelmente para a empresa que possuir 0s maiores recursos financeiros, 0s quais lhe
permitam sustentar-se com perdas de curto prazo, enquanto elimina seus rivais.

6.2. ELEMENTOS DE ESTABILIDADE NUM OLIGOPOLIO

Uma das maneiras utilizadas pelos oligopolistas na tentativa de evitar uma guerra de precos
é formar um cartel e entrar em acordo formal sobre o preco. Porém, os cartéis sdo ilegais.
Como, entdo, os oligopolistas reduzem a pressdo sobre a concorréncia de precos? Como
evitam as guerras de precos e chegam a um pre¢o razoavelmente estavel - e lucrativo?

A curva de demanda quebrada

A melhor maneira de entender a idéia de uma curva de demanda quebrada é colocar-se na
posicdo de um dos trés grandes oligopolistas da industria que estamos utilizando como
exemplo. Se vocé baixar seu preco, as duas outras empresas concorrentes provavelmente
agirdo como vocé, em desafio. Como nenhuma pode permitir que vocé Ihes tome uma fatia
de mercado, é provavel que, em decorréncia, elas enfrentem seu corte de preco com um
corte de preco de seus proprios produtos. Por outro lado, se vocé aumentar o preco, estara
dando uma oportunidade de ouro para seus concorrentes: mantendo Seus precos estaveis,
eles estardo aptos a roubar uma fatia de suas vendas. Vocé percebe, conseqiientemente, que
seus concorrentes agem de uma maneira assimétrica: quando vocé baixa o preco, eles o
seguem, mas quando vocé aumenta o preco, eles ndo o acompanham.

O gréfico abaixo mostra como esta forma de comportamento pode levar a estabilidade de
preco. Supbe-se que, neste mercado, as trés empresas tenham tamanhos iguais; cada uma
tem inicialmente um terco das vendas. Suponha que sua empresa seja uma das ilustradas.
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Suponha que vocé tenha dois concorrentes igualmente grandes e que seu equilibrio inicial
esteja em E1. Se seus concorrentes seguissem qualquer variacao de preco que vocé fizesse,
a curva de demanda que enfrentaria seria df, independentemente do preco que vocé
estabelecesse, sua participacdo no mercado seria de um terco. Infelizmente, vocé nédo
enfrenta df em toda sua extensdo, pois seus concorrentes ndo o0 seguirdo sempre, e sim
apenas quando vocé reduzir o preco. Assim, o Unico intervalo relevante de df é a secdo da
curva em traco mais forte, abaixo de E1. Se elevar seu prego, seus concorrentes nao o
seguirdo e, neste caso, eles roubardo uma fatia do mercado que antes era sua (indicada pela
seta tracejada). A curva de demanda que vocé enfrenta, entdo, € d. Resumindo: se seus
concorrentes seguem a variacdo de seu preco para baixo, mas ndo para cima, VOCé
enfrentara a curva de demanda quebrada, em traco mais forte.

Como vocé maximiza o lucro, enfrentando esta curva de demanda? Selecionando o ponto
E1, no qual ela se quebra. Estabelecendo o preco P1, como tem sido feito pelas trés
empresas, vocé também segura sua participacdo tradicional no mercado. Seu lucro esta
indicado pela area do retangulo assinalado. Mesmo que vocé altere a curva de CMe um
pouco para baixo, E1 permanece como seu ponto de maximizagdo de lucro. Assim, sua
tendéncia é manter o preco P1 mesmo quando seus custos mudam.

A curva de demanda quebrada, no entanto, oferece limitacbes. Por exemplo, ela ndo
explica como o primeiro preco € estabelecido. A segunda dificuldade é que os precos ndo
s&o tdo rigidos, quanto a teoria sugere. E possivel observar, na historia, incrementos nos
precos dos bens de oligopdlios, fato que a curva de demanda quebrada nao previa. Como,
entdo, explicar essas variagoes?

Lideranca no preco
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Uma explicacdo para as variagdes metddicas nos precos de oligopolio pode ser encontrada
na lideranca de preco. As empresas podem em determinadas circunstancias considerar
desejavel seguir uma empresa que da o primeiro passo e aumenta o pre¢co. Quando todas as
outras empresas o fizerem, o incremento de prego tornar-se-a rigido - para beneficio de
cada uma delas.

Para ilustrar a lideranca de preco, considere que no grafico anterior vocé seja um lider de
preco. A curva de demanda que vocé enfrenta, entdo, ndo tem mais uma quebra. Em lugar
disto, é a curva df em toda a sua extensdo, ja que seus concorrentes irdo segui-lo na
mudanca de prego tanto para cima quanto para baixo. Nestas circunstancias vocé é capaz
de liderar a industria na direcdo de um novo preco, mais elevado, contanto que esteja
confiante de que as outras empresas verdadeiramente seguirdo sua lideranca.

O resultado, quando esta assegurada sua lideranca, é semelhante ao do cartel. Como lider,
vocé selecionard o preco que maximizard seus proprios lucros, e sua escolha sera
aproximadamente o preco que maximizara os lucros da industria como um todo. N&o ha,
entretanto, um acordo formal e o problema de “defraudar” poderia ser substancial. O lider
pode encontrar parceiros concedendo descontos ou baixando precos para aumentar suas
participacBes no mercado. Na pratica, pode ser dificil identificar qualquer padrdo bem
definido de lideranca de preco. Pode ndo haver nenhum lider de preco consistente;
primeiro uma empresa toma a iniciativa de aumentar precos, depois outra. E a lideranca de
preco pode ser algo tentador. Uma empresa anuncia um incremento de preco, para ver se as
outras a seguem. Se ndo, 0 preco podera ser rebaixado novamente. (Esta forma de
estabelecimento de prego por “tentativa e erro” pode ser uma maneira de a empresa testar
se pode ou ndo exercer lideranga de prego.)

Finalmente, mesmo quando oligopolistas seguem um padrdo de lideranca de preco, ndo
podemos ter certeza de que estdo exercendo poder de monopo6lio. Se os custos estiverem
subindo, um oligopolista podera aumentar o preco na mesma propor¢do, na expectativa de
que os outros irdo segui-lo. Aparentemente, ocorre uma lideranca de precgo; na verdade, as
empresas estardo defendendo-se do aumento geral de custos e ndo explorando o poder de
monopolio as expensas do publico.

Texto elaborado para disciplinas de graduacdo da EESC-USP Séo Carlos (SP) 92



MICROECONOMIA Daisy A. N. Rebelatto e Mariana S. O. Lima

APENDICE 1
AVALIANDO O MECANISMO DE MERCADO

Aspectos positivos

1. O mercado incentiva os produtores a oferecerem 0s bens que os consumidores
desejam. Quando os consumidores quiserem mais cha, o preco subira e os produtores serdo
incentivados a produzir mais. Em contraste, quando uma burocracia governamental fixar
meta de producgdo, o lado da oferta poderad responder com extrema lentiddo as mudangas
nas preferéncias dos consumidores.

2. O mercando incentiva as pessoas a adquirirem qualificacBes Uteis. Os altos precos
cobrados por neurocirurgides incentivam estudantes a passarem pelo longo e caro processo
educativo necessario para especializar-se nesta area, por exemplo.

3. Os bens especialmente escassos sdo vendidos a precos altos. O alto preco estimula
a conservacdo e os cuidados. Quando uma geada destroi parcialmente a colheita de café,
Seu prego sobe e economiza-se mais o café. Os que sdo mais ou menos indiferentes entre o
café e o cha tomardo mais cha. Mesmo as pessoas que ndo podem prescindir da bebida séo
motivadas a reduzir seu consumo. Com o alto preco do café, tomardo duas em vez de trés
xicaras.

4. Da mesma maneira, 0 sistema de precos motiva 0s produtores a conservarem
recursos escassos. Em Goias, a terra é abundante e relativamente barata; muita terra é
destinada a pastagem para manter rebanhos bovinos. Ao contrério, no Japdo, a terra é
relativamente escassa e cara. Os japoneses utilizam a terra intensivamente na producéo de
arroz, em vez de usa-la como pastos.

5. O mercado permite um alto grau de liberdade econdmica. Ninguém obriga as
pessoas a negociarem com certas empresas ou individuos. As pessoas ndo tém de escolher
uma profissdo de acordo com diretrizes governamentais; tém a liberdade de escolher seu
ramo de atividade. Além disso, se as pessoas poupam, tém o direito de utilizar as
poupancas para estabelecer sua propria empresa independente.

6. Mercados descentralizados dao informagdo sobre as condi¢Ges locais. Se em uma
quantidade extraordinaria de terra boa para a producéo de feijdo for plantado milho, o prego
do feijdo comecara a subir neste pais. A majoracdo do feijdo indicarad aos agricultores do
pais que eles devem plantar feijdo numa area maior de suas terras, em vez de dedicarem
tantos hectares a producdo de milho. Nenhuma reparticdo governamental seria capaz de
manter um conjunto de informacdes atualizadas e detalhadas sobre os milhGes destes
mercados locais.

Para avaliar o funcionamento do mercado, ndo devemos esquecer a mais importante
de todas as perguntas: quais sdo as alternativas? Mesmo um mercado ruim poderia
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funcionar melhor que as alternativas, especialmente as alternativas criadas por tedricos sem
antes passarem por testes praticos. Assim, um dos mais fortes argumentos a favor do
mercado lembra a frase que Winston Churchill costumava empregar para defender o
sistema democratico: ‘“Pode nao funcionar a perfeicdo, mas funciona melhor que as
alternativas”.

Aspectos negativos

1. Embora o mercado dé muita liberdade de acdo aos agentes econémicos, pode dar
pouco mais do que o direito de morrer de fome aos fracos e desamparados. Em um
mercado, 0s produtores ndo respondem as necessidades e aos desejos de todos o0s
consumidores, apenas ouvem as vozes dos que tém dinheiro para comprar. Portanto, em
um sistema de laissez-faire (deixe fazer), os cachorros de estimacdo dos ricos podem
receber melhor alimentacédo e cuidados médicos do que os filhos dos pobres.

2. Um sistema completamente livre de empresas privadas pode ser muito instavel com
anos de crescimento rapido seguidos de anos de severa recessao.

3. Em um sistema de laissez-faire, os precos nem sempre resultam de acdo de forcas
impessoais do mercado. Apenas em um mercado de concorréncia perfeita € que o preco
resulta do cruzamento das curvas de oferta e de demanda. Em muitos mercados, um ou
mais participantes tém o poder de mudar o preco.

4. As acbes dos consumidores ou produtores podem criar efeitos colaterais ou
externalidades. Ninguém €é dono do ar ou dos rios, por exemplo, e as inddstrias tém
utilizado estes recursos impunemente para se desfazerem de residuos e lixo, prejudicando
outros que respiram o ar e usam a agua. O mercado privado ndo incentiva o controle destas
externalidades.

Uma externalidade é um efeito colateral adverso ou benéfico, relacionado com o
consumo ou a producéo, em troca do que néo se da ou recebe qualquer pagamento.

5. Para certas atividades, o mercado simplesmente ndo € adequado. Caso haja uma
ameaca militar, a sociedade ndo podera defender-se utilizando os mecanismos do mercado.
Um individuo n&o é incentivado a comprar um fuzil para o exército, porque a sociedade em
geral, e ndo ele especificamente, serd beneficiada pela compra. Portanto, a seguranca
nacional é um bom exemplo de um servi¢o que o governo deve prestar. Outros exemplos
sdo o policiamento e a manutencdo dos sistema judicidrio. N&o importa se 0 mercado
funciona bem ou mal, ndo se pode permitir a “compra” de juizes.

6. Em um sistema de laissez-faire, os homens de negdcios podem fazer um trabalho
admirdvel de satisfazer a demanda. Mas por que esses senhores mereceriam elogios por
satisfazerem uma demanda que eles mesmos podem ter criado mediante a propaganda?
Nas palavras do Prof. John Kenneth Galbraith, “supor que as preferéncias observadas se
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originam do consumidor requer certa imagina¢ao”. Neste caso, ¢ o produtor, ndo o
consumidor, que manda. Segundo Galbraith, o consumidor é um titere, manipulado pelos
produtores mediante artificios de propaganda. Muitos dos desejos que o0s produtores
originalmente criam e, em seguida, satisfazem, sdo banais: a demanda por desodorantes,
ceras, comidas sem valor nutritivo. Varios economistas marxistas modernos fazem a
mesma critica ao mercado.

Sem defender os méritos de qualquer produto, os que defendem o mercado podem contra-
argumentar, baseados parcialmente na pergunta: Quais séo as alternativas? Caso o mercado
ndo seja o instrumento para decidir quais bens “merecem” ser produzidos, quem sera o
responsavel? Um burocrata do governo? N&o se deve permitir que as pessoas cometam
seus préprios erros? E como Galbraith pode supor que todos os desejos criados sdo sem
valor? Afinal de contas, poucos nascem com uma preferéncia definida por musica ou por
arte. Nossa preferéncia musical € criada quando ouvimos um criador de boas melodias,
como Vinicius de Moraes. Alguém do governo deveria proibir as musicas de Vinicius
porque apenas satisfazem os desejos criados? Finalmente, o Prof. Galbraith exagera
quando sugere que as empresas podem controlar as vendas por propaganda, protegendo-se
das incertezas do mercado. Mesmo um produto que é amplamente promovido pode
fracassar.

Estas seis criticas ao mecanismo de mercado poderiam ser ainda mais elaboradas, para
fornecer um argumento a favor de sua substituicdo por um sistema de controle
governamental. Os economistas marxistas ddo especial énfase a primeira e a Gltima critica
guando atacam as economias de mercado. Mas 0s que pregam a reforma, em vez da
eliminacdo do sistema de mercado, também utilizam as seis criticas. Uma grande parte da
recente histdria econémica da Europa Ocidental, da América do Norte e de muitos outros
paises do mundo tem sido escrita por tais reformadores. Os seguintes exemplos sdo uma
amostra dos argumentos dos reformadores: o funcionamento de um sistema de mercado
deve ser modificado mediante programas privados e publicos de assisténcia para assegurar
a sobrevivéncia dos fracos e desamparados. Nas situacfes em que poucos controles sobre
0s bancos tém permitido instabilidade econdmica, 0 governo deve estabelecer uma moeda
forte e estavel com o objetivo de propiciar um ambiente favoravel ao desenvolvimento do
mercado. Os monopdlios com um excesso de poder devem ser desarticulados ou
severamente controlados pelo governo. O governo pode produzir diretamente os bens e
Sservigos em areas como a seguranca nacional, a justica e o policiamento, nas quais 0
sistema de mercado n&o funciona ou funciona mal.
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APENDICE 2

PROBLEMAS COM O LIVRE MERCADO

Até aqui, fornecemos uma visdo cor-de-rosa de como os mercados livres funcionam bem.
Os exemplos de resultados ineficientes ocorreram quando o governo interveio para alterar
as regras de funcionamento do mercado competitivo: quando o burocrata resolveu que
muito (ou pouco) estava sendo produzido e ordenou que menos (ou mais) fosse produzido,
houve uma perda de eficiéncia. Na verdade, até agora, a analise trouxe uma mensagem
muito forte do laissez-faire: o governo deve deixar 0 mercado agir.

Mas isto nos d& uma visao distorcida da realidade. Para que o livre mercado resulte em
eficiéncia, todas as quatro condicBes bésicas listadas na tabela abaixo, precisam ser
preenchidas.

Condicao Sera violada se:

Hé beneficios para outros que ndo os
compradores (ex. 0s vizinhos usufruem de

UMgs = UMg um jardim bem cuidado)..

Um comprador individual tem alguma
influéncia sobre o prego (como pode

suceder quando ha apenas poucos
compradores)

UMg=P

Um vendedor individual tem alguma
influéncia sobre o prego (como pode

P=CMg ocorrer se ha apenas poucos vendedores).

Ha poluicédo ou outro custo ndo absorvido

CMg = CMgs pelo produtor.

Na pratica, porém, essas condi¢cBes podem ndo ser preenchidas. Se essas condi¢des ndo
forem respeitadas, a economia, deixada livre, funcionara ineficientemente. Neste caso, a
intervencdo governamental pode fazer com que a economia trabalhe mais eficientemente, e
ndo menos. Além disso, mesmo quando todas as quatro condi¢cdes sdo obedecidas, o
resultado pode ndo ser tdo bom quanto as paginas precedentes sugeriram.
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A solucéo perfeitamente competitiva depende da distribuicéo de renda

Suponha que os individuos tenham rendas diferentes. O individuo I tenha uma renda mais
elevada que o individuo Il. A demanda por um produto depende do desejo pelo mesmo e
da capacidade de pagar por ele. Sendo assim, ao considerarmos a demanda de mercado
como a soma das demandas individuais, o individuo Il terd uma possibilidade menor de
consumo do produto em questdo. Isso quer dizer que, para cada distribuicdo possivel de
renda, ha uma solugdo perfeitamente competitiva diferente. A questdo de como a renda
deveria ser distribuida ndo pode ser respondida apenas pelos economistas.

Quando um mercado competitivo fornece sinais erréneos

Imagine o caso onde uma perturbacéo inicial (talvez devido a uma doenca), eleve o preco
dos suinos. Como consequéncia, os produtores serdo induzidos a expandir a producdo, que
quando chega ao mercado a datas posteriores, resulta numa superoferta, e 0s pregcos baixam.
Em seguida, os produtores serdo induzidos a diminuir a producdo, e esta mudanca levara,
num periodo seguinte, a uma escassez do produto, o que elevard novamente o preco do
mesmo para niveis extraordinariamente altos. Este ciclo continuara enquanto os produtores
interpretarem mal os sinais de preco de mercado e, erroneamente, usarem o0 preco de hoje
para formularem suas decisbes de producdo. Embora este mercado seja perfeitamente
competitivo, segue um padrdo ciclico e, em decorréncia, ndo funciona bem.

O PAPEL DA ESPECULACAO NA REDUCAO DA INSTABILIDADE
DOS PRECOS

Ha varias maneiras pelas quais o padréo ciclico pode ser quebrado. Primeiro, ap6s duas ou
trés alteracbes de precos, os produtores reconhecem o que estd acontecendo e, por
conseguinte, deixam de supor que o preco de hoje fornece uma boa predicdo do preco de
amanhd. A outra possibilidade é que alguém mais reconheca este padréo e aja ndo apenas
de maneira lucrativa em beneficio préprio, mas também modifique o ciclo e, assim,
beneficie a sociedade como um todo.

Suponha que o preco, num ciclo como o dos suinos, tenha subido no primeiro ano e
decrescido no segundo. Um brilhante individuo percebe subitamente: “J4 vi isso antes.
Este é, novamente, um ciclo de suinocultura. Muitos produtores, devido ao baixo preco do
suino este ano, sairdo desse ramo, e 0 pre¢o subird no proximo ano. Vou comprar alguns
animais que estdo baratos este ano, congela-los e vendé-los no ano que vem”.

Serd um empreendimento rentavel (se os custos de armazenamento, etc. ndo forem muito
altos), uma vez que esse individuo descobriu uma maneira de colocar em pratica o conselho
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que qualquer corretor de Bolsa da: compre barato e venda caro. Esta agdo, entretanto, ndo
beneficiard apenas o comprador; ela moderara, também, o ciclo.

A compra de suinos, quando eles estdo baratos, cria uma demanda adicional que impede
que seu preco caia excessivamente. E, quando forem vendidos mais tarde a um preco mais
elevado, a oferta adicional impede que o preco suba demasiado. Este ciclo, entdo, é
moderado pela especulagéo.

A especulacdo envolve a compra de um item na esperanca de
realizar um lucro a partir da elevacéo de seu preco, ou a
venda de um item na expectativa de que seu preco diminua.

O argumento favoravel a especulacdo é simples como apresentamos. Para fixa-lo mais
precisamente, considere como a estabilizacdo do preco é benéfica do ponto de vista da
sociedade como um todo. Imagine, especificamente, uma situacdo na qual muitas, e ndo
apenas uma pessoa, estoquem suinos no ano 2, quando o preco esta baixo, e vendam no ano
3, quando o preco esta alto. Além disso, por simplicidade, assuma inicialmente que os
custos de estocagem s@o nulos, assim como também 0s juros sobre 0s empréstimos.

Os graficos a seguir mostram as curvas de demanda por suinos. O ano 2 estd assim
ilustrado: na auséncia de especulacdo, o equilibrio se da em E2 com um preco baixo P2 e
uma producdo elevada Q2. O ano 3 aparece com a mesma curva de demanda, porém, com
uma producao mais baixa Q3. Na auséncia de especulacéo, o equilibrio se da em E3, com o
preco mais alto P3. Considere, agora, 0 comportamento dos especuladores: compram
qguando o preco esta baixo, no ano 2, e vendem quando esta elevado, no ano 3, o que faz
subir o preco no ano 2 e baixar no ano 3.

P Ano 2 P Ano 3
P3l N
E”2 55 E”3
P2 | P’31
P2 | E2
Q”2 Q2 Q Q3 Q5,3 Q

A especulagdo continuard até que ndo seja mais lucrativa. Em outras palavras, até o
ponto em que os precos se igualem (P2 = P”’3) e as ondas ciclicas tenham sido eliminadas.
Isto ocorre porque , enquanto o preco for menor no ano 2 do que no ano 3, alguns
especuladores terdo incentivo para comprar no ano 2 e revender no ano 3. A quantidade
que eles transferem de um ano para o outro esta indicada pela seta sob cada grafico.
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Atente para o fato de como a estabiliza¢do do preco foi benéfica. O consumo reduzido, no
ano 2, é representado pela area 1, enquanto o ganho total do consumo aumentado no ano 3
é aarea 2. A diferenca entre essas duas areas € o efeito benéfico da especulacao.

Caso nédo houvesse a agdo dos especuladores, o que poderia ser observado seria o ciclo da
teia de aranha, conforme grafico abaixo.

P S
DT & y
P4
E2
P24 / H D

Q1Q3 0 02 O

Suponha que o equilibrio seja E, em que a oferta S e a demanda D de longo prazo se
interceptam. Se ndo houver nenhum choque no sistema, o0 pre¢o continuara em P e a
producdo em Q. Agora suponha que no periodo inicial alguma perturbacdo (digamos uma
doenca) reduza o numero total de suinos que chegam ao mercado para Q1. Suponha,
também, que nenhum animal possa mais ser produzido pelo periodo de um ano, de modo
que a oferta seja inelastica no nivel de producdo Q1. Em outras palavras, a oferta imediata
pode ser visualizada pela seta vertical que parte de Q1 e intercepta a demanda no ponto de
equilibrio E1. Como resultado, o preco é estabelecido no alto nivel P1. Neste ano inicial,
0s produtores precisam decidir acerca de quantos suinos produzir no préximo ano. Ao
enfrentar esse preco favoravel P1, respondem indo até o ponto G em sua curva de oferta,
produzindo, entdo, a quantidade Q2. Essa quantidade maior, porém, quando chega ao
mercado no ano 2, ¢ a oferta imediata completamente inelastica (mostrada pela seta
apontando para baixo na direcdo de Q2) que resulta, agora, num novo equilibrio E2, com o
preco mais baixo P2.

Neste segundo ano, os produtores precisam decidir o que produzir no terceiro ano. Ao
enfrentar o baixo preco P2, respondem escolhendo o ponto H na sua curva de oferta.
Quando, porém, essa pequena quantidade Q3 é produzida e chega ao mercado no terceiro
ano, resulta num equilibrio em E3, com um preco relativamente alto de P3. Preco,
producdo e consumo continuam a saltar para a frente e para tras até que o sistema
novamente se fixe no equilibrio de longo prazo E.
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Conceitualmente, as coisas poderiam ser ainda piores. Imagine o caso em que a oferta for
suficientemente elastica (e/ou a demanda for suficientemente inelastica), o ciclo ndo
convergira para E, mas, pelo contrario, “explodira”.

Se ha beneficio que resulta da eliminacdo de um ciclo, é claro que h&d uma perda em ter um
ciclo em lugar de precos estaveis. Esta é a segunda maior reserva acerca dos mercados
perfeitamente competitivos: a faléncia do mecanismo e sinalizagdo e de sincronizacgao pode
levar a instabilidade de preco, como no exemplo da teia de aranha. Quando ndo é
eliminado pelos especuladores, o movimento livre do preco, permitido pelo mercado
perfeitamente competitivo, pode tornar-se uma desvantagem.

Por engquanto, os especuladores emergem desta discussdo quase como herois da cena, mas
isto porque assumimos que eles predizem corretamente o futuro. E claro que eles podem
prever erroneamente, quando entdo suas a¢des resultardo numa perda tanto para eles quanto
para a sociedade. Por exemplo, quando formam estoques hoje na expectativa de que o
preco seja maior no préximo ano, se na verdade o preco resultar menor, os especuladores
incorrerdo numa perda Obvia. Além disso, do ponto de vista da sociedade como um todo,
ha também uma perda, ja que suas vendas no préximo ano deprimirdo o preco, tornando a
flutuacédo ainda pior. Assim, o sucesso individual e o beneficio potencial que podem gerar
para a sociedade dependem de sua habilidade em predizer o preco.
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APENDICE 3

PROGRAMAS GOVERNAMENTAIS DE SUSTENTACAO DE
PRECOS AGRICOLAS

1. Para estabilizar preco e consumo

Um dos argumentos em favor da garantia de preco por parte do governo para produtos
agricolas é que ela realiza precisamente o que 0s especuladores realizam: resolve as
flutuacbes no preco e na quantidade consumida. Suponha, por exemplo, que 0 governo
garanta o preco do arroz em um nivel médio, moderado. Em anos de boas safras, quanto do
preco de mercado cai aquém do preco garantido, os agricultores vendem o arroz que
produziram para o governo, moderando, assim, a baixa no prego de mercado. Ademais, 0
governo sera capaz de vender os estoques assim acumulados durante os anos de mas
colheitas, moderando os incrementos de pregos que entdo ocorrem.

Essa idéia de “estoque sempre normal” tem despertado recentemente um interesse
renovado, devido aos desenvolvimentos internacionais. N&o é apenas um fracasso de safras
no Brasil que pode fazer com que os pregos dos alimentos subam as alturas. Um fracasso
de safras em qualquer parte do mundo pode resultar na mesma coisa. O rapido crescimento
dos precos dos alimentos no anos 70 foi resultado principalmente dos fracassos nas
colheitas da Russia e dos Estados Unidos. Como conseqliéncia, tanto o governo norte-
americano quanto o governo brasileiro elevaram o preco-garantia, ou pre¢co minimo, dos
grdos, com os objetivos de formar estoques (no caso dos Estados Unidos) e de formar
excedentes de exportacdo para 0s paises que atravessarem crises de colheita, além dos
objetivos de estabilizar precos e de financiar a producao.

Embora este seja um argumento a favor das garantias governamentais de preco,
permanecem algumas questdes delicadas. Uma delas €: por que ndo deixar que 0S
especuladores privados realizem essa tarefa de estabilizar precos? Até um certo ponto, a
questdo acerca de quem realiza melhor a tarefa de estabilizar pregcos — especuladores
privados ou governo — reduz-se a questdo de quem prediz melhor do que os especuladores.
Mas a garantia de preco do governo faz algo que os especuladores ndao podem fazer:
assegurar aos agricultores, a época do plantio, uma garantia de preco que eles irdo
eventualmente receber. E, uma vez que esse preco seja fixado no nivel correto (admitamos,
uma exigéncia dificil), este sera o caminho mais efetivo de induzir a uma resposta correta
em producdo por parte dos agricultores. Além disso, o governo tem uma vantagem néo
aberta aos especuladores: acesso a grandes quantidades de dinheiro a uma taxa de juros
baixa.

O maior problema com relacdo aos suportes governamentais de preco, entretanto, € que eles
envolvem outro objetivo que ndo a estabiliza¢do de pre¢o, COmo veremos a segulir.
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2. Para aumentar o preco médio

Para isolar uma questdo de cada vez, suponha que o problema de instabilidade de precos
ndo exista, que os alimentos estejam sendo produzidos em um nivel de producéo eficiente e
que o governo ja tenha formado um “estoque sempre normal” para cobrir o risco de
fracassos de safras no pais ou no exterior. Nessas circunstancias, suponha que o governo
estabeleca uma garantia de preco objetivando aumentar, e ndo estabilizar, o preco pago ao
agricultor (e, assim, sua renda). Os agricultores respondem a esse pre¢o mais elevado com
uma maior producdo, e 0 governo tem de comprar esse excedente. Ha mais dois efeitos
significativos.  Primeiro, a producdo agricola foi incrementada além de seu nivel
perfeitamente competitivo (e eficiente), havendo, assim, uma perda de eficiéncia. Ao
mesmo tempo, ha uma transferéncia de renda para os agricultores (que vendem mais a um
preco maior), feita pelos consumidores (que pagam um preco mais alto pela alimentagéo) e
pelos contribuintes (que tém de pagar pelos estoques excedentes que 0 governo comprou).

Como, entdo, alguém pode defender a idéia de uma garantia do preco destinada a aumentar
a renda dos agricultores? Um dos argumentos € que isto ajudard a diminuir a pobreza no
campo. Porém, uma garantia de preco que subsidie uma tonelada de trigo, em lugar de um
agricultor pobre, € uma maneira muito ineficaz de diminuir a pobreza, uma vez que fornece
mais subsidios aos agricultores que produzem grandes volumes (mais ricos, portanto) do
que os agricultores que produzem pequenas quantidades. N&o seria melhor, entdo,
subsidiar diretamente o pequeno agricultor com alguma espécie de renda suplementar?

Concluimos a andlise das politicas agricolas do governo afirmando que a razdo de uma
garantia de preco € uma questdo essencial. Se a garantia de preco objetiva apenas a
estabilizacdo do preco por meio da formagdo de “estoques sempre normais”, ha um
argumento substancial em favor da politica. Mas se, além disso, o objetivo for o de
aumentar o nivel médios de precos agricolas, torna-se muito mais dificil justificar a
politica. A politica de garantia de preco é sempre promovida como se 0 primeiro objetivo
fosse 0 almejado; mas ndo ha como saber se esta € a real intencdo do governo (via de regra,
0 segundo objetivo é o pretendido). Ha uma maneira de determinar isto: se 0s estoques
acumulados crescem até o limite necessario para se precaver de possiveis quebras futuras
de safras, o0 objetivo € a estabilizacdo de preco e a eficiéncia. Se, porém, os estoques
superam esse nivel, os suportes de preco estardo trazendo um incremento de renda para 0s
agricultores. E, se rendas agricolas mais elevadas sdo julgadas como objetivo desejavel,
entdo deveriamos procurar outras politicas mais apropriadas — politicas que minoraram a
pobreza rural com mais sucesso, sem enriquecer os ja afluentes grandes agricultores.
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APENDICE 4
O CARTEL DE PETROLEO DA OPEP

A Figura abaixo ilustra o0 caso da Opep. A demanda total DT é a demanda mundial de
petroleo, e Sc é a curva da oferta competitiva (ndo-Opep). A demande de petrdleo da
Opep, D° é a diferenca entre a demanda total e a oferta competitiva, e RMg° ¢é a
correspondente curva de receita marginal. CMg° € a curva de custo marginal desse cartel;
como se pode perceber, ele possui custos menores de producdo do que os produtores nao-
Opep. Q° é a quantidade que a Opep produzira, obtida igualando-se a receita marginal e o
custo marginal. Observando sua curva da demanda, podemos ver que o preco devera ser
P*, para o qual a oferta competitiva sera Q.

Suponhamos que as nagdes exportadoras de petrdleo nao tivessem formado um cartel, mas,
em vez disse, tivessem optado pela produgdo competitiva. Nesse caso, 0 preco seria
igualado ao custo marginal.  Podemos, portanto, determinar o preco competitivo a partir
do ponto de interseccdo da curva da demanda da Opep com a curva do custo marginal.
Esse preco, denominado Pc, é muito mais baixo do que o preco P* gerado pela existéncia
do cartel. Como a demanda total e a oferta ndo-Opep sdo inelasticas, a demanda por
petrleo da Opep também ¢é bastante inelastica; esse cartel dispde, portanto, de um
substancial poder de monopdlio. Na década de 1970, esse poder foi utilizado para elevar
seus precos bem acima dos niveis competitivos.

DT Sc

P*

CMg°
Pc

e ———m -

Fe e e b e 2

Q
3]
Q

QT

DT € a curva da demanda mundial total do petrdleo, e Sc € a curva da oferta competitiva
(ndo-Opep). A demanda da Opep, D°, ¢ a diferenga entre DT e Sc. Como a demanda total
e a oferta competitiva sdo inelasticas, a demanda da Opep também ¢é inelastica. A
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quantidade Q°, maximizadora de lucros da Opep € encontrada no ponto de interseccdo entre
as curvas da receita marginal e do custo marginal; para essa quantidade, a Opep cobra o
preco P*. Se os produtores da Opep ndo tivessem formado um cartel, o preco seria Pc, no
qual as curvas da demanda e do custo marginal se cruzam.
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QUESTOES PARA DISCUSSAO
SEP 566 - FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
Teoria do consumidor e da demanda - Exercicios

1. Para cada conjunto de pontos, calcule a fun¢do demanda e a represente em um grafico:
p0=110,20 q0=1120
pl=110,26 q1=1116

p0=237  q0=4626
p1=239  ql=4622

2. Um produto qualquer apresenta uma funcdo demanda conhecida (gD = 1660 - 20p).
Quais as quantidades que serdo consumidas para os pregos p0 e p1?

p0 = 32,00 u.m.

pl=31,80u.m.

3. Um produto apresenta uma funcdo demanda conhecida (gD = 3620 - 80p) e

g0 = 2660 unidades. Ao variar a renda de Ro para R1, ocorrem modificacdes na demanda
do produto de -6,2%. Determine a nova funcdo demanda, considerando que as curvas
possuem o mesmo coeficiente angular.

4. Sejam dois produtos, A e B, que estdo sendo analisados pelo relacionamento entre eles.
Se o preco de A diminuir, e nesse mesmo instante o produto B, a preco constante,
apresentar um aumento nas quantidades demandadas, podemos afirmar que os produtos,
analisados pelo relacionamento, séo de que tipo?

5. Quando a renda real disponivel do consumidor para um determinado periodo de tempo
aumenta, podemos dizer que as quantidades demandadas dos produtos também tendem a
aumentar. Certo ou errado? Justifique.

6. Podemos dizer que, se a renda do consumidor aumenta e a quantidade demandada de
certo produto diminui, é porque esse produto é de péssima qualidade e chamado de inferior.
Certo ou errado? Por qué?

7. Um determinado produto tem sua quantidade reduzida sempre que um outro produto a
ele relacionado diminui o pre¢o. Que tipo de relagdo é essa?

8. Uma super safra de cebolas € esperada para a colheita deste ano. Como esse produto tem
uma elasticidade muito baixa em relacdo a seu preco de mercado, podemos dizer que a
alteracdo no dispéndio total dos consumidores sera de que tipo?

9. Caso tenhamos o preco do produto situado no segmento elastico de uma fungdo
demanda, qual devera ser nosso procedimento, se quisermos aumentar o dispéndio dos
consumidores?
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10. A partir dos pares prego e quantidade, determine a fun¢do demanda. Em seguida,
utilize o preco p2 para determinar a elasticidade, o tipo de produto e o dispéndio total do
consumidor neste ponto. A partir de uma variacdo de preco para p3, calcule o novo
dispéndio total do consumidor e explique se a variagdo de preco foi uma boa ou ma medida.

p0 =625 pl=6,80 p2 = 4,25
q0 = 1621 gl = 2500 p3 =450

11. A partir de quantidades de dois produtos, e conhecidas suas respectivas utilidades
marginais, determine qual a quantidade de cada produto que maximiza a satisfacdo do
consumidor, conhecendo-se a renda R e os precos dos dois produtos.

q(@ UMg(a) q(b)  UMg(b)
1 135 1 56
2 100 2 45
3 60 3 39
4 57 4 35
5 52 5 32
6 50 6 25
748 7 24
8 45 8 20
9 30 9 10
10 12 10 8

R =18,00; pa=2,00 e pb=1,00
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SEP 566 - FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
Teoria da firma e da oferta- Exercicios

1. Complete as tabelas e assinale o nivel em que ocorre a divisa entre os Estagios I, 11 e I
de Producado.

a) b)
K L PT | PMe PMg K L PT | PMe | PMg
1 0 - 5 0 -
1 1 2 5 1 1,2
1 2 6 5 2 1,8 2,4
1 3 12 5 3 3,6
1 4 20 5 4 4
1 5 25 5 5 2,8
1 6 27,6 5 6 1,6
1 7 30,1 5 7 1,2
1 8 30,1 5 8 0
1 9 27 5 9 -1,5
1 10 23 5 10 -3,3

2. A partir da funcdo PT=9,4L + 2112 - 5L.3/6, responda as seguintes questdes:

a. Calcule a funcdo PMe.

b. Calcula a PMg

c. Qual o valor empregado do fator variavel na divisa entre o | e o Il estagios?

d. Qual o valor da PT, PMe e PMg nesse instante?

e. Qual o montante de fator variavel a ser empregado quando a producdo se encontra na
divisa entre o Il e o 111 estagios de producao?

f. Qual o valor da PT, PMe e PMg nesse ponto?

g. Quando a PMg atinge o ponto de maximo, qual 0 montante a ser empregado do fator
variavel?

h. Qual o valor da PMg nesse ponto de maximo?

i. Qual o valor da PT e da PMe, quando a PMg é maxima?

J. Considerando L = 19 unidades, determine a PT para esse ponto.

I. Qual o valor da PMe e da PMg?
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1. Empregando as férmulas necessarias, preencha a tabela a seguir.

SEP 566 - FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

Custos de Producéo

a)
q CF | CV CT CFMe CVMe CMe CMg
0
1 20
2 36
3 51
4
5 85 2 11
6 9
7 18
8 160
9 235
10 310

2. A partir das fungdes CT dadas, para um produto, determine qual o valor do nivel de
producdo em que ocorre a taxa ideal de producdo para cada um deles.

a) CT =602+ 10qg + 34,56

b) CT =492+ 30q + 49

3. Explique, com suas palavras, qual o significado da TIP para uma empresa.
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SEP 566 - FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
Mercado Perfeitamente Competitivo

1. Conhecendo-se o custo total para certo produto e preco de mercado em concorréncia
perfeita, determine o nivel de producdo em que ocorre o ponto de equilibrio.

CT - 49% + 16q +20 p=40,00 u.m.

2. Para produzir certa mercadoria, a empresa tem um custo (CT) e um prego de mercado p.
Determine se a firma produzira ou ndo nas condi¢des propostas em cada caso. Se produzir,
qual sera o nivel de producéo e que tipo de lucro estard ocorrendo?

CT=q® - 29°+8q+6 p=23 u.m.
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SEP 566 - FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
Estrutura de Mercado - Monopdlio

1. O custo total para a produgdo de uma determinada mercadoria e seu preco de mercado
sdo conhecidos por meio de suas respectivas funcbes. Determine a produgdo em gue ocorre
0 lucro maximo. Nessas condigdes, o produtor monopolista ird ou ndo produzir? Se
afirmativo, qual sera seu lucro?

a) CT=20¢3-602+40q+ 30
p=120-4¢

b) CT=60q3-402+20q+40
p=80-2q

2. Em que situagdo um monopolista produz mesmo com prejuizo a curto prazo? Explicite
com um gréfico.

3. O que vocé entende por monopdlio natural?

4. Um grande e unico produtor de certa mercadoria da qual ele possui a patente e ndo existe
um substituto préximo, na area de farmacologia, propde a seus distribuidores uma tabela de
descontos que varia de mil em mil unidades. Quanto mais unidades os distribuidores
pedem, maior é a faixa de desconto. Esse tipo de acdo pode ser considerada uma
discriminacdo de mercado?

5. Explique por que, no modelo de concorréncia perfeita, a curva de procura do ponto de
vista da empresa é dada por uma funcao horizontal, perfeitamente eléstica, definida a partir
do preco de mercado. Além disso, contraste com a situacdo monopolistica.

6. Uma das diferencas marcantes entre as duas estruturas extremas de mercado esta em que,
no monopolio, o produtor maximiza resultados olhando para fora da empresa e, na
concorréncia perfeita, olhando para dentro. Explique esta diferenca, mostrando o que ela
tem a ver com poder, custos e interesse social.

7. Avalie a seguinte recomendacdo de politica: “O unico objetivo, ao tratar com o
monopolio, é eliminar os lucros expressivos. E é facil fazé-lo. Basta examinar as operacdes
correntes da empresa, calcular seu custo medio (incluindo o lucro normal) e estabelecer o
preco neste nivel”.
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