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NATUREZA E METODO DE ANALISE
DO ESPACO DO TURISMO*

ara iniciar as reflexdes que seguem é fundamental

insistir no fenémeno do turismo em toda a sua comple-
xidade, expressa pelas relagdes sociais e pela materializa-
¢o territorial que engendra no processo de producio do
espago.

Milton Santos propde “entender o espaco como um
conjunto indissocidvel de sistemas de objetos e de sistemas
de ages” (1994a:90). Tanto objetos como acoes nao tém
vida prépria se ndo forem tomados em conjunto. Ja ha-
Via afirmado anteriormente, “espaco é também, e sempre,
formado de fixos e de fluxos” (1988:77). Para entender o
fendmeno do turismo esta forma aparentemente simples
de entender o espago é, ndo por casualidade, a mais perti-
nente, porque expressa de maneira clara a dindmica espa-
cial, tanto horizontal, quanto vertical, especialmente quan-
do acoplamos os dois conceitos, que, embora nao tenham
O mesmo significado, se complementam.

: ._,mq_ﬂ escrito em homenagem ao Professor Milton Santos e
Publicado no livre O Munde do Cidadio. Um Cidadfo do Mundo.
530 Paulo: Hucitec, p. 318-30, 1996.
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Fixos, porém nao estiticos, sdo os centros emissores da
demanda, de onde partem os flitxos para os nuicleos recep-
tores, usando a linguagem técnica do turismo.

Assim, o espaco do turismo é essencialmente fluido,
porque por natureza implica mobilidade horizontal e ver-
tical. Isso ndo significa que nas dreas de deslocamento dos
fluxos ndo se imprimam formas. Nos territorios de trans-
portes e de traslados constroem-se ferrovias, rodovias,
hidrovias, estagdes rodoviarias e ferrovidrias, portos e
aeroportos — um sistema de objetos.

Ha de considerar-se ainda os equipamentos de apoio a
demanda. Para exemplificar, os postos de gasolina, hoje,
quase todos, contam com lojas de conveniéncia — nasci-
das nos E.U.A. — abertas 24 horas. Elegantes e impecavel-
mente limpas, sdo encontradas até no deserto de Mojave,
como centro de suporte aos turistas que transpSem o vale
da Morte, em direcdo a Las Vegas, por via terrestre. Trata-
se de “fixos”, edificados nos trechos de “fluxos”. Também
sfio conhecidas no mundo todo as zonas de hotéis nos
arredores das antigas estagbes ferroviarias. Nos dias
atuais o fendmeno se repete no entorno dos grandes ae-
roportos do espacgo global, onde se instalam unidades das
megaempresas hoteleiras transnacionais.

E, porém, nos destinos dos fluxos horizontais que se
dio tanto a produgio quanto o consumo dos espagos de
turismo (Rodrigues, 1992), novos sistemas de objetos

interagindo com outros sistemas de agdes.

Embora parega redundante, 0s fixos expressos pelos
objetos compdem a paisagem dos niicleos receptores, cuja
leitura pode ser feita por meio do estudo da forma — uma
das categorias de andlise proposta por Milton Santos, em
Espago e Método (1985). E nos niicleos receptores que se
dd, de maneira mais explicita, 0 consumo do espago —
consumo consumptivo e consumo produtive. O primeiro é o
que se esgota em si mesmo, ao passo que o segundo con-
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some produzindo. Nos espagos de turismo observa-se
superposigao dos efeitos do consumo consumptivo e do
consumo produtivo, como Milton Santos observa, mais
especificamente, referindo-se ao espaco rural: “ao consu-
mo consumptivo, que se ampliou, corresponde também
uma ampliagdo de consumo produtivo, através da in-
corporagdo de ciéncia, técnica e informagfio” (1994a:146).
Esta observagiio ¢ valida também para o espaco urbano,
como na seqiiéncia enfatiza o autor.

Nos novos espagos de turismo, particularmente em
“reservas naturais”, consome-se destruindo e produzin-
do. Objetos naturais vdo transformando-se em objetos
sociais no processo de valorizagdo do espaco.

O turismo como fendmeno urbano

No momento atual hd uma dificuldade muito grande
de definir-se 0 que é urbano, em contraposi¢io ao que é
rural. Quando se aborda, entio, o fendmeno do turismo,
essa dificuldade torna-se ainda maior.

Grande parte dos paradigmas nos quais se baseiam as
teorias do fenomeno de urbanizagdo salientam que, confor-
me as populages se concentram em espacos relativamente
exiguos das cidades, desestruturam-se o processo produti-
VO e as relacBes sociais que caracterizavam a vida rural.

580 substituidos por novas formas de divisio social e
territorial do trabalho, nas esferas de produgio, circulacio,
distribuigéio e consumo. Erigem-se novos valores, novas
Expectativas, novos estilos de vida, que incentivados e
homogeneizados pela agio dos mass media juntam-se aos
efeitos das novas relagdes de trabalho — quase indistintas
hoje, no mundo urbano e rural. Produz-se um padrio de
tomportamento, no qual ji nao faz sentido opor o mundo
urbano ao mundo rural, em particular nos territérios mar-
Cados por fortes contetidos de ciéncia e informacio. Essa

63



caracteristica € marcante nos novos ferritérios do turismo,
mesmo do chamado ecoturismo, onde os padrdes de con-
sumo sao nitidamente urbanos. Ao se definirem as mega-
metropoles que concentravam grande parte da produgio
material no auge do desenvolvimento industrial centra-
lizado, processo intensificado a partir da segunda guerra, a
cidade é alardeada como monstro causador de estresse.

Acompanhando o desenvolvimento das formas de pro-
dugdo material expandem-se enormemente as formas de
produgio nao-material e, conseqiientemente, do consumo
nao-material, como o lazer e o turismo, produtos criados
e ampliados pela sociedade de consumo de massa.

No entender de Milton Santos, “o consumo consump-
tivo cria uma demanda heterogénea segundo os estratos
de renda, mas compardvel segundo as mesmas possibi-
lidades de demanda”. O que ele observa em relacdio ao
sistema urbano é perfeitamente vdlido para os territ6rios
do turismo, quando argumenta: “a arquitetura do sistema
(leia-se do turismo) tende a se reproduzir; o que varia é a
distancia entre os niicleos do mesmo nivel, os quais dis-
pOem de equipamentos mercantis comparaveis” (1994a:
147). Conclui seu pensamento correlacionando a distincia
em relacdo a4 demanda — quando a demanda é menor, 0s
nucleos provedores e a acessibilidade tendem a ser me-
nores, observando-se o contrdrio, quando a demanda é
maior. Essas observagdes reiteram as idéias de W. Chris-
taller quando aplicou a teoria das localidades centrais ao
fendmeno do turismo, ja em 1955, conforme assinala Syl-
vio Bandeira de Mello e Silva (in Rodrigues, 1996h).

O dvido consumo dos produtos do turismo e do lazer
relaciona-se diretamente ao nimero de habitantes resi-
dentes em centros urbanos, ndo s6 porque constituem um
volume maior, mas também e sobretudo, pela ideologia
do hedonismo consumista, que é largamente difundida
pela midia, tornando-se uma das caracteristicas das socie-
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dades pés-industriais. A propésito, Milton Santos comen-
ta: “Em tais sociedades corporativas reina a propaganda
fazedora de simbolos, 0 consumismo como seu porta-
dor, a cultura de massas como caldo de cultura fabricado,
a burocracia como instrumento e fonte de alienagio” (1978:
11). Acrescenta que “em lugar do cidaddo formou-se um
consumidor que aceita ser chamado de usudrio” (1987:13).

Para apreender os elementos do espaco do turismo

E na obra Espago e Método que Milton Santos expde, de
maneira clara e inequivoca, os elementos constitutivos do
espago — 0s homens, as firmas, as institui¢des, o chamado
meio ecolégico e as infra-estruturas (1985:6-7). Estes ele-
mentos' se entrelacam, fundem-se e se confundem, con-
tém-se uns nos outros e sao por todos contidos, produzin-
do-se a totalidade, que, porque mais presente, impde de
maneira mais evidente, resultando mais intricada (1985:7).

ELEMENTOS DO ESPACO SEGUNDQO MILTON SANTOS
(1985) (org. por Adyr A. B. Rodrigues, 1996).

1. Homens

Z. Firmas

3. Instituighes

4. Infra-estruturas

3. Meio ecoldgico

! Para auxiliar o entendimento a Figura 1 objetiva ilustrar a
maneira pela qual os elementos agem e interagem reciproca-
mente, funcionando como pecas de uma engrenagem.



Os homens, ou seja, homens e mulheres, como seres in-
dividuais e sociais, correspondem, no turismo, 4 demanda
turistica, a populagio residente e a todos os individuos res-
ponsdveis pelo funcionamento de outros elementos, tais
£Omo os representantes das firmas, das instituigdes etc,

A demanda turistica é em sua esmagadora maioria
origindria dos centros urbanos, em particular das metré-
poles, como jd foi observado. Desloca-se em volumosos
fluxcs para lugares distintos de seu domicilio habitual,
dirigindo-se para niiclecs receptores, onde interage com a
Populacio anfitrid, elemento nio menos importante do
espaco do turismo, que somente na dltima década tem
sido contemplado nos estudos geograficos do fenédmeno
(Rodrigues, 1985).

As firmas, segundo Milton Santos, “tém como funcio
essencial a produgéo de bens, servicos e idéias”. No que se
refere ao turismo, correspondem aos servicos de hospe-
dagem, de alimentacio, as agencias e operadoras de via-

. Bem, as companhias aéreas e de outras modalidades de

transporte, aos sistemas de promogao e comercializacio
de toda natureza e em diversas escalas, incluindo as pode-
rosas empresas de marketing e publicidade, de fundamen-
tal importincia internacional.

O processo de globalizagio unifica os mercados, defi-
nindo subespagos hierarquizados ou nao, que vao dos
Centros as periferias, determinando relagbes de domina-
¢ao e de subordina¢io — “verticalidades” — no entender
de Milton Santos. |4 nio existe um centro hegeménico co-
MO contrapartida da globalizagio, mas sim uma multi-
plicidade diferencial de centros, que sdo extremamente
dindmicos, de cardter efémero e tra nsitdrio. As novas rela-
cOes que se estabelecem em escala mundial e local podem
desarticular o local do regional e do nacional, ignorando-
se as fronteiras do Estad 0-nagao. Assim, as redes e as hie-

rarquias engendradas pelas empresas transnacionais de-
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vem ser reavaliadas a luz de novos paradigmas, em que o
tempo desempenha papel fundamental no desenho de
novas verticalidades sobre regulacdes horizontais pree-
xistentes (1994a:56). Como acentua Milton Santos, “o meio
técnico-cientifico-informacional é a nova cara do espaco e
do tempo. E af que se instalam as atividades hegeménicas,
aquelas que tém relagbes mais longinquas e participam do
comércio internacional, fazendo com que determinados
lugares se tornem mundiais” (1994a:45).

E interessante ressaltar que os novos fluxos de capitais,
manipulados pelos atores hegeménicos globais, consti-
tuem tema de importancia fundamental nos estudos dos
espacos de turismo. Referindo-se aos fluxos do dinheiro,
Milton Santos observa que os “valores de uso sio mais
freqiientemente transformados em valores de troca, am-
pliando economizagao da vida social, mudando a escala de
valores culturais, favorecendo o processo de alienacio de
lugares e de homens” (1994a:127).

As instituigdes correspondem A supra-estrutura. Pro-
duzem “normas, ordens e legitimacdes”. Delas emanam
agoes racionais, pragmadticas, ditadas pelas forcas da eco-
nomia hegemoénica e ao servigo do Estado. De posse do
sistema sofisticado de informagio regem as acdes defi-
nidoras das novas realidades espaciais. Muitas vezes con-
fundem-se com as firmas ou juntam-se a elas, constituindo
0s atores hegemdnicos, produzindo, segundo Milton San-
tos, um incessante processo de entropia, desfazendo e
refazendo contornos e contetidos dos subespagos, sob
uma “racionalidade perversa” (1994:96).

As instituicdes que regulam o turismo global seriam,
nomeadamente, a OMT (Organizagio Mundial do Turis-
mo), a OMC, a TRIPS, a IHA, a IATA, e outras supra-
nacionais formadas por adesdo dos paises-membros, como
a EATA (a Associagfio de Viagens do SE asidtico), a PATA
(Pacific Asia Travel Association), a ELRA (European Lei-
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sure and Recreation Association), s6 para citar algumas.

No Brasil, em dmbito nacional, figuram diversas insti-
tuigoes que regem o turismo, como a Embratur, o MICT, o
MMA, o Ibama. Projetos de grande envergadura estio em
fase de implementagao em quase todo o territério brasilei-
ro, em particular nas regides com grandes reservas de bio-
diversidade (Prodetur AM e CO) e em 4reas propicias para
a implementagio dos megaprojetos de turismo, sob o mo-
delo sol e praia (Prodetur NE). Todos eles com investimen-
tos de organismos financeiros transnacionais — BID e
BIRD —, ou nacionais BNDEs e BNB —, que acabam con-
fundindo-se com as instituicoes.

Por outro lado, o Estado pode agir como firma e produ-
zir bens e servigos, tais como hotéis, centros de conven-
coes, marinas, terminais turisticos.

Postula-se amplamente as parcerias entre as empresas
privadas e as instituigdes, em particular na alardeada trans-
feréncia de tecnologias, ou, em outras palavras, no incenti-
Vo a pesquisa aplicada, em detrimento da pesquisa basica,
em que as universidades sdo chamadas a intervir.

As politicas de turismo, estabelecidas no bojo das ins-
tituighes, sempre orquestradas pela politica econdmica vi-
gente, hoje em macroescala, para o mercado globalizado,
indiferentes as caracteristicas dos lugares, contemplam as
elites hegemdnicas do capitalismo mundial, expressando-
se por “verticalidades” alheias aos interesses locais.

Nos discursos oficiais, 0s cuidados com o meio ecol6-
gico, em nome do desenvolvimento sustentivel (expressao
ambigua), procuram legitimar as intervences em nome
da conservagio ambiental e, mais recentemente, em nome
da melhoria da qualidade de vida das populacdes anfitrias
— um slogan mais para dar credibilidade aos projetos.

As infra-estruturas sao importantes elementos do espa-
¢o do turismo. Além da infra-estrutura de acesso, repre-
sentada pela rede de transportes e de comunicacoes, cos-
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tuma-se, nos trabalhos de diagndésticos turisticos, inven-
tariar a infra-estrutura urbana, tais como rede de dgua, de
energia, de abastecimento, de saneamento basico, de co-
leta de lixo e de esgoto. Os servigos de apoio ao turismo,
nomeadamente seguranga, comunicagao e saude, tam-
bém podem ser classificados como pertencentes as infra-
estruturas. Este elemento que parece simples é bastante
complexo, pois o seu volume e contelido devem estar
dimensionados de acordo com a demanda, pelo menos
com a demanda atual de um nucleo turistico. Mas, basta
um campanha publicitiria contemplar determinado lugar
para que a demanda se avolume desmesu radamente, rom-
pendo o equilibrio entre oferta e demanda, as vezes cuida-
dosamente estudado pelos planejadores — prova cabal de
que a razdo instrumental nem sempre funciona.

Como ultimo elemento, Milton Santos nomeia o cha-
mado meio ecolégico, compreendido como ¢ "o conjunto
de complexos territoriais que constituem a base fisica do
trabalho humano” (1985). Assim concebido, 0 meio ecolé-
gico abrange muito mais que somente os objetos naturais.
Os complexos territoriais, sobre os quais se edificam os ob-
jetos sociais, ndo sdo necessariamente complexos naturais,
porque a nogao de territorio implica exercicio de poder.

Para Milton Santos, “o meio ecolégico ja € meio modi-
ficado e cada vez mais é meio técnico” (1985:8), também
denominado de “tecnoesfera” (1994b:17).

Compreendido dessa forma o meie ecoldgico e ndo meio
ambiente — expressdo redundante e também ambigua —
confunde-se com a de ambiente na concepgio de Arman-
do Dias Mendes. Segundo este renomado ambientalista,
"o ambiente (oikos) é apropriado pelo homem como fonte
e objeto de conhecimento, como material de construgao
do Universo, e como locus de vida ou habitat. Os cenarios
assim decompostos sdo, esquematicamente, o ambiente
natural, o construido e o ocupado — obviamente super-
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postos. Por isso interagem, interpenetram-se. ["ara efeito
de anidlise, entretanto, podem ser expostos como consti-
tuindo o meio ecolégico, 0 modo econdémico e o mundo
ecumnénico. Em resumo, © homem trabalha-os, trabalha
com e trabalha nos trés orkes: oikoslogos, oikosnomos e
oikosmene. Resta ver como se articulam, se harmonizam
ou se repelem” (1993:12).

Assim, 0 meio ecoldgico ndo é sO receptaculo das agoes
humanas, mas é, também, delas resultante, durante o pro-
cesso historico. Relaciona-se a historia das técnicas, por
meio das quais as comunidades humanas legitimam seus
territorios, tema tratado magistralmente por Milton San-
tos em Técnica Espago Tempo.

No estudo do espago do turismo o meio ecoldgico é de
fundamental importincia, sobretudo quando ainda no seu
estado pouco valorizado pelo trabalho humano. No perio-
do atual, os grandes ecossistemas, até entdo preservados
do mundo tropical, em particular dos continentes africano
e latino-americano — espacos de reserva de valor —, sao
agora chamados a entrar em cena. No Brasil, onde existem
ainda expressivas reservas ecologicas nas regides Norte
e Centro-Oeste, os projetos sdo justificados com base no
chamado turisimo sustentdvel que pretende respeitar 0 am-
biente, atenuar os desequilibrios regionais (como se este
fato ndo fosse determinado pelo capitalismo hegemdnico),
assegurar a distribuigio da renda e a melhor qualidade de
vida as populagdes envolvidas — palavras do discurso
oficial. Também o meio ecoldgico € responsdvel pela ocor-
réncia de paisagens notdveis, muito valorizadas no ideolo-
gismo do turismo ecologico, que se pretende implementar
nas unidades de conservacao como estratégias de prote-
¢d0 ao patrimdnio natural — proposta, no minimo, ro-
mantica —, a ndo ser que as comunidades locais, direta-
mente envolvidas no processo, desafiem os agentes hege-
monicos e imponham “irracionalidades”, ou seja, “contra-
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finalidades”, fazendo valer seus interesses, reforcando as
“horizontalidades” (Santos, 1994a:94 e 55).

Para captar o funcionamento da engrenagem

Todos os elementos do espago, numa dinfimica cons-
tante de agdes e interagGes reciprocas, em movimentos
sincronicos e/ou diacrbnicos, produzem formas distintas,
historicamente determinadas, que constituem a paisagem,
recurso turistico de grande magnitude (Rodrigues, 1992).

Das categorias de anilise espacial* propostas por Mil-
ton Santos (1985:57) o estudo das formas, expressa pela

paisagem (categoria 1) é 0 mais sedutor, ndo deixando,
entretanto, de apresentar uma grande complexidade. Foi,

também, tema de estudo do mestre, num curso de pads-
graduagdo, em 1993, no DG-USP, onde foram abordados
os diversos enfoques na paisagem, desde a génese do
pensamento geogréfico, até os dias atuais.

CATEGORIA DE ANALISE ESPACIAL SEGUNDQ MILTON
SANTOS (1985) (org. Adyr A. B. Rodrigues, 1996).

1. Forma

2. Funcio
3. Estrutura
4. Processo




Das diversas concepgdes de paisagem na obra de Mil-
ton Santos, sempre em complementagio ou elucidagdio,
em escritos diversos e em momentos distintos, a mais di-
fundida é: “a paisagem é o resultado de uma acumulagio
de tempos” (1982:38). A paisagem é a forma espacial pre-
sente, testemunho de formas passadas que podem ou ndo
persistir. Ao ler-se a paisagem, toma-se contato com uma
parte do espacgo, circunscrita & abrangéncia do campo vi-
sual do observador, como se o espago fosse estatico. Po-
rém, se a paisagem resulta de uma acumulagio desigual de
tempos, ela revela um dinamismo diacrénico, resultante
do processo espacial. Todos os objetos, expressos pelas
formas, porém, estdo fixos, como uma fotografia. Isso ndo
significa que ndo sejam dotados de agdes. Os tempos
distintos, expressos pelas formas, no entender de Milton
Santos, se reportam, ainda, aos diferentes estratos sociais
— @ saida de um resort, por exemplo, se pode encontrar
um vendedor ambulante oferecendo souvenirs.

A paisagem é um notivel recurso turistico, desvelando
alguns objetos e camuflando outros, por meio da posigio
do observador, quando pretende encantar e seduzir. A pai-
sagem corresponde a representagido artistico-pictérica do
mundo visivel da cultura, desde o século XV. Os magnifi-
cos quadros renascentistas e, posteriormente, do periodo
aureo do romantismo, convidam a viajar. Até hoje produ-
zem intensas e profundas sensagbes nos visitantes dos mu-
seus, remetendo-os a uma viagem virtual (Rodrigues, 1996a).

As cenas bucdlicas de uma vida rural idealizada, as flo-
restas tropicais luxuriantes, as tomadas de praias para-
disiacas atraem os turistas, dvidos de exotismo, de aventu-
ra, de mistério. Por isso, o marketing turistico explora tanto
as fotos nos folders promocionais. Repetidas dezenas de
vezes nos estudos geograficos dos espacgos do turismo, a
frase de Jean-Marie Miossec diz: “L’espace touristique,
c’est avant tout une image” (1977:55).
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Outra categoria de analise espacial para Milton Santos é
a fungiio (categoria 2), em que se aborda o papel de cada
elemento separadamente. Assim, “0s movimentos da to-
talidade social modificando as relagbes entre os compo-
nentes da sociedade, alteram os processos, incitam a novas
fungdes. Do mesmo modo, as formas geogréficas se alte-
ram ou mudam de valor: e o espago se modifica para aten-
der as transformacdes da sociedade” (1982:38).

As mutagdes das formas expressam os novos conteii-
dos da sociedade e do espago, perante as mudangas das
fungdes de cada elemento. No dizer de Milton Santos, “na
medida em que fungdo € acdo, a interagdo supde inter-
dependéncia funcional entre os elementos” (1985:7). A
fungao expressa uma tarefa ou atividade de cada elemen-
to num determinado momento do processo espacial. Sua
natureza €, portanto, tautdcrona.

No caso do estudo do espago do turismo significa abor-
dar a fungdo dos elementos da oferta e da demanda no
diagnéstico, de fundamental importincia, que antecede
qualquer interveng¢io explicada pelos planos e programas
do planejamento, visto por Milton Santos como instru-
mento de uma “racionalidade perversa”, conforme salien-
tamos anteriormente. Do ponto de vista técnico, consiste
em avahar todos os recursos disponiveis e 0s que se pre-
tende implementar, tendo como pardmetro a demanda
atual, futura e potencial, e sua sazonalidade.

Como diz Milton Santos, “as infra-estruturas presentes
eém cada lugar encontram, em grande parte, explicagiio e
justificativa fora do lugar” (1994:65). Enfim, é adequar a
oferta & demanda, elementos constitutivos do espago do
turismo, sem olvidar a populagao residente.

Numa abordagem sincronica, a estrutura (categoria 3),
€ aquela da qual langamos mio para elaborar a andlise.
Enquanto as categorias anteriores — forma e fungio — se
referem a disposicdo e acio dos elementos de per si, a
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estrutura dd conta do dinamismo espacial presente, ex-
pressando a rede de relagbes. Em Pensando o Espago do
Homem, Milton Santos esclarece: “Se separa estrutura e
fungio chega-se ou a um estruturalismo a-histérico e for-
mal ou a um funcionalismo prisioneiro do carater conser-
vador de toda instituicio, com o que se abandona ¢ pro-
blema da transformacdo. Se considera apenas a forma, cai-
se no empirismo” (1982:38).

Deve-se sempre ter em mente que o espago nao resulta
da soma das partes, como nos estudos funcionalistas, e
que a estrutura ndo é preestabelecida como sugerem 03
estudos estruturalistas. A totalidade que “supde um mo-
vimento comum da estrutura, da fungdo e da forma, é
dialética e concreta”™ (1982:39).

Nos estudos do turismo sé se logra um avango em
relacao aos trabalhos meramente técnicos e operacionais
quando a andlise espacial capta a complexa engrenagem
que expressa todos os elementos da oferta e todos os
elementos da demanda e da populagio residente, em acao
e interagdo reciprocas.

A tltima categoria de anélise (categoria 4) corresponde
ao processo que da conta das agoes e interagdes de todos os
elementos, contemplando as categorias forma, fungio e
estritura num movimento diacronico. Um novo e 1impor-
tante elemento é inserido no conjunto — o fempo, nao o
tempo linear, mas o tempo social. Como acentua Milton
Santos, “para os diversos agentes sociais, as temporalida-
des variam, mas se dio de modo simultineo” (1994a:163).
O autor enfatiza, ainda, que a nogao de tempo € funda-
mental, ndo s6 para entender os objetos que se transmutam
durante o processo histérico, mas também as agdes que,
de forma distinta, evoluem com o tempo, produzindo
novas relagbes que se expressam em novas formas, e as-
sim sucessivamente. O tempo assume novas conotagies
com o desenvolvimento das técnicas. Assim, formas an-
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tigas convivem em sincronia com novas formas, embora
expressem tempos distintos. 50 o processo pode dar conta
da totalidade ambiente.

Os testemunhos do tempo correspondem aos recursos
turisticos de notidvel importincia. Os recursos culturais, no
decorrer do tempo, transformam-se em recursos histori-
cos. Por ex., uma visita a Praca das Trés Culturas, na cidade
do México, onde os astecas teriam perdido a dltima bata-
Iha para os espanhdis, oferece pequena mostra dos gran-
des periodos da histéria do pais. Ao fundo, edificios de
arquitetura estandardizada de formas geomeétricas mar-
cam o México a partir dos anos cingiienta, onde se destaca
a torre da Secretaria das Relagdes Exteriores. No centro da
praga ergue-se uma auténtica igreja colonial barroca de
Santiago, prolongada pelo ex-convento de Santa Cruz, com
o habitual patio de grandes arcos. No primeiro plano véem-
se ruinas astecas com restos de pirdmide e o templo do
calendério dos povos de Tenochtitldn, expressando a fusdo
de mais de cinco séculos de histéria. O resultado € um con-

junto estético novo, nao resultante da soma dos tempos.

Parapensar

Pelo que foi exposto sobre o entendimento do espago
geogrifico & luz de obras de Milton Santos, em particular
do livro Espago e Método, procuramos focalizar o espago do
turismo, a fim de aborda-lo como um espago de natureza
urbana. E evidente que hé casos, muito particulares, que
podem fugir a essa caracterizagao.

Estamos num periodo muito fértil de reflexdo sobre os
paradigmas dominantes e emergentes nas ciéncias, con-
forme reflexdes de Thomas Kuhn (1970), P. Feyerabend
(1975), Ilya Prigogine & Isabelle Stengers (1979), Edgar
Morin (1982), Michel Maffesoli (1988), Boaventura Sousa
Santos (1988-1989), dentre outros.




A tendéncia cada vez mais assumida € a queda dos li-
mites rigidos entre as disciplinas das chamadas ciéncias
socials, mesmo porque, rumo a transdisciplinaridade, pa-
rece ndo ser mais pertinente nem a distingdo entre as cién-

cias sociais e naturais.
Assim pensando, creio ndo ter sentido defender os es-

tudos do turismo em Geografia sob o rétulo de Geografia
do Turismo e, muito menos, de Geografia Turistica. Os
estudos de Milton Santos demonstram, cada vez mais,

uma forma de pensar o espago que dispensa adjetivagGes.

Acredito também que o turismo, da maneira como
vem sendo abordado na Geografia, é um fendmeno que,
pela sua abrangéncia e numerosas modalidades de expres-
sdo, constitui um tema de estudo, sob o qual se pode as-

cender a um discurso geografico unitdrio, superando-se a
ﬁqn__um_mnm dicotomia sociedade x natureza.
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