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0 cadastro no sistema e posterior acesso ou login sao obrigatorios para submissao como também
para verificar o estagio das submissoes.

Diretrizes para Autores

Diretrizes Gerais de Redacao

« 1. O artigo submetido a REMark sera avaliado primordialmente quanto a seu mérito cientifico;

« 2. Para redacao e apresentacdo do texto é requerida a sua adequacédo as normas da American
Psychological Association (APA). APA e deve ser escrito em fonte Times New Roman tamanho 12
em espaco 1,5. O layout da pagina deve ser papel A4 (29,7 x 21 cm), com margens: superior (3
cm), esquerda (3 cm), inferior (2 cm) e direita (2 cm);

« 3. O artigo deve possuir no minimo 15 e no maximo 25 paginas, incluindo: Titulo, resumo,
palavras-chave, abstract, key-words, introducdo, metodologia, analise e discussdao dos
resultados, conclusdes e as referéncias;

« 4. Quadros, tabelas, graficos e ilustracdes (preto e branco ou coloridas) deverao ser incluidos
no documento principal, na sequéncia em que aparecem no texto e escritas em tamanho 10;

« 5. 0 resumo e as palavras-chave do artigo, na lingua original do trabalho e em inglés, nao
devem ultrapassar 250 palavras;

« 6. E permitido o maximo de quatro autores para cada artigo;

« 7. O artigo deve ser inédito no Brasil ou em outro pais, ndao sendo considerada quebra de
ineditismo a inclusao de parte ou de versao preliminar do mesmo em anais de eventos
cientificos de qualquer natureza;

« 8. O Artigo nao pode ser submetido a avaliacdo simultanea em outro periddico;

« 9. O Editor pode aceitar ou nao o artigo submetido para publicacao, de acordo com a politica
editorial;

« 10. O autor que tem um artigo em processo de avaliacdo nao deve submeter outro até receber
a avaliacao final da submissao;

« 11. O Editor pode ou nao aceitar um artigo ap6s o mesmo ter sido avaliado pelo sistema duplo-
cego (Double Blind Review), o qual garante anonimato e sigilo tanto do autor (ou autores) como
dos pareceristas;

« 12. O Editor pode sugerir alteracdes do artigo tanto no que se refere ao contelido da matéria
como em relacdo a adequacao do texto as normas de redacédo e apresentacao (APA);

« 13. O artigo deve ser escrito de forma correta em termos gramaticais. Os pareceristas nao
farao correcées;

« 14, O artigo aprovado para publicacao sera submetido a edicao final e a revisao ortografica e
gramatical;

« 15. No sistema 0JS, adotado pela REMark, o autor(es) tera a submissao do artigo
automaticamente recusada pelo sistema se nao aceitar as clausulas de exclusividade,
originalidade e de direitos autorais;

« 16. O Sistema OJS anota a data de entrada e os passos do processo de avaliacao e editoracao
do artigo, sendo que o autor(es) pode acompanhar o status de seu artigo, automaticamente pelo
sistema;

« 17. O editor e/ou qualquer individuo ou instituicdo vinculada aos seus 6rgaos colegiados nao se
responsabilizam pelas opinides, ideias, conceitos e posicionamentos expressos nos textos, por
serem de inteira responsabilidade de seu autor (ou autores);

« 18. As avaliacoes sdo feitas em formulario de avaliacdo padronizado, havendo espaco para
comentarios personalizados, os quais sdao encaminhados ao autor(es) em caso de aceite
condicional, correcoes ou recusa;

« 19. O artigo deve ser submetido somente online pelo site www.revistabrasileiramarketing.org.

Processo de Avaliacao por Pares

O processo de avaliacao de artigos submetidos a Revista Brasileira de Marketing - REMark é
caracterizado por um sistema de tripla avaliacao e envolve duas etapas sequenciais: o desk
review e a avaliacdo pelos pareceristas. Na desk review, os editores se reinem e analisam, sem
qualquer identificacao dos autores, os artigos recebidos para avaliar sua pertinéncia ao escopo
da revista e seu potencial para contribuir, significativamente, para o conhecimento no campo de
estudo de marketing. Quando necessario, os editores também envolvem membros do comité
cientifico nesse processo. Esta avaliacdo ocorre mensalmente. Quando o trabalho submetido nao
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for adequado as politicas da revista os autores sdao comunicados sobre a decisao, em até
sessenta dias contados a partir da data de submissao. Em geral sugere-se periodicos
alternativos.

Os artigos aprovados na etapa anterior - desk review - sao encaminhados a dois dos avaliadores
especialistas que compdem o corpo de pareceristas da revista para avaliacao no sistema Double
Blind Review. Os pareceristas sdo professores e pesquisadores associados a programas de pos-
graduacao stricto sensu de instituicoes de ensino nacionais ou estrangeiras. Os artigos sao
avaliados considerando-se a relevancia do tema estudado para o marketing, a redacdo, o
encadeamento logico da revisdao teodrica com a utilizacdo de referéncias apropriadas, a
adequabilidade dos procedimentos metodologicos, a profundidade e a consisténcia das analises,
o delineamento das conclusdes e a relevancia das contribuicdes. Esta etapa do processo de
avaliacdo pode durar até trés meses, sendo que ao seu término, os autores sdo comunicados
sobre a decisao editorial. Quando os pareceristas solicitarem ajustes no artigo, sera concedido
aos autores, a critério do editor, um prazo entre trinta e sessenta dias para a incorporacao das
sugestoes e correcoes requeridas.

Apos a realizacdo dos ajustes solicitados e constatacdo destes pelos pareceristas e editores, os
artigos sao submetidos a revisdo ortografica, gramatical e de adequacdo as normas adotadas
pela revista e a editoracao final do documento. A conclusao desse processo nao implica a
publicacdo imediata do artigo, cabendo aos editores, de acordo com as politicas editoriais,
elaborar as pautas e decidir qual o momento apropriado para a publicacao.

Itens de Verificacdao para Submissao

Como parte do processo de submissao, os autores sao obrigados a verificar a conformidade da
submissao em relacao a todos os itens listados a seguir. As submissdes que nao estiverem de
acordo com as normas serao devolvidas aos autores.

1. O arquivo deve estar em formato Microsoft Word ou RTF (desde que nao ultrapasse os
2MB);

2. Palavras estrangeiras devem ser grafadas em italico enquanto neologismos ou acepc¢oes
incomuns devem ser escritas entre “aspas”;

3. A identificacao de autoria do trabalho deve ser removida do arquivo e da opcao
Propriedades no Microsoft Word;

4. E permitido o maximo de quatro autores para cada artigo;

5. Os quadros, tabelas, graficos, e ilustracdes devem apresentar as respectivas legendas,
citando a fonte completa;

6. Unidades de medida devem seguir os padroes do Sistema Internacional (Sl), elaborados
pelo Bureau Internacional de Pesos e Medidas (BIPM) [www.bipm.org];

7. O(s) autor(es) se responsabiliza(m) pelo contetido do artigo submetido a revista e
autoriza(m) sua publicacao.

Declaracao de Direito Autoral

« O(s) autor(es) autoriza(m) a publicacao do artigo na revista;

« O(s) autor(es) garante(m) que a contribuicao € original e inédita e que ndo esta em processo
de avaliacao em outra(s) revista(s);

« A revista ndao se responsabiliza pelas opinides, ideias e conceitos emitidos nos textos, por
serem de inteira responsabilidade de seu(s) autor(es);

« E reservado aos editores o direito de proceder ajustes textuais e de adequacdo dos artigos as
normas da publicacao.
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