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Resumo

Esta pesquisa aborda o Turismo e o Automobilismo e os efeitos da
Férmula 1 em Sao Paulo. Embora existam referéncias pontuais, poucos estudos
existem sobre esses temas que ainda ndo despertaram o interesse dos

estudiosos de Turismo.

Este estudo, fundamentado em obras relacionadas ao esporte em geral,
aos eventos esportivos, em informagdes da internet, em jornais e revistas e,
principalmente, em pesquisa de campo partiu da investigagado do esporte através
dos tempos, da estrutura e organizagdo do automobilismo para chegar ao
Autédromo Municipal José Carlos Pace e a analise dos efeitos da Férmula 1 em

Sao Paulo.

Com base nas abordagens, na literatura, nas analises elaboradas e
discussdes apresentadas, concluiu-se que a Formula 1 em Sdo Paulo gera
efeitos que, em parte, podem ser explicados pela visibilidade do Grande Prémio

na midia.



Abstract

This research examines Tourism and Automobilism and impacts of
Formule 1 Grand Prix in Sdo Paulo. Althought it has been indications, few studies

about the subject have not been emerge yet topic of expertise of Tourism.

This research, based on works about sport, sport events, internet datas,
papers and, mainly, field survey begun investigations sports through times, its
structure and organization of Automobilism in order to work Autédromo Municipal

José Carlos Pace and analyses of effects of Formule 1 in S&o Paulo.

Considering approaches, literature, analyses made and discussions
showed, the conclusion is that Formule 1 in Sdo Paulo generates effects that,

partly, can be explained by visibility of Grand Prix in media.
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Introducao

Simbolo de liberdade e mobilidade, o automével faz parte do cotidiano
de todas as pessoas, indistintamente, da mesma forma que as viagens e o
turismo. Esta pesquisa trata de Turismo e Automobilismo, com énfase nos
efeitos da Férmula 1 em S&o Paulo. A partir de abordagens gerais, chegou-se ao
caso especifico do Autdédromo Municipal José Carlos Pace, localizado na capital
paulista, que sedia, anualmente, a Férmula 1 ou Grande Prémio do Brasil de
Férmula 1, evento esportivo automobilistico que chega a destacar-se no
panorama mundial. Esta abordagem teve como ponto de partida os temas

esporte, turismo e evento esportivo para chegar ao automobilismo.

Justifica-se a relevancia desta pesquisa considerando-se a importancia
do tema e a escassez bibliografica do tema central e, mesmo, de outros
paralelos como turismo e esporte, turismo esportivo e turismo e eventos
esportivos. Além disso, deve-se considerar a importancia desse evento no
panorama nacional e a necessidade de conceituar, caracterizar e analisar as
relagbes do automobilismo com o turismo que vem gerando modalidades

significativas para a area académica e profissionalizante do Turismo.

A literatura existente, em grande parte internacional, resulta de
pesquisas académicas desenvolvidas em Universidades e de relatorios de
departamentos do governo ou de empresas privadas de consultoria. De um
modo geral, a preocupacado dos especialistas esta centrada nas possibilidades
de realizacdo dos eventos esportivos e na verificacdo da viabilidade dos
investimentos realizados. No exterior, alguns estudos sdo patrocinados por
empresas privadas, principalmente instituicbes bancarias que direcionam sua
analise para a captacao de investidores. Em alguns paises, entretanto, algumas
Universidades tém manifestado preocupacdo com os efeitos desses eventos
esportivos.
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No Brasil, a literatura é ainda mais escassa. Ndo foram localizadas
pesquisas especificas sobre turismo e automobilismo, nem mesmo sobre sua
caracterizacao e seus efeitos. A FIPE — Fundacéo de Pesquisas Econbmicas da
USP representa uma excecdo nesse sentido, pois, em 2004, iniciou estudos

sobre os efeitos econdmicos do Grande Prémio de Férmula 1. Essa pesquisa,



em conjunto com a Anhembi Turismo e Eventos, atual SPTuris, procurou

estabelecer comparagdes com outros eventos realizados em Sao Paulo.

O panorama da literatura nacional e internacional registra informagdes
pontuais que se referem ao turismo esportivo como uma modalidade relacionada
aos grandes eventos, sem mencionar os eventos automobilisticos ou o turismo
automobilistico. Essas questbes ndo aparecem ainda nas obras académicas,
razao pela qual justifica-se a necessidade de colocar em discussao assuntos

COMmo esses.

A escolha de Sao Paulo justifica-se porque esta cidade enquadra-se nos
parametros de aglomeragdes de grande porte, sendo a capital e seu entorno a
area mais urbanizada do pais que apresenta condi¢des de infra-estrutura capaz
de abrigar mega-eventos esportivos. Além disso, Sdo Paulo possui publico e
empresas com motivagdes convergentes para a realizagdo do Grande Prémio de
Férmula 1 — um evento automobilistico, que confere ao pais visibilidade
internacional. No entanto, pouco se conhece sobre os efeitos gerados por esse

evento.

A motivagdo para realizar esse trabalho teve origem na observagao
empirica de fatos reais pouco estudados no meio académico que estimularam o
interesse e a busca por fundamentacédo tedrico-metodoldgica. Além disso, a
experiéncia de participar da organizagdo da Férmula 1, em 1997, despertou o
interesse para a atratividade desse evento e para os efeitos da Férmula 1 na
rotina, na infra-estrutura, no sistema de transporte urbano da capital e,
sobretudo, no entorno do Autédromo Municipal José Carlos Pace. Em 2001, um
novo estimulo indicou a relevancia desse tema, quando houve oportunidade de
estagiar no REAL — Regional Economics Application Laboratory, na Universidade
de lllinois, nos Estado Unidos, como student visitor. Nessa Universidade foi
realizado o levantamento bibliografico sobre turismo esportivo e temas correlatos

e tomar conhecimento de metodologias especificas.

Essa pesquisa tem por objetivo geral contribuir para o conhecimento do
Turismo Automobilistico como um segmento do Turismo Esportivo e dos efeitos
da Férmula 1 em S&o Paulo. Entre os objetivos especificos estdo: caracterizar o
automobilismo e revelar suas relagdes com o turismo; analisar o turismo e os
eventos esportivos; identificar a estrutura e a organizagdo do automobilismo;

apresentar o autédromo onde se realiza a Férmula 1.



Da observacédo empirica, da leitura atenta da bibliografia, das entrevistas
informais e do vasto material disponivel na internet, resultaram indaga¢des que
levaram a elaboracéo do problema desta pesquisa: quais os efeitos da Formula 1
em S&o Paulo, especificamente no entorno do Autédromo José Carlos Pace,
capazes de alterar o cotidiano dos moradores da capital? Para responder a essa
questao, considerando a repercussao do evento na midia e a publicidade que
ocupa todo o entorno do espago onde se realiza a Formula 1, foram elaboradas
as seguintes hipoteses:

. da visibilidade da Férmula 1 decorre o exagero da publicidade no entorno

do autédromo;

. a Férmula 1 estimula a realizagdo de eventos ligados ao automobilismo na

cidade de Sao Paulo;

. medidas restritivas relacionadas a divulgagdo de certos produtos podem

comprometer a Formula 1.
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Para alcangar os objetivos e responder a questdo proposta foi feito,
inicialmente, um levantamento bibliografico para resgatar obras e artigos de
carater geral e especifico, principalmente nos acervos das bibliotecas da
Universidade de Sao Paulo e da Universidade de lllinois, nos Estados Unidos.
Junto a SEET - Secretaria de Esportes e Turismo de S&o Paulo foram
consultados documentos sobre a histéria do autédromo e sobre o calendario de
eventos automobilisticos nele realizados. Recorreu-se a internet para obter
noticias do automobilismo, sites de organismos do esporte, bem como o
levantamento de reportagens de grande circulagdo no mundo inteiro, que
forneceram informacdes factuais do histérico do automobilismo no Brasil. A
internet viabilizou contatos com organismos internacionais, tais como o STIC —
Sport Tourism International Council, a FIA — Federagdo Internacional de
Automobilismo e o Banco La Salle, que disponibilizaram informacdes.

O trabalho de campo, basicamente efetuado em outubro de 2004,
compreendeu entrevistas ndo estruturadas aplicadas a espectadores,
esportistas, organizadores do evento e agentes de viagens que acompanhavam
grupos de visitantes. Numa outra etapa, foram entrevistados vendedores



ambulantes, comerciantes fixos, moradores, responsaveis pelo transito e pela
seguranga. Os resultados colhidos nessas entrevistas foram analisados e
classificados conforme os temas a serem discutidos. Numerosas fotos
registraram efeitos da Férmula 1 no entrono do autédromo e constituiram base

para discussao de questdes pertinentes a esse tema.

Para entender a distribuicdo dos clubes de automobilismo no Brasil, foi
elaborada uma listagem dessas associagbes junto a CBA — Confederacéo
Brasileira de Automobilismo, a FBVA — Federagao Brasileira de Veiculos Antigos
e as revistas especializadas. As informacdes constantes nessas fontes foram
transformadas em dados numeéricos e devidamente localizados no espago
brasileiro. O mesmo procedimento foi adotado para elaborar a distribuicdo dos
clubes de antigomobilismo e daqueles relacionados ao fora-de-estrada ou off-
road. O Autoédromo Municipal José Carlos Pace foi localizado a partir do Google
Earth que permitiu a visualizagado detalhada desse espacgo e do seu entorno. Na
representacdo mencionada foram inseridas informacdes esclarecedoras de

pontos de referéncia necessarios para o entendimento desta pesquisa.

Esta pesquisa esta estruturada em trés capitulos. O primeiro, fornece a
fundamentacgao tedrica necessaria para o entendimento do esporte, do turismo,
dos eventos esportivos e do automobilismo. O segundo capitulo trata do espaco
onde se realiza a Férmula 1, relatando o inicio, as transformac¢des ocorridas, a
distribuicao do publico e a preparacao do autédromo para o evento. Finalmente,
o terceiro capitulo analisa especificamente os efeitos do Grande Prémio na
capital paulista, registrando a complexidade de interagdes que se estabelecem
entre populagdo, visitantes, esportistas, organizadores, comerciantes, poder
publico, patrocinadores do evento e equipes.



1. Esportes, Turismo e Eventos Esportivos: o
Automobilismo

1.1. Abordagens na Literatura

A discussao relacionada ao turismo esportivo partiu de uma busca da
literatura nacional e internacional. Constatou-se que, no Brasil, poucos estudos
existem sobre o tema, diversamente do que acontece no exterior. As obras
nacionais trazem referéncias pontuais e, na maioria das vezes, desvinculadas do
turismo esportivo e do automobilismo, que pouca contribuicdo oferecem a esta
pesquisa. Deve-se, porém, destacar como uma excecdo a obra de Haddad,
Kadota e Rabahy que trata do Grande Prémio do Brasil de Formula 1 em S&o
Paulo. Essa obra apresenta os impactos econémicos desse evento com
estimativas dos efeitos diretos e indiretos, sendo, portanto, imprescindivel para
esta pesquisa, o0 que sera revelado em maiores detalhes no item referente a
politica e economia (Haddad; Kadota; Rabahy, 2004).

Outras obras existem vinculadas diretamente ao automobilismo,
especificamente a Férmula 1 em outros paises. Burns e Mules (1989) ao avaliar
o Grande Prémio de Formula 1, em Adelaide (Australia), em 1985, também
realizaram um estudo econémico envolvendo custos e beneficios sociais para o
governo. Os autores registraram a criagao de novas receitas e do valor agregado
gerado pela introdugdo de novos gastos, inclusive turisticos, na economia
regional. Lembram esses autores, assim como Haddad, Kadota e Rabahy acima
mencionados, que esse fato ndo teria ocorrido sem a realizacdo do Grande
Prémio.

Arnold, Fischer, Hatch e Paix (1989) também abordaram o
automobilismo. Esses autores relacionaram a realizacdo da Férmula 1 de
Adelaide (Australia) aos acidentes de carro nas estradas, analisando, nesse
contexto, a filosofia dos grandes eventos esportivos automobilisticos. Outro autor
que trata da Formula 1 € Santos (2003), jornalista portugués, que descreveu a
histéria da Férmula 1.

Ainda na literatura internacional, Littlewood e Harry (1989) discutiram o
uso do parque publico, numa area residencial e arborizada de Melbourne, na
Australia. Esse local, por ocasido da Férmula 1, durante o periodo de 1985 a



1995, foi preparado com pistas, arquibancadas e demais dependéncias
exclusivamente para o evento. Naquele momento, surgiram manifestagdes
populares desfavoraveis suscitadas pela incompreensao sobre a tomada de
decisdo sem consultar a opinidao publica. Os autores mostraram que, além dos
beneficios econdmicos, devem ser considerados os custos sociais tais como
trafego, congestionamentos, acidentes, ruidos, vandalismo e assalto. Esses, de
certo modo, podem contrariar os beneficios sociais da promocdo e dos
investimentos publicos visando o turismo e 0s negocios, sendo menos

perceptiveis e desconsiderados no planejamento.

A principal fonte de pesquisa sobre os trabalhos no exterior foram, sem
duvida, as revistas cientificas, dentre elas as mais tradicionais, tais como Annals
of Tourism Research, Tourism Management, Estudios Turisticos, Journal of
Leisure Research, e as mais recentes, como é o caso da Festival Management &
Event Tourism e da Journal of Sport Tourism. Estas bases de referéncia
permitiram o acesso as obras internacionais e foram, em sua grande maioria,
compiladas das fontes originais em 2002, disponiveis numa das maiores
bibliotecas do mundo — a biblioteca central da Universidade de lllinois, nos
Estados Unidos. Alguns desses periodicos ja disponibilizam seus artigos pela
internet. Esses estudos vém sendo realizados ha mais de 20 anos por varias
instituicbes de ensino e pesquisa. Assim, merece destacar o papel dos centros
de estudos que desenvolvem pesquisas aplicadas, como € o caso do REAL —
Regional Economics Application Laboratory, da Universidade de lllinois, nos
EUA, e do Centre for Regional Economic Analysis, da Universidade da

Tasmania, na Australia.

Departamentos e organismos que congregam estudiosos e profissionais
interessados no turismo esportivo estdo representados pelo International Sport
Tourism Council. Com sede no Canada, esse 6rgdo mantém uma revista
cientifica (Journal of Sport Tourism) e realizou, desde a sua criagdo, em 1993,
diversos encontros internacionais sobre o tema, sempre articulando convénios, e
inaugurou, recentemente, nucleos de estudos especificos sobre o turismo
esportivo. Os estudiosos mais entusiasmados e aqueles com iniciativas praticas
na educagao em turismo, apontam o turismo esportivo como 0 mais recente
segmento de pesquisa. Desde as primeiras edi¢gdes da revista, foi possivel

conhecer estudos e reflexdes sobre o turismo esportivo em lugares remotos.



Standenven e De Knopp (1998) postulam que ha um numero crescente de
cursos de graduagdo e pos-graduagao oferecidos atualmente em muitas areas
académicas associadas com o turismo e o esporte, o que ndo acontece apenas
na Ameérica do Norte e na Europa, mas também na Australia e em outras partes
do mundo, justificando, assim, a obra desses autores que mostrou uma

perspectiva internacional da disciplina.

Standenven e De Knop (1998) mostram que congressos, seminarios e
workshops sobre esporte e turismo tém sido documentados, desde 1971, quando
conjuntamente, o ICSSPE - International Council for Sport and Physical
Education e o ICHPER - International Council for Sport Science, Health and
Physical Education and Recreation patrocinaram o 1°  congresso
especificamente dirigido ao turismo esportivo, sediado em Israel, em 1986.

Conforme Kurtzman e Zauhar (2000), o Turismo Esportivo tem mostrado
oferecer impacto econdmico significativo, ndo apenas por sediar grandes
eventos esportivos mas também por desenvolver nucleos receptores de esportes
e atragdes esportivas. Mais recentemente, o marketing aumentou o turismo
esportivo pelos paises, regides e comunidade o que sugestiona potencial para
melhorar a receita do turismo. A pequena popularidade do setor de cruzeiros, um
cruzeiro de cerimbnia dos esportes tornou-se um importante elemento do turismo
esportivo. Cada uma dessas vantagens contribui aos impactos do turismo
esportivo. A importdncia da area do turismo esportivo é atualmente bem
reconhecida, dada a criagdo de uma associagao profissional, o STIC — Sport

Tourism International Council.

As parcas iniciativas envolvendo as duas areas — esporte e turismo,
tanto no meio académico como em ambito governamental, sdo o reconhecimento
dessa relagdo como um fator catalisador (Sparrow,1989; Law 1996; Gratton,
Dobson e Shibli, 2000), ou seja, um elemento que modifica a velocidade de uma
reacao, neste caso, para o desenvolvimento sustentavel que o turismo esportivo
permite alcangar. Hall mencionou que o Grande Prémio faz com que as pessoas
se sintam bem e observou que esse resultado foi melhor do que os efeitos
econdmicos tangiveis. Segundo ele, o governo provavelmente continuara avido
por se associar ao sucesso do evento e subsidia-lo permite enriquecer a imagem
local. Conforme Hall (1987), ha possibilidade, entretanto, de ocorrerem efeitos
negativos que podem anular os beneficios desse grande evento (Hall, 1987).



A obra que trata exclusivamente do tema — Sport Tourism — foi
publicada, em 1999, por Standeven e De Knop, pesquisadores do Reino Unido.
Dentre os pioneiros que colocaram em pauta o turismo esportivo esta Lopez-
Bermejero que publicou em 1967, em Madrid, uma obra — El Desporte como
Promoticion de Turismo. O proprio autor achava esse titulo um tanto pretensioso,
embora o assunto fosse instigante, o que, ainda hoje, empolga tanto
pesquisadores, como governantes e profissionais da area.

Na Espanha, Férnandez Fuster (1971) dedicou um capitulo de seu livro
sobre Teoria e Técnica do Turismo para discorrer sobre os equipamentos
esportivos, o esporte turistico e o turismo esportivo, além de esbocgar pontos
fundamentais sobre as fungbes dos clubes de esporte, destacou, algumas
modalidades mais populares na Europa como o turismo nautico e aquatico, o
mergulho, a caga e a pesca, 0os esportes aéreos, o golfe, o hipismo, os esportes
de inverno e do gelo. Para o autor, era mais interessante para uma localidade o
turismo esportivo do que o esporte-espetaculo, pois ele focalizava o
desenvolvimento turistico nos moldes mais tradicionais e nao tratava o esporte

turistico.

Durante os anos de 1990, alguns temas se destacam como sendo novas
tbnicas para a época, embora sejam, ainda hoje, atuais quanto a preocupacgao e
as iniciativas do setor privado e dos organismos esportivos. A relagdo entre
esses setores, entendida como reciproca, aparece nas obras de Redmond

(1991) e de Standenven e De Knop (1999) como “simbiose”.

A obra pioneira em observar e relacionar as acdes publicas dos
departamentos de turismo e do esporte foi de Glyptis, em 1991, o que até aquele
momento estava, e ainda estd na maioria dos paises, como dissociados por
questdes de ordem pratica e politica. A autora analisou a administragao publica
do esporte e do turismo nos paises europeus € mostrou iniciativas de turismo
esportivo, considerando especialmente o planejamento urbano e a ampliagéo da
oferta de empregos. Tal como menciona a autora, as areas do esporte e do
turismo, embora aparentemente distintas, sdo concomitantes. Tanto na vida
pratica das pessoas como no mercado e nos negocios, essas areas convergem
para agdes conjuntas, reunindo os organismos esportivos, as empresas de

turismo e a administragdo publica em iniciativas que atendem a demanda pelo



turismo e lazer esportivo. Em contrapartida, essas acdes consolidam a missao

institucional das organizagdes envolvidas.

Chaspoul (1997) também postula a relagdo conjugada entre os esportes
e o turismo. Ambos se alastram no final da década de 1970, atraindo as classes
sociais mais numerosas, constituindo o denominado “esporte para todos” (sport
fair) e, no turismo, o que se convencionou chamar “o mundo das viagens”. Para
exemplificar o elo entre turismo e esporte, esse e outros autores analisaram,

sobretudo, as estagdes de inverno da Europa, dos Estados Unidos e do Canada.

Cahiers Espaces, uma publicacdo académica da Francga, publicou dois
volumes que interessam para esta pesquisa. O primeiro que data de 1992 —
Tourisme d’Aventure — retrata o rally Paris-Dakar, o Raid Gauloises e o Club
Camel Aventure, mostrando a dificuldade de delimitacbes tedricas, a
originalidade e a autenticidade dos eventos, as adaptagdes tecnoldgicas e o
aprimoramento de questdes de seguranga. Tourisme et Sport, publicado no final
da década de 1990, reuniu trabalhos que variam de temas socioldgicos, como é
0 caso de “a sociedade muda, o esporte evolui”, a outros, como a explosao dos
esportes de aventura, em que se incluem as expedi¢cdes de 4x4, os esportes
aquaticos, os eventos esportivos, como a Copa do Mundo de Futebol e sua
importancia para o turismo, além de preocupagdes e praticas sobre o

desenvolvimento local do turismo esportivo.

Trabalhos sobre a distingdo entre turismo de aventura, esporte e de
saude (Hall, 1992) foram os primeiros a revelar a tendéncia para o lazer
esportivo. Os temas relacionaram-se a motivagdo da viagem e aos valores
sociais, enfatizando, sempre, a busca pela melhoria da qualidade de vida
individual que envolve a participagdo ativa. Goodrich (1993), por exemplo,
discutiu o conceito de turismo de saude que é praticado em Cuba. Coleman e
Isso-Ahola (1993) mostram, por exemplo, o turismo de aventura, especialmente
aquele realizado em areas de interesse ambiental onde varios tipos de esportes

automobilisticos sao realizados.

Dos varios itens relacionados a avaliagdo econdmica dos eventos
esportivos, um deles tem interesse particular para esta pesquisa. Trata-se do
estudo de questbes sociais da comunidade, relacionados aos eventos
automobilisticos e esportivos em geral. Registros sobre os efeitos do turismo em
geral sdo frequentes na literatura especifica. Entretanto, poucas referéncias



existem sobre as repercussdes do Turismo Esportivo e, menos ainda, sobre o
automobilismo, embora alguns autores abordem os efeitos com relagdo aos
eventos em geral. As Olimpiadas, e outros grandes eventos como a Copa do
Mundo e eventos de modalidades esportivas populares em outros paises, séo os
casos mais estudados pela literatura e esses objetos de pesquisa permitiram

desdobramentos dos temas desenvolvidos por estudiosos de outras areas.

Os Jogos Olimpicos de Sydney, realizados na Australia em 2000, foram
analisados previamente por Madden (1999) que mostrou as consequéncias da
geragdo de gastos e os principais beneficios que aconteceram principalmente
antes e durante o periodo dos Jogos; Hall e Hodges (1996) relacionaram os
possiveis efeitos para a cidade e seus habitantes. As Olimpiadas de Atlanta nos
EUA foi estudada por Mihalik (2000) em relagdo a percepgdo dos moradores.
Arthur e Andrew (1996) investigaram o envolvimento da comunidade na
administracdo de um grande evento, mostrando as razbes e os métodos para

atrair administradores e patrocinadores.

As Olimpiadas de Inverno realizadas em Calgary, no Canada, no ano de
1988, foram observadas ao longo dos anos com o monitoramento dos impactos
do evento, especialmente em relagdo a percepcdo dos moradores locais. Os
monitoramentos antes, durante e depois do evento foram realizados por Ritchie e
Aitken (1984 e 1985), Ritchie e Lyons (1987 e 1990), Hiller (1989), Ritchie e
Smith (1991), Murphy e Carmichael (1991) e Mount e Leroux (1994).

Os Jogos Olimpicos de Inverno realizados em Lillehammer, em Norway,
em 1994, foram analisados quanto ao ponto de vista dos espectadores por
Flognfeldt (1998), quanto a percepgédo dos voluntarios que trabalharam no
evento por Elstad (1996), quanto ao conhecimento, a participagéo e a identidade
dos residentes por Hanefors (2000), quanto a aspectos da aprendizagem e
profissionalizagdo no turismo esportivo por Lowendahl (2000), quanto aos
impactos nos setores econébmicos a longo prazo por Spilling (2000), sobre os
efeitos financeiros do evento no setor publico por Anderson e Samuelson (2000)
e por Hultkrantz (2000) que estabeleceu comparagées com outros eventos

defendendo a tese de que nao existir evento comparavel as Olimpiadas.

Hughes (1993) revisou os argumentos para a realizagdo dos Jogos
Olimpicos e, em particular, aos efeitos do Turismo e pela possibilidade de
regeneracao das areas urbanas. Mules (1993) mostrou que um evento especial



faz parte de uma estratégia de urbana de renovagao ao descrever o processo de
organizacgao de evento no Porto de Adelaide, na Australia, uma regido portuaria
decadente mas com mercado para residentes, para 0 comércio e para o turismo.
Kelly (1989) mostrou o impacto a longo prazo para a arquitetura e o
planejamento, sendo o objetivo principal a infra-estrutura e os servigos
analisados sob a identidade e as expectativas da comunidade local. Thorne e
Munro-Clark (1989) analisou as decisbes de planejamento que afetam o
ambiente urbano em varios niveis legais observando o planejamento

democratico e a protecdo ao meio ambiente.

Butler e Grigg (1989) investigaram o processo de candidatura em relagdo
aos dos Jogos Panamericanos de 1991 no Canada. Wallis-Smith (1989) e
Euchner (1999) relacionaram os critérios de selecdo para a realizagdo de
eventos internacionais. Os projetos de candidaturas das cidades para a
realizagdo de mega-eventos foram analisados por Tambucci (2000) cuja
proposta foi a de esclarecer sobre o funcionamento do marketing esportivo.

O patrocinio € outro assunto abordado pela bibliografia e mostra-se util
para a compreensdo de certas circunstancias. Além de Tambucci (2000),
Crompton (1993, 1995 e 1994) apresentou uma abordagem administrativa para
integrar uma parceria de patrocinio, os fatores que estimularam o crescimento do
patrocinio de grandes eventos e os beneficios e riscos associados ao patrocinio
de grandes eventos. Beritelli, Boksberger e Weinert (2004) examinaram os
aspectos financeiros dos grandes eventos esportivos, descrevendo os requisitos
financeiros e os recursos de receitas, tendo como finalidade uma comparagao
dos eventos de forma independente a cada situacéao, util para a administracao do
evento, necessidades financeiras e recursos da receita. Esses autores propdéem

um modelo de classificagao reportando-se aos eventos de esqui no gelo.

Os principios e praticas da administracdo do esporte analisados por
Masteralexis, Barr e Hums (1998), interessam para o turismo na medida em que
esclarecem qual a participacdo de todos os envolvidos e suas funcdes
administrativas no setor esportivo, de interesse especialmente para esta
pesquisa quanto a realizacdo de eventos. Goldblatt (1997) mostrou as
qualidades de um lider de evento para chefes e voluntarios, esta direcionado
para a atuagao profissional no setor.



A atencdo da midia, os investimentos, a consideravel parcela de
participantes e o interesse politico evidenciaram, desde 1960, a atracdo
esportiva como “uma paixdo internacional de gigantescas proporgoes”
(Standenven e Knop, 1999). Nao obstante, o turismo também emergiu como a
atividade econémica de maior crescimento e de importancia econémica mundial
desde 1955 quando a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) comegou a
registrar o movimento de turistas que anualmente viajavam pelo mundo.
Goldblatt questionou, em 1990, por que os eventos esportivos sao
entretenimento em larga escala e fez observagdes quanto a programagao dos
noticiarios e da programacéo esportiva da TV observando a atuagao dos atletas

e de varios componentes do setor esportivo.

Outro assunto presente nas abordagens da literatura é o evento, ja que
no turismo esportivo e no automobilismo as principais manifestacbes sdo as
competicobes e os calendarios esportivos. Numa revisdo da literatura, Hall
(1992a) mostrou a dificuldade que existe em distinguir termos muito utilizados
como hallmark events, mega events e special events. O autor ndo priorizou os
eventos esportivos, mas abordou as Olimpiadas em varias partes de sua obra,
cujo conteudo €& especialmente interessante para discutir o aprimoramento do
processo utilizado para sediar eventos e maximizar os beneficios, as questdes

politicas envolvidas e os trabalhos de marketing.

Getz (1991 e 1997) estudou e conceituou os eventos. Em suas obras, foi
possivel observar sua opinido quanto aos eventos esportivos em que ele
menciona a dificuldade para apresentar uma forma de significado global para as
competigcdes devido a grande variedade de tipos de eventos. O autor mostrou
que os eventos sao catalisadores, e que qualquer proposta de eventos deve
considerar as politicas publicas. Apresentou a importancia dos espectadores, a
organizagao do poder publico e dos organismos do esporte e discutiu o grau de

envolvimento da midia e do prestigio dos eventos.

Temas de pesquisas mais recentes mostram o panorama mundial da
especificidade e do alcance turismo esportivo, tornando possivel estabelecer
associagbes com questionamentos sobre o desenvolvimento dessa atividade
num dado pais. Downward (2005), da Inglaterra, elaborou uma reflexao critica e,
segundo ele, realista sobre a pesquisa politica e administrativa do esporte, do
turismo e do turismo esportivo. Gibson, Mclntyre, Mackay e Riddington, também



da Inglaterra, analisaram os efeitos diretos e indiretos do turismo esportivo no
Reino Unido. Descreveram a aplicagdo de um modelo (The DREAMTM) que,
além da tradicional analise do valor agregado e das receitas, permitiu aos
autores detalhar a variavel emprego incluindo o trabalho em tempo integral ou
parcial, sexo, nivel de habilidade e idade.

Na Alemanha, Preuss (2005) estudou o impacto econdémico dos
visitantes de grandes eventos multi-esportivos com a analise insumo-produto,
dando enfoque especial a avaliacdo das oportunidades que incidem sobre as
pessoas como a grande multiddo que € impedida de entrar para assistir ao
evento, aquelas que entram e saem do evento e aquelas que evitam a cidade-
sede. A Conforme Preuss, a oferta de grandes eventos esportivos cria um alto
nivel de competicdo entre as cidades.

Pesquisadores do Canada e da Nova Zelandia, Hinch e Highan (2005),
respectivamente, analisaram a autenticidade das atragdes em relagéo ao esporte
e ao turismo. Os autores sustentam que o esporte tem vantagem unica sobre
outros tipos de atragdes turisticas culturais quando considerados o contexto de
utilidade e autenticidade aplicando o sistema de atrag&o turistica de Leiper. As
principais caracteristicas das atragdes esportivas incluem: a incerteza da receita;
o papel das disputas atléticas; a natureza cinestésica das atividades esportivas;
e a natureza visceral de muitos tipos de envolvimento esportivo. A combinagao
dessas particularidades aumenta a probabilidade de que, mais do que muitos
tipos de atracgdes turisticas, as atragdes esportivas sao capazes de impugnar o
processo de utilidade.

Daniels e Norman (2005), pesquisadores americanos, estudaram as
motivagdes dos turistas equestres, numa corrida de origem colonial realizada na
Carolina do Sul (EUA). Enquanto as motivagdes dos visitantes dos principais
eventos esportivos profissionais tém sido documentadas, comparativamente
pouco € conhecido sobre os turistas equestres. O objetivo do estudo foi verificar
as motivagbes dos fas, a identificacdo do esporte e os gastos dos turistas
atendidos na corrida anual de obstaculos. Os turistas equestres estavam muito

mais motivados pelo entretenimento e pelas necessidades de afiliagdo do grupo.

O trabalho de Hede (2005), pesquisador australiano, revela a influéncia
da televisdo como estratégia de marketing turistico. Seu objetivo incluia
mensagens veiculadas na midia televisiva sobre os Jogos Olimpicos de Atenas,



em 2004. Ele explorou a eficacia da midia no desenvolvimento de percepcgoes e
atitudes positivas da Grécia como um destino turistico. 38,7% dos entrevistados
responderam que a atitude sobre a Grécia como destino turistico mudou como
resultado do consumo do televisionamento de Atenas 2004. Considerando que
as atitudes dos participantes no atual estudo melhorou, ndo como um resultado
das experiéncias de primeira mao como o destino, mas como um resultado de
suas varias experiéncias do destino através do consumo de uma mensagem
televisiva de um evento especial, o resultado ofereceu visdes da eficacia dessa
midia, em particular relacionadas as atitudes positivas referentes a Grécia
enquanto destino turistico. O resultado deste estudo poderia ser usado para
futuras estratégias de marketing de destino relacionados a eventos.

Costa e Chalip estudaram o uso e o valor do turismo esportivo para a
revitalizacdo das economias rurais, o que tem sido amplamente discutido. O
estudo emprega métodos etnograficos para explorar as oportunidades e
desapontamentos associados com o uso de uma comunidade rural portuguesa
onde se pratica o paragliding, associado a um mix de atragdes turisticas. Embora
o caso tenha sido popularmente identificado como uma aplicacdo de sucesso do
turismo esportivo de aventura para revitalizacao rural, as observagdes indicam
que o paragliding tem apenas um pequeno impacto na comunidade porque o0s
seus praticantes preferem socializar-se com os outros e, frequentemente,
compram e comem fora da comunidade. Nessa comuniade portuguesa, os
praticantes de paragliding buscam atividades para complementar a estadia, e
gostaria de trazer suas familias. A auséncia de planejamento de marketing
estratégico contribui para o fracasso da comunidade para capturar gastos
maiores dos praticantes de paragliding ou para gerar receita de turismo de
mercados associados (Costa; Chalip, 2005). Esses dados podem ser aplicados a
outras pesquisas em turismo esportivo, sugerindo que o planejamento
participativo focado na integracdo e na alavancagem dos recursos de uma
comunidade podem otimizar a fungdo que o esporte desempenha na

revitalizacdo do espaco rural.

O turismo na Turquia € visto por Koc (2005) como dependente
principalmente dos turistas internacionais que visitam o pais no verao para o
turismo de sol e mar. A vulnerabilidade do turismo na Turquia e o fato as

tendéncias recentes da demanda turistica mostram que ha necessidade urgente



de aprimorar os produtos do turismo, tais como o turismo esportivo. Koc,
inicialmente, explora o principal critério usado pelos times de futebol para

selecionar uma regiéo e estabelecer acomodacdes para treinamentos de campo.

Os gastos dos visitantes de trés disputas da Copa Mundial de Cricket
realizadas em Potchefstroom, na Africa do Sul, constituem a preocupacdo de
Saayman, Saayman e Pleissis (2005). Isso porque, os eventos esportivos séo
grandes negdcios e os paises estdo competindo para realizar grandes eventos,
pois o dinheiro gerado € consideravel. Os resultados da pesquisa indicaram que
ha fatores diversos que influenciam os gastos, por exemplo, idade, rendimentos,
nacionalidade, numero de visitantes, apenas para nomear alguns. Os métodos
utilizados, entretanto, indicam o valor financeiro e a porgdo gerada por um
evento. Outro trabalho sobre o cricket € de Tyson et al (2005) que descreveram
as oportunidades potenciais para o turismo local e concluiram que o evento
precisa ser visto como parte de uma estratégia de longo prazo para desenvolver

o setor do turismo, e que isso ajudara a estimular o desenvolvimento nacional.

As abordagens na literatura registradas neste item mostram temas
variados relacionados ao esporte e ao turismo, geralmente especificos que
tratam de casos particularizados, e raramente preocupados com a sua insercao
num contexto mais amplo que é o do turismo esportivo e turismo automobilistico.
Nesta abordagem predominam autores internacionais, principalmente, dos

Estados Unidos e da Australia.



1.2. O Esporte através dos Tempos

O estudo da origem e do significado das palavras pode ser um caminho
adequado para se compreender o inicio das atividades humanas, reconhecendo
a valorizagdo de cada uma delas ao longo dos tempos. Dentre as inumeras
atividades desenvolvidas pelo homem, o esporte apresenta interesse especial
para esta pesquisa pela possibilidade que oferece de se entender o Turismo
Esportivo. Nessa perspectiva, sera destacado o automobilismo e sua

contribuigao para o turismo.

Ha polémica quanto ao emprego dos vocabulos para tratar de Esporte.
Esse € um termo adaptado do inglés sport, que se refere a pratica metddica de
exercicios fisicos, podendo, as vezes, assumir o carater de diversdo e de recreio.
A palavra esporte tem algumas variagdes, como: esportismo, que é o gosto pelo
esporte, e esportista, a pessoa que se interessa pelo esporte ou se dedica as
acdes relativas a ele, ainda que n&o o pratique. A pratica de um esporte envolve
a participagao ativa em uma modalidade ou a sua apreciacdo como espectador.
Esportistas praticantes diferem, portanto, dos meros espectadores.

Lyra Filho, em sua obra Sociologia do Esporte, discute a propriedade do
uso dos vocabulos: desporto, sport ou, simplesmente, esporte. Desporto € um
arcaismo que foi empregado por ocasidao da criagdo da Confederacao Brasileira
do Desporto, mas até hoje isso se mantém visto o seu emprego em todo material
elaborado por essa e outras instituicbes esportivas brasileiras. Sport € uma
palavra inglesa, que foi aportuguesada ja ha muito tempo, e desport € de uso no
francés antigo, significando prazer, descanso, espairecimento e recreio. Foram
os ingleses que tomaram a palavra desport por empréstimo dos franceses e a
converteram, depois, no vocabulo sport (Lyra Filho, 1973:13). A palavra
desporto, entretanto, ainda é utilizada no linguajar juridico e em algumas obras,
razao pela qual, nesta pesquisa, ela ainda esta presente, conforme a abordagem

do autor.

A palavra jogo € outra que, por associagao, esta ligada a esporte, sendo,
porém, anterior as manifestagdes culturais. Na otica de Lyra Filho, a cultura é
fator condicionado a existéncia de sociedade humana. Como explica o autor, o
jogo, no sentido ludico, ndo revela marcas de cultura, embora traduza algo mais

do que as simples atividades mecanicas, como por exemplo, 0s jogos entre



criangas e animais. Para esse autor, a celebracao parece refletir a influéncia do
jogo nas manifestagcbes de cunho sagrado, que eram o pretexto para a
realizagdo de atos festivos (Lyra Filho, 1973:15).

Durante o percurso para a celebracdo de cultos religiosos nos
santuarios, o povo preparava-se para as manifestagdes coletivas de alegria. Os
ritos podiam ser sangrentos e muitas das provas eram cruéis, mas tudo o que
acontecia, seja o sangue, a crueldade ou a celebracdo ndo desfiguravam o
sentido festivo das reunides. Os demais jogos, entdo, conhecidos na Grécia e
praticados apenas pelos adultos, ndo se despojaram do sentido sagrado e
refletiam despreocupagdes e alegria ou formas ludicas de atividades. As
palavras gregas que exprimem o0s jogos, no entanto, ndo envolviam as

competigdes ou os concursos (Lyra Filho, 1973:16).

Ainda com base nas idéias desse autor, os gregos estabeleciam
distincdo entre a competicdo e o jogo: em virtude da diferenga ndo apenas
linguistica, mas também cultural. O fator ludico ndo predominava na competigao,
mas sim no jogo que era considerado simplesmente como uma distragdo, um
brinquedo ou um divertimento. O impulso competitivo dos gregos evidenciou-se
através de suas atividades agonisticas e os esportes revelaram-se mais tarde

numa fase evoluida da cultura e como emanacéo dela (Lyra Filho, 1973:16).

A distincdo terminologica, entretanto, ndo é suficiente para diferenciar a
competicdo e o jogo. Conforme Lyra Filho, isso corresponde a uma diferenca
sociologica, sendo mesmo psicologica e bioldgica. O simples enunciado dos
vocabulos n&o cobre a gama dos significados desses termos. Lyra Filho
argumenta que o idioma latino cobre o terreno do jogo com uma unica palavra:
ludus, de ludere, de onde deriva ludus. Ludus pode abranger os jogos infantis, a
recreacdo, as competicbes, as representagdes teatrais e os jogos de azar.
Complementa exemplificando: “competir ndo € brincar, recrear, distrair o tempo,
entreter-se; jogar pode significar a simulacdo de uma atividade competitiva ou
um arremedo de competicdo”. Abordando as diferengas entre competi¢ao e jogo,
o autor relaciona o primeiro vocabulo ao desafio, que envolve perigo e risco, ndo
sendo, portanto, brinquedo ou jogo. No desafio de uma competigao, ha luta, e
esta impde o emprego de atributos culturais (Lyra Filho, 1973:17), o que remete
as consideragdes iniciais do autor sobre o impulso competitivo dos gregos.

Prosseguindo, o autor afirma que o jogo e o ludico ndo mobilizam tais atributos,



podendo antecipar-se a cultura. O que significa que, num sentido ludico, o jogo

nao tem potenciais para criar ou desenvolver cultura.

Huizinga argumentou que o jogo como esta fundamentado na cultura
humana. Embora esporte ndo seja considerado o mesmo que jogo, o autor
percebeu o jogo como um ingrediente valioso do esporte. O esporte sem o jogo
torna-se separado da cultura e, entdo, mantém pouca importéncia e significado
do género humano. Sua definicdo de jogo envolve trés caracteristicas: liberdade
e espontaneidade — o jogador ndo pode estar for¢ado a jogar; particularidade — o
jogo tem limite de tempo e lugar; e regulamentagdo — durante uma partida as
regras sao apenas inerentes ao jogo. Sua analise € relevante pois mostra o

ponto de vista que o esporte €, necessariamente, uma disputa (Huizinga, 1949).

A chamada competicdo auténtica € marcada por peculiaridades culturais
e, conforme Lyra Filho, embora n&o exista competicdo em todos os desportos,
ela é a alma das atividades esportivas. Assim, existem esportes que independem
de luta ou de disputa entre seus praticantes como, por exemplo, a caca e a
pesca. Os esportes sdao competitivos quando entra em jogo a supremacia do
placar, da marca, do tempo e tantos outros indices que demonstram a referida
supremacia a favor de um esportista ou de um elenco de esportistas. Certos
autores admitem como caracteristicas gerais do jogo a tensédo e a incerteza,
estando sempre presente a duvida: “Sera que dara certo?” Essa expectativa
verifica-se até mesmo quando se joga paciéncia ou quando se preenche o vazio
do tempo com acrdsticos, palavras cruzadas, quebra-cabecas, etc. E possivel
que a tensdo e a incerteza atuem ai, mas ndo ha mérito social ou cultural no
resultado desse jogo ou passatempo, logo esquecido... (Lyra Filho, 1973:18). O
esporte competitivo envolve constante tensao, predisposicao as lutas, empenho
de realizacdo social, adestramento de aptidbées e busca pelo autocontrole
necessario ao éxito. A influéncia do esporte na vida é revelado pelo “cultivo
simultadneo do instinto, da alma e do espirito, destacando fatores socio-culturais
(Lyra Filho, 1973:32). Lyra observa que “a tens&o é temperada pelo autocontrole
da cultura (Lyra Filho, 1973:20).

Outra questdo apontada por Lyra Filho, que se relaciona ao conteudo
cultural, € o jogo como esporte, destacando que aqueles que dependem
principalmente da sorte, ndo acrescentam nada a vida do espirito. O jogo

valoriza-se como esporte quando, mobilizando atributos de substancia social e



cultural, ndo interessa apenas aos jogadores, mas interessa a vida comunitaria e
envolve a humanidade (Lyra Filho, 1973:18). Sua importéncia consiste em elevar
o tom, a intensidade da vida do individuo ou do grupo e considera-lo no plano da
cultura. Cada vez se torna menos sensivel a identidade entre o jogo em sua
forma ludica e a competicdo esportiva, ou entre esta e aquela outra que se
caracterizou nas primitivas lutas agonisticas da Grécia. Conforme Lyra Filho, nos
tempos antigos, o maior numero das competi¢cbes travadas entre os gregos
possuia carater de seriedade mortal; por isto, elas ndo se confundiam com os
jogos caracteristicamente ludicos. Nos antigos Jogos Olimpicos havia duelos que
so terminavam com a morte de um dos contendores. Eis a desfiguragéo cultural
das competicbes agonisticas, extremadas até a exacerbacédo (Lyra Filho,
1973:19).

Ainda explorando questdes relacionadas a competicdo, disputa,
sociedade e cultura, Lyra Filho estabelece outras diferengas entre o jogo ludico e
a competicido esportiva. Nessa, vale o resultado material da disputa, que se
estende ao meio social e a cultura. No jogo ludico, o éxito € efémero e o
sentimento de prazer é restrito; no esporte, o éxito ou a vitéria sdo envolventes e
persistentes, tornando-se, as vezes, cronico na lembrangca do povo. O
sentimento de prazer é tanto maior quanto mais envolve os espectadores e se
dilui na vida social. A idéia de ganhar, no jogo ludico, vive em fungao do proprio
jogo. Mas no esporte, ao contrario, joga-se para ganhar com a vitoria a
repercussao do préprio embate. Ambiciona-se ganhar com o objetivo de revelar
superioridade e fazer jus a fama, ao respeito, a idolatria dos adeptos, as
homenagens publicas, sendo mesmo ao ingresso na Historia. O objetivo da
competicdo, no esporte, ndo € apenas a propria vitdria, mas o que possa traduzi-
la em termos de substancia sociolégica e cultural. A supremacia que é
comprovada com aplausos e ovagoes, além de manifestacbes de regozijo vale
também para mensurar atributos humanos e sociais que se péem em cotejo no
estudo universal da cultura (Lyra Filho, 1973:19-20). Conforme esse autor, a
esséncia do jogo ludico esta ligada a idéia de algo que esta em jogo,
restringindo-se ao fato de acertar ou ganhar. O jogo ndo se transforma em
espetaculo e s6 adquire importancia cultural quando possui conteudo desportivo
(Lyra Filho, 1973).



Standenven e De Knop estudaram a natureza do esporte com a
finalidade de explorar sua diversidade para auxiliar no exame de algumas raizes
das analises conceituais. Em primeiro lugar, recomendam procurar algumas
idéias originais sobre conceitos de esporte, de trabalho e de jogo, desde a
experiéncia do esporte profissional até os tipos causais de envolvimento nesse
ambito. Em segundo lugar, ressaltam um modelo de esporte que enfoque o tema
como uma experiéncia de atividade fisica. Huizinga (apud Standenven; De Knop)
argumentou que o jogo estava fundamentado na cultura humana. Embora
esporte ndo tenha o mesmo significado do jogo, este é um valioso do esporte.
Sem o jogo, o esporte tornou-se separado da cultura e entdo mantém pouca
importancia e significado para o género humano. Conforme Huizinga, a definigao
de jogo envolve trés caracteristicas: liberdade e espontaneidade — o jogador ndo
pode estar for¢gado a jogar; particularidade — o jogo tem limite de tempo e lugar; e
regulamentagdo — durante uma partida as regras s&o apenas aquelas inerentes
ao jogo. Embora o autor se referisse aos esportes e ao atletismo, ele ndo se
deteve em classifica-los, mas sua analise sobre jogo é relevante, pois mostra

gue o esporte €, necessariamente, uma atividade de disputa.

Saunders sugere que algumas mudancas do esporte na sociedade
recaem em premissas de valor. Assim, uma analise do esporte e da cultura ndo
deveria comegar com julgamentos sobre a qualidade dos itens culturais, mas
deveria ver cada um como satisfazendo necessidades de algumas pessoas,

mesmo que desagradando outras (Saunders, 1982).

As atividades esportivas assumem carater diverso conforme o tempo, o
lugar e a classe social. Na Grécia antiga, a esséncia do culto ao corpo era o
valor da época. Antes da Grécia, porém, ja se praticavam esportes em outros
lugares. Por exemplo, no Egito, registros artisticos mostram militares e, também
outras classes, praticando esportes. Eram esportes de combate, principalmente
cerimoniais e, também, atividades recreativas (Mandell, 1984).

Na ldade Média, a juventude predisposta a criatividade e ao espirito
competitivo péde ressurgir sem as marcas acerbas das lutas agonisticas que
exaltavam o culto da valentia, que levava ao exterminio do oponente. Instituia-
se, entdo, a solidariedade que contribuiu para estimular o congragamento social
do povo (Lyra Filho, 1973:34).



No Feudalismo e na Renascenga, os jogos voltaram a refletir um aspecto
da vida social com a restauragdo dos Jogos Olimpicos organizados em bases
alheias a esséncia religiosa, militar ou agonistica, 0 mundo comegou a conhecer

a cultura desportiva (Lyra Filho, 1973:26).

O esporte como existe hoje, s6 passou a ser conhecido no final do
século XX. As competicbes atuais nada se pareciam com aquelas dos tempos
ludicos e agonisticos. As competicbes em habilidade, for¢ca e perseveranga, mas
ao acaso, ou sem técnica, sem regras e sem afericdo de medidas culturais, ndo
tém carater desportivo. Elas existiram sempre, sem caracteristica de esporte, em
obediéncia a rituais ou como simples preenchimento de lazeres (Lyra Filho,
1973:23). Um dos fatores que contribui para explicar essas novas caracteristicas
do esporte no século XX é a evolugdo econémica que permitiu o progresso social
dos povos, libertando a cultura dos preconceitos religiosos, implicando na perda
das caracteristicas ludicas e agonisticas. O progresso dos esportes é tanto maior
gquanto mais interessa a valorizacdo social do meio e mais intensa se faz a
influéncia cultural do homem (Lyra Filho, 1973:36). Além desse autor, Riess
(1991) e Bale (1994) preocuparam-se com as atividades esportivas nas

sociedades, sua distribuicdo espacial e as alteragdes ao longo do tempo.

Na fase contemporanea, principalmente do final dos anos de 1960 até os
de 1980, surgiram novas tendéncias no esporte e na sociedade. Os
componentes do desenvolvimento, atividades, engajamento social, prazer,
companhia e enriquecimento pessoal passaram a ser preocupagdes centrais da
sociedade. Em outras palavras, uma pessoa orientada para a recreagado queria
participar de uma atividade ativa, observar intensamente e gostar daquilo
conscientemente. O esporte nas férias tornou-se, entado, popular. Os principais
esportes eram as caminhadas, longos percursos pela mata e natagdo, mas havia
outros esportes também, como velejar e jogar ténis. Os clubes de férias
experimentaram sucesso nesta época (Standenven; De Knop, 1990).

Ruiz destaca que os esportes evoluiram acompanhando as mudangas
da sociedade e que o comportamento da populagdo foi influenciado pelo
progresso técnico, urbanizagdo, desenvolvimento dos transportes, a evolugéo
dos valores sociais e o comportamento individual, o imaginario ligado a um
esporte, o desenvolvimento de politicas e as crises econbmicas. A elite sempre

foi a parcela da populagéo responsavel por induzir novos modos de vida, novas



praticas esportivas e, consequentemente, levou a sociedade a mudanca de

valores sociais (Ruiz, 1997).

As diferentes modalidades esportivas contemporaneas variam conforme
os habitos e costumes de vida de cada povo, os paises, condi¢cbes climaticas e,
sobretudo, a cultura e a valorizagao social de certas atividades.

Embora detalhes das classificagbes nao constituam objeto desta
pesquisa, convém apresentar a classificacdo de Bouet que, de modo simples,
destaca esportes de combate, como luta, boxe, judd, esgrima; esportes com
bola, como futebol, basquetebol, handebol; esportes atléticos e giminicos, como
atletismo, halterofilia, ginastica, natagao; esportes da natureza, como alpinismo,
canoagem; e esportes mecanicos. Esse tema, embora importante, ainda nao foi
completamente resolvido, sendo que uma das formas de classificar o esporte € o
participante ser ativo ou passivo. A participagdo ativa, embora ndo seja a que
mais prevalega, requer o envolvimento fisico do participante, ou seja, ele deve
ser o protagonista do esporte. J&a no esporte passivo, o participante € mero

espectador da competicéo.

As ja mencionadas caracteristicas das competicdes, tais como desafio,
perigo, risco, luta, disputa, tensdo e incerteza exigem o condicionamento as
regras do jogo que sdo normas da cultura esportiva. A fidelidade a essas regras
controla instintos como agressividade, técnica e performance. Conforme Lyra
Filho, sem as normas da cultura esportiva, o esporte perderia a sua propria

substancia e converter-se-ia em atividade agonistica (Lyra Filho, 1973:26).

Para alguns autores, como Bale, todos os esportes sdo jogos. A
diferenca € que os esportes expdem destreza fisica e habilidade. Assim, é
essencial a énfase no fisico para distinguir esportes de outros jogos (Bale,
1989:7).

Finalmente, a soma de todos esses elementos leva a conceituacdo de
esporte. No conceito moderno, a idéia da substancia cultural vem prosperando e
assumindo projecdo como atividade integrante a vida social, contrapondo-se a
nocao de simples lazer e divertimento (Lyra Filho, 1973:26).

Podemos entender, hoje, que esporte é toda a atividade que visa ao
aperfeicoamento fisico e mental do homem, seja pela pratica livre de exercicios,
seja através de competi¢des. Inclui, conforme Kurtzman e Zauhar, atividades



fisicas organizadas que pretendem gerar um sentido de satisfacdo que é

renovador e vivificante (Kurtzman; Zauhar, 2000).

A partir do significado das palavras-chave deste item foi possivel chegar
as suas caracteristicas e diferencas, o que permitiu entender o esporte através
dos tempos. Esta analise possibilitou a compreensao de determinados aspectos
presentes no jogo, na competicdo, na disputa que se aplicam ao turismo

esportivo e ao automobilismo, temas presentes nesta pesquisa.



1.3. Estrutura e Organizagdao do Automobilismo e das

Competicoes

O automobilismo, enquanto esporte, esta relacionado com o turismo.
Essa relacao esta expressa nos clubes de automobilismo, inicialmente formados
em alguns paises europeus como a Inglaterra, Bélgica, Franga, Alemanha e
Italia, principalmente a partir dos primeiros anos de 1900. Uma analise da
literatura pertinente a essa relagdo mostra que o Touring Club desempenhou
importante papel na formagdo das primeiras associagbes e clubes de

automobilismo, embora inicialmente estivessem dirigidos para o ciclismo.

Precocemente surgido em 1893, o Touring Club Ciclistico Italiano,
basicamente apoiado na bicicleta como meio de transporte ideal por ser
acessivel, desenvolvia excursdes, roteiros e viagens, ou seja, “Touring”. O
Centro Documentazione do Touring Club Italiano relacionava o ciclismo a
cartografia. Com o propodsito de difundir essa atividade, foram criados meios de
hospedagem nos circuitos e cartas com todas as indicagdes indispensaveis para
os aficionados do ciclismo. O guia regional de 1896, com edigcdbes nos anos
seguintes, oferecia centenas de paginas com cartas e indices, destinados a

orientar os ciclistas na Italia e regides limitrofes.

No século XX, com a chegada do automovel, transporte mecanico mais
rapido que a bicicleta e que tinha a vantagem de ser coletivo, o TCC — Touring
Club Ciclistico Italiano passou a se denominar, a partir de 1900, TCl — Touring
Club ltaliano sem, contudo, renegar o turismo ciclistico (Bionda, 2003). O Touring
propunha-se a contribuir para o desenvolvimento do Turismo. Sua denominagao,
no entanto, mudou, em 1937, para Consociazine Turistica Italiana, em virtude de
campanhas promovidas pelo governo contra denominagdes estrangeiras (Centro

di Documentazione, 2000).

O ciclismo surgiu, no Brasil, como um esporte de luxo, tendo sido
explorado no Velédromo de Dona Veridiana Prado, mais tarde adaptado para ser
um estadio de futebol (Reis Filho, 1994:68). At¢é o momento, entretanto, n&o
foram localizadas informagdes que pudessem fundamentar a ligagédo do ciclismo,
no Brasil, com atividades tipicas de Touring Club ou com a origem destas

associagoes, tal como ocorreu na ltalia.



Em 1923, foi fundado, no Brasil, o Touring Club com a denominagao de
Sociedade Brasileira de Turismo, tendo como objetivo institucional a divulgacao
dos recursos turisticos do pais junto a elite da sociedade. Pretendia reverter a
supervalorizagao da Europa, idéia dominante nas elites brasileiras. A filiacdo aos
organismos internacionais de automoveis, em 1926, conferiu a Sociedade o
direito de se chamar Touring Club do Brasil. A relagdo com o turismo manifestou-
se pelas inumeras agbes que resultaram na participagdo em organismos
publicos; na organizagdo de viagens turisticas; na divulgagdo de atrativos
brasileiros; na preservagdo da memoria nacional; na realizagdo de campanhas
pela melhoria do transporte ferroviario; na realizagdo de cruzeiros turisticos
interamericanos; na melhoria das rodovias. Em 1934, foi designado como Orgao
Oficial para fomento do turismo na América do Sul (Touring Clube do Brasil,
2004).

O quadro de associados se ampliou muito, principalmente a partir de
1930. Nessa época, inumeros beneficios foram oferecidos aos filiados, muitos
dos quais se mantém, ainda hoje, nas propostas das empresas que cuidam de
assisténcia aos proprietarios de automéveis. Entre elas, assisténcia 24 horas,
licenciamento dos veiculos, emplacamento de carros, assisténcia nas estradas,
guincho, oficinas, chaveiro, borracheiro e oficina volante, auto-socorro, entre
outros (Touring Clube do Brasil, 2004).

Em 1935 foi fundado o ACESP — Automovel Clube do Estado de Sé&o
Paulo que se transformou, posteriormente, na Sociedade dos Proprietarios de
Veiculos Automotores, embora permanega com essa denominagdo. Na mesma
linha de servicos do Touring Club, esta associacdo oferece assisténcia
automobilistica. Foi criada, entretanto, apenas para fomentar o automobilismo no
Estado de S&o Paulo. Percebe-se que o ACESP esta ligado aos servigos
oferecidos aos filiados, ndo tendo relagdo direta com o Turismo (Touring Clube
do Brasil, 2004).

Algumas obras publicadas por associagbes, como o Automoével Clube,
permitem mostrar a relagdo com o turismo nas primeiras décadas do
desenvolvimento do automobilismo no Brasil, como é o caso do Anuario de 1928,
elaborado pelo Automovel Clube do Brasil, do Relatério do Automével Clube de
Sao Paulo, de 1935, e do Auto Atlas Brasileiro do Touring Clube do Brasil,
também uma publicacdo do clube nacional, porém em 1956. Essa ultima,



especialmente, constitui um dos primeiros guias de turismo cuja base é a
cartografia das principais cidades da época que representavam centros
emissores de demanda. Os guias preenchem, até hoje, a necessidade de quem
viaja. Particularmente numerosos s&o os guias dedicados aos diferentes tipos de
turistas. Existem guias para aficionados ao ecoturismo, ao turismo de aventura,
ao turismo de lazer, entre outros, que atendem as necessidades daqueles que

viajam de automovel.

Antigas ou modernas, as associagdes que congregam proprietarios de
automoveis tém suas raizes no Touring Club, oferecendo assisténcia e
vantagens para os filiados, ao contrario dos grupos de aficionados por marcas e
modelos, tdo presentes hoje em dia. Nesse caso, a reunido de interessados
acontece pela possibilidade de troca de experiéncias e movimenta sites e e-mail

na internet.

A popularizagdo das competicdes levou a necessidade da criagdo de
organismos que respondessem pela estrutura e a organizagao do automobilismo.
Esse esporte tem como referéncia um organismo internacional que é
representado pela FIA — Federagao Internacional de Automobilismo. No territério
nacional, a FIA é representada pela CBA - Confederagdo Brasileira de
Automobilismo e, nos estados, pelas federa¢des estaduais a ela filiadas que, por
sua vez reunem, cada uma delas, o minimo de 5 clubes filiados. Todos os
organismos voltados para o desenvolvimento do esporte seguem normas,
regulamentos e estatutos que regem todas as competicbes que devem respeitar

orientagdes internacionais.

A FIA estabelece a unido entre seus membros, tendo em vista seis
atuagdes: o envolvimento em todos os assuntos internacionais relacionados a
mobilidade do automével e do esporte a motor; a promocédo da liberdade da
mobilidade, defendendo os direitos dos consumidores quando viajam de
automovel; o desenvolvimento do esporte a motor, legalizando, interpretando e
reforcando leis comuns aplicaveis a organizagdo e realizagdo de eventos
esportivos motorizados; o desenvolvimento de infra-estrutura e servicos para o
beneficio de seus individuos-membros quando viajam ao exterior; o exercicio de
jurisdicdo em relagdo as disputas de uma categoria esportiva, bem como as
novas modalidades em que se verifica o aumento da participagcédo; e a

preservacao e conservagao de todos os documentos sobre o automobilismo



mundial com a finalidade de preservar a sua Histéria (FIA, 2006). Para o
exercicio de suas atividades, a FIA é constituida por um Instituto e uma

Fundacgao.

O Instituto da FIA dedica-se a representar os interesses de organismos
automobilisticos e usuarios de automdveis, combinando a utilizacdo das estradas
e das pistas. Atua na promogao da melhoria na segurangca do esporte a motor
por meio do suporte e disseminagao de resultados de pesquisa; no treinamento
de oficiais, circuitos e pessoal de corrida em procedimentos de seguranga,
praticas e o uso de equipamentos; no suporte da protecdo dos participantes,
oficiais e membros de eventos esportivos motorizados do publico ao
internacional; e monitorar a seguranga do esporte a motor para identificar

prioridades de pesquisa e regulamentagao (FIA, 2006).

A Fundacdo ocupa a lideranca em campanhas e pesquisas de
segurancga rodoviaria e conduz pesquisa ambiental e de mobilidade, oferecendo
suporte as pesquisas de seguranga do esporte a motor. Como resultado de suas
relagbes com a Organizagdo Mundial da Saude, realiza trabalhos junto aos
jovens pela seguranga nas ruas e estradas. Junto as agendas GB e das Nacgdes
Unidas, empenha-se numa campanha internacional visando adaptar os prejuizos
do trafego rodoviario. No caso da agenda GB, uma politica direcionada aos
governos e autoridades locais, ao setor corporativo, ao publico em geral,
organizagdes sociais e instituigdes de ensino, esta envolvida na implementacao
de uma politica de mobilidade, que esta baseada em planos de transporte e
trafego local e regional, sendo esta uma estratégia a ser cumprida em 2 e 4 anos
(FIA, 2006).

A descricdo das atividades politicas da FIA mostram o nivel de
envolvimento de wuma organizagdo que, inicialmente estava voltada
exclusivamente para o desenvolvimento do esporte automobilistico, mas que, na
atualidade, coloca-se como participante das discussbes mundiais sobre a
qualidade do meio ambiente em que o automével € considerado prejudicial.
Desse modo, explicam-se as exigéncias da FIA quanto a atuacdo de seus
membros pois ndo deve estar restrita ao setor esportivo. Conforme a FIA, os
clubes ou associacdes de automobilismo nacional devem envolver atividades em

todo o territério e cobrir dois aspectos: o trafego rodoviario, o turismo, a defesa



dos interesses de direito dos usuarios e sua seguranga; € o esporte a motor,

sobre o qual é outorgado o exercicio do poder esportivo pela FIA (FIA, 2006).

Cabe salientar, no entanto, que junto a FIA um clube deixa de ser
membro se ndo mais preencher todas as condigbes mencionadas, ou seja, as
atividades dos clubes, associacdes e federagdes devem envolver todo o territorio
nacional e cobrir o trafego rodoviario, turismo ou camping (FIA, 2006). No Brasil,
por outro lado, a CBA se detém, claramente através de seu estatuto, ao setor
esportivo. Em relacdo aos interesses de usuarios dos automoveis foi fundada,
em 1994, a AAB - Associagdo Automobilistica do Brasil cuja proposta é
desenvolver trabalhos em defesa dos interesses e direitos dos automobilistas.
Quanto ao turismo sua relacdo com o automobilismo ndo sdo contemplados por

nenhum organismo nacional.

Em relagdo aos campeonatos realizados sob tutela da FIA, a Formula 1
€ uma das 25 competi¢cdes, que totalizam 195 eventos no ano de 2007. Além da
Férmula 1 em Sdo Paulo, outra modalidade tem etapa no Brasil. E o caso do
World Touring Car Championship, realizado em Curitiba, no Parana. Em 2007,
no Autdédromo de Interlagos, a prova Mil Milhas Brasileiras foi integrada como a
prova de encerramento do campeonato Le Mans Series e a visita de
representantes da FIA ao Rally dos Sertbes tem em vista homologar uma das
etapas para a realizagdo de um campeonato internacional dessa categoria.

Filiada a FIA, a CBA representa a entidade maxima federal de
administracdo do esporte automobilistico e foi fundada em 7 de Setembro de
1961, pelas Federagdes Paulista, Gaucha, Mineira, Paranaense e Carioca de
Automobilismo, Automovel Clube de Brasilia e de Blumenau. Caracteriza-se por
ser uma sociedade civil de carater social, técnico desportivo, com sede na cidade
do Rio de Janeiro (RJ) e foi instituida pelo Decreto 51.857, de 20.03.63;
retificada pelo Decreto 54.387, de 07.10.64; e referendada pela Lei 5.108 de
21.09.66 (que instituiu o Cédigo Nacional de Transito).

De acordo com o estatuto da CBA, de 2005, os objetivos institucionais
estdo direcionados para varios aspectos da area esportiva. O turismo €
contemplado apenas no que se refere a organizagdo dos eventos. Dentre os
objetivos da CBA estdo: a coordenagdo do complexo técnico-desportivo do
automobilismo brasileiro, regulado por normas nacionais e internacionais e pelas

regras de pratica desportiva; o exercicio do poder desportivo automobilistico



Nacional e Internacional; a direcdo, difusdo e incentivo, no pais, todas as
modalidades desportivas automobilisticas e, desde que credenciada, o
desenvolvimento das atividades ligadas ao turismo, transito e transportes, nos
moldes regulamentados internacionalmente; a promog&o, autorizagdo e
fiscalizagcdo da realizacdo de campeonatos e torneios desportivos nacionais e
internacionais; o estimulo maximo na publicagdo e no incremento do desporto
amador, assim como na disciplina da organizagéo e da pratica das modalidades
profissionais ou mistas, sujeitos a sua diregdo; o cumprimento dos mandamentos
originarios dos organismos Internacionais, assim como dos atos legalmente
expedidos pelos 6rgaos ou pelas autoridades que integram os poderes publicos;
a expedicdo, conforme a competéncia, de codigos, normas, regulamentos,
regimentos, avisos, portarias, circulares, instru¢des ou outros quaisquer atos
necessarios a organizagao, ao funcionamento e a disciplina do automobilismo,
observada a legislacdo desportiva vigente; o julgamento dos responsaveis por
inobservancia de qualquer dos mandamentos compreendidos na alinea anterior,
de acordo com a legislagdo disciplinar vigente; a resolugdo a respeito dos
praticantes do desporto; a representagao e defesa, perante os poderes publicos,
dos interesses legitimos do automobilismo nacional; a decisdo a respeito da
participacdo de entidades e concorrentes em provas desportivas fora da
respectiva jurisdicdo regional, inclusive no exterior; a representacdo do
automobilismo em qualquer atividade de cunho internacional, com poderes para
celebrar acordos, contratos e convénios, assim como autorizar, orientar,
coordenar e fiscalizar as atividades internacionais de suas filiadas; e, finalmente,
o exercicio dos poderes, atividades e deveres atribuidos por lei, decretos,
portarias e deliberagdes das autoridades federais (CBA, 2006).

A CBA é constituida pelas entidades de administracdo do esporte
automobilistico estadual, que sdo designadas como Federagbes e a ela séo
filiadas. As federagdes, por sua vez, possuem clubes, associagbes ou ligas
também filiadas, de acordo com a sua jurisdigdo, cada qual incumbida de
atividades automobilisticas, respeitando os principios esportivos estabelecidos
pelos orgaos dos quais s&o subordinadas. A CBA emite, anualmente, alvara de

funcionamento dos clubes.
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Figura 1 — Federagdes de Automobilismo filiadas a CBA.

Estédo filiadas, atualmente, 18 federacdes (Figura 1), distribuidas pelo
territorio brasileiro. Com exce¢do dos estados do Espirito Santo, Sergipe,
Alagoas, Piaui, Amapa, Roraima, Amazonas, Rondoénia e Acre, todos os outros
tém representatividade na CBA. Para a constituicio de uma Federacdo, que
representa a jurisdicdo do estado, deve existir o minimo de 3 clubes de
automobilismo de competi¢do, legalmente constituidos. Estes, em conjunto,
devem ter, no minimo, 50 pilotos inscritos. Cada Federacdo, em seu processo de
fiiacdo a CBA, deve comprovar que no estado ha a pratica de, pelo menos, 3
diferentes modalidades de automobilismo de competicdo. No estado em que nao
ha as condigdes minimas para a criacdo de uma federacao, o clube pode se filiar
diretamente a CBA, mas nao tem direito a voto. H4 um periodo um periodo de
filiagdo provisoria, por 4 anos, e s6 entado a filiagao torna-se de carater definitivo.
A cada ano, todos organismos, sejam federagdes ou clubes filiados, devem
realizar campeonatos, provas ou torneios de pelo menos uma das diversas
modalidades de automobilismo promovidos ou reconhecidos pela CBA. Apenas
dessa forma, os filiados passam a ter todos os direitos e obrigagbes constantes
do estatuto. Para a obtencdo do Alvara de Funcionamento, os filiados devem
estar em dia com suas responsabilidades junto a CBA (CBA, 2005).



Esta descricdo mostra que os autdédromos e circuitos supervisionados
pelo setor esportivo estdo estruturados para a realizacdo de competicbes
esportivas. Eventos sem respaldo dos érgédos do setor esportivo representam
ilegalidade, uma vez que ndo ha quem se responsabiliza pela seguranga de
todos os participantes de uma competicdo. Um aviso no site de uma federacao
alertava sobre a existéncia de grupos independentes que procuravam as
prefeituras apresentando propostas de realizagao de eventos esportivos.

Na CBA existe uma comissdo especificamente designada para a
fiscalizagdo dos autédromos e circuitos, incluindo a construgdo, o planejamento,
a administragdo, a conservacéao, a qualificagdo, o funcionamento e o registro de
autédromos, circuitos e pistas permanentes. Portanto, todos os locais onde
devem estar realizadas provas esportivas estao registrados e homologados pela
CBA. Nas pistas estabelecidas em carater transitorio, normalmente em vias
publicas, apenas sao realizadas provas automobilisticas e incluidas no
calendario oficial, depois de previamente submetidas a apreciacdo da CBA. Nas
cidades em que ja existe circuito permanente homologado, € vetado qualquer
competicdo em circuitos alternativos, como os circuitos de rua, quando realizada

em vias publicas, fechadas ao trafego de veiculos ou nao (CBA, 2006).

No meio esportivo, conforme a CBA, o evento € aquele que reune
concorrentes ou oficiais de competicdo, compreendendo uma ou varias
competicdes ou tentativas de recordes. Uma competicdo, prova ou bateria ou
manifestagdo esportiva é toda corrida, tentativa individual, tentativa de recorde,
concurso de resisténcia ou regularidade, rally ou concentragao turistica na qual

um automovel tome parte, com a finalidade de competir (CBA, 2006).

A competicdo, segundo os parametros da CBA, se inicia no ato da
inscrigao do piloto e se encerra na homologagao dos documentos da prova pela
CBA ou federagbes apos serem julgadas todas as pendéncias esportivas,

técnicas e juridicas.

A principio, uma competigdo possui cinco abrangéncias de acordo com a
divisdo politico-administrativa conjugada ao poder esportivo competente
(confederagado, federagdo ou clubes): competicdo nacional, interestadual,
estadual, intermunicipal e municipal. Diferencia-se, no entanto, a competicéo

reservada e a fechada. A competicdo reservada diz respeito a competicdo em



que é permitida somente a participagado de concorrentes e pilotos portadores da
Cédula Desportiva da CBA, com regulamentagédo especifica, organizada ou
supervisionada por uma federagao de automobilismo. A competicao fechada é
aquela em que a participacao de concorrentes e pilotos, portadores da Cédula
Desportiva da CBA ou correspondente de entidade reconhecida pela FIA, é

admitida através de convite da propria entidade ou da federac&o (CBA, 2006).

Em qualquer competicédo sdo utilizados, usualmente, termos como prova,
bateria, largada, grid e pit lane. Conforme a CBA, a prova € a competicdo
integrante de um evento automobilistico, com varias atividades a ele
relacionadas, ou uma realizagao isolada, podendo se constituir numa etapa de
campeonato ou torneio, ou numa competicdo isolada. A bateria € parte de uma
determinada prova, com um numero de voltas ou tempo previamente
regulamentado, podendo também se constituir em uma etapa de um campeonato
ou torneio. Os demais termos, largada, grid e pit lane sdo assim definidos:
largada, o exato momento em que é dada a ordem de partida para um
concorrente, isolado ou varios, de um grid; grid, a ordem oficial de largada dos
veiculos para uma corrida, refere-se, portanto, a posi¢cao dos pilotos antes do
inicio da prova; e pit lane, a linha de largada ou chegada, a linha de controle
inicial e final, com ou sem cronometragem (CBA, 2006).

As convengdes visam de proteger os pilotos de sabotagens. Uma delas
refere-se ao “parque fechado”, ou seja, um espago obrigatério em todos os
circuitos que é destinado a todos os concorrentes para ali deixarem o veiculo a
ser utilizado numa prova. Adotados em comum acordo, alguns procedimentos
sdo adotados para garantir a integridade dos veiculos, sendo eles: o acesso ao
seu interior s6 € permitido para os oficiais de competicdo designados para sua
supervisao; quaisquer ajustes, reparos, ou checagens sdo proibidos, a nao ser
em casos especiais, devidamente autorizados pelo comissario técnico; nenhum
veiculo podera ser retirado do Parque Fechado sem autorizagdo expressa do
Comissario Técnico; e a nao apresentacdo do veiculo no horario previsto no
regulamento particular da prova, implica em penalidade ao piloto nos treinos,
baterias, ou provas (CBA, 2006).

No inicio de uma competicdo, o momento denominado briefing refere-se
a uma reuniao entre o oficial do diretor de prova, comissarios esportivos e

pilotos, destinada a informar a todos quanto aos procedimentos gerais de uma



corrida. Essas informagdes tém valor de adendos ao regulamento da competicéo
(CBA).

Algumas consideragbes sobre a formagdo do grid de largada: é
obedecida a sequéncia dos melhores tempos de provas de tomada de tempo,
sendo a posic¢ao inicial denominada poli-position; logo apds o conjunto de pilotos
e veiculos sao alinhados o conjunto pilotos e veiculos que tiverem sido punidos
em razéo de alguma irregularidade; e, finalmente, sdo alinhados o conjunto piloto
e veiculo que nao tiverem se apresentado para a tomada de tempo, sendo
posicionados de acordo com o resultado de sorteio previamente realizado (CBA,
2006).

Durante a realizacdo de uma prova, diversos profissionais do meio
esportivo possuem posicionamento e fungdes especificas. Todas as provas
necessitam de: um diretor de prova; comissarios desportivos, as vezes assistidos
por adjuntos; secretario; cronometristas; comissarios técnicos; vistoriadores;
comissarios de abastecimento; comissarios de pista; comissarios de box;
sinalizadores; juizes de largada; juizes de chegada; controladores; e largadores
(CBA, 2006).

A supervisao da pista destina-se a garantir as condigdes de segurancga
durante o desenrolar de toda a prova, sendo responsavel ainda pelo servigo de
intervencéo, e pelo fornecimento do pessoal e material especializado necessario.
Todas essas operacgdes deverdo estar sob o controle final do diretor de prova,
durante todo o evento. Recomenda-se que o diretor de prova designe um diretor
adjunto para organizar e dirigir a supervisdo da pista e os servigos de
intervencdo. Para cada prova, um plano conjunto é estabelecido para controlar
as operacdes. Esse plano consiste de: um posto de controle de corrida; tantos
postos de supervisdo quantos forem necessarios; servicos médicos e de
combate a incéndio, com os veiculos necessarios; medidas de seguranca

destinadas a proteg&o dos concorrentes, oficiais e publico em geral (CBA, 2006).

O posto de direcdo de prova deve estar equipado com radio para
comunicagdo com o0s Vveiculos e postos de supervisdo na pista; radio
comunicador ligado com os oficiais de competicdo que estiverem na pista;
microfone ligado ao sistema de som, para comunicagao com os boxes; televisor
e um gravador de video; conjunto de bandeiras de sinalizagédo; placa de

sinalizagcdo para os pilotos, com uma quantidade de numeros suficiente para



identifica-los quando for necessario apresentar-lhes uma sinalizacdo especifica
(CBA, 2006).

Antes da largada da prova ou da reabertura do circuito, € dever do
diretor de prova ou do seu adjunto, realizar o fechamento da pista, para se
assegurar de que todo o sistema de supervisao esteja em pleno funcionamento.
Os postos, localizados ao lado da pista, devem prever uma area suficiente para
que os oficiais possam se abrigar com seu equipamento de trabalho, e se
proteger dos veiculos de competicdo. O numero e a localizagdo dos postos serao
determinados em funcdo das caracteristicas de cada circuito. A distancia entre
dois postos ndo deve exceder a 500 metros, e a visdo entre eles deve ser
completa.

O oficial responsavel pelo posto de sinalizagao orienta os demais oficiais
para: advertir os pilotos por meio de sinalizagdo, de todos os perigos ou
dificuldades que eles ndo possam prever; informar a dire¢do de prova, de todo
incidente que venha a ocorrer nos limites de intervencao de seu posto, e propor
a acao adequada de servigos de urgéncia, se necessario; assegurar-se de que a
corrida se desenvolva de uma maneira correta do ponto de vista desportivo, e
relatar a direcdo de prova todo comportamento perigoso ou anti-desportivo;
manter seu setor da pista limpo e livre de obstaculos, principalmente no que se

refere a eventuais pocgas de oleo.

No que se refere as caracteristicas fundamentais do desafio, conforme
Haywood e Kew (1994), que inclui o desafio ambiental e interpessoal, no
automobilismo isso se aplica a situagao do piloto e a constituicdo do circuito.

O proprio ar e sua gravidade representam o desafio ambiental preliminar
ja que o piloto tem que transpor a inércia. Vencer a inércia para percorrer um
circuito € o objetivo inicial do desafio. Os movimentos de um piloto dentro de seu
cockpit parecem ser relativamente simples, porém as caracteristicas do circuito
exigem habilidades psicomotoras e plano estratégico para controlar o carro no
contorno das curvas e para realizar ultrapassagens e paradas nos boxes para
manutencdo. Logo, o desafio interpessoal refere-se a participagcdo de

concorrentes.

7

Conforme definido pela CBA, o circuito € constituido por pistas

permanentes, notadamente aquelas que comportem curvas e retas, que podem



ser percorridas em grande velocidade. Deve-se esclarecer, contudo, os termos
pista, percurso e trecho. Desse modo, considerando as definigbes esportivas,
entende-se por: pista, o percurso utilizado de forma permanente ou temporaria,
para competicdes e recordes; percurso, o trajeto a ser seguido pelo piloto e
concorrentes; e trecho, a distancia percorrida entre o inicio e o término do

percurso ou entre a largada e a chegada (CBA, 2006).

7

Como estabelece a CBA, o piloto € a pessoa fisica que conduz um
veiculo em uma competicdo e concorrente € toda pessoa fisica ou juridica que
participa de uma competicdo. Ambos devem, obrigatoriamente, portar o
documento exigido pela CBA (CBA, 2006).

As condigbes impostas ao desafio, conforme Haywood e Kew (1994),
referem-se ao equipamento utilizado, as condigbes da competicdo, as regras e
as convengdes. No automobilismo, o veiculo de propulsdo mecéanica é o
equipamento manipulado pelo piloto. Segundo a CBA, o veiculo terrestre é o
aparelho movido por seus préprios meios, que se desloca de forma constante,
apoiado realmente sobre a superficie terrestre, seja direta ou indiretamente por
meio mecanico, e cuja propulsdo e direcdo sejam constantes e inteiramente

controladas por algo ou alguém a bordo (CBA, 2006).

Dessa forma, ndo € qualquer pessoa que pode participar de uma
competicdo. Nessa, a comprovagao de graduado em pilotagem é uma exigéncia
tanto para as provas destinadas aos amadores como aos profissionais de
automobilismo, o que é fornecido pelo aprendizado progressivo por meio de
niveis distintos. Para os jovens com até 16 anos ou para adultos, os cursos
variam de acordo com o grau de aperfeicoamento alcangado e a especialidade
definida, sendo que as possibilidades sao: piloto de kart, de arrancada, de
velocidade, de rally, de velocidade de terra ou de teste. A experiéncia continuada
da pratica esportiva automobilistica também é uma condi¢c&o para a inscricdo em
qualquer evento, inclusive para os rallyes. Os participantes sem nenhuma
experiéncia em provas anteriores também s&o contemplados, porém em
categorias e provas distintas e, normalmente, sao classificados como: categoria
turismo, estreantes, amadores e iniciantes. Fazem parte dessas categorias,
inclusive, aqueles que ja participaram de eventos em categoria superior mas
que, nos ultimos 5 anos ou outro periodo estipulado pela organizagdo do evento,

nao concorreram em nenhuma prova. Outras categorias diferenciam, entao,



aqueles mais experientes, como € o caso das categorias sénior ou veteranos, e

aqueles com mais prestigio e notoriedade, como € a master ou graduados.

Numa competicdo, todos os pilotos estdo, portanto, em condi¢cbes de
igualdade e tém o mesmo objetivo que é realizar o melhor tempo possivel. A
competicdo entre oponentes € propria do automobilismo e é uma questdo de
interesse comum. O desafio principal da competicdo no automobilismo, em que
nao ha combate ou luta entre adversarios, € uma disputa pela melhor colocacgao.
O que se almeja numa prova €, portanto, o recorde, que € definido pela CBA
como o resultado maximo obtido nas condigcbes determinadas pelos
regulamentos; um recorde pode ser mundial, nacional, interestadual, estadual,

intermunicipal ou municipal (CBA, 2006).

Cabe esclarecer que mesmo os integrantes de uma equipe sé&o
responsaveis juridicamente. Uma equipe, conforme a CBA, € a pessoa juridica
que possui em seus quadros um ou mais pilotos e um ou mais veiculos
regularmente inscritos em uma ou mais modalidades. Para a equipe também é
concedida uma licenga, ou seja, o certificado de registro equivalente a sua
atuagdo, seja piloto, concorrente, oficial de competicdo, equipe ou time,
organizador, entre outros. Todos os envolvidos, portanto, que possuem a
intencao de participar ou tomar parte, sob qualquer pretexto, em competi¢cdes ou
tentativas de recorde, sdo nomeados e caracterizados esportivamente.

As mais novas categorias do automobilismo, embora menos divulgadas,
porém com demanda de participantes, tém sua competicdo organizada da
seguinte maneira: destinadas a estudantes, a categoria escola e o rally
universitario. A categoria escola € a competicdo realizada em circuitos, cujos
veiculos sado do tipo monoposto, com construgdo regulamentada
especificamente, sem nenhum artificio que provoque efeito aerodinamico, com
pneus do tipo radial, sendo proibida a utilizagdo de pneus do tipo slick (CBA.
2006). Essas competi¢des, que reunem os protétipos construidos por instituigdes
de ensino superior, sdo muito populares entre os futuros engenheiros. Ja no rally
universitario, o veiculo ndo € o determinante, mas, sim, a condicdo do
participante, sendo uma categoria destinada exclusivamente aos estudantes. A
prova é realizada em estradas abertas a circulagdo normal, com trechos de
médias impostas, e sempre em obediéncia ao Cdédigo Brasileiro de Transito,
além de devidamente autorizada pelos poderes competentes.



Entre as trés categorias restantes para o rally (turistico, de regularidade
e de velocidade), a condigdo de participagdo do piloto também é determinante.
As duas primeiras categorias sdo provas realizadas em estradas abertas a
circulagado normal, com trechos de médias impostas e sempre em obediéncia ao
Cddigo Brasileiro de Transito. O primeiro, no entanto, distingue-se como sendo
turistico por ter como objetivo o encontro num local determinado previamente. A
ultima categoria € a competicdo de velocidade livre em estrada, rua ou circuito,
que se desenrola sobre trechos previamente determinados e totalmente

fechados a circulacdo normal, sempre com a autorizacdo dos poderes
competentes (CBA, 2006).

A estrutura e a organizagdo do automobilismo e das competigbes
esportivas prevé que os participantes sigam determinadas regras estabelecidas
pelos organismos internacionais e nacionais que controlam essa atividade.
Assim, esportistas devem estar devidamente credenciados e legalizados perante
suas associagdes. Da mesma forma, os autédromos, espagos onde se realizam

as competicbes devem seguir as orientagdes dos setores competentes.

Na busca de informagbes sobre a estrutura e organizagcdo do
automobilismo e das competi¢cdes, verificou-se que nao so6 o touring clube como
também os clubes de automobilismo, as associa¢gdes e outros organismos tém
relacdo com as modalidades praticadas nesse esporte. Dessas, foram
selecionadas o antigomobilismo e o fora-de-estrada ou off-road pela pertinéncia
que apresentam com a estrutura e a organizagdo do automobilismo, que serao

analisadas a seguir.



1.4. Antigomobilismo: a valorizagao da cultura

As manifestagdes de antigomobilismo s&o organizadas por clubes locais
e a esséncia dessa forma de lazer esta pautada na histéria do automoével que
reflete o desenvolvimento econémico e social do pais. O antigomobilismo tem
conquistado espaco, o que pode ser avaliado pelo aumento do numero de
revistas especializadas, de lojas e oficinas voltadas para esse segmento e,
principalmente, pela valorizacdo de acervos e colegdes, publicas e particulares, e
pela quantidade de eventos relacionados ao tema.

Revistas especializadas e inumeros sites dedicam-se a atender as mais
diversas necessidades dos antigomobilistas, incluindo, n&o apenas a compra e
venda de veiculos, de pecas e de equipamentos, mas, sobretudo, a oferta de
informacdes referentes aos procedimentos técnicos para a manutencdo de

motores, da parte elétrica e outros.

Os especialistas mostram que o numero de colecionadores tem crescido
em relagcdo ao limitado volume de automoveis, resultando na valorizagdo dos
veiculos antigos. Esses automéveis ganham valorizagdo a medida que atendem
quesitos como raridade e exclusividade, ou seja, aqueles que foram produzidos
em escala limitada ou que desempenharam um papel historico por ter sido
conduzido ou servido a alguma personalidade. Veiculo original é considerado
aquele que mantém as caracteristicas construtivas, de decoracao e realiza
operacdes idénticas ao momento em que foi produzido. Apenas é permitido
agregar acessorios disponiveis a época. A preferéncia por um veiculo nacional e
a insisténcia em encontrar componentes originais sdo outros critérios de escolha.
Ha, normalmente, trés op¢des no mercado: o veiculo ja restaurado, aquele em
fase de restauracdo e as reliquias que, em geral, s&o encontradas em
propriedades rurais e tem seu uso subestimado ao extremo, como é o caso de
virarem galinheiro. Depois de encontrar o favorito, uma primeira providéncia sera

torna-lo operacional, a comegar pela documentagao (Automoéveis Antigos, 2006).

Além do ritual do espécime perfeito e adequado, outras experiéncias dos
antigomobilistas sdo fomentadas, como a participagdo em eventos onde
estabelecem contatos com aficionados com os quais discutem o que mais se

mais valoriza no mercado.



Colecionadores mais conscientes procuram preservar a originalidade e
perseguem a autenticidade de uma época. Junto aos colecionadores, os veiculos
restaurados tém significado particular porque possuem valor sentimental, que

nao pode ser quantificado.

‘A pratica do antigomobilismo esta nitidamente associada
a atitude cultural de preservar a histoéria. Seus adeptos
véem 0s veiculos antigos ndo como objeto unico, mas
como integrantes de um cenario socio-econémico e
tecnolégico de uma época. S&o em numero crescente,
agindo sozinhos ou em clubes e associagées. Entendem
0s antigomobilistas que um veiculo antigo restaurado, apto
a andar confiavelmente, ostentando todos os brilhos
quando do dia de sua fabricagdo, constitui-se num retrato
vivo da histéria, e ndo apenas em mais uma agregagao
harménica de latas e parafusos. Para irritar um
antigomobilista diga-lhe que seu carro ficou bem
"reformado”. A palavra chave é restaurado.” (Costa,
2006).

Uma preocupagao dos antigomobilistas, como explicou um colunista da
revista Automoveis Antigos, € que nenhuma montadora lembrou de preservar os
primeiros automdéveis fabricados no Brasil, ao contrario de suas matrizes que se
preocupam em preservar os modelos produzidos e guardam, cuidadosamente, o
seu passado em museus e showrooms. “Mostrar, as geragdes futuras, o
desenvolvimento da industria automobilistica sé pode acontecer desta maneira”
(Automoveis Antigos, 2006). A cultura e a historia presentes nos acervos
automobilisticos dos museus normalmente referem-se aos bens de pessoas
ilustres, com elevado poder aquisitivo. O Museu Histérico Nacional, no Rio de
Janeiro, e o Museu Paulista no Ipiranga, em Sao Paulo, tém em exposicao
veiculos de transporte terrestre, tanto de tragdo humana como animal, utilizados
na época da corte portuguesa. Entre eles, cadeirinhas, berlindas e carruagens,
além de automdveis dos primeiros cinquenta anos de 1900.

O Museu da Tecnologia da ULBRA — Universidade Luterana do Brasil,
localizado na cidade de Canoas, no Rio Grande do Sul, destaca-se por abrigar
270 veiculos entre carros de passeio, utilitarios e motos, em uma area de 9.346
m?. Uma outra &rea adjacente, de 6 mil m?, foi reservada para veiculos e oficinas
de restauro. Cerca de 350 unidades de veiculos, das mais variadas marcas e
modelos, estdo sendo restaurados, o que evidencia a valorizagdo do automovel
pela sociedade (ULBRA, 2007).



O Museu do Automoével, em Brasilia, procura mostrar a relagao da
historia dos veiculos, exibindo fases do desenvolvimento social, tendéncias e
modismos, momentos econémicos e padrao tecnoldgico de varias épocas, além
de integrar um centro cultural denominado Memoria dos Transportes. De
iniciativa privada, seus idealizadores pretendem “despertar a consciéncia das
pessoas sobre a identificacdo e preservacdo de marcos da histdéria do
desenvolvimento do pais, instigando a geragcdo de novos antigomobilistas”
(Museu do Automovel, 2007).

A preservacao de elementos da industria automotiva nacional constitui a
proposta do Museu do Automovel de Sdo Paulo que foi inaugurado,
recentemente, em 1999. A iniciativa, de carater particular, tem uma colecéo de
90 automoveis produzidos entre 1910 a 1950 e ocupa um galp&o de mil metros
quadrados, destinado a exposigao fixa e, também, rotativa (Museu do Automovel
de Sao Paulo, 2007) Nesse aspecto, vale esclarecer que a oferta de automoéveis
antigos atende, atualmente, as necessidades de produtores de flmes e novelas,
além de organizadores de festas.

A Unica iniciativa relacionada a fabricas de automéveis € da empresa
Wolkswagen, sendo que o Museu Anhanguera do Automovel € virtual, utilizando-
se da internet para disponibilizar um conteudo técnico sobre todos os carros
produzidos.

Grupos inusitados aparecem no automobilismo, como € o caso dos
aficionados por 6nibus. Um portal voltado para os usuarios do transporte
coletivo, além de oferecer servicos e informacgdes, realizou o 1°. Encontro
Brasileiro do 6nibus, em 2004, apresentando classicos de varias empresas do

setor, uma iniciativa que estimulou o desejo de implantar um museu especifico.

Os clubes de antigomobilismo representam uma forma de sociabilizagéo,
envolvendo os filiados em demonstracbes espontdneas do prazer de ser
proprietario de um automoével. Para regularizagdo junto ao DETRAN -
Departamento Nacional de Transito, uma placa preta para o licenciamento que é
exigida aos veiculos antigos com, pelo menos, 30 anos. A legislacdo brasileira
de transito apresenta, portanto, diferenciacdo para o automdvel antigo de
colegdo. Para ser considerado como tal, o veiculo deve preencher os seguintes
requisitos: ter sido fabricado ha mais de 30 anos; conservar as caracteristicas
originais de fabricagdo; integrar uma colecdo; e apresentar o Certificado de



Originalidade reconhecido pelo DENATRAN - Departamento Nacional de
Transito. Esse departamento tem a atribuigdo de fornecer emplacamento distinto
com a expedigdo da placa preta. Além dessa legislagdo, o governo brasileiro
impediu, através do DECAX - Departamento de Operagbées do Comércio
Exterior, a venda ao exterior de carros antigos que eram considerados como
sucatas. Desse modo, tanto os veiculos estrangeiros como o0s nacionais
permanecem no pais como objeto de interesse historico-cultural. O automovel
licenciado como Veiculo de Colecdo torna-se, entdo, personalizado, sendo
dispensado do uso de equipamentos de seguranga, que sao obrigatorios para
aqueles fabricados posteriormente, e da Inspecédo de Seguranga Veicular (FBVA,
2007).

A forma de diferenciar veiculos antigos dos demais legitima a atuagéo da
FBVA — Federacédo Brasileira de Veiculos Antigos, uma entidade que promove a
conservagao do automovel antigo e que divulga o antigomobilismo como uma
atividade cultural. Assim como no automobilismo, o antigomobilismo também

possui jurisdigdo internacional, nacional, estadual ou municipal.

A filiagdo, desde 1999, a FIVA — Federation Internationale de Vehicules
Anciens, com sede em Paris, permitiu que a entidade brasileira recebesse o
titulo de ANF — Autoridade Nacional FIVA e, dessa forma, tornou-se responsavel
pela emissdo do Passaporte FIVA (FIVA 1.D.), um certificado exigido para que
um automovel brasileiro participe de provas esportivas e de exposi¢des, seja no
Brasil ou no exterior (FIVA, 2007).

A FIVA foi fundada em 1966 e é responsavel pela formulacdo da idéia
central de um grupo de organizagdes que representavam os interesses de
entusiastas do veiculo histérico provenientes de diferentes paises. O organismo
internacional colocou-se na promocao e orientacdo dos interesses de um
movimento de proprietarios de veiculos historicos presente em varios paises.
Atualmente, ha 75 organizagdes-membros em mais de 50 paises, sendo 30 na
Europa, 10 na América e 12 no resto do mundo, o que representa mais de 750
mil entusiastas de veiculos histéricos (FIVA, 2007).

Para solucionar problemas ocasionados pela circulacdo de veiculos
antigos junto a modernidade das cidades, o primeiro objetivo da FIVA foi,
justamente, estimular o uso seguro de carros antigos com a idade minima de 25

anos.



A FIVA realiza pesquisas e presta assessoria, contando com uma
comissédo legislativa. A ela compete: realizar estudos sobre o movimento dos
veiculos historicos; elaborar regulamentos de monitoramento e assessoria a
nivel nacional e internacional; manter relagdes com empreendedores e politicos,
como a Comissao Européia, membros do Parlamento Europeu, membros de
estado e da sociedade civil; e apresentar pareceres, politicas e solugdes para
tomada de decisbes (FIVA, 2006).

A FIVA, fundada em 1987, se empenha no reconhecimento do
significado cultural dos veiculos histéricos pelas autoridades legais e politicas,
além de outros organismos. Esse reconhecimento pela importancia cultural dos
veiculos histéricos se amplia na atuacdo de todos os seus membros. Sao
constantemente avaliadas as leis ou regulamentagcbes que podem representar
um risco e prejudicar a conservagdo ou a utilizacdo dos veiculos historicos
(FIVA, 2007).

Dentre os objetivos dessa organizag&o internacional, estdo, portanto,
coordenar as atividades dos clubes associados e do calendario nacional de
eventos; fornecer orientagcdo para a formacdo de novos clubes; e manter a
representatividade junto as autoridades federais, estaduais e municipais, numa
tentativa de colaborar em todos os assuntos que dizem respeito ao automovel
antigo, como, por exemplo, pleitear beneficios legais e protegcdo para as
atividades do setor (FIVA, 2007).

Entendendo que a preservacao de veiculos histéricos € parte importante
do patrimbnio industrial, a FIVA promove a catalogagédo dos veiculos historicos,
emitindo o passaporte FIVA através de uma comiss&o técnica. Relagbes com a
UNESCO e com Comissdo Européia também fazem parte da sua atuacao
visando a aceitacdo dos veiculos historicos como representantes do patriménio
industrial (FIVA, 2007).

O intercambio com a FIA — Fédération Internationale de I’Automobile tem
o intuito de envolver os carros histéricos em outras areas esportivas. A FIM —
Fédération Internationale Motorcyliste tem se apoiado no exemplo da FIVA ja

que essas conquistas também se aplicam as motocicletas (FIVA 2007).

Embora com atuagdes distintas, a FIVA e a FIA, no entanto, tém
interesses convergentes no que diz respeito a valorizagdo dos carros antigos. As



entidades cooperam entre si para defender, de forma eficaz, a livre circulagao
dos veiculos historicos, dirigindo seus esforgos para aumentar a seguranga. As
manifestagdes de natureza esportiva referentes a automoveis historicos sdo de
competéncia da FIA e de seus membros. As manifestacdes de regularidade n&o
esportivas utilizam-se dos regulamentos dos dois organismos. As manifestagdes
turistico-histéricas sdo de competéncia exclusiva da FIVA, e quando se
organizam sob tutela da FIA, deve-se respeitar, também, o Cédigo Internacional
de Manifestagdes da FIVA. No que se refere mais particularmente aos rallyes
historicos de regularidade ressalta-se a importancia de respeitar os documentos
oficiais sobre o movimento histérico para que e a seguranga das manifestagdes
nao seja prejudicada (FIVA, 2007).

Criado, em 2002, pela FIA, o Heritage Cetificate esta dirigido aos
automoveis esportivos antigos que sdo avaliados quanto a sua originalidade.
Esse documento torna-se essencial para todos os proprietarios, especialmente
colecionadores. O objetivo é confirmar a legitimidade de um veiculo, analisando-
0 em trés aspectos: época de constru¢ao do veiculo, continuidade ou ndo de sua
fabricacdo e se foi submetido a tributacdo e exame para os dois critérios
anteriores. O certificado ndo é um troféu ou prémio, € mais uma medida para
proteger o patriménio automotivo. E preciso ter certeza de que o veiculo é
genuino, e ndo uma reproducgéo. O carro valorado pelo seu valor emocional e de
mercado pode conseguir essa certificagdo que representa a garantia desses dois
atributos. Também para a FIA, os veiculos historicos e classicos sao importantes
pois constituem o patrimdnio da motorizag&o e do esporte a motor (FIA, 2007).

As iniciativas descritas mostram a variedade de temas e acgdes
relacionados a continuidade do uso dos veiculos antigos. Percebe-se que a
pratica do antigomobilismo n&o se restringe as exibigdes estaticas, que atraem a
curiosidade das pessoas de varias camadas sociais, mas envolvem também

assuntos contemporaneos.

A FBVA, em 2002, constituiu o bloco Sul-americano, envolvendo
relagbes com os paises da Colémbia, Equador, Paraguai, Peru, Uruguai, além da
Argentina, que ja possui dois clubes filiados. As agbes praticas envolvidas nesse
intercambio podem ser verificadas através da participacdo dos aficionados em

eventos sul-americanos



No Brasil, a principio, as atividades estao relacionadas a legalizagao de
veiculos, incluindo importagdo de automodveis ou de pecas, e ao emplacamento

especial que é atribuido aos 6rgéos de competéncia governamental.

Ainda com referéncia ao organismo internacional, observam-se aspectos
relacionados com a organizagéo, diregdo e gestdo dos eventos realizados sob
competéncia da FIVA. Segundo suas definigdes, uma manifestagcdo historica é
aquela destinada aos veiculos com o especifico limite de idade, que utilizam as
vias publicas num itinerario administrado pelos organizadores. Existem 4 tipos de
manifestagdes histéricas: regularidade, longa distancia, historico-turistica e

concurso de elegancia (FIVA, 2007).

A manifestacdo historica de regularidade € uma manifestacao de carater
turistico no qual a velocidade mais elevada ou o melhor tempo n&o s&o fatores
determinantes, e para a qual € conveniente estipular velocidades médias de
50Km/h ou inferiores. A manifestacdo historica de longa distédncia segue a
mesma definicdo anterior, alterando-se apenas a distancia a ser percorrida, as
condi¢des ou a dificuldade de certas regides. A manifestagcédo historico-turistica
nao é competitiva e em sua classificacdo esta completamente ausente o fator
tempo. No concurso de elegancia, a qualidade dos veiculos € julgada segundo
as normas estabelecidas pelos organizadores, sendo duas as categorias:
manifestagdes internacionais e outras organizadas fora do pais de origem do
organizador; e aquelas que sao regidas por uma Autoridade Nacional, ou um dos
membros (FIVA, 2007).

Em relagcdo as condi¢gbes dos veiculos, é permitida a participagdo de
veiculos histdricos que preencham as especificagbes da época de sua
fabricagdo, excluindo aqueles que utilizaram novas tecnologias. O regulamento
de um evento de antigomobilismo deve fomentar a autenticidade dos veiculos
participantes e, desse modo, os prémios especiais de um concurso de elegancia
recompensam a originalidade, a qualidade ou outros aspectos seletivos (FIVA,
2007).

No que diz respeito a circulagdo dos veiculos antigos, que participam de
um evento de antigomobilismo, recomenda-se evitar rodovias e estradas com
grande afluéncia, utilizadas apenas quando & necessario evitar aglomeragdes ou
areas congestionadas. Outros detalhes s&o a escolha do itinerario turistico, a ser
feita depois de consultar as autoridades locais, e a cronometragem oficial,



optando-se por areas amplas que permitam a circulagdo dos veiculos sem
obstruir o trafego normal. O desfile em uma cidade ou em estradas deve evitar
velocidade inferior a 20 Km/h, o que deve ocorrer com a cooperagao da policia,
observando-se os cuidados com a seguranga dos participantes, oficiais e do
publico. Uma manifestacdo de antigomobilismo ndo deve incomodar os demais
usuarios das ruas (FIVA, 2007). E através da Comiss&o de Eventos que a FIVA
assegura o cumprimento de seu cédigo para a promogéo segura de rallyes ou
eventos competitivos, sempre de acordo com a Comissao Européia que,
recentemente, publicou o Cdédigo do Motorista com as indicagdes gerais aos

usuarios de veiculos historicos.

A exemplo da entidade internacional, a FBVA pretende incentivar a
realizacdo de provas pelo Brasil e, para isso, esta sendo preparado um
regulamento padrao com a proposta de realizar todos os anos um rally nacional.
Esse regulamento prestigia a originalidade em detrimento da restauracéo para

premiar os melhores automéveis em cada encontro.

Os encontros de carros antigos vém se sofisticando e assumindo
enfoques especificos. Percebe-se que os eventos possuem um forte elo com as
localidades turisticas ja que, em geral, o nome do evento incorpora o nome do
municipio. As peculiaridades dos eventos de antigomobilismo podem ser
exemplificadas com: o encontro paulista em Aguas de Linddia, que se destaca
pela quantidade e variedade de veiculos e da feira de pecas que acontece
concomitantemente; o encontro mineiro, na cidade de Araxa, que definiu como
alternativa a elegancia e sofisticagéo; e o Rally de Campos dos Jorddo que, em
2004, enfatizou a participacdo de duplas familiares, isto €, tripulagbes formadas
por casais, pais e filhos ou outras formas, num roteiro de 170 Km em estradas
paulistas e mineiras pelas serras da regido (Carros Antigos, 2006).

A FBVA coordena o calendario brasileiro de encontros de carros antigos
e vem incorporando eventos que, embora tradicionais, ainda sdo desconhecidos
publicamente. A responsabilidade pela realizacdo de cada evento € de cada
clube organizador e séo realizados tanto em grandes cidades como em inumeras

cidades do interior.

Atualmente, quase 80 clubes brasileiros estdo filiados a FBVA, sendo
que ha, como estimativa, 4.200 antigomobilistas e 21.000 automdveis antigos. A
FBVA possui clubes filiados em 14 das 27 unidades federativas do Brasil (Figura



2), sendo a sua maior concentragdo nas regides sudeste e sul, especialmente no
estado de Sao Paulo, com 34 clubes associados, e nos estados de Santa
Catarina, Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro com, respectivamente, 9, 8 e 6
clubes.

No estado de S&o Paulo, existem 15 clubes apenas na capital e, nas
cidades de Jundiai, Campinas e Botucatu, 2 em cada uma delas. Na distribuicdo
dos clubes restantes, observa-se certa proximidade com Sao Paulo — Sao
Bernardo do Campo, Santos, Sdo Sebastido, Taubaté e Jacarei, Jundiai,
Valinhos e Vinhedo — e com Campinas na direcdo norte do estado — Americana,
Limeira, Piracicaba, Pirassununga, Ribeirdo Preto, Franca e Sao José do Rio
Preto.

Chama a atencdo a existéncia de clubes de antigomobilismo em
pequenas cidades brasileiras. Percebeu-se que municipios com menos de 25 mil
habitantes, como s&o os casos de S&o Francisco de Paula (20.075) e Sao
Marcos (21.250), no Rio Grande do Sul, e de Pomerode (24.607) e Joacgaba
(24.991), em Santa Catarina, também participam do antigomobilismo, um sinal

de que o automovel representa a realidade do patrimdnio cultural.
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Figura 2 — Clubes de Antigomobilismo filiados a FBVA.

Na época contemporédnea, os clubes de proprietarios de modelos de
veiculos antigos tém a finalidade de trocar experiéncias e informagdes sobre
adaptagdes do automével, o uso de combustivel, acessoérios, entre outros.
Embora ndo exista referéncia, € provavel que a idéia de formacao desses clubes
tenha sido inspirada no pioneiro Touring Club.

O Classic Car Club do Rio Grande do Sul reune, desde 2001, um grupo
gaucho para trocar idéias sobre automoéveis classicos de alto desempenho. Esse
clube tem como objetivo o congragcamento entre antigomobilistas ndo s6 do
Brasil, mas também de paises vizinhos, sendo sua principal caracteristica
organizar eventos que incentivam os proprietarios de veiculos antigos, classicos
e esportivos a realmente desfrutarem de seus carros em provas como rallyes de
regularidade em estradas asfaltadas, habilidade condutiva e endurances em

autédromo.

Merece destaque o tradicional evento organizado pelo Auto Union Dkw
Club do Brasil, em Sédo Paulo, que existe ha 28 anos. A disputa da Subida do



Pico do Jaragua, em sua 302. edigao, realiza-se sempre no més de junho, na
estrada que leva ao ponto turistico paulistano na Serra do Japi, € uma
competicdo moldada nas subidas de montanha realizadas na Europa.

Em Sao Paulo, todo o primeiro domingo de cada més, na Praga da Luz,
em frente ao Parque da Luz, ha o Encontro de Carros Antigos que reune mais de
100 modelos e algumas pessoas participam do evento vestidas a carater para
tirar fotos. A atmosfera torna-se ainda diferenciada por haver no local shows de
rock dos anos de 1950 e 1960 (Prefeitura de Sdo Paulo, 2006).

A principal forma de manifestagdo do antigomobilismo é, sem duvida, a
realizagdo de eventos muito variados: exposicdes, desfiles, comboios, rallyes e
competicdes. Nos eventos realizados no Rio Grande do Sul, os percursos
escolhidos pelos clubes organizadores privilegiam rotas historicas e tradicionais,
incluindo viagens aos paises vizinhos. Brasileiros também prestigiam eventos
realizados na Argentina e no Chile. Um exemplo de evento realizado nos paises
vizinhos é a prova Mil Milhas Argentinas. Realizada proximo a Bariloche est3,
atualmente, em sua 192. edi¢cdo. Dela, participam automoéveis fabricados entre
1920 e 1980, homologados pela FIVA, e divididos nas categorias Esporte, Gra-
Turismo e Turismo, sendo a classificacdo obtida pelo uso de coeficientes de
desempenho baseados na idade e performance dos veiculos. A grande paixao
dos argentinos pelo automobilismo é disputar nas estradas. Em 2004, foi
realizado o Il Gran Premio YPF Argentino Histérico do qual participaram 400
automodveis num roteiro de 4.500 Km de extensao, dividido em 6 etapas: Buenos
Aires, Villa Carlos Paz, San Juan, Catamarca, Salta, Cérdoba e Buenos Aires.
Geralmente em maio, acontece, no Chile, o “Rally 1.000 kilometros Sport
Classicos” com a participacao de carros esportivos da década das décadas de
1950 a 1980, num percurso entre Santiago e Temuco. A prova conta como
critérios a regularidade, endurance e uma prova noturna, sendo atrativos as
paisagens costeiras e montanhosas, que inclui uma passagem pela cordilheira
de Nahuelbuta. O autédromo Interlomas foi o local de uma etapa extra que

incluiu duas voltas na pista e um trecho de slalom demarcado por cones.

O Club Uruguaio de Automoveis Sport realiza, em outubro, Mil Millas
Sport y Historicos, atualmente em sua 172. edicdo. O percurso une as cidades de
Montevidéu, Colbnia, Salto e Riviera e inclui provas de habilidades nos

autédromos de Paysandu e Tacuarembo, além de uma terceira na base aéreas



de Durazno, no centro do pais. Os uruguaios também participam dos eventos
brasileiros, como foi o caso do IV Rali Internacional de Porto Alegre em que
participaram 17 duplas, representando 50% dos participantes.

As iniciativas descritas mostram a criatividade de grupos da sociedade
na preservagao dos veiculos, um importante registro histérico que se perderia
nao fosse a paixdo e a perseveranca dos colecionadores em manté-los em sua

originalidade.



1.5. Fora-de-estrada ou off-road: envolvimento do

esporte com o turismo

Os clubes de jeep e de off-road tém as mesmas caracteristicas dos
clubes de antigomobilismo. Por razdes de sociabilizacdo e de interesses comuns
relacionados a propriedade, manutencao e utilizagdo dos veiculos, as pessoas
formam grupos homogéneos no que diz respeito as motivagdes para o lazer. O
entretenimento  baseia-se em passeios e as viagens organizadas
espontaneamente procuram propiciar o prazer dos membros do clube em dirigir

o veiculo de sua propriedade.

Para os automoveis fora-de-estrada, as opg¢des sdo caminhos e trilhas,
preferencialmente pouco utilizadas ou intransitaveis, em lugares que um veiculo
comum nao consegue trafegar. Exploradores natos, os esportistas possuem
todos os apetrechos para as mais diversas necessidades e desafios que a
natureza impde. Conforme Pires, s&o apreciadores da lama e de aventuras,
colocando antigos veiculos em trilhas e na mata, os velhos veiculos de guerra

que conquistaram muitos adeptos fanaticos (Pires, 2001).

Munidos de mapas e equipamentos que uma viagem planejada requer,
por mais desconhecido que seja o trajeto, conseguem informagdes de outras
pessoas que ja percorreram 0S mesmos caminhos, assuntos divulgados
comunitariamente e de forma solidaria entre todos que tém o mesmo interesse,
ndao sendo nada dificil conseguir planilhas e receber conselhos sobre
preparativos e dificuldades previsiveis.

Como descreve Pires, o jipeiro excursionista ndo conta com servigos de
apoio, nem mecanicos especializados em veiculos 4x4 ou lojas de pecgas
usadas, tampouco pousadas e restaurantes ou outros servicos de apoio. Os
estabelecimentos existentes sdo, portanto, aqueles utilizados por todos os que
trafegam e moram nessas regides. Por isso, um jipeiro “deve ser previdente ao
extremo, ou o grupo contar com um servigo de apoio proprio” (Pires, 2001). Entre
as qualidades pessoais de um jipeiro estdo, conforme esse autor, a resisténcia
fisica e o bom humor e, numa situacéao limite, o companheirismo, a prudéncia e o

sangue frio.



Lugares exoticos, pouco povoados e a natureza hostil sdo atrativos em
potencial. Os jipeiros sdo, conforme Pires, apreciadores da natureza, daquela de
dificil acesso. As paradas, tanto s&o comuns como obrigatérias devido aos
atoleiros e constituem a oportunidade para saborear formacgdes rochosas,
cachoeiras, vales e corredeiras (Pires, 2001).

Mas a experiéncia desse publico propicia, também, o contato com as
pequenas comunidades, pois, como comenta Pires, os jipeiros ndo gostam
apenas de barro. Por natureza, ndo sdo apenas curiosos mas também bastante
sociaveis, embora nem sempre muito falantes. Possuem bom nivel de
informacéo, sdo sensiveis as idéias de preservacdo do meio ambiente e de
enriquecimento cultural. Desse modo, as melhores excursbes de jeep sao
aquelas que possuem um pouco de tudo: lama, poeira, natureza e o

conhecimento da gente do Brasil (Pires, 2001).

Cabe ressaltar que ndo € apenas de jeep que esse tipo de excursao
pode acontecer. Ha quem construa seu préprio carro, Sdo os denominados
coiotes ou gaiolas, veiculos que sdo colocados para desbravar caminhos e
lideram as excursdes pela mata. Em Cipo-Guacgu, um sub-distrito de Parelheiros,
em Sao Paulo, uma localidade de periferia onde predominam chacaras e sitios,
além de ser uma area incluida no programa de preservagao de mananciais, €
consideravel a oferta de carros usados. Embora inadequados para circular em
areas metropolitanas devido as mas condi¢gdes de sua conservagao, Sao 0s
preferidos por quem pretende construir um veiculo proprio, que circule apenas
nas redondezas onde o policiamento ndo impede a sua circulagdo. Por iniciativa
de jovens, esses veiculos, preferencialmente fuscas, cujo motor ainda funciona
satisfatoriamente, sdo comprados para se aproveitar a estrutura basica do carro.
Toda a lataria € descartada e é feita uma adaptacdo de banco com, no maximo,
dois lugares por questdes de seguranca. Na parte superior € afixada uma
armacao de ferro em forma retangular, permitindo visibilidade total ja que n&o
possui lataria e vidros. Esse veiculo simples, porém muito resistente, permite
percorrer estradas de terra e trilhas dos arredores para visitar pontos atrativos da
regido. Os encontros acontecem sempre nos fins-de-semana entre amigos e
conhecidos que possuem, no entanto, carros comuns, de tracdo 4x4. Percebeu-

se que nao ha qualquer interesse em ampliar o numero de participantes, pois é



preferivel conviver com pessoas do mesmo nivel social em quem podem confiar,

sem se preocupar com o comportamento.

A expansdo do automobilismo fora-de-estrada se refletiu na divulgagao
pela internet. Passeios de off-road com jeeps, motos e gaiolas pelas trilhas de
uma regido, com diferentes niveis de dificuldade, oferecendo total apoio, além de
um almogo especial e sorteio de brindes, constituem a oferta de servigos
disponibilizados na internet, sendo a negociagao realizada através de contato
particular, por e-mail ou telefone. E o caso da Il Trilha das Malhas, em Monte
Sido (MG), do 1°. Encontro de Jipeiros de Gravatal (SC) e da | Trilha 4x4 na

Serra Gaucha, em Gramado (RS).

O fora-de-estrada, embora tdo disseminado, esta sujeito a uma série de
criticas quanto aos impactos ambientais. Essa pratica remonta, justamente, ao
inicio do automobilismo na Franga quando as corridas cidade-a-cidade
aconteciam em estradas comuns, ndo pavimentadas, atravessando povoados.
Nesse contexto, ainda hoje se mantém os mesmos desafios devido as

deficiéncias das vias de circulacéo.

A Unijeep — Associacdo Estadual de Off-road do Estado do Rio de
Janeiro, fundada em 1997 e que integra 5 clubes filiados, organiza o
Campeonato Carioca Off-road, um rally de regularidade com um percurso de 80
Km de trilhas na regido de Teresopolis, no Rio de Janeiro. Durante um més, a
competigdo inclui etapas em Juiz de Fora, Teresopolis, Penedo, Niterdi, Angra
dos Reis e regido dos Lagos, sendo alguns trechos da competigéo realizados no
interior de propriedades particulares. As ruas dos arredores da cidade
assemelhavam-se a verdadeiras trilhas, por onde, em muitos lugares, apenas

carros 4x4 podem passar.

Dois aspectos, no entanto, mostram problemas decorrentes do
comportamento inadequado dos participantes. A organizagao teve o cuidado de
avisar aos moradores, durante o levantamento prévio, sobre o rally que passaria
pelas ruas e de estipular, nesses trechos, médias baixissimas de velocidade.
Assustados com o0s excessos cometidos por alguns competidores, alguns
moradores acionaram a Policia Militar. Esse fato decorreu de um competidor que
se exibiu com manobras perigosas, o que levou os demais participantes a refletir
sobre comportamentos inadequados (Unijeep, 2007), sendo que é esperado que
o rally seja praticado e percebido pelos espectadores como um esporte sadio e



de elevado conceito. Segundo os organizadores, apenas dessa forma é possivel
continuar com boas trilhas e conseguir a simpatia do publico para as proximas

edi¢des do evento.

Outras manifestagdes de comportamento inadequado recebem criticas,
até mesmo, dos proprios esportistas. Praticantes de fora-de-estrada, menos
cuidadosos e zelosos, podem deixar rastros por onde passam, sejam as marcas
dos pneus por caminhos lamacentos, sejam marcas nas arvores por ter utilizado
esse apoio para o guincho tirar um veiculo da lama, seja pelo lixo deixado no
local onde fazem as refeicbes. As iniciativas para coibir esses comportamentos
indesejaveis, decorrentes de denuncias dos préoprios clubes, devem ser
orientadas pelo bom senso. As recomendagdes desses grupos baseiam-se no
trabalho de organismos do meio ambiente, que formularam propostas para o

planejamento de viagens.

No que se refere a oferta das agéncias de turismo voltadas para esse
segmento, evidencia-se a preocupacédo em oferecer as caracteristicas do roteiro,
o material necessario e as condicbes de apoio, tanto no que se refere aos

equipamentos como aos profissionais especializados que acompanhardo o
grupo.

A empresa Gaia Expedi¢des, especializada em viagens off-road e
expedicdes para o Brasil e América do Sul, proporcionam o turismo em
determinados tipos de ecossistemas. Inaugurada em 2001, por um grupo de
profissionais das areas de engenharia, quimica, administragdo de empresas,
arquitetura e artes plasticas, a empresa especializou-se na organizagado e
logistica de itinerarios, apoio mecanico e operacional em viagens, expedi¢cdes e
eventos off-road. E considerada uma referéncia em viagens de longa distancia a
bordo de um veiculo 4x4 (Gaia, 2007).

Para uma viagem baseada nessas caracteristicas, o veiculo precisa,
segundo essa empresa, ser confiavel, robusto e ter boa manutencéo para que
nao surpreenda em momentos de dificuldade. Desse modo, qualquer pessoa
equipada com um veiculo nessas condi¢gdes pode participar de expedi¢cdes onde,
normalmente, as estradas sao precarias e os hotéis nem sempre os mais
convenientes quanto ao nivel de atendimento. Aspectos relacionados, portanto, a
um veiculo especial e a idéia de n&o ser tdo exigente quanto a acomodagao sao

essenciais para quem deseja experimentar o turismo off-road. A realizagdo de



uma viagem de longa duragdo é assegurada pelo apoio de veiculos de uso
exclusivo das excursées, além de guinchos, radio, ar condicionado, pneus

especiais, barraca de teto e outras conveniéncias (Gaia, 2007).

Faz parte da filosofia dos empreendedores e das propostas dos roteiros
o contato com localidades isoladas e a atencado quanto a preservagao ambiental.
Vivenciar belas paisagens da Amazbnia também envolve deparar-se com a
realidade soécio-econbmica da regido como o desmatamento, o garimpo e o

descaso com as estradas (Gaia, 2007).

A identificacao de clubes de jeep e de off-road, feita pela internet, tornou
possivel dimensionar a amplitude desse segmento do automobilismo. A coleta de
dados reuniu 373 clubes, dos quais 48% estédo localizados na regido sudeste,
33% na regido sul, 12% no nordeste, 5% no centro-oeste e 2% no norte do pais
(Figura 3). Essa modalidade esportiva encontra-se distribuida por todo o territorio
brasileiro aparecendo mais concentrada nas proximidades das areas

urbanizadas.

As regides sudeste e sul apresentam-se como as mais representativas,
destacando-se 99 clubes existentes em Sao Paulo, 56 no Rio Grande do Sul, 44
em Santa Catarina, 43 em Minas Gerais e 31 no Rio de Janeiro. No nordeste, o
estado do Ceara possui 10 clubes, seguido de Pernambuco e Bahia que tém,
cada um, 8 clubes.

Conforme mencionado, cidades com menos de 25 mil habitantes tém
clubes de antigomobilismo. No entanto, essa relagdo € menos expressiva no que
se refere aos clubes de jeep. Por exemplo, Forquetilha, no Rio Grande do Sul,
com apenas 2.800 habitantes tem um clube dessa natureza. Isso mostra a
popularidade do veiculo 4x4, que prescinde de condi¢cdes ideais de circulagao,

ao contrario dos veiculos antigos.
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Figura 3 a, b e ¢ — Clubes de Jeep e de Off-road no Brasil.

O Rally dos Sertdes, é outro segmento do automobilismo que pode

acontecer sem infra-estrutura de acesso. Esse evento, que esta em sua 152,

edicdo, compreende um longo percurso pelo interior do pais, ligando a regido

central ao nordeste, uma area despovoada e pouco urbanizada. Esse rally

constitui uma competicdo, embora permita a participacdo de turistas que

desejam percorrer a mesma rota e apreciar as diferentes paisagens. A

durabilidade do evento so foi possivel em razdo da profissionalizagdo do rally no

que diz respeito a logistica, o que contribuiu para que, no meio esportivo, ele

fosse reconhecido, tendo suas etapas integradas ao calendario internacional do

automobilismo e do motociclismo.



O Rally dos Sertbes, originalmente Rally Sdo Francisco, foi realizado
pela primeira vez, em 1990, para 34 motociclistas, num percurso entre Ribeirao
Preto, em Sdo Paulo, e Maceio, em Alagoas. Essa foi a primeira iniciativa a
revelar o interior do Brasil para competicbes esportivas, numa proposta de
divulgar o pais para brasileiros e estrangeiros. Explora-se, até hoje, o agreste
brasileiro, onde predominam a caatinga e as chapadas, com a tecnologia dos
veiculos e com a telecomunicag&o (Dunas, 2006).

O evento, que sempre contou com a presencga de pilotos internacionais,
constitui uma da etapa valida para o Campeonato Mundial de Rally Cross
Country para motos e quadriciclos, carros e caminhdes. O roteiro, mantido em
sigilo pelos organizadores como uma estratégia para despertar a curiosidade e o
interesse dos participantes, tem, em sua 152. edicdo, um percurso de 4.000 Km
entre Goias, no Mato Grosso, e Salvador, na Bahia. Em 2007, a visita de
representantes da FIA abre a possibilidade para homologar um dos trechos para

um dos campeonatos mundiais desse tipo de automobilismo.

Em relagdo aos alojamentos, durante os 14 dias do rally, &€ oferecida
infra-estrutura de acampamento. Segundo os organizadores, sdo acomodagdes
em barracas para 16 ou 32 pessoas, sendo que o pacote de acampamento inclui
area de box, comida balanceada, instalagdes sanitarias higienizadas
diariamente, lavanderia, sistema de comunicacdo por radio e TV, além de
internet. O suporte aos eventos esportivos desenvolvido pela empresa de
logistica oficial ja ofereceu esse tipo de servigo aos participantes da Formula 1,
das 1.000 Milhas Brasileiras e das regatas Cape Tow Rio e a Volvo Ocean Race,
competigdes realizadas no Brasil (Dunas, 2007). Essas providéncias mostram
que, apesar do isolamento das localidades por onde passam competidores,
organizadores e participantes, a falta de infra-estrutura turistica pode ser
amenizada o que, de certo modo explica a viagem e um evento que se mantém

por 15 anos consecutivos.

Uma constante no Rally dos Sertdes é a sua ligagdo com personalidades
da vida brasileira ou com temas historico-culturais. Em 1992, por exemplo, o
homenageado foi Luiz Gonzaga; em 1994, Guimardes Rosa, autor de Grande
Sertdo Veredas; e, em 2002, Julio Prestes. Essa preocupacgéo revela o culto a
aspectos culturais relacionados aos valores da musica, da literatura e da histéria.



Nesse Rally, além dos competidores, ha uma categoria especifica — a
expedition, que reune participantes com seus proprios carros de passeio com o
intuito de fazer turismo, ou nas palavras dos organizadores, “fazer o que os

pilotos tém vontade mas, ndo podem, que € apreciar a paisagem” (Dunas, 2006).

A adocdo de medidas de seguranga para pilotos € comum a todas as
modalidades esportivas e n&o poderia ser diferente no Rally dos Sertdes. Em
2004, por exigéncia da FIM — Federagado Internacional de Motociclismo, foi
implantado um sistema de seguranga por meio de um aparelho que emite sinal
sonoro e luminoso utilizado nas ultrapassagens dentro de uma distancia de 150
metros em terreno plano. Essa providéncia visa a seguranca dos competidores,

principalmente dos pilotos de motos (Dunas, 2006).

Na promocao de eventos desse tipo destacam-se iniciativas valorizadas
pela sociedade. Por meio do Instituto Brasil Solidario, sdo promovidas duas
viagens independentes, além de outra paralela ao evento para atender a
populagcdo das cidades percorridas no roteiro. Uma equipe de profissionais
especificos oferece atendimento médico, distribui material educativo e organiza
palestras e oficinas. Em 2002, foram distribuidas 70 toneladas de alimentos
(Dunas, 2007).

A equipe “Trilha Limpa”, idealizada pelos promotores do Rally dos
Sertdes, em parceria com uma empresa de ecoturismo, tem como objetivo
recolher o lixo do percurso gerado pelo evento. A atividade n&o se restringe a
simples coleta mas envolve a remog¢ao de residuos provenientes de acidentes
com os veiculos da competicdo. Vidros quebrados, pedacgos de ferro e fibra
como dos para-choques ou portas, além de derramamento de 6leo constituem os
elementos recolhidos pelo grupo. Em relagéo a coleta do dleo, desde 2003, a
equipe esta preparada com equipamentos especificos para a contencao de 6leo
derramado, tanto na terra como na agua, por meio de um absorvente ecologico
industrializado, tecnologia apropriada para esse tipo de servico e remogao
(Dunas, 2007).

Outro evento desse tipo, embora ndo realizado em 2006, € o Rally do
Agreste, cujo projeto estava baseado nas atragdes naturais e incluia também os
recursos culturais e historicos da regido. Os organizadores desse roteiro
pontuavam que outras competicbes ainda ndo haviam planejado um percurso

considerando a atratividade cultural. A proposta era oferecer mais do que uma



competicdo esportiva, uma aventura pela histéria e cultura do povo nordestino
(Rally do Agreste, 2006).

O percurso do Rally do Agreste de 1500 Km, entre caminhos e trilhas
ligando os estados do Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Bahia, Ceara
e Alagoas, cobria parte da rota utilizada pelo cangaceiro Lampi&do. As cidades
escolhidas foram palco de episddios do cangago, marcados por histérias de

violéncia no sertdo, no inicio do século passado.

Partindo de Natal, em diregdo a Serra Talhada, chega-se a terra natal de
Lampi&o, um lugar onde se realizavam grandes bailes perfumados, que mais
tarde se tornaram lendas. A travessia do Raso da Caatinga, area considerada
como o deserto mais seco e arido do Brasil, constitui uma Unidade de
Conservacéo Federal e, por isso, mesmo passando pelo lado externo, o rally é
monitorado pelo Ibama.

Em Sergipe, o percurso inclui as margens do Rio Sdo Francisco até
Canindé, onde se localiza a Hidrelétrica de Xingo, construida sob os Pareddes
Rochosos do Canyon do Rio S&o Francisco. O ponto terminal passa pela
barragem do Rio Sdo Francisco com possibilidade de avistar os tuneis que
desviam as aguas que movem as turbinas da usina, além da cidade de

Arapicara, em Alagoas.

Em 2007, parte do roteiro desse Rally foi utilizado para competicdo de
duas etapas do Campeonato Piauiense de Enduro de Regularidade, denominado
Enduro Rally Rota Norte 2007, um evento supervisionado pela CBA, destinado a
caminhdes, carros, quadriciclos, além de motocicletas. A corrida provoca
aumento na ocupagao dos hotéis da regido, sendo que os promotores do evento
previnem os interessados a planejar antecipadamente sua viagem, informando
que os 60 leitos disponiveis estdo reservados para pilotos de motos que tém

preferéncia pela impossibilidade de improvisar alojamento.

Os automoveis evoluiram e os modelos fora-de-estrada que entraram no
mercado na década de 1990 abriram novas possibilidades para o lazer e para as
competigcdes. Em Sao Paulo, constatou-se um consideravel aumento no numero
de eventos de rally e de velocidade na terra supervisionados pela FASP —
Federacdo de Automobilismo de Sdo Paulo, que acontecem em sua primeira ou

segunda edigao.



No estado de Sao Paulo, até o final de 2007, serdo realizados 128
eventos nas categorias kart (38%), rallye (24%), asfalto (21%), terra (10%) e
arrancada (7%) (Figura 4). A média mensal é de 10 eventos, sendo mais
significativos os meses de abril com 71; mar¢co com 14; junho com 15; setembro
e novembro com 13. No més de janeiro, porém, acontecem apenas 2 eventos de
automobilismo. Autédromos, kartédromos e circuitos abertos fazem parte do
local de realizacdo das competicoes.

Figura 4 - Eventos de Automobilismo no Estado
de Sao Paulo (2007)
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As provas de kart, que representam a maioria dos eventos
automobilisticos (38% ou 48 eventos anuais) sdo realizadas em 4 espagos: nos
kartodromos: de Interlagos e da Granja Viana, ambos na capital paulista; de
Aldeia da Serra, em Barueri; e Toca da Coruja, em Bauru. As provas de
arrancada e velocidade no asfalto, que totalizam 28% dos eventos, ou seja, 36
provas anuais séo realizadas nos autodromos de Interlagos e de Piracicaba.

Chama a atencdo que 34% dos eventos, agrupando-se as modalidades
velocidade na terra e rallye, subdivididos em 4 campeonatos distintos estédo
sendo promovidos em suas primeira e segunda edicbes e acontecem em

circuitos de diversas cidades do interior de Sao Paulo.

O envolvimento entre clubes e federagdes estaduais, visando incluir
eventos no calendario oficial correspondente, viabiliza iniciativas importantes

como a busca pela profissionalizagdo do esporte e, também, a adaptacdo da



infra-estrutura e a organizagdo das competicbes. O cumprimento das exigéncias
quanto as condi¢cdes de seguranga e quanto a supervisdo esportiva das provas,
conforme estabelecido em estatutos e regulamentos do setor esportivo,
permitem o estabelecimento e o cumprimento de critérios, um processo que
influencia a oferta de profissionais especializados e de servigos turisticos nas

localidades-sede.

Desse modo, os clubes de automobilismo, incluindo aqueles destinados
ao cross-country e ao off-road, desempenham um papel fundamental na
organizacgao do esporte, refletindo-se na promogéo de eventos. O incremento do
esporte e do turismo acontece concomitantemente, pois é fundamental a
existéncia de equipamentos e facilidades de hospedagem e alimentagdo para
todas as pessoas envolvidas.

Mitsubishi, Peugeut e Troller sdo exemplos do investimento de empresas
automobilisticas interessadas em divulgar suas marcas junto aos principais
mercados consumidores. Além de patrocinarem equipes e pilotos que participam
das competicdes, abrem espaco para seus consumidores. A Mitsubishi, por
exemplo, propde aos proprietarios de veiculos da marca a levar mais adrenalina,
divers&o e competicdo para o fim-de-semana, numa aventura para o carro e seu

proprietario pelos diferentes rallyes criados e organizados pela Mitsubish Motors.

Distribuidas entre as regides sudeste e nordeste do Brasil, ha 5 opgdes:
rallyes Mitsubish Sudeste, Cup Sudeste e Outdoor s&o realizados nos estados
de Séo Paulo, Minas Gerais, Distrito Federal, Parana, Santa Catarina e Rio de
Janeiro, tanto em circuitos de asfalto como de terra; rallyes Motorsports Nordeste
e Cup Nordeste estdo presentes em Alagoas, Pernambuco, Paraiba e Ceara.
Uma premiagdo especial é destinada aos proprietarios de veiculos da
mencionada marca produzidos entre os anos de 1991 e 1996. Em qualquer dos
eventos, o proprietario pode se apresentar e mostrar a originalidade e a
conservagao do veiculo, ganhando, por isso, o Troféu Diamond, um prémio

exclusivo que exime o concorrente da participagao do rally.



2. O Autédromo Municipal José Carlos Pace e a

Formula 1 em Sao Paulo

2.1. O inicio, as transformacgoes da infra-estrutura e as

corridas automobilisticas

Localizado na zona sul da regido metropolitana de S&o Paulo, no bairro
Cidade Dutra, o Autédromo Municipal José Carlos Pace, também conhecido
como Autédromo de Interlagos, (Figuras 5 e 6) tem como principal acesso a
avenida Interlagos, que pode ser alcancada pela avenida Washington Luis a
partir do aeroporto de Congonhas. Considerando o aeroporto de Cumbica,
situado no municipio de Guarulhos, pode-se chegar ao autédromo pelas
marginais dos rios Tieté e Pinheiros, até alcancar a avenida Interlagos.

O autédromo esta localizado num bairro da zona sul, numa area de
protecdo de mananciais definida como Z-1 zona estritamente residencial. A
regido esta ameagada pelo processo de deterioragdo que atinge a cidade de Sao
Paulo. O transito € intenso, ha polui¢do (ambiental, sonora e visual) e problemas
de violéncia. A regido sul e a sudeste foram apontadas, pela Fundagdo SEADE,
em 1999, como as areas onde estéo localizados pelo menos seis dos dez bairros
mais violentos da capital (RL, 2000).

No bairro do autédromo, a Sociedade de Benfeitores de Interlagos, uma
entidade sem fins lucrativos, administra os interesses dos moradores. Essa
entidade, em conjunto com a EMURB — Empresa Municipal de Urbanizagao, esta
estudando a sua transformac&o em um “bolséo residencial” dentro do Programa
de Implantagéo de Bolsbdes Residenciais (PIBR) elaborado pela EMURB. Esta é
uma das solugcdes em pré dos moradores da vizinhanga do autdédromo
internacional (SBI, 2007).

A construgdo do autédromo de Interlagos decorreu de uma série de
fatores relacionados a industria automobilistica em geral, as competi¢cdes entre

as marcas presentes no Brasil, as condigdes econbmicas vigentes e,
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principalmente, a necessidade de um espaco especifico que oferecesse

seguranga para veiculos e participantes das corridas de automéveis.
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Figura 5 — Imagem de satélite da cidade de S&o Paulo com destaque ao autédromo de
Interlagos, entre as represas Guarapiranga e Billings, além das marginais e aeroportos. Fonte:
IBGE, Carta SF-23-Y-C-VI-2, escala 1:50.000; disponivel em
http://www.edbrasil.cnpm.embrapa.br).
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Figura 6 — Imagem de satélite ao autédromo de Interlagos e adjacéncias. Fonte: Europe
Tecnologies, 2007. Digital Globe.

Antes da construgdo do autdédromo de Interlagos, entretanto, varias
manifestacdes do esporte automobilistico aconteciam em diversas partes do pais
através dos circuitos de rua. Desde o inicio do século XX, os clubes de
automobilismo organizavam pequenos campeonatos locais (GP Brasil Férmula 1,
2007). A primeira corrida de carater internacional aconteceu em 1933: o 1°.
Grande Prémio Internacional da Cidade do Rio de Janeiro, realizado no chamado
Circuito da Gavea, comumente conhecido como Trampolim do Diabo, pois era
um dos percursos mais arriscados do mundo. Era um circuito pelas ruas da
cidade carioca, e existiu até 1954. A interrupcdo deste evento favoreceu a
promocgao das principais competicdes, que se realizariam no autédromo de
Interlagos, a partir de 1940. (Speed Racing, 2007).

O automobilismo no Brasil, enquanto esporte, ganhou forga com as
idéias trazidas do exterior, principalmente da Europa, que contribuiram para

estimular as chamadas competi¢des, corridas de automodvel ou circuitos de rua.



Essas competicbes, a exemplo do que acontecia em outros paises, também
ocorriam nas ruas da capital paulista. A mais importante delas, realizada em
1936, foi o Primeiro Grande Prémio Internacional Cidade de S&o Paulo, que
ocorreu no bairro dos Jardins, tendo como pista principal a avenida Brasil. Além
dessa avenida, faziam parte do circuito as ruas Canada, Estados Unidos e
Colémbia. O circuito improvisado nao oferecia condi¢gbes ideais de seguranca e
foi assinalado por acidentes, que preocuparam a populacdo e as autoridades.
Constatou-se, assim, que as ruas nao tinham condigdes minimas de seguranga,

e que era urgente encontrar outro local para essas competigdes (SPTuris, 2007).

A necessidade de encontrar um espaco adequado para as corridas
automobilisticas levou o diretor do Automovel Club do Brasil, entdo diretor
juridico do Banco do Comércio e Industria de S&o Paulo, a procurar o
empreendedor Louis Romero Sanson (GP Brasil Formula 1, 2007), engenheiro
britdnico, proprietario da AESA — Auto Estrada S.A.. Esse empresario iniciara,
em 1926, um projeto imobiliario chamado bairro Balneario e Satélite da Capital,
localizado entre as represas Billings e Guarapiranga, a distédncia da area urbana
paulistana. O projeto era ambicioso e previa a constru¢do de grandes vias, de
um estadio com pista para atletismo, quadras esportivas, lagos para iatismo e
um autédromo. As benfeitorias planejadas visavam alavancar as vendas de
terrenos do empreendimento de Sanson (SPTuris, 2007). Junto a Sanson,
estava o urbanista francés Alfred Agache e foi ele quem observou similaridades
do Balneario com a cidade de Interlaken, na Suiga, e por isso 0 bairro comegou a
ser chamado de Interlagos (GP Brasil Formula 1, 2007).

A geografia do terreno escolhido para o autddromo permitia visdo
privilegiada e o aproveitamento de aclives e declives naturais. Apds estudar
varios autédromos, tais como o de Indianapolis (EUA), Brooklands (Inglaterra) e
Monthony (Franca), e de consultar engenheiros e técnicos especializados,
inclusive pilotos experientes (GP Brasil Formula 1, 2007), Sanson criou um
tragcado considerado mundialmente como um dos melhores, com curvas de alta e
baixa velocidade e retas longas, formando o que se considerou “a sintese de um
tracado perfeito” (SPTuris, 2007). O autédromo de Interlagos foi construido em
1938 e a pista, com 7.960m, ficou pronta no final do ano seguinte.

O projeto original do autédromo, que também previa a construgado de
arquibancadas, lanchonetes, banheiros, boxes, torre de transmisséo e



estacionamento para 10 mil carros, entretanto, ndo pode ser concluido por falta
de verbas por parte da AESA. Eram dificuldades financeiras decorrentes da
quebra da bolsa de Nova York, em 1929, e das revolugbes nacionais de 1930 e
1932. Tais acontecimentos ndo permitiram que o projeto de Sanson fosse
completamente realizado. Mesmo assim, o autédromo foi aprovado pelo
Automoével Club do Brasil, sendo que a inauguragdo, marcada para 19 de
novembro de 1939, foi adiada para o ano seguinte em razao das "fortes chuvas
que assolaram a cidade” (GP Brasil Formula 1, 2007).

Inaugurado em 12 de maio de 1940, o autédromo de Interlagos
apresentava alguns problemas, entre eles o pagamento de pedagio’, pois a
ponte limitrofe a pista estava localizada em terrenos de propriedade da AESA,
construtora do circuito (Sdo Paulo Turismo, 2007). A inauguragao do autédromo
aconteceu com o 3°. Grande Prémio Cidade de Sao Paulo e com uma prova de
motocicletas, em que estiveram presentes aproximadamente 15 mil pessoas (GP
Brasil Férmula 1, 2007). A partir da inauguragdo, foram realizadas, no
autédromo, provas de velocidade, como os 500Km em Interlagos, e as provas de
resisténcia, com duracdo de 24 horas (Speed Racing, 2007).

O racionamento de combustivel decorrente da Il Guerra Mundial impediu
a realizagdo de corridas a partir de 1943. S6 em 1947 as competi¢cdes foram
reiniciadas. Nesse ano, o autédromo sediou a primeira corrida internacional, o
chamado Circuito Internacional de Interlagos, com carros Grand Prix que
antecederam os carros da Formula 1 (GP Brasil Formula 1, 2007).

Em 1950, a empresa AESA, que ja& entrara em crise?, vendeu o
Autédromo de Interlagos para a Prefeitura Municipal de Sdo Paulo que, na
ocasido, estava preparando os festejos do IV Centenario da cidade (Anhembi
Turismo e Eventos, 2004), a ser realizado em 25 de janeiro de 1954.

A partir de 1952, com os resultados da implantacdo da industria
automobilistica no Brasil e a entrada de novas montadoras, Interlagos passou a
ser um campo de testes para o processo de desenvolvimento de pecas e
veiculos (SPTuris, 2007), tal como acontecia na Europa, nos Estados Unidos e

em outros paises.

' Mil e poucos reis.
% A venda foi efetuada por 23 cruzeiros o m?, muito abaixo do valor real que era de 300 cruzeiros o m?
(SPTuris, 2007).



No decorrer do tempo, verificaram-se mudancgas e aprimoramentos na
infra-estrutura do autédromo de Interlagos, a medida que os conhecimentos
técnicos evoluiram e que aumentava o volume de competicbes e,
posteriormente, se acirrava a concorréncia entre as marcas presentes no Brasil

e, também, entre fabricas da nascente industria automobilistica nacional.

Em 1957, a pista original do autédromo foi dividida em dois circuitos para
atender a demanda de testes e de provas: um deles, denominado anel externo,
com 3.205m, destinava-se as corridas de alta velocidade. O outro, mais
completo, era utilizado em provas que exigiam maior habilidade dos pilotos (GP
Brasil Formula 1, 2007). Durante trés anos, de 1967 a 1970, Interlagos foi
fechado para reformas e, em 1971, mais algumas providéncias preparavam o
autédromo para a chegada da Formula 1 no pais. “O espago ganhou guias,
sarjetas, galerias para aguas pluviais, alambrados nas areas dos boxes,
lavadeiras de pista, tunel para acesso ao interior do circuito e um edificio de
quatro andares com dependéncias para radio, televisdo e tribuna de honra”
(SPTuris, 2007).

Em 1972, foi realizada uma prova extra-calendario, organizada
especialmente para a homologagcdo do autédromo. Uma série de aspectos
visando, sobretudo, a seguranga dos pilotos nas pistas e, paralelamente, a dos
espectadores foram exigidas para que o autddromo pudesse integrar o circuito
paulista no calendario oficial do Mundial de Férmula 1.

O 1° Grande Prémio do Brasil de Formula 1 foi realizado em 11 de
fevereiro de 1973 e Sao Paulo sediou, entdo, a primeira etapa do campeonato
mundial. A vitéria do piloto brasileiro Emerson Fittipaldi contribuiu para
popularizar essa categoria no Brasil.

Na década de 1970, um dos programas de quem ia assistir aos eventos
automobilisticos era acampar no autodromo de Interlagos, da noite de quinta-
feira até o domingo. Essa pratica de acampamentos em autédromos, que
acompanhou o desenvolvimento do automobilismo, era usual também no
exterior. Os torcedores europeus também tinham o costume de acampar,
especialmente nos circuitos de Hockenhein, Hungaroring, Spa-Francorchamps,
Magny-Cours, imola, Monza e Silvestone. Ja no Jap&o, os acampamentos n&o
aconteciam exatamente no circuito, mas anexo a um parque de diversdes. Por

razdes de seguranga, essa pratica passou a ser proibida, e nos circuitos mais



modernos ndo ha areas planejadas para campings (Figura 7) (Folha de Sao
Paulo, 2004a; Martins, 2003).

Figura 7 — Acampamentos no autédromo de Interlagos na década de 1970. Foto de J.B. Scalco,
Revista Grid, 2007.

Além dessa, outra curiosidade que, ao contrario do acampamento, ainda
persiste nos dias atuais, sdo os “rachas” ou “pegas”. Na década de 1970, por
exemplo, eram disputados nas principais avenidas que estavam sendo
construidas na zona sul. Era o caso da atual avenida dos Bandeirantes, proxima
ao aeroporto de Congonhas, e da avenida Ricardo Jafet, em diregdo a Rodovia
dos Imigrantes que liga a capital a Baixada Santista. Essas competi¢gdes, muito
divulgadas e valorizadas pelos jovens, embora polémicas e consideradas ilegais,
ressuscitaram, de certo modo, as antigas corridas de rua, combatidas pela falta
de seguranga do piloto e da populagdo, motivos pelos quais foram e sao
marginalizadas. No Brasil, a valorizagédo desses "rachas" privilegia, em particular,

a arrancada.

A partir de depoimentos informais de adeptos do automobilismo de rua,
verificou-se que esse fato esta, também, relacionado ao alto custo de adeséo as
provas e a falta de eventos que privilegiam essa atividade que, embora
considerada por muitos como um risco, vem ganhando espago em alguns
paises. Na Alemanha, por exemplo, adeptos da velocidade podem correr pelas
pistas de Nurburg, mediante o pagamento de uma taxa diaria Em Londrina,
Parana, as corridas de rua passaram para o autédromo local. Realizadas as



sextas-feiras, essas corridas entretém os aficionados pela aventura, pelo risco e
pela emogao de correr nas pistas de um espaco real de competicéo. Significa, na
verdade, a busca pela fama pessoal e a possibilidade de conseguir o respeito
dos membros do proprio grupo, tanto pela demonstragdo de habilidades como
pelo desempenho do veiculo.

A segurancga nas provas de automobilismo de alta velocidade sempre foi
uma das exigéncias da FIA, e pode contribuir para explicar, em parte e em certos
momentos, os deslocamentos das competicées do autédromo de Interlagos, em
Sé&o Paulo, para o de Jacarepagua, no Rio de Janeiro. Frequentemente eram
exigidas modificagbes nos circuitos e, destacada a necessidade de novas obras
e de investimentos por parte do poder publico. Assim, as competicdes da
Férmula 1 foram realizadas em Interlagos até 1977. Em 1978, a prova brasileira
foi transferida para o autédromo de Jacarepagua, no Rio de Janeiro. Em 1979, o
evento voltou a ser realizado na capital paulista, mas em 1980, a prefeitura de
Sao Paulo nao liberou as verbas para a manutencéo e adaptagao do autédromo
de Interlagos. Desse modo, pela segunda vez, a prefeitura carioca aproveitou-se
dessa oportunidade e sediou, no Rio de Janeiro, em 1981, a Férmula 1, fato que
persistiu até 1989 (GP Brasil Formula 1, 2007). Durante o periodo em que o
Grande Prémio do Brasil de Férmula 1 foi realizado no Rio de Janeiro, a
Prefeitura Municipal de Sao Paulo realizou reformas no Autédromo de
Interlagos®.

O retorno da Férmula 1 para Sdo Paulo, em 1990, esta relacionado a
falta de condi¢des financeiras da Prefeitura carioca para manter as condi¢cdoes
exigidas pela FIA. Em S&o Paulo, tanto a CBA como a Prefeitura Municipal se
empenharam para que essa empreitada tivesse éxito (SPTuris, 2007). Nessa
época, a Formula 1, que ja se transformara numa atragdo mundial, promovendo
o0 deslocamento de pessoas dos mais diversos paises, contribuiu para
incrementar a demanda pelo segmento Turismo Esportivo voltado para o

automobilismo.

O Grande Prémio do Brasil de Férmula 1, de 1990, marcou a re-

inauguracdo do autodromo paulistano e, desde entdo, anualmente, s&o feitas

0 Autédromo de Interlagos passou a ser denominado Autédromo Municipal José Carlos Pace, em
homenagem a essa figura do automobilismo brasileiro, a partir de 26 de dezembro de 1986. Esse piloto
renomado do automobilismo nacional, venceu sua Unica prova na Férmula 1, em 1975. Faleceu, em 18 de
margo de 1977, em tragico acidente de aviao.



atualizagbes no circuito objetivando acompanhar o padrdo de evolugcdo do

automobilismo internacional (GP Brasil Férmula 1, 2007).

Em 1990, ocasido em que o autdodromo completou 50 anos de
existéncia, a pista foi completamente redesenhada e ganhou a formatagao atual.
O circuito foi reduzido para 4.325m, como era a tendéncia internacional e,
posteriormente, para 4.309m, com alteragdes no tracado®, como foi o caso da
curva do “S” de Senna, sugerida pelo préprio piloto apés a sua consagragao
como campeao mundial. Além disso, a construgdo de novos boxes e da torre de
controle, somou-se a construgdo do centro médico e da sala de imprensa. As
adequagdes que, desde o principio, foram norteadas para oferecer mais
seguranga aos pilotos e maior comodidade ao publico, foram acrescidas de
facilidades para garantir a qualidade das transmissdes televisivas (SPTuris,
2007).

Ao longo dos anos e até 2003, as chuvas prejudicaram o desempenho
dos pilotos e comprometeram a sua segurancga. Vale lembrar que a inauguracéo,
conforme mencionado, foi transferida de 1939 para o ano seguinte em razao das
fortes chuvas. Em alguns momentos, as mas condigdes de tempo associadas
aos problemas do sistema de drenagem’, existentes antes das reformas,
transformaram o Grande Prémio em alvo de criticas de jornalistas nacionais e
internacionais. Conforme Ribeiro (2003), a Férmula 1 desse ano foi intitulada de
‘corrida maluca” e a prova de Interlagos acabou sendo a mais curta do
calendario do mundial desde o Grande Prémio da Australia, em 1991, pois
completou apenas 17% de seu circuito (14 voltas de 81). Em Interlagos, a corrida
parou nos 74% de sua totalidade. As chuvas, que resultaram em acidentes,
fizeram o Grande Prémio do Brasil lembrar a corrida de 1999, realizada no
circuito aleméao de Nurburg (Ribeiro, 2003).

O Grande Prémio de 2003, recordado como um dos mais cadticos da
historia da Formula 1 foi motivo n&o so6 do noticiario nacional. O diario italiano “La
Gazzeta dello Sport”’, em editorial batizado “Funeral da Ferrari’, ressaltou os
pitorescos acontecimentos do Grande Prémio para contar o terceiro fracasso

* E um dos circuitos automobilisticos, fora dos Estados Unidos, a ter sentido anti-horario, o que dificulta a
prova para muitos pilotos experientes. A pista de Interlagos € a Unica da América do Sul, a fazer parte do
calendéario internacional de Férmula 1.

> A dificuldade dessa condicdo para um carro de Férmula 1 é a chamada aquaplanagem. Em alta
velocidade, o carro perde aderéncia pois uma fina camada de agua separa os pneus do asfalto. Se as
ranhuras da borracha perdem a capacidade de retirar a agua da frente, o carro flutua sobre a lamina e o
piloto perde o controle.



dessa escuderia. O jornal inglés “The Guardian” seguiu a mesma linha,
afirmando: “A corrida se tornou uma demoligdo de proporcdes épicas e acabou

com a maioria dos carros em pedagos apos uma sucessao de acidentes”.

O Autédromo José Carlos Pace é, atualmente, administrado pela
SPTuris — Sdo Paulo Turismo S/A, érgéo oficial de Turismo da Cidade, desde
abril de 2005. O autédromo possui mais de 1 milhdo de m2, o equivalente a 40
alqueires, e € um dos maiores espagos publicos da capital. Para abrigar as
equipes das mais diversas categorias, o circuito conta, atualmente, com 23
boxes de 216 m2 cada, arquibancadas fixas com capacidade para 18 mil
pessoas e toda a infra-estrutura necessaria para abrigar provas de diversas
categorias automobilisticas. Por ocasido dos grandes eventos, sdo erguidas
arquibancadas tubulares que sdo montadas ao longo do circuito para acomodar
o publico (SPTuris, 2007).

Em 2005, boa parte n&o era utilizada e estava degradada. A seguranga
era considerada precaria, os equipamentos estavam mal-conservados e o mato
tomava conta de boa parte do local. Mesmo assim, havia quem se arriscasse a
utilizar o local para praticar exercicios. Em 2005, o Presidente da SPTuris, tinha
a idéia de investir na seguranga e na construgao de pistas de skate, pragas, pista
de cooper e ciclovias, além de levar atividades de entretenimento e esportivas
para o local, sem pretender que os investimentos nessas atividades interferissem
nos eventos automobilisticos. O objetivo era a valorizagdo do que se chamou
“templo do automobilismo” e a criagdo de um parque que atendesse a populacao
local (Terraz, 2005).

No espago do autodromo sdo realizadas outras atividades, ou seja, ele
nao esta restrito a Formula 1 ou a competigdes do género. Nele s&o realizadas
outras atividades, entre elas o ciclismo, eventos ligados ao automobilismo,
kartismo, escola de mecénica e de pilotagem, lazer da populagéo, praticas

esportivas diversas e visitas monitoradas.

Na pista de Interlagos, conforme ja mencionado, além do Grande Prémio
de Formula 1, acontecem importantes provas nacionais de varias categorias
como Stock Car, Formula Truck, Férmula 3, Formula Ford, além de provas de
motovelocidade. No dia-a-dia da pista, além de treinos, escolas especializadas
ministram aulas de pilotagem e diregdo defensiva (SPTuris, 2007).



A pista de Interlagos pode ser utilizada para treinos de ciclistas, de
segunda a quarta-feira, das 4 as 8 horas e 30 minutos, desde que cadastrados
pela Confederagao Paulista de Ciclismo. O s ciclistas tinham acesso as pistas do
autdédromo nos periodos livres das corridas e treinos de automoveis nas pistas. A
grande procura e a necessidade de otimizar a utilizagdo do espago, no entanto,
fizeram com que as autoridades definissem critérios,, estabelecendo horarios.
Novas regras foram introduzidas a partir de maio de 2005, sendo este o primeiro
passo para transformar o autddromo em uma area publica com diversas
atividades esportivas. Para os ciclistas essa mudanca foi vista como um avanco,
apesar de se questionar a iluminagdo que precisava ser melhorada em alguns
trechos e a limpeza de um anel externo de aproximadamente 8Km. Ha caréncia
de infra-estrutura para ciclistas, sendo comum a realizacdo de treinos as
margens de grandes rodovias, mesmo quando muito movimentadas. A Cidade
Universitaria, outra alternativa, teve o acesso limitado apenas para funcionarios e
estudantes e, assim, a populacédo perdeu oportunidade de realizar atividades de
lazer num espacgo publico (Betini, 2005). Interlagos, sem duvida, preenche uma

lacuna em espacos publicos para a pratica de esportes.

Outras atividades existem no autédromo que podem ser realizadas em
areas adaptadas para os mais diversos eventos, além daqueles relacionados as
competicdes automobilisticas. Tem sido cada vez mais comum, por exemplo, o
uso do espaco para eventos de lancamentos de novas marcas de automoveis e
de outros alheios a esse tema. Em novembro de 2000, aconteceu, em Interlagos,
o “showmissa” que levou ao autédromo milhares de pessoas para assistir a uma

celebragdo do Dia de Finados (Folha de Sdo Paulo, 2000).

Dentro do autédromo de Interlagos funciona também o melhor e mais
tradicional kartodromo da América do Sul, em homenagem a Ayrton Senna. O
circuito possui 1.150m de extensdo, 61 boxes e arquibancada para mil pessoas.
E palco das mais importantes competi¢bes latino-americanas e, também, o
espacgo mais procurado pelos pilotos de kart para a realizagao de treinos. A pista,
de desenho ambicioso, tem capacidade para além do tragcado oficial, ser
adaptado a outros 10 diferentes circuitos, o que possibilita abrigar treinos e
provas de diferentes niveis (SPTuris, 2007).



Trés escolas de pilotagem ministram aulas em Interlagos: Centro de
Pilotagem Roberto Manzini, Escola de Pilotos Interlagos e Alpie Competicdes,
gue serao abordadas em detalhes no capitulo referente aos efeitos.

Uma Escola de Mecénica também existe no autédromo. Desde a sua
fundagéo, em 1991, a EBMI — Escola Basica de Mecanica Interlagos caracteriza-
se como instituicdo publica, contando com o apoio do SENAI e da Volkswagen.
O curso desenvolvido em 6 meses é gratuito e possibilita a profissionalizagdo em
um dos segmentos mais disputados do mercado. Nos 15 anos de sua existéncia,
a escola vem sendo mantida gragas a Prefeitura de Sao Paulo, responsavel pelo
espaco fisico, ferramentas e equipe técnica que efetua a selecdo dos candidatos
e viabiliza a contratagao dos instrutores fornecidos pela APAREPA — Associacao
Paulista dos Reparadores de Veiculos Automotores. O SENAI fornece a
orientacdo didatico-pedagogica, participa do processo de selegdo e emite os
certificados. A Volkswagen participa desde a fundagdo da escola com a doagao
de maquinas, equipamentos e ferramentas. Essa empresa contribuiu, ao longo
dos anos, com verba para uniformes, material didatico, reforma do prédio, além
da doacgao de veiculos e motores utilizados pelos alunos durante o curso. Mais
de 1,9 mil pessoas se beneficiaram da profissionalizacdo oferecida ou da
colocacgao profissional na area. O objetivo do programa € a formagao de méo-de-
obra qualificada e seu publico-alvo é a comunidade de baixa renda da Zona Sul
da cidade.

Atualmente, o Parque de Interlagos constitui uma importante area aberta
a populagdo e possui programacgdo e atividades gratuitas que sao oferecidas
pela Prefeitura de Sdo Paulo. Uma das preocupacgdes da atual administragao é
aproxima-lo, cada vez mais, da comunidade local. Para isso, sdo oferecidos
programas como alternativas de entretenimento e lazer gratuito que favorecem a
integragdo da populagdo com seu espacgo publico. Os usuarios tém a disposi¢cao
34 banheiros e 3 lanchonetes fixas (SPTuris, 2007).

O autodromo possui um setor esportivo que mantém uma programacgéo
com aulas, treinamentos, campeonatos e outras atividades esportivas. Essas
atividades sao ministradas por técnicos formados em Educacdo Fisica. As
modalidades sao o futebol de saldo e de campo, voleibol, basquete, ténis,
ginastica localizada e ginastica para a 3°. idade. Criancas e adolescentes, de 8 a
17 anos, podem participar das escolinhas de esporte e as demais pessoas com



idade a partir dos 16 anos sao atendidas pelas aulas de ginastica. O grupo da 32.
idade € formado por pessoas com idade superior a 60 anos e que residem nas
adjacéncias do autodromo. Esse trabalho foi iniciado ha 4 anos e a intengao era
atender 50 pessoas no maximo, em dois dias da semana. Atualmente, s&o
recebidas entre 160 e 170 pessoas durante 4 dias da semana. Cidadania,
artesanato, coral, datas comemorativas, atividade fisica, lazer e cultura sdo os

programas oferecidos (SPTuris, 2007).

Visitas monitoradas integram o projeto Raciocinando em Velocidade.
Com duracdo de 4 horas, € destinado as escolas de ensino médio e
fundamental. A proposta € levar o jovem a refletir sobre os perigos da alta
velocidade e a fragilidade do homem nessa tdo cobicada aventura que é a
velocidade. Apresentam-se as origens dos automoveis, sua evolugdo e a
natureza das competigbes automobilisticas. Ao evidenciar o fascinio da
velocidade também sdo mostradas as consequéncias o que permite criar uma
consciéncia de como usufruir deste prazer com responsabilidade. O projeto &
coordenado por pilotos experientes e graduados em provas de velocidade. O
idealizador do projeto, além de possuir experiéncia como piloto, foi ex-campeéo
de kart. Esse projeto, desenvolvido pela SPTuris, FASP — Federagdo de
Automobilismo de S&do Paulo e Fénix Brasil, inclui a visitagdo das dependéncias
do autédromo, como boxes, torres de controle e de cronometragem, escola de

mecanica e sala de imprensa.

Nos ultimos anos, visando reduzir custos com a infra-estrutura do
autdédromo, a Prefeitura procurou subsidios junto as empresas da iniciativa
privada que quisessem utilizar esse espaco para atividades. Por exemplo, a
Petrobras construiu uma arquibancada fixa; a Volkswagen, em 2002, estava
negociando, um contrato, de cerca de R$ 200 mil, para usar Interlagos; e a
FIESP, em 2006, pretendia investir em melhores instalagdes (Jornal da Tarde,
2002).

Outra iniciativa, que partiu da Prefeitura, foi, em 2005, a licitagdo de
pequenos espacos para o comércio em trechos subutilizados do autédromo. A
idéia incluia a abertura de bancos, postos de gasolina, restaurantes e
lanchonetes. Nesse ano, segundo o Presidente da SPTuris, o prejuizo do
autédromo foi de R$ 4,5 milhdes. Entre outras medidas adotadas, estava
previsto o aumento do preco de locacédo das pistas, tanto de automdveis como



dos karts. Um piloto de qualquer classe ou categoria pagava R$ 41,65, por carro,
para treinar um periodo de quatro horas, o que n&o correspondia ao custo real

para manter o autédromo (Terraz, 2005).

Percebe-se que as continuas adapta¢des do Autdédromo Municipal José
Carlos Pace caracterizaram-se por reformas anuais, sempre considerando as
exigéncias da FIA, preocupada, sobretudo, com a seguranga nas pistas. Deve-se
ressaltar que essas mudancas, tanto no circuito como em relacéo as facilidades
para espectadores e para a midia, sdo fundamentais para manter o autédromo
em condi¢des de sediar a Formula 1. Além disso, facilitam a realizagdo de outros
eventos que ocupam esse espago, conforme exposto no item referente as

modalidades que aparecem no calendario anual.

Esta analise mostrou que, embora o automobilismo tenha grande
relevancia para o Autodromo José Carlos Pace, existem outras atividades
alheias a esse esporte, que extrapolam a Férmula 1.



2.2. O publico da Férmula 1: caracterizacao geral,

distribuicao espacial e seguranca

A capacidade do Autédromo José Carlos Pace é de 70 mil lugares;
entretanto, o numero de pessoas que acorrem ao local nos trés dias da Formula
1 €& muito superior. A demanda para o evento nem sempre se manteve
constante. Em 2003, verificou-se que o ritmo das vendas dos 70 mil lugares
aumentou em relagédo ao ano anterior. Considerando-se os treinos de sexta-feira
e de sabado, além da corrida do domingo, estiveram presentes 150 mil pessoas.
Segundo os organizadores, exatamente 151.456 torcedores, lotaram as
arquibancadas e as areas vip. Foi constatado um aumento de 14,7% em relacao
a 2002, quando foram 132.060 pagantes (Agéncia Estado, 2003a). Havia duas
possibilidades para explicar esse aumento de vendas. A primeira refere-se as
novas regras da FIA introduzidas na prova de abertura da temporada, depois do
Grande Prémio da Australia, causando ao publico a impressao de que a
categoria estava um pouco mais equilibrada e menos previsivel (Agéncia Estado,
2003; Folha de S&o Paulo 2003). A outra explicagdo € que o Grande Prémio do
Brasil foi realizado no periodo da Pascoa, o que coincidiu com um fim-de-
semana prolongado, favorecendo o aumento da demanda (Agéncia Estado,
2003).

Numa sexta-feira de treinos, em 2002, conforme a Agéncia Estado, havia
22 mil espectadores. A simples observacdo mostrava que esse publico detinha
um bom nivel sécio-econdmico, demonstrando ser “fiel e fanatico como
torcedores de futebol” — embora com as devidas diferengas — e, particularmente,
com paixao por automoéveis. Predominava, entre o publico, elementos do sexo
masculino, que acompanhava o evento desde as primeiras corridas da década
de 1970. Em 2002, traziam com eles filhos ou sobrinhos crescidos,
especialmente aqueles do sexo masculino. Garantiam ser essa “...uma o6tima
diversdo, a violéncia ndo existe e posso trazer minha familia tranquilamente”. O
publico feminino aprendia “a gostar do automobilismo” (Agéncia Estado, 2002b).
Assistir a corrida ao vivo € o diferencial para todos os espectadores. Conforme
um adepto do automobilismo afirmou: “Fui a todas as corridas desde que a prova
voltou a Sdo Paulo, em 1990. Vejo todas as outras etapas pela TV, mas néo é a



mesma coisa. O barulho da F1 ao vivo é incomparavel” (GP Brasil Formula 1,
2004).

A distribui¢do do publico pelo espaco do autédromo é feita conforme os
setores de acomodacao, que apresentam diferentes caracteristicas quanto a
localizagao, a visibilidade da corrida, as facilidades e servigos oferecidos, entre
outros, evidentemente apoiados nas possibilidades financeiras de cada um.
Assim, o precgo do ingresso € definido pela relagao custo-beneficio.

Conforme pode ser visto na figura 8, a esquerda, aparecem os setores
com arquibancadas A, B, M, D, K, E e G, destinadas aos convidados de
empresas patrocinadoras da Férmula 1 ou ao publico em geral, a pregos mais
populares. Na ilustracédo B, a direita, destacam-se os setores vip: Pit Stop Club,
Orange Tree Club, Interlagos Club e Premium Paddock Club, cujos pre¢os sé&o
mais elevados (GP Brasil Férmula 1, 1997).

As arquibancadas A e G° proporcionam visdes privilegiadas: a primeira
oferece visdo da largada, parte da reta oposta, curva do lago e a subida; a
segunda, permite acompanhar a descida do “S” de Senna, a curva do lago, toda
a reta oposta e grande parte do miolo. Cada uma delas permite, ainda, observar
partes do circuito que mais emocionam os espectadores: na area central da
arquibancada do setor A, é possivel ver os carros em alta velocidade tanto na
reta de chegada, como na reta oposta, do outro lado do circuito; ja na
arquibancada do setor G, caso o espectador esteja proximo ao final da reta
oposta, é possivel ver a redugdo de marchas e algumas ultrapassagens. Para
conseguir lugares nesses dois setores A e G as pessoas procuram chegar cedo
e ficam horas aguardando na fila.

5 0s ingressos, em 2000, custavam R$205,00 e R$165,00, respectivamente.
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Figura 8 — O autédromo de Interlagos e as arquibancadas do Grande Prémio do Brasil de
Foérmula de 1997. Parte do cartaz divulgagdo do evento.

O setor G, com capacidade para 20 mil pessoas, foi recentemente
coberto e € composto por arquibancadas em estrutura tubular, ndo sendo,
portanto, fixo. O preco do ingresso € o mais barato do circuito. Faga sol, chuva e
frio, ndo importa, a maioria vai bem preparada: protetor solar, capa de chuva,
baralho, radio e até televisores portateis para aqueles que tém interesse em
acompanhar os pormenores (Anzen; Malinverni, 1998). Um “martirio gostoso”
para quem atravessa uma maratona de até 28 horas pela abertura dos portdes.
No proprio dia, constituem uma familia improvisada. Garantido um bom lugar,
com alguma diversédo até o inicio da prova, essa “familia” vai se agrupando a
amigos ora conhecidos e estabelecem até nucleos de comando para evitar que
surjam os aproveitadores de ultima hora e consigam um 6timo lugar no setor.
Apenas aos membros da “familia” € permitido o direito de ir e vir ao banheiro e a
lanchonete sem que a saida do lugar néo custe a sua perda (Ribeiro, 2003).

As demais arquibancadas (setores B, M, C, D, K, R e E’) estso,
atualmente, cobertas, e tém precos intermediarios. Sua venda, porém, nem
sempre esta disponivel ao publico pois ha negociacbes com empresas e
patrocinadores. Essas arquibancadas permitem maior aproximagao aos detalhes

" Os pregos, em 2000, eram de, respectivamente: R$480,00; R$430,00; R$775,00; R$450,00; R$360,00; e
valor ndo revelado pela venda ser indisponivel (Revista da Folha de S&o Paulo, 19mar2000).



da corrida como a vis&o da largada, a movimentacao nos boxes ou a visdo geral
do circuito. COnforme ja mencionado, ha quatro setores vip, de uso exclusivo:
Premium Paddock Club, Interlagos Club, Orange Tree Club e Pit Stop Club
(Figura 9). Esses espacgos, destinados a corporagbes, sao negociados
diretamente com os promotores. O prego desses setores € divulgado, ndao em
cartazes, mas em propagandas nos principais jornais e revistas. As facilidades
oferecidas variam desde a disponibilidade de aparelhos de televisdo, do
atendimento de recepcionistas treinados e de segurangas, a buffets e eventual
acesso ao autédromo por meio de helicoptero.
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Figura 9 — O autédromo de Interlagos com destaque para os setores vip. Material publicitario do

Grande Prémio do Brasil de Férmula 1 de 1997.

O Premium Paddock Club é a area vip mais cara® de todas, e oferece o
que ha de melhor em hospitalidade. Com localizagao privilegiada, constitui o que
pode ser chamado de centro social do Grande Prémio. Além da possibilidade de
chegar ao autdédromo por via aérea, esses espagos oferecem buffets durante os

trés dias do evento e, por estar localizado num pavilhdo acima dos boxes, onde é

8 Em 1997, o camarote para 28 pessoas custava U$ 54.200,00 ou U$ 1.980,00 a credencial avulsa (Material
promocional, 1997). Em 2000, U$ 2.450,00 (Revista da Folha de Sao Paulo, 19mar2000).



possivel a visitacdo depois dos treinos, permite acompanhar toda a corrida,
estando mais o préximo possivel dela. As demais areas vip, oferecem
diferenciais quanto a visibilidade, aos servicos. O Orange Tree Club®, capaz de
proporcionar vista panoramica, esta na area famosa que, entre os esportistas, é
chamada curva Laranjinha, e permite assistir as disputas por melhores
colocagbes. Quanto as facilidades, esse setor oferece a possibilidade de
visitagdo aos boxes, monitores de TV e cronometragem, atendimento por
recepcionistas treinados, sistema de seguranga completo, além de banheiros
quimicos e lanchonete especialmente instalada no local. O Interlagos Club'®,
procurado por publicitarios e banqueiros de Sao Paulo, é o ponto de encontro da
jovem e atende a exigéncias também elevadas. Oferece excelente visibilidade ja
que esta na parte central do circuito. Um renomado restaurante de Sao Paulo é
responsavel pelo buffet e, ao publico permite-se a visitacdo aos boxes para
acompanhar de perto os trabalhos das equipes. Também ha monitores de Tv e
cronometragem, atendimento por recepcionistas treinados e segurangas, além
da possibilidade de utilizar o helicéptero como meio de transporte. O Pit Stop
Club™ é uma area privativa, dispde de espacos amplos para grupos
corporativos, sendo construido sob encomenda, com facilidades especiais

acordadas com a empresa promotora.

A exemplo do que acontece em outros paises, onde 0s ingressos se
esgotam antecipadamente, também no Brasil isso se repete. Nos Estados
Unidos, por exemplo, quando, em 2000, a Formula 1 foi realizada pela primeira
vez no circuito de Indianapolis, os 200 mil ingressos se esgotaram uma semana
antes do evento (Salibian, 2000). No Brasil, em 2003, setenta dias antes do GP,
0s ingressos de trés setores ja estavam esgotados e isso costuma a acontecer
em todos os anos. Nas ultimas semanas, s6 ha disponibilidade para os setores
mais caros nos quais os ingressos geralmente sdo vendidos para os trés dias do
evento (Ishikawa, 2003).

Pretendendo uma provavel adequacédo a demanda, foi criado, em 2004,
um novo ingresso, valido para sabado e domingo, sendo que para assistir aos
treinos de sexta-feira havia um ingresso especifico, vendido exclusivamente nas

bilheterias, apenas na semana da corrida (Ishikawa, 2004; Agéncia Estado,

°Em 2000, o custo individual era de U$ 665,00 (Revista da Folha de S&o Paulo, 19mar2000).
s 1.180,00 era o valor da credencial individual (Revista da Folha de S&o Paulo, 19mar2000).
" R$980,00 era o prego em 2000 (Revista da Folha de Sao Paulo, 19mar2000).



2002). Em 2004, quando a Formula 1 passou a ser realizada em outubro, a
venda de ingressos comegou bem cedo, no més de margo. Atualmente, a
divulgacdo dos pregos de cada setor e a venda comega quatro meses antes do
evento. A venda de ingressos ocorre nas proprias bilheterias do autédromo ou
através do servigo de telemarketing que oferece mais comodidade e facilidades
de pagamento (lshikawa, 2003), embora em outras ocasibes a venda de
ingressos ja tenha sido feita em estabelecimentos autorizados pelos
organizadores. O servigo de telemarketing possui um horario bastante flexivel:
das 8 as 17horas, inclusive aos sabados e domingos (Agéncia Estado, 2003).
Nas bilheterias de Interlagos, as compras s&o apenas a vista. Essa forma de
aquisicdo de ingresso € a mais utilizada pelos estudantes que tém a vantagem
de pagar somente 50% do valor, mediante a apresentacdo da carteira de
estudante (Agéncia Estado, 2002a) e, por isso, a compra so pode ser efetuada

pessoalmente.

A presenga de filas € constante, ndo s6 para entrar no autédromo no
domingo da corrida, mas também as vésperas do evento. O primeiro dia de
vendas, em geral, € marcado por filas e, embora diminuam perto do

encerramento das vendas, sempre aparece alguém a procura de ingressos.

As bilheterias abrem as 9 horas, porém as pessoas comegam a procura-
las por volta das 6 da manha. Em 2002, a espera média era de 3 horas e meia. A
maior parte desse publico era, e ainda é, composta por estudantes (Agéncia
Estado, 2002).

A entrada do publico no autédromo é feita conforme o setor escolhido
para assistir ao evento. O setor A, E e G concentram o publico mais numeroso e
0s ingressos s&o os primeiros a se esgotarem. Os lugares sdo também os mais
disputados e, por isso, imensas filas se formam muitas horas antes da abertura

dos portdes correspondentes.

As caracteristicas das acomodacdes do publico interferem no nivel de
conforto. Assim, os setores cobertos protegem seus usuarios do sol e da chuva.
Um dos problemas nas corridas automobilisticas de Interlagos, até 2003, quando
a Formula 1 era realizada em margo (més de chuvas mais intensas em Sao
Paulo) foi a chuva. Além dos ja mencionados transtornos provocados nas pistas
e na seguranga dos pilotos, as chuvas incomodaram o publico, principalmente

aquele acomodado nos chamados setores populares. Em 2003, por exemplo,



comecou a chover 3 horas antes da corrida e parte desse publico ficou
desabrigado. Ao contrario, o publico mais elitizado podia distrair-se passeando
pela comodidade do Premium Paddock, um dos ingressos mais caros do Grande
Prémio (Ribeiro, 2003).

Ainda em relacdo ao publico presente na Férmula 1, devem ser
ressaltadas algumas questbes de seguranga envolvendo os torcedores que
pretendiam ter acesso aos boxes ou aos seus idolos. Em 1992, enquanto, nos
boxes das escuderias estavam técnicos de diferentes niveis que cuidavam do
preparo e da instalagdao da Férmula 1, cerca de duas mil pessoas invadiram o
autédromo, as 10 horas, atraidas pelo anuncio de uma emissora de Televisdo
que divulgou ser possivel realizar visitas no horario matinal. Temendo um maior
tumulto nos portdes de entrada, responsaveis pela seguranga do autdédromo
resolveram permitir o ingresso do publico, ja que ficou dificil conter os animos.
Os torcedores se instalaram nas arquibancadas em frente aos boxes, de onde
observaram o trabalho dos profissionais da Formula 1. O pelotdo de choque da
Policia Militar chegou a ser chamado para retirar os intrusos, mas depois foi
decidido que a medida seria desnecessaria. Mais felizes por terem conseguido
chegar perto dos boxes, executivos de empresas que co-patrocinam o Grande
Prémio e “penetras” posaram para fotos ao lado das reluzentes carenagens das
McLarens de Senna e Berger (Agéncia Estado, 1992).

Outra questdo a ser considerada, e que também esta relacionada a
seguranga, é o fanatismo, muito comum na década de 1970, quando ao primeiro
sinal do desembarque de um piloto de Férmula 1 em Sao Paulo, os fas acorriam
ao saguao do hotel onde o idolo ficava hospedado, acotovelando-se em busca
de autografos e fotos. Atualmente, esse exagero ndo € mais notado e, no Hotel
Transameérica, que é a sede da Férmula 1, os dias séo tranquilos, principalmente
porque a seguranga do hotel inviabiliza essas manifestagdes. Hoje, o movimento
em torno dos idolos, € causado, principalmente, pelos jornalistas que tém acesso
ao hotel ou ali estdo hospedados.



2.3. Preparacao do autédromo para o evento

A apresentagdo da Férmula 1 reune centenas de pessoas: pilotos,
técnicos, além de um enorme contingente de trabalhadores temporarios'?,
profissionais do servigo médico e da alimentagdo, engenheiros, bombeiros e

outros.

Todos os anos, as condi¢gdes da pista sdo aprimoradas, procurando-se
atender as condigbes de seguranca exigidas pela FIA. Do mesmo modo, os
boxes e os servicos de alimentacdo sao revistos, adaptados e melhorados.
Distribuidos por todo o autdédromo existem unidades sanitarias do tipo quimico,

cuja quantidade varia, anualmente, conforme o publico ali presente.

A pista do autédromo deve estar adequadamente preparada, seja em
relagdo a suas condi¢cdes fisicas, seja em relagdo as necessidades de
seguranga. Ha falta de manutenc¢do da pista fora dos periodos da Formula 1, ja
que as outras corridas ndo necessitam de condi¢cdes tdo apuradas para suas
atividades. Desse fato decorrem problemas relacionados ao asfalto, a drenagem
e a pintura contra fogo. A imprensa noticiava, conforme mostrou Andrade (2004),
que, em 2004, havia rachaduras em alguns pontos da pista e que a reforma da
curva do Mergulho'®, por exemplo, ndo havia sido feita.

Outras partes da infra-estrutura também passam por constantes
reformas para adaptagédo as novas regras de conforto e atendimento. Em 2003,
foram construidos nove escritorios para as equipes na area que fica atras dos
boxes. Esta obra atendeu a uma antiga solicitagao dos times que reclamavam do
pequeno espaco dentro dos boxes. A partir de entdo, as salas substituem o
motorhome que € oferecido na Europa, isto €, um espago que tem cozinha e
banheiro. Em toda a extens&o da Reta dos Boxes, foram colocadas grades de
protecdo, mais resistentes e mais altas, com 5 metros, sendo similares as
usadas em Indianapolis, nos Estados Unidos. A finalidade dessas grades é

proteger o publico em caso de acidentes (Folha de Sdo Paulo, 2003a).

O servigo de alimentacdo, também conhecido como catering, envolve a

organizacgao de buffets para os camarotes. As empresas que fazem este trabalho

12 350 cerca de 400 pessoas, a maioria desempregadas que trabalham, dia e noite, divididos em turnos,
cortando a grama, varrendo a pista e lavando as arquibancadas, sem contar as reformas estruturais.
13 “Mergulho” é a denominagéo de um dos trechos da pista de Interlagos.



enfrentam alto nivel de exigéncia por parte dos organizadores em virtude do
perfil da clientela. Os horarios e os critérios de qualidade sdo muito rigidos. Nao
pode haver qualquer problema com o fornecimento, o preparo e o manuseio dos
alimentos. As empresas de catering precisam montar uma estrutura prépria para
garantir a qualidade do servigo. A organizagao envolve a logistica da entrega de
alimentos e bebidas em horarios planejados e permitidos, além da locagcéo de
equipamentos como fogdes para o preparo. Todo cuidado é pouco para atender
um publico constituido de empresarios e celebridades que tém em comum a
paixao pela velocidade ou pelo glamour da Formula 1 (Orgis, 2002). Para
atender as arquibancadas, ha mais de 30 lanchonetes. Em 2002, foi previsto o
consumo de 48,5 mil litros de agua potavel, além de mais de 150 mil
refrigerantes durante os trés dias de atividade do evento.

A vistoria da Férmula 1 é uma constante na competicdo em Sao Paulo,
assim como acontece em qualquer circuito internacional, e visa verificar se foram
atendidas, sobretudo, as condi¢des de seguranga exigidas. Participam dessa
tarefa, o inspetor de seguranca da FIA, o diretor da prova, membro da CBA, e
representantes dos promotores do evento e da Prefeitura Municipal. Juntos,
verificam as condigbes do autodromo e orientam as mudangas em visitas nos
trés meses que antecedem o evento. Nas inspec¢cdes, normalmente, o tracado é
percorrido a pé, observando-se, detalhadamente, o que precisa ser mudado, o
que mostra o alto nivel de exigéncia. O circuito de Interlagos é considerado como
o grande laboratério para a FIA. E nesse espaco que 0s organismos esportivos
experimentam o que ha de mais novo em relagao, principalmente, a seguranca
dos carros e dos pilotos nas pistas. O enfoque no aprimoramento das condi¢cdes
da pista depende das condigcdes do momento.

Em 2002, o objeto de atencédo era o trabalho de substituicdo da caixa de
brita'* por asfalto com o intuito de reduzir a velocidade dos carros nos casos de

saidas da pista pelas areas de escape.

Essa mudancga de filosofia em relacdo as areas de escape atendia aos
estudos realizados pela FIA. O assunto havia sido suscitado depois de se
investigar os problemas de um acidente, em 1999, no circuito de Silverstone,

quando uma Ferrari percorreu 100m sobre a caixa de brita e o carro nao

' Brita designa a pedra britada ou quebrada, utilizada para diversos fins, como a construgdo de estradas, a
preparagao de concreto armado, entre outros.



conseguiu reduzir a velocidade antes do impacto. Outros pilotos experimentaram
situagdes semelhantes (Oricchio, 2002a; 2002e). Chegou-se a conclusao de que,
dependendo da velocidade, a batida acontecia de uma forma ou de outra. O
asfalto pelo menos permite ao piloto uma ultima chance de corrigir o carro. Além
disso, possibilitava a sua volta a pista, o que € virtualmente impossivel na brita
(Revista Grid, 2002a).

O Autoédromo de Interlagos foi o primeiro a promover essa mudanga que
foi considerada a grande novidade do Grande Prémio para a Formula 1 de 2002.
Dos bons resultados decorreram alteragcbes em outras pistas utilizadas na

temporada (Zukeran, 2002a).

O Grande Prémio do Brasil era a terceira etapa do mundial. Entretanto,
nas etapas anteriores do campeonato nos tragados de Albert Park, na Australia,
e de Sepang, na Malasia, as areas de desaceleragdo ainda estavam cobertas

por brita.

Acompanhando as mudangas quanto a substituicdo das caixas de brita
por asfalto, houve outras, também em relacido as barreiras de pneus. Os pneus
sdo colocados em pontos estratégicos do circuito para amenizar o impacto em
caso de acidente (Folha de Sao Paulo, 2003a). Sao dispostos 100 mil pneus que
visam proteger os pilotos em Interlagos, medidas de seguranga, sempre mais
reforcadas do que em edi¢bes anteriores. Em 2002, foi introduzido um novo
método de amarracdo e compactacao das barreiras de pneus. Esta foi mais uma
novidade adotada pelos 6rgaos técnicos da FIA. Os trabalhos foram de
desmontagem, revisdo, montagem, fixacdo com parafusos, amarragdo e
cobertura com tela. Em jogos de 35 pneus, cada feixe foi compactado de forma
que pudesse ser substituido integralmente em caso de acidente. A producéo de
um jogo completo levava 40 minutos, um trabalho que teve uma previséo de
estar concluido 12 dias antes do evento. A revisdo completa na forma de
montagem das barreiras de pneus foi consequéncia de acidente no Grande
Prémio da Bélgica de 2001, quando os pneus que se soltaram com a violéncia
do choque colocaram em risco a vida do piloto e dificultaram a acdo das equipes
de resgate (Revista Grid, 2002a).

A montagem dos 100 mil pneus nas areas de escape do circuito da
Férmula 1 em Sao Paulo também foi objeto de preocupagdo da Secretaria de
Saude da capital, devido a epidemia da dengue (Oricchio, 2002d). O autédromo



passou a ser vistoriado, uma vez que havia a possibilidade da proliferagcado de
focos de dengue (Zukeran, 2002a). Embora ndo tenham sido localizados focos
da dengue, a Prefeitura exigiu medidas para evitar acumulo de aguas das

chuvas nas barreiras de pneus.

A medida adotada pelos engenheiros foi estender uma rede sobre a
parte superior dos pneus de forma a impedir a entrada do mosquito (Oricchio,
2002d), mas a Prefeitura, porém, exigiu que todos os pneus ficassem cobertos
nao somente os de cima. O pedido, no entanto, ndo poderia ser atendido, pois se
a cobertura fosse até o chao haveria perigo dos pilotos envolverem-se em um
acidente, o carro enganchar na tela, ao bater na protegéo e arrastar todo o bloco
de pneus, o que seria perigoso (Zukeran, 2002a), uma falha observada com a
cobertura ja que elas ndo impediam a entrada da agua da chuva, apenas a dos
mosquitos. Assim, como medidas de prevencao, todos os pneus foram furados

para evitar a formagéo de pogas d’agua.

A campanha contra a dengue, em 2002, constou de distribuicdo de
quatro mil folhetos explicativos distribuidos entre pilotos, integrantes das
escuderias e jornalistas estrangeiros e a populagdo em geral, alertando para o
problema. (Zukeran, 2002a). A cartilha sobre a dengue, elaborada pelo Hospital
Sao Luiz, foi distribuida em versdo on-line, também em inglés, e explicava a
forma de transmissdo, os sintomas e as maneiras de prevencédo da doenca (
Agéncia Estado, 2002).

Em 2003, a preocupacgao com a vistoria do “parque fechado” substituiu a
atencdo com a brita nas areas de escape e com as barreiras de pneus e com a
dengue presentes no ano anterior. Um dos pontos da vistoria foi a criagdo do
parque fechado onde os carros ficariam guardados entre o treino classificatorio
de sabado e a corrida no domingo. Essa mudanca foi introduzida, a partir do
Grande Prémio de 2003, sendo Sao Paulo o primeiro circuito a implementar as
novas medidas (Ishikawa, 2003). Dois boxes receberam os carros dentro do
regime “parque fechado”. A novidade, além de outras mudangas, deveria passar
pela aprovacéo do Grupo Técnico da entidade, em Paris (Ishikawa, 2003l). O box
trés foi adaptado para receber os 20 carros na noite de sabado para domingo,
onde foram instaladas cameras de video com funcionamento de 24 horas, além
de sensores de presenga que detectavam qualquer movimento no local (Folha
de Sao Paulo, 2003a).



Uma das maiores preocupacdes de todos sempre foi o prazo das obras
para a preparacao do autédromo para o evento, pois dele depende a vistoria e a
competicdo propriamente dita. A vistoria definitiva das condi¢ées do autédromo
acontece uma semana antes da competi¢ao, sendo antecedida por, pelo menos,
duas vistorias extra-oficiais. O noticiario da imprensa, no entanto, revela a
apreensdo de todos por cumprir 0s prazos e o cronograma de obras. “A menos
de trés semanas da chegada das equipes e pilotos e da inspec¢ao final da FIA, as
obras em Interlagos para o Grande Prémio estdo atrasadas” (Amaral, 2002). A
data estabelecida em contrato entre a Prefeitura e os promotores da Formula 1,
€ de uma antecedéncia de 30 dias. No entanto, em 2002, faltando 25 dias para o
evento ainda havia centenas de operarios trabalhando na pista. As obras “mais
pesadas” terminariam apenas 13 dias antes. “O cronograma nunca € cumprido,
nao importa quem seja o Prefeito. Isso acontece desde 1990 quando o Grande
Prémio voltou a ser realizado em Sdo Paulo. Ha muitas questbes burocraticas

que impedem o cumprimento dos prazos” (Amaral, 2002).

A logistica e engenharia nunca param de atuar. Sob responsabilidade
dos promotores do Grande Prémio e da diretoria da CBA, operarios da Prefeitura
e das empresas contratadas preparam o autédromo para receber os pilotos e as
equipes. “Pilhas de entulho vdo sendo amontoadas perto do box, ao mesmo
tempo que arquibancadas s&o levantadas. Impermeabilizagdo dos telhados dos
boxes, da torre, das salas vip e de imprensa, acerto de pddio, colocacdo de ar-
condicionado, lampadas, conserto de portas e limpeza” (Neves, 2002). As obras
sdo as de sempre: reforma dos boxes, nas salas de imprensa e da FOA TV, até
algum paisagismo com a implantagdo de flores em algumas curvas (Amaral,
2002).

Algumas observagdes dos jornais e da midia registram a situagdo em
que estava o tracado da pista: em 2002, o mato beirava a pista, em certos
trechos, medindo 1 metro de altura e as caixas de drenagem estavam ha muito
entupidas (Oricchio, 2002a; 2002e). As observagdes referiam-se ao “S” do
Senna, a entrada da Reta Oposta, a Descida do Lago e a Laranjinha. “A curva do
Mergulho, o ponto negro da pista, permanecera como esta por indisponibilidade
financeira da Prefeitura. A area de escape desta parte da pista ndo sera nivelada
e também n&o recebera asfalto (Oricchio, 2002a; 2002e).



Outras noticias informavam que: as obras devem ficar prontas em cima
da hora. Em 2002, a pouco mais de duas semanas da disputa do GP e o
autdédromo ainda era um canteiro de obras (Leite, 2002). O problema principal
apontado era a construgdo de canaletas para a drenagem da agua em varios
trechos do circuito. “Tanto a area de escape teve a brita substituida como a pista
foi nivelada, ambos a pedido da FIA. So faltavam as canaletas. Dezenas de
homens trabalhavam nas obras. Embora muita coisa ainda para resolver, a

previsao € que tudo estivesse pronto 45 dias antes do evento (LEITE, 2002).

Em Interlagos, eterno canteiro de obras, a impressdo que se tem todos
0S anos € que as obras sdo tocadas de ultima hora e que o autédromo nunca
estara pronto para receber o maior evento esportivo do ano no pais. Segundo a
Prefeitura, a situagdo n&do deveria mudar enquanto Interlagos ndo passasse por
uma reforma estrutural (Jornal da Tarde, 2002a).

Ainda em 2002, no periodo em que antecedia a chegada do delegado
de seguranga da F1, além da maioria dos pilotos estrangeiros e integrantes das
onze equipes inscritas no Mundial, a imprensa mais uma vez mostrou-se

apreensiva quanto aos prazos a cumprir € a preméncia das obras.

Em 2003, o enfoque dos jornais fazia referéncia ao ritmo dos trabalhos.
Nessa ocasido, praticamente todo o sistema de drenagem foi revisto, assim
como as areas de escape e as barreiras de pneus. O asfalto foi substituido em
trés pontos, na tentativa de corrigir o antigo problema de ondulagdes do piso
(Ishikawa, 2003). Os alertas da midia sobre as obras do autédromo persistiram
em 2004 e nos anos seguintes.

Aproximadamente duas semanas antes da realizagdo do Grande Prémio
do Brasil de Formula 1 e, portanto, antes da vistoria realiza-se um ensaio, com
os procedimentos de praxe, simulando os problemas que, eventualmente, podem
surgir em um evento automobilistico. Os setores de organizagédo técnica e

esportiva do evento sao os mais solicitados nesse momento.

O objetivo maior do simulado é preparar as pessoas envolvidas, sejam
voluntarios ou ndo, para que saibam, com exatiddo, como devem agir em
determinadas situagdes. O improviso ou a tomada de decisdo momentanea deve

ser evitado ao maximo (Neves, 2002a).



A duragcdo do ensaio geral, que acontece aos sabados, €& de,
aproximadamente, duas horas. Alguns grupos fazem treinos separadamente
mas, as vesperas do evento, todos sdo reunidos, notadamente as equipes

medica, de resgate, bombeiros e de sinalizagdo (Neves, 2002b).

As situacdes que, normalmente, acontecem numa competicio, tal como
a largada, sdo simuladas e o trabalho segue as regras da FIA. Em 2002, por
exemplo, sete carros da Formula Junior, uma categoria do automobilismo que é
promovida pela CBA, estiveram na pista para ensaiar as situacdes de teste dos
setores envolvidos. Cerca de 300 pessoas estavam reunidas, atuando na
estrutura esportiva, sendo que, no dia do evento, ha mais de 600 credenciados
(Neves, 2002b).

Numa simulac¢do da largada e de um possivel cancelamento, € avaliada,
por exemplo, a atuagdo dos “empurradores”, aqueles que removem 0s carros
que ficam parados no grid. Inclusive é treinado o movimento das placas
indicativas, especificas do automobilismo para que no dia da corrida
propriamente dita aconteca de forma correta e sincronizada (Neves, 2002b).

Ensaios praticos em relagao as equipes de apoio ao box, a pista e aos
resgates que sdo a pé e motorizados também s&o realizados. Normalmente,
cerca de outros cinco procedimentos sao avaliados, cada qual com sua equipe,
servigos e local respectivos (Neves, 2002b). Entre as simulagdes realizadas,
uma das principais é a de um acidente na pista e o deslocamento da ambulancia
para esse ponto. O primeiro atendimento acontece no local e, posteriormente, o
piloto é transferido para o Centro Médico, do Hospital Sdo Luiz, que existe no
préprio autédromo. Em casos mais graves, o piloto é encaminhado para o

préprio Hospital Sdo Luiz, no Morumbi, via helicoptero (Revista Grid, 2002b).

Os pilotos dos carros de intervengéo, responsaveis pelo resgate dos
pilotos em caso de acidente, ndo s&o simples motoristas, mas pilotos
profissionais preparados para situagbes de emergéncia. Os carros de
intervencdo s&o de extrema importancia em caso de acidente. Levam dois
médicos e um bombeiro especializado que sdo os primeiros a chegar no local
para prestar um atendimento rapido e eficaz. Por isso, ha necessidade de
condutores que conhegam muito bem o tracado. “Eles ndo s6 conhecem a pista,
como seus atalhos também. Isso € uma garantia de uma cobertura rapida”. No

grupo de primeiros socorros estardo também os carros de resgate com dois



médicos e quatro bombeiros que serao conduzidos pelos alunos da Escola de
Pilotagem, além das ambuléncias e do “medical car” dirigido por um ex-piloto que
leva o médico-chefe (Revista Grid, 2002c).

O pessoal de resgate, também chamado de “anjo da guarda” dos pilotos
de Formula 1, ndo usa roupa branca e nem se locomove de ambulancia. Para
maior seguranga, esses profissionais, principalmente no caso de incéndio,
vestem macacdes confeccionados em tecido anti-chama, na cor azul. O medical
car e os carros de pronto atendimento ndo sdo ambulancias, e sim modelos
perua da marca Volvo. A opgéo por esses veiculos tem como obijetivo acelerar o
atendimento aos acidentados, pois esses carros sao mais rapidos e potentes do

gue as ambulancias.

Em 2002, o Centro Médico do Hospital S&o Luiz, montado no
autédromo, foi integralmente reformado. A obra atendeu a todas as exigéncias
da arquitetura hospitalar moderna. Cantos arredondados, visando maior higiene,
além de uma divisdo dos ambientes, tornaram o espago bem mais funcional
(Oricchio, 2002c). O objetivo foi separar o atendimento de casos de emergéncia,
relativos aos acidentes graves de pista, dos atendimentos de rotina de pronto-
socorro, como casos de mal-estar. Por exemplo, nesse mesmo ano, o calor foi a
causa da maioria dos atendimentos dos organizadores, das equipes e daqueles
que ocupavam as areas vip. O mesmo aconteceu nos trés postos medicos
localizados em diferentes lugares do autédromo, prontos para atender o publico
das arquibancadas. Foram 231 atendimentos. Um numero pequeno se
comparado a quantidade de pessoas que assistiram a corrida. Os espectadores
procuraram o atendimento médico por problemas de mal-estar e de pressao,
sintomas comuns quando se trata de calor. Alguns casos de ferimentos leves,
como pequenos cortes, também foram registrados. No centro médico, casos de
infecgbes respiratérias e pequenas contusées somaram 104 atendimentos
(Revista Grid, 2002c).

A preparagdo do autdodromo para a Formula 1 exige, ainda, infra-
estrutura tecnoldgica. Em 2002, a organizacdo do Grande Prémio do Brasil
investiu na area de informatica exclusivamente para a corrida. O sistema de
informagdes passou a controlar e orientar o trabalho de todos os 565 comissarios
de pistas envolvidos com a corrida. A novidade foi a informatizacdo dos
membros em seus respectivos postos de trabalho. Até aquele momento, tudo era



feito por meio de planilhas. Conforme o diretor de Operagdes, “Trocamos o papel
pelo computador. Com isso, ha uma completa agilizagdo das informagdes e,
como consequéncia, maior eficiéncia” (Neves, 2002b).

Para a viabilizagdo do sistema, em 2002, foram instaladas 32 cameras
digitais, que enviam imagens dos 4.309 metros da pista, para a torre de
comando, recebendo, entdo, informacdes exatas sobre o posicionamento do
pessoal que trabalha no pit lane, nos postos de sinalizagao, no centro médico, no
resgate e no corpo de bombeiros. Em caso de acidente, pode-se saber, com
rapidez e seguranga, quais os postos de trabalho que estdo cobrindo aquele
ponto. Cada pessoa representa um posto. No sistema esportivo, atualmente
informatizado, o controle verifica a necessidade de algum reforgo e emite ordens
para a atuacdo de outros postos. Com a implementacédo do sistema foi possivel
cobrar mais eficiéncia do pessoal. O desenvolvimento do projeto teve um custo
aproximado em US$ 100 mil, o que foi pago pela organizagado do Grande Prémio
(Leite, 2002b).

A tecnologia avangada permite, aos profissionais, controle total do que
se passa na pista durante a corrida. Conforme explicou o diretor da CBA, “Agora
tudo sera mais agil e as minhas indicagdes para o pessoal da pista ficardo mais
faceis. Posso pedir que movam um carro para frente ou para tras, sem qualquer
duvida de que isso € o0 mais correto e que nido atrapalhara a corrida”. Além das
novas cameras, ha outras 26 da Rede Globo de televisdo que continuam
auxiliando a torre de controle. Novos equipamentos foram instalados também
nos boxes e em cinco postos de controle. Na Torre de Controle, as imagens sao
todas gravadas, o que permite analises futuras. Mesmo durante a corrida, os
pequenos detalhes podem ser ampliados para avaliar os procedimentos que
realmente devem ser adotados, sem que isso interrompa outras operagdes do

sistema de informacgéo.



3. Anadlise dos Efeitos do Grande Prémio na Capital

3.1. Patrocinadores do evento e das equipes

A fim de facilitar o entendimento deste capitulo, fez-se a classificacéo
dos efeitos em grupos abrangendo: patrocinadores e empresa parceira;
patrocinadores de equipes; oferta direta de produtos e servicos; lazer e
entretenimento; aspectos do acesso e da seguranga; e eventos paralelos.

A analise das questdes relacionadas a esses temas foi direcionada para
a divulgacdo de marcas, produtos e servicos englobados no marketing, cujas
evidéncias transparecem no entorno do autédromo municipal José Carlos Pace e

em algumas areas da capital paulista.

O marketing de marcas, produtos e servigos, no turismo, constitui um
conjunto de métodos e de técnicas direcionadas aos visitantes, a populagao, as
instituicbes e associagdes. No caso da Féormula 1 em Sao Paulo, s&o visiveis
certos aspectos relacionados a publicidade, uma das vertentes da comunicacgao
comercial expressa nos banners, nos cartazes e na folheteria. Essa relagao de
comunicagdo com o publico-alvo esta estritamente vinculada aos aspectos
psicossociais, envolvendo diferentes tipos de motivacbes com destaque para
aqueles relacionados a diversao e ao entretenimento. A publicidade presente na
Férmula 1 mostra que outras motivacbes também sao exploradas como, por

exemplo, aquelas ligadas as necessidades de aceitacéo, ao ego e a auto-estima.

Sem duvida, o final de 1990 e os primeiros anos de 2000, foi uma época
de uso indiscriminado de qualquer espaco que oferecesse visibilidade pelas ruas
préximas ao autodromo, que estava “disponivel para propaganda” (Figura 10).
Muros e postes completamente abarrotados de mensagens, as mais diversas
possiveis: compra e venda de terrenos e casas, oferta de cursos
profissionalizantes, candidatos politicos e a propaganda de bebidas sdo alguns
dos muitos exemplos que poderiam ser citados como elementos integrantes da

poluigéo visual no bairro e, também, na propria cidade.

Como nao poderia deixar de acontecer, os patrocinadores e a empresa
parceira da Férmula 1 promovem marcas e produtos, utilizando para isso pontos

estratégicos nas principais vias de acesso e no entorno do autédromo onde



acontece a Formula 1. Para esta pesquisa foram escolhidos alguns exemplos
capazes de ilustrar o uso da publicidade que explora apelos, conceitos e
imagens relacionando-os as caracteristicas de um produto, visando um
determinado publico-alvo. Os variados exemplos aqui expostos privilegiam
produtos e servigos de uso corriqueiro como locagéo de veiculos, cerveja, pneus
e combustivel. Trata-se, exatamente, de alcangar o consumidor comum presente
numa metrépole, ou seja, exatamente aquele que pode procurar o autédromo
para assistir ao evento da Formula 1. Deve-se considerar, entretanto, que
mesmo ndo comparecendo a Formula 1, as pessoas podem vir a consumir esses
produtos e servigos em virtude da forca da midia que proporciona o registro de

um conteudo associado ao evento.

A Unidas, locadora oficial do Grande Prémio do Brasil de Férmula 1,
realizado em 2004, destacava no outdoor, na avenida dos Bandeirantes, a
relacdo com a coragem de seus clientes que “vivem a 300 Km por hora” (Figura
11). Da mesma forma, a cerveja oficial desse mesmo evento, apoiou-se na
Férmula 1 para o langamento da Nova Schin, com rétulo comemorativo que
evoca a Foérmula 1 (Figura 12). Paralelamente, conforme Meio & Mensagem
(2004), essa mesma empresa maximizou o investimento do seu patrocinio na
Férmula 1 criando o campeonato de automobilismo virtual. Os internautas
puderam, assim, pilotar um carro de corrida em alguma das pistas mais famosas
do calendario da competicdo, sendo que os pilotos mais rapidos, em trés etapas
classificatérias, encontraram-se pessoalmente para um desafio final no circuito
de Interlagos. O primeiro colocado ganhou uma viagem para assistir a Férmula 1
em Sao Paulo, além de outros kits. Esta iniciativa foi divulgada nos principais
portais do pais em canais que possuiam afinidade com o publico e o tema.

Explorando a vitoriosa conquista de seis titulos mundiais de Férmula 1, a
Bridgestone, fabricante de pneus e patrocinadora da Ferrari destacou a “paixao
pela exceléncia” (Figura 13). Por outro lado, a Petrobras, que forneceu o
combustivel para a equipe BMW Williams estabeleceu uma analogia de seu
produto com a energia dos pilotos (Figura 14).

Nas proximidades do autédromo José Carlos Pace, todos os postos de
combustivel da rede Shell (0 que se ampliou pela cidade de Sao Paulo),
divulgaram concursos de prémios Ferrari a quem abastecesse naqueles

estabelecimentos. Justifica-se esse empenho pelo apoio da Shell as equipes da



Ferrari que participavam da Formula 1 (Figura 15). Outro outdoor, também da

Shell, apontava a “Shell V-Power. A gasolina campea da Férmula 1” (Figura 16).

A DHL — empresa parceira da Férmula 1, ligada ao trabalho de logistica
oficial, evidenciava a velocidade como o seu negécio, destacando as cores da
empresa nesse evento, expressas na bandeira quadriculada em preto e branco,
que é acenada no final da competigdo. A bandeira utilizada na propaganda, em
vermelho e amarelo, mostrava a empresa de logistica como se estivesse
integrada a \vitéria, ja que sob sua responsabilidade estdo todos os
equipamentos da Formula 1 encaminhados a cada um dos circuitos do

campeonato mundial (Figura 17).

Patrocinadores do evento e empresa parceira garantem a realizagédo da
Férmula 1, proporcionando recursos financeiros e divulgando o evento nacional e

internacionalmente.

Figura 10 — Uso indiscriminado de qualquer espago que oferecesse visibilidade (2004).



DHL. Novas cores
na Formula 1.

A parceira global da Formula 1.

Figura 11 — A Unidas, locadora oficial da Férmula 1, enfatizou que seus clientes vivem a 300
Km/h.

Figura 12 — A cerveja oficial da Férmula 1 fez o langamento da Nova Schin, um novo produto,
com rétulo comemorativo que evoca a Formula 1 (2004).
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Figura 13 — Bridgestone, fabricante de pneus e patrocinadora das equipes Ferrari, evidenciou a
conquista de seis titulos mundiais até 2004 anunciando a “paixao pela exceléncia”.
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Figura 14 — A Petrobras, que forneceu o combustivel para a equipe BMW Williams, estabeleceu
analogia de seu produto com a energia dos pilotos.




Figura 15 — Os postos da rede Shell divulgaram concursos de prémios Ferrari a quem
abastecesse no local, o que justifica-se pelo apoio da Shell as equipes da Ferrari que
participavam da Férmula 1 de 2004.
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Figura 16 — O combustivel diferenciado da Shell, Shell V-Power, é colocado como a gasolina
campeé da Férmula 1 pelo éxito das equipes patrocinadas



Figura 17 — A empresa DHL, parceira global da Férmula 1, ligada ao trabalho de logistica oficial,
evidenciava a velocidade de seu negdcio, destacando as cores da empresa na Férmula 1 através
da bandeira quadriculada, o que mostra a participacdo da empresa na vitéria dos competidores

A grande maioria dos recursos financeiros destinados as equipes de
corridas de automéveis provém das industrias de tabaco que utilizam a Férmula
1 como estratégia de marketing para a divulgagdo de seus produtos e marcas,
patrocinando as equipes e pilotos que participam das competi¢gdes. Em 2003,
cinco equipes tinham o patrocinio de marcas de cigarro e competiam exibindo os
logotipos: Ferrari (Malboro), McLaren (Nest), Renault (Mild Seven), Bar (Lucky
Strike) e Jordan (Benson & Edges). Conforme divulgado pelo jornal O Estado de
Sao Paulo (2004), a Ferrari tinha quase um tergo do orgcamento anual (US$ 420

milhdes) financiado por uma marca de cigarro.

Uma grande polémica em torno da publicidade do tabaco marcou o ano
de 2003, ocupando a maioria dos jornais de grande circulagédo no Brasil, pois era
um assunto de ambito internacional com repercussdes também para o pais. O
problema surgiu porque varios paises anteciparam para o final de 2005 o
banimento da propaganda de cigarros dos eventos esportivos quando, de fato, a
OMS - Organizagdo Mundial da Saude estipulava como prazo o final de 2006.

Conforme Seixas e Mariante (2003e), a Comissao Européia, assim como os



Estados Unidos e a Australia, decidiram antecipar o fim da publicidade tabagista
para julho de 2005.

Como esclareceram Seixas e Mariante (2004e), a FIA estava
programado para outubro de 2006 e as equipes utilizaram essa data como
parametro para estabelecer os contratos com as empresas de tabaco. A FIA,
conforme Ishikawa (2003k) pretendia entrar com uma ag&o na justica da Europa
contra a decisdo da Unido Européia, numa tentativa de reestabelecer a data
original, pois todas as ag¢des e contratos da categoria haviam sido acordados
com base em 2006 e a antecipagédo da lei provocaria grandes prejuizos.Essa
data ficou acertada depois de muitas discussdes da FIA com a Unido Européia e
com a OMS - Organizagdo Mundial da Saude. A propaganda de tabaco, que
passaria a ser proibida nos eventos de massa, era uma determinacdo que,
segundo o jornal O Estado de Sdo Paulo (2004), valeria também para os paises
que nao faziam parte da Unido Européia, mas detinham direitos televisivos da

competicao.

A antecipacdo da data de 2006 para 2005 trouxe repercussdes para
todas as etapas da Férmula 1 ja que a FIA resolveu realizar a Férmula 1 nos
paises em que a lei antitabagista fosse mais branda. Como mostram Seixas e
Mariante (2004e), a Bélgica perdeu o Grande Prémio depois de ter aprovado
uma lei antitabagista que englobava a Férmula 1. A Austria caminhava para uma
mesma situacdo na temporada de 2004 e, a FIA restava considerar a China,
Bahrein, Russia e Libano por serem paises mais tolerantes. A Bélgica, mesmo
tendo o melhor circuito da Férmula 1, o Spa-Francorchamps, perdeu a
oportunidade de sediar o evento, que sé voltou ao calendario depois que a
legislagdo local foi alterada. Segundo declaragdes do Presidente da FIA,
registradas por Seixas e Mariante (2004e), “quando o banimento € imposto em
algum lugar do mundo, a tendéncia é buscar outros lugares para promover as
corridas”. No Canada, enquanto ndo se adotaram mudangas na legislagéo local,
como explicou Seixas (2003a), a solugdo encontrada pelos organizadores da
Férmula 1 para manter a corrida no pais foi acertar uma contrapartida para os
times que ainda corriam com marcas de cigarro; os promotores providenciaram
uma compensacao financeira para a McLaren, Ferrari, Jordan, Bar e Renault que
puderam exibir os logotipos de seus patrocinadores. Como menciona Ishikawa



(2003q), a indenizagao foi de cerca de U$ 2 milhdes para cada uma das cinco

equipes.

No Brasil, uma lei federal, sancionada no final de 2000, provocou
problemas em 2003, tanto para os organizadores da Formula 1 como para a
Prefeitura Municipal de Sao Paulo. A lei 10.167 proibia, a partir do dia 1°. de
janeiro de 2003, a veiculagcdo de publicidade de cigarros em atividades
esportivas e propaganda em estadios, pistas ou locais semelhantes utilizados
para competi¢cdes. O contrato com vigéncia até 2004, havia sido firmado em
1999, antes, portanto, de promulgada a lei, mas era um argumento insuficiente
para restringir a publicidade do tabaco. A Prefeitura, como explicou Andrade
(2003) havia investido R$ 7 milhdes apenas nas novas obras no autédromo e
pairou o temor de que a prova nao pudesse ser realizada. Além da Prefeitura de
Sao Paulo, a Secretaria Municipal de Esportes e o Ministério dos Esportes se
empenharam em levar o assunto a Presidéncia da Republica para tomar
medidas que garantissem ndo apenas a realizagdo da Formula 1 no Brasil, mas
o Grande Prémio de Motociclismo, em Jacarepagua, no Rio de Janeiro, que, da

mesma forma, estava comprometido.

As restrigdes quanto a publicidade do tabaco no Brasil recebiam apoio e
liderangca de diversos segmentos da sociedade. O Ministério da Saude, como
mostraram Seixas, Mariante e Dantas (2003), assumia a postura do governo
anterior pela continuagao do radicalismo com o setor, fruto do recrudescimento
da legislagdo antitabagista durante a gestdo do ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso. A ANVISA — Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, em
reunido com o Ministério da Salde, chegou a estipular multas de R$ 2 milhdes a
Prefeitura de Sdo Paulo, a Rede Globo e equipes e fabricantes de cigarro,
punicdes que alcancariam R$ 20 milhdes. Segundo Seixas e Mariante (2003a) a
ANVISA, entretanto, negou-se a aplicar multas aos infratores, uma vez que
mantinha a atual perspectiva do governo em nao impedir a realizacdo da
Férmula 1. A Sociedade de Cardiologia chegou a protocolar um protesto na
ANVISA e uma outra agao, junto ao Tribunal Regional Federal, tentando obrigar
as equipes a retirar as logomarcas dos seus patrocinadores. Procurava-se,
entdo, uma solugdo que garantisse a Formula 1 no pais sem enfraquecer a

legislagcéo antitabagista, reconhecida internacionalmente pelo rigor.



Durante o periodo de impasse, conforme Seixas e Mariante (2003a), a
CBA recomendou a Souza Cruz que a marca do cigarro fosse excluida dos
carros de corrida, e a Rede Globo orientou jornalistas e técnicos a nao focalizar

as marcas de cigarro.

O presidente da Republica, como descreveu Bragon (2003) liberou a
propaganda de cigarro, que foi acompanhado por muitas criticas por parte do
Congresso. A Advocacia Geral da Unido emitiu parecer justificando a
continuidade da propaganda sob o argumento de que o contrato internacional
entre a organizac&o da corrida e a Prefeitura de Sao Paulo foi firmado antes da
lei. A Casa Civil avaliou as criticas relacionadas ao poder publico municipal
quanto a permissao de propaganda de marcas de cigarro considerando que seria
pior perder o evento. Esse fato poderia ser negativo para a divulgagdo da
imagem do pais no exterior pela quebra de contrato. Como resultado da
discussao nas instancias do governo acatou-se a sugestdo do Ministério da
Saude, que obrigava todos os envolvidos a colocar adverténcias antifumo, nao
apenas durante as transmissées, mas também no préprio circuito de Interlagos,
sendo que nesse foi completamente banida (Figura 18). A Medida Proviséria
118/2003 representava uma adequacao para manter a prova na cidade de Sao
Paulo e, também, o espirito da lei antitabagista através das ressalvas quanto aos

males provocados pelo fumo.

L @ Shell @ Shell ® Shell

Figura 18 — Adverténcia antifumo, uma medida do Ministério da Saude, no Autédromo de
Interlagos (2004).



A suspensao do efeito da lei antitabagista ficou condicionada, entédo, a
veiculagao gratuita, pelas emissoras de TV durante a transmissédo do evento, de
mensagens sobre os maleficios do fumo. A Rede Globo foi obrigada a acatar a
lei e arcou com o O6nus ao ceder gratuitamente espago publicitario para o
Ministério da Saude, antes, durante e depois de cada corrida. Como observaram
Seixas e Mariante (2003d), haveria um intervalo de, no minimo 30 segundos,
antes e depois das transmissdes, além de mensagens verbais ou escritas a cada
15 minutos. As vinhetas seriam mantidas em todas as transmissdes de corridas
de Férmula 1 que tivessem publicidade tabagista, a n&o ser a da Inglaterra e da
Franga onde estavam proibidas as marcas de cigarro. Em nenhum outro lugar do

mundo havia transmissdes com avisos contra o cigarro, apenas no Brasil.

A mencionada Medida Proviséria suspendeu até julho de 2005 o efeito
da lei, tendo sido uma decisdo do governo brasileiro elogiada pelo presidente da
FOM - Formula One Management, que n&o poderia obrigar as equipes a correr
sem os nomes dos patrocinadores. A prova, segundo Andrade (2003), seria
cancelada e o Brasil perderia a vaga no calendario. A medida beneficiou,
também, o motociclismo e teria, igualmente, importdncia para outras

modalidades igualmente.

A discussdo internacional em torno do tema continuou. Conforme
Ishikawa (2003i), as entidades esportivas, ndo so a FIA, como também a FIFA —
Federagao Internacional de Futebol e o COIl — Comité Olimpico Internacional
trabalhavam em conjunto para emitir um documento que foi apresentado aos
chefes de governo do bloco econdmico europeu solicitando atencdo as
recomendagdes da OMS que propés, desde o inicio, como data limite o final de
2006.

Por parte da FIA, como resultado da antecipagdo da Unido Européia,
comegou a se efetivar, conforme Cunha (2004) a ameaga de ndo mais se
realizarem corridas nos paises europeus, com excecdo da Franca e da
Inglaterra, onde haviam sido realizados eventos sem o patrocinio de marcas de
cigarro. A Austria deixou de participar das corridas a partir da temporada de
2005, e a FIA comegou a empreender tentativas para levar o Grande Prémio aos
paises da Asia e do Oriente Médio, menos rigorosos em relagdo ao tabaco.
Australia, Alemanha e Estados Unidos, que elaboraram medidas especificas

para receber a corrida continuaram no calendario automobilistico. Outras opg¢des



da FIA eram a india, México e Egito. Essa ampliagdo do mercado da Férmula 1 é
um exemplo de efeitos derivados de restricbes governamentais. Segundo o
Presidente da FIA, as equipes foram forgadas a procurar, em 2005 e 2006,
eventos fora da Europa para cumprir os contratos de patrocinio.

Concluindo essa analise, deve-se ressaltar que, embora existam outras
questdes, relacionadas ao patrocinio de equipes, essa foi escolhida pela sua
relevancia para a Férmula 1 em Sao Paulo. Trata-se, na verdade, de um assunto
de interesse internacional que, em virtude de sua natureza circunstancial, politica
e de saude, propagou-se por varios paises e alcangou o Brasil. Eventos como a
Férmula 1 foram atingidos pelas medidas restritivas a publicidade do tabaco, a

maior fonte de recursos financeiros das equipes automobilisticas.

Atualmente, a publicidade de marcas de cigarros restringe-se aos
veiculos de corrida, ndo aparecendo, como era usual, por toda a extensdo do
circuito. Percebe-se, assim, que as medidas adotadas resultaram numa

propaganda mais discreta e, portanto, menos ostensiva.



3.2. Oferta direta de produtos e servicos

Na oferta direta de produtos e servicos foram incluidos desde
estabelecimentos sofisticados, que atendem um publico exigente e internacional,
servicos especializados de estabelecimentos comerciais pertinentes ao
automobilismo e escolas de pilotagem, até a oferta de produtos geralmente
consumidos pelo publico de baixa renda e o aluguel de varandas.

Ainda integrado ao marketing de marcas, produtos e servigos, 0s
restaurantes e hotéis também aproveitam o evento para fazer o marketing de
seus negocios. A propaganda, contudo, acontece de forma indireta, compondo o
que se costuma chamar de marketing minimo, que se caracteriza pelo pequeno
ou nenhum investimento. Ao proporcionar cortesias aos pilotos e integrantes das
equipes de Férmula 1, esses prestadores de servicos podem, ndo so reforgar o
seu conceito de alto padrdao em atendimento como também podem garantir a
divulgacdo do negoécio nos meios de comunicagdo sem ter que empreender
campanhas publicitarias. Isso porque os jornalistas, nacionais e, sobretudo, os
internacionais acompanham a rotina de cada uma das equipes e, em suas
reportagens, podem citar os lugares frequentados. Uma simples mengéao € o
suficiente para relacionar a fama das equipes de Formula 1 ao prestigio de
hotéis e restaurantes. Essas pessoas sdo formadores de opinido e, como tal,
vistas como referéncia pelo publico sobre a qualidade de uma certa experiéncia.

O Hotel Transamérica, ou Transamérica Sao Paulo, é, usualmente, o
meio de hospedagem utilizado pela maioria das equipes de Formula 1 e dos
jornalistas internacionais quando estdo em Sao Paulo, o que € considerado por
todos como uma referéncia no que diz respeito ao nivel de qualidade no
atendimento do turismo esportivo internacional. E o primeiro hotel categoria 5
estrelas brasileiro que conquistou a certificacdo 1SO-9000, atualmente ISO-
9001/2000 por ser o unico resort metropolitano a dispor em um dos seus jardins
um campo de mini-golfe, piscina, quadras de ténis e health club, além da
cozinha, também conceituada de padrdo internacional. Sua localizagcdo é
conveniente para os pilotos e membros das equipes de Férmula 1, que
desembarcam no Aeroporto Internacional de Guarulhos, percorrem a rodovia

Ayrton Senna em dire¢cdo a Marginal Tieté e, posteriormente, a Marginal



Pinheiros e permanecem numa regido considerada como um dos principais
centros de negocios da capital. A area onde esta localizado o Hotel
Transameérica é o ponto mais proximo possivel do Autédromo de Interlagos onde
existe infra-estrutura urbana mais adequada ao atendimento dessa categoria de

cliente.

Os restaurantes paulistanos localizados no bairro dos Jardins, que
atendem as equipes de Formula 1, destacam-se por serem sofisticados e
badalados, pitorescos e tradicionais. O atendimento de celebridades do
automobilismo internacional assegura notoriedade ao estabelecimento junto a
imprensa e aos clientes usuais, que podem se equiparar aos pilotos em termos
de padrdo de consumo e, até mesmo, de estilo de vida, satisfazendo, deste
modo, as necessidades de aceitac&o e prestigio.

Outro efeito decorrente da Férmula 1 que transparece no entorno do
autédromo José Carlos Pace é a oferta de servigos técnicos das escolas de
pilotagem que, de certo modo, estdo associadas as necessidades que algumas
pessoas tém de serem aceitas no meio automobilistico, de enaltecer o ego e

compartilhar o status de ser piloto.

Todas as escolas de pilotagem de automobilismo oferecem cursos para
quem deseja ter a habilitagdo especifica de piloto graduado de competicéo, o
que € autorizado exclusivamente pela CBA. Essas escolas utilizam o autédromo
constantemente para as aulas praticas de seus alunos e mantém um trabalho
especial junto a empresas dos diversos segmentos. Cada uma delas, no entanto,
oferece diferenciais que mostram a amplitude do mundo automobilistico, a
diversificacdo da prestacdo de servicos na area de educagao no transito e a
proximidade com o cotidiano da populacdo paulistana. As trés escolas de
pilotagem lidam direta e constantemente com os usuarios do autédromo e do
kartodromo. Nao ha outro lugar em Sao Paulo onde se possa encontrar esse tipo
de prestacgao de servigos (Figura 19).

A Alpie Racing School, fundada em 1987, € a escola mais recente. Além
dos cursos de graduagcdo em pilotagem de competicdo, tem como diferencial a
disponibilizagdo de um dinamdmetro Bosch que é utilizado como ferramenta para
auxiliar as equipes na otimizagdo, tanto do motor quanto do cambio do carro. E

um tipo de servigo dirigido exclusivamente aos veiculos de competicéo.



Figura 19 — Escola de Pilotagem Interlagos, uma das trés escolas existentes no bairro de
Interlagos, as Unicas do género na capital paulista.

A Escola de Pilotagem Interlagos é a mais antiga e foi fundada, em 1967,
por Emerson Fittipaldi e seu irmao Wilson. Ja formaram 6 mil alunos e tém como
principal objetivo otimizar a formagédo de novos pilotos e futuros campedes. Nos
cursos de pilotagem de competicdo sdo ministradas nogdes e técnicas de
contorno de curvas, da utilizacdo completa do motor, a relacdo de marchas e
freios, legislagdo esportiva, marketing esportivo e condicionamento fisico. Dois
cursos atendem demandas diferenciadas: Direcdo Defensiva e Protecéo
Executiva. O primeiro curso tem seu conteudo baseado no National Safety
Council USA que foi traduzido e adaptado para as necessidades brasileiras.
Oferece regras de direcédo defensiva, respeitando o Codigo Nacional de Trénsito,
além das técnicas de pilotagem, e é dirigido para motoristas do dia-a-dia. Ja
passaram pelo curso 7.500 pessoas. O segundo curso — Protegcdo Executiva —
compreende trés fases: pilotagem, direcdo e técnicas e manobras evasivas.
Voltada ainda para a atuagcdo no esporte motorizado, essa escola abriga a
Interlagos Eventos Esportivos, uma empresa que se propde a planejar,
implementar, coordenar e promover eventos esportivos. Através dela executa-se
a montagem de infra-estrutura completa para a realizacdo de competigdes
automobilisticas, incluindo o aluguel do autédromo, a seguranga nos portdes e



nos boxes, a organizagéo esportiva no circuito, além da preparagéo dos boxes,
da sinalizagdo das pistas e da disponibilidade do resgate e servico de

atendimento médico.

O Centro de Pilotagem Roberto Manzini, também especializado na
formacgédo e aperfeicoamento de pilotos e de motoristas, dedica-se a ministrar
cursos e a oferecer condigbes para a pratica do automobilismo nas pistas de
Interlagos. Os cursos distinguem-se entre aqueles procurados por aficionados
pelo automobilismo e aqueles destinados a pessoas que exercem algum tipo de
ocupacao profissional que exige aperfeicoamento na diregdo de veiculos. Para
os adeptos do automobilismo, o curso “Piloto por 1 dia” oferece a oportunidade
de sentir a emocgao de dirigir um carro de competigdo no circuito de Interlagos.
Piloto de teste é uma formacé&o destinada a pilotos gabaritados para a realizagao
de testes em novos produtos para a industria automobilistica e em componentes
para a industria de auto-pecas, além de testes para revistas especializadas.
Conforme o site da prépria escola, as pessoas que optam pelos cursos de
pilotagem despertaram para o prazer de pilotar um carro de competigdo por nao
se contentarem mais em, apenas, acompanhar, das arquibancadas, a disputa
nas pistas. O aprimoramento na direcdo dos veiculos também inclui as pessoas
que tém dificuldade de adaptagdo no transito, ou que desejam adquirir atitudes
preventivas de seguranga pessoal. Neste particular, inserem-se as pessoas que
sdo proprietarias de veiculos blindados ou agentes de seguranga que visam,
especialmente, a diregdo preventiva e a integridade fisica em caso de roubo ou
tentativa de sequestro. Outra atuagcao desta escola refere-se a sua parceria com
a empresa Porto Seguro. Aos assegurados, jovens entre 18 e 24 anos, a escola
oferece cursos de um dia que inclui aulas nas dependéncias do autdédromo. Essa
iniciativa da seguradora foi tomada em relacdo a essa faixa etaria,

provavelmente, para conscientizacao e prevencao de acidentes de transito.

Outras atuacdes da escola sdo: assessoria para a realizagdo de eventos
nas instalagdes do autdédromo, promocédo e langamento de produtos e testes-
drive, e realizagdo de eventos empresariais visando o treinamento de

funcionarios e a recepcao de clientes e de fornecedores.

E elevado o nivel de profissionalismo no ambito esportivo desta escola.

Dentre todas as escolas, € a unica que mantém uma equipe que participa



regularmente de quatro competicdes automobilisticas: a Copa Renault Clio, duas

de Stock Car e a Mil Milhas Brasileiras.

Embora extrapole o ambito desta pesquisa, que trata do automobilismo,
convém mencionar que os efeitos da Formula 1 alcangam, também, as
motocicletas. Apenas no bairro de Interlagos existem duas escolas de pilotagem
de motocicletas que também utilizam o autédromo de Interlagos para aulas: a
GpPs Racing School Center e a Moto School. Essa ultima oferece aos alunos a
possibilidade de participar de competicdes e eventos do motociclismo realizados
no circuito de Interlagos, o que, de certo modo, reforca as idéias de
compartilhamento do espaco real dos pilotos de Férmula 1, estimulando a auto-
estima e o ego.

Outro efeito da presenca do autédromo e do automobilismo, que se
reflete também no motociclismo, € a presenca de estabelecimentos de comércio
voltados para esses ramos respondendo a necessidades de consumo. As lojas
comerciais reunem, em geral, servicos de oficina mecénica, pneus, alinhamento
e balanceamento, pecas e acessorios, e solda. Alguns estabelecimentos
estendem esses servigos ao kart. Do total de onze lojas desse género existentes
em Sao Paulo, oito deles localizam-se na zona sul da capital, sendo que cinco
(ou 45% do total) situam-se nas imediacbes do autéodromo. A area de
concentracdo dessas empresas sao as proximidades do portdo G, entrada que
oferece 0 melhor acesso ao kartédromo, na confluéncia das avenidas dos
Jangadeiros com Jacinto Julio. A movimentagdo em fungdo do autédromo e das
lojas contrasta com a tranquilidade das ruas do bairro. Ao lado do portédo G,

profissionais especializados oferecem servigos inusitados, como € o caso da

pintura personalizada de capacete.

A oferta de servigos no entorno do autédromo estende-se ao aluguel de
varandas que expressa 0 desejo das pessoas de assistir ao vivo o evento,
aproximando-se dos carros e dos pilotos. Essa oferta aparece na publicidade
qgue acontece informalmente e que so6 percebida por aqueles que transitam pelas
ruas adjacentes ao autdédromo de Interlagos. Placas rusticas, pintadas a mao,
sem nenhum capricho, passam mensagens afixadas nos postes, localizados em
pontos estratégicos da vizinhanga ou, até mesmo, no local que sera alugado.
Considerando que a area adjacente ao autodromo fica interditada pela CET, que
impede a entrada de carros e pessoas, pode-se inferir que sdo os proprios



moradores os usuarios das varandas, mediante aluguel por tempo determinado

pelo locatario.

Contrastando com a oferta de produtos e servigos sofisticados, ja
expostos, destaca-se no entorno do autédromo José Carlos Pace, a presencga de
numerosos ambulantes. Essa oferta caracteriza-se pela profusdo, pela

espontaneidade de alguns tipos e pela desorganizagao espacial.

Carrinhos, caixas de isopor, ou simplesmente rusticos balcdes servem
para apresentar as mercadorias, entre as quais se destacam aquelas de gosto
popular (agua e refrigerante, pipoca, batata frita, amendoim, bolachas, etc.),
além de sorvetes de marcas famosas, ou ndo. Embora seja proibida a instalagcéo
de barraquinhas, centenas de pessoas encontram uma forma de vender seus
produtos e algumas chegam a montar bancadas dentro dos jardins das casas
proximas. Os ambulantes que, fora das competi¢des trabalham em barraquinhas
ou trailers, que sao proibidos nesses momentos, tém por alternativa perambular

carregando as caixas de isopor.

Bancas de artesanato com objetos de madeira focados no
automobilismo, além de “flanelinhas” e guardadores de carros, completam a
oferta direta de produtos e servigos mais consumidos, geralmente, por pessoas
de baixa renda (Figuras 20, 21, 22 e 23). Esse fato denota a popularidade dos
eventos automobilisticos, principalmente da Férmula 1. Do mesmo modo pode
ser entendida a cortesia de aparelhos de televisdo aos clientes dos bares e
restaurantes do entorno do autédromo (Figuras 24 e 25). A padaria Santo
Antonio dispbe de grandes televisores, dentro e fora do estabelecimento e, seu
movimento € tanto que o horario é estendido, passando a funcionar 24 horas
entre a sexta-feira e o domingo da prova. Isso garante um faturamento pelo
menos 50% maior que o normal (Jornal da Tarde, 2002). Paralelamente, os
postos de gasolina adotaram essa pratica para conquistar seus clientes, aqui de

outra classe social.

Os fas do automobilismo, portanto, ndo se restringem as classes mais
ricas. E também do lado de fora do autédromo que pessoas simples manifestam
a sua admiragao pelo esporte. Os poucos espag¢os da avenida Interlagos, que
permitiam ver uma parte do autédromo, sédo utilizados pelo publico (Figuras 26,
27 e 28).



Uma explicagdo se faz necessaria. Considerando-se que o custo do
ingresso parte de um valor elevado, exceto para estudantes e pessoas com
necessidades especiais que pagam apenas 50%, pode-se inferir que uma
parcela desse publico observado no entorno, ndo adentra ao autédromo para
assistir a competicdo. A esse publico, de um modo geral, esta dirigida a oferta de
produtos e servigcos acima mencionados, assim como os aparelhos de televiséo

gentilmente oferecidos pelos comerciantes locais.

Figura 20 — Banca de artesanato em madeira localizada préximo a movimentagdo de bares e
lanchonetes em frente ao autédromo.

Figura 21 — “Flanelinhas” e guardadores de carros que todos os anos estdo presentes nos
arredores do autédromo de Interlagos.



e T e et e
- RS e

Figuras 22 e 23 — Ambulantes oferecem produtos consumidos, em geral, por pessoas de baixa
renda.
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Figuras 24 e 25 — Disponibilidade de TV nos estabelecimentos comerciais oferecem a sua
clientela a possibilidade de assistir a Formula 1.
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Figura 26 — Visdo do circuito de Interlagos proporcionada por um dos poucos espagos ainda
desocupados na avenida Interlagos, adjacente ao circuito.

Figura 27 — Publico que afluiu ao autédromo em razdo da Férmula 1 acompanhava o evento,
externamente, em espacos ainda desocupados.



as do automobilismo que afluem ao autédromo mesmo sabendo que n&o tém

Figura 28 — F
acesso.



3.3. Lazer e entretenimento: o erotismo

As opcbes de lazer e entretenimento divulgam servigos presentes na
Férmula 1, cujos efeitos repercutem no espago urbano da cidade de Sao Paulo,
especialmente no entorno do autédromo José Carlos Pace.

Das multiplas possibilidades de lazer e entretenimento oferecidas pela
cidade de Sao Paulo, uma delas se destaca em virtude da proliferagcdo de
material publicitario e mensagens que denigrem a imagem da capital paulista,
estimulando o chamado turismo sexual ou turismo erotico. Intrigante, porém
dificil de ser combatido, esse segmento pode ser explicado, como mostram
Evans, Forsyth e Wooddell (2000), pela condi¢do de pobreza da populagédo e
pela expansao dos investimentos estrangeiros, o que constitui a realidade de
alguns paises do Caribe e do Sudeste Asiatico.

As viagens motivadas prioritariamente para experimentar sexo e
erotismo, felizmente, ndo fazem parte do mercado turistico institucionalizado de
Sao Paulo, como acontece nos paises mencionados. O lazer e o entretenimento
noturno existentes na capital, que estimula a prostituicdo, contribuem, assim
como acontece em qualquer lugar, para propagar uma imagem negativa no
exterior. Esse assunto deve ser visto com muita atencado e preocupacéao ja que
essa referéncia pode comprometer o pleno desenvolvimento de uma localidade
turistica, sobretudo quando se consideram os valores e a auto-estima da

populagao.

Imagens e, sobretudo, mensagens, que representam o mais importante
recurso da comunicagéo e do marketing sdo difundidos nos periodos de corridas
automobilisticas. A analise de textos de jornais e a pesquisa de campo
mostraram que, em S&o Paulo, ha pessoas e, até mesmo empresas desse
mercado informal atuando no momento das competicdes. Numa das edi¢cdes do
Grande Prémio do Brasil de Férmula 1, no final da década de 1990, um outdoor
de proporcdes exageradas mencionava: “Na Espanha, as touradas; em Paris, a
Torre Eifel e em S&o Paulo, o Café Photo”. Esse estabelecimento divulgou tal
mensagem em frente ao portdo principal do autédromo, como se estivesse se

auto-denominando a principal atracao turistica da cidade de S&o Paulo, assim



como a tourada e a Torre Eifel, ou seja, algo conhecido que ndo pode deixar de

ser visto.

Outro efeito do automobilismo no mercado do turismo sexual em S&o
Paulo pdde ser inferido na meteria de LHM (1998) que, mostrando as op¢des de
lazer de membros da Formula 1, coloca o seguinte titulo: “Carnes e mulheres
fazem a fama”. O jornalista explica que para boa parte dos membros da Formula
1, Séo Paulo significa asfalto ondulado, churrascaria e sexo.

No exterior, a revista da Benetton (Inglaterra), referindo-se ao Grande
Prémio de 1996, publicou um artigo que, apesar do humor do humor, desenhava
S&o Paulo como uma cidade infecta, onde, a mesa, se serviam carnes de
animais estranhos. A TV alema, em 1997, ao anunciar a corrida de Férmula 1 em
Sao Paulo, exibia carros e traseiros femininos. Numa declaragdo de um turista
estrangeiro, a fama da cidade, nesse ponto, s6 perdia para a de Budapeste, um

dos mais famosos centros de prostituicido do Leste europeu.

A divulgagéo de imagens negativas comparando as mulheres brasileiras
aos carros mais velozes da Férmula 1 pode ser exemplificada por este anuncio:
“VYenha conhecer as melhores garotas do Brasil e conferir as maquinas mais
quentes em exibigdo”. Conforme Seixas (1998), essa frase chegou a constar do
programa oficial da corrida e, além disso, com versdo em inglés. A reportagem
“Turismo sexual invade até o programa oficial do GP” mostrava que boates e
casas noturnas de Sdo Paulo ocupavam espaco na folheteria distribuida durante
a Formula 1, como se naturalmente fizesse parte do evento, algo como um
entretenimento complementar, restando, apenas para isso, serem incluidas na

programagcao oficial.

Em 1998, a propaganda de casas noturnas estava mais ostensiva doque
em anos anteriores. Seixas (1998) percebeu isso ao presenciar que o mercado
do turismo sexual abordava, diretamente, todos os estrangeiros que passavam
pelos portdes do autdédromo de Interlagos. Engenheiros, técnicos e mecéanicos
da Formula 1, quando no Brasil, eram assediados ao terminar a montagem dos
boxes das equipes. Na quarta-feira que antecede o evento, é intensificada a
distribuicdo de folhetos por garotas, especialmente contratadas, para entrega-
los, pessoalmente e com simpatia, aos potenciais clientes. Conforme registrou
Seixas (1998), um verdadeiro plantdo costuma ser feito em frente ao principal

acesso do autédromo do estacionamento interno: “Vestindo minissaias,



distribuem sorrisos e panfletos aos ocupantes dos carros que saem do circuito”.
(...) “Os alvos preferidos para a abordagem sao as kombis cedidas para a prova,
que transportam engenheiros, mecanicos e o pessoal de apoio — em grande

parte ingleses, italianos e franceses” (Seixas, 1998).

Nenhuma outra opg¢ao de lazer da capital é tdo direta e ostensivamente
dirigida ao seu publico-alvo como o que ocorre em relagdo ao entretenimento
das boates e casas noturnas junto aos turistas e visitantes da Férmula 1. Em
2004, a fachada da drogaria Délia, localizada defronte do autédromo, cedeu o
espacgo de identificacdo da empresa para ser totalmente ocupado. Uma faixa,
com cerca de 10 metros de comprimento, anunciava a boate Romanza, incluindo
mensagem em inglés e o site da internet. Nela lia-se: “Vocé sabe o que acontece
depois do pédium? Venha descobrir” (Figuras 29 e 30).

Na folheteria, as boates ofereciam atracdes usuais denotando influéncia
de programas de maior audiéncia da TV brasileira aos domingos, daquela época,
como “banheira do Gugu”, exibida pelo SBT, além de ofertas sedutoras, incluindo
shows de striptease, sushi erodtico, luta de mulheres no gel, piscinas com
hidromassagem, sex shops e a oportunidade de levar alguma garota de
programa para o hotel (Seixas, 1998).
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Figuras 29 e 30 — Fachada de uma drogaria que foi utilizada, em 2004, de forma oportunista,
durante a Férmula 1, divulgando apelo erético para o entretenimento dos visitantes.



Numa entrevista realizada por Seixas (1998), uma garota de programa
de uma boate, normalmente considerada como anfitrida da casa, declarou que
cerca de 200 pessoas ligadas ao GP frequentavam o local, todas as noites,
desde a quarta-feira. Segundo ela, eram membros de equipes e jornalistas
estrangeiros de varios paises. O idioma, entretanto, n&o se tornou uma barreira e
a dificuldade de se comunicar ndo era um empecilho, mas se tornara uma
diversao. Nessa boate, também foram feitas reservadas antecipadas de mesas e

de garotas para uma das equipes (Seixas, 1998).

Mas néo foi apenas no final da década de 1990 que o turismo sexual se
pronunciou tanto. Em 2003, a manchete “GP gera corrida ao sexo em Sao Paulo”
mostrava que os integrantes de equipes e espectadores de prova sao
consumidores que aquecem o ramo da prostituicdo de alto luxo. Nao é apenas a
economia da cidade que €& estimulada pela passagem da F1, mas ha o
incremento da prostituicao de alto luxo que, nas palavras dos seus empresarios,
diziam viver o melhor momento do ano gragas ao Grande Prémio; comentavam,
inclusive, que o “S” da curva do Senna em Interlagos também representava o “S”
de sexo em S&o Paulo. Por analogia, pode-se lembrar da ténica do
desenvolvimento do turismo de massa cujo slogan enfatizava os 3 “s” de sea,
sun and sex, que foi tdo criticado e combatido pelos especialistas que estudam o

turismo.

O luxuoso mundo de carros possantes e pilotos habilidosos fazem quase
dobrar a clientela das casas noturnas durante o periodo do evento, seja ela
formada por integrantes das equipes estrangeiras ou por aficionados visitantes,
que chegam do interior ou de outro estado (Ohata; Ribeiro, 2003). Assim, se
todos os caminhos no fim-de-semana do evento levam a Interlagos, porque
existe uma operacao de sinalizacdo especial para a Féormula 1, esses mesmos
caminhos ficam repletos de outdoors apelativos, indicando os pontos de encontro
mais sofisticados e famosos de S&o Paulo para o entretenimento em casas

noturnas.

A divulgacédo do entretenimento noturno nos periodos de corridas era
usual na cidade de S&o Paulo e estava nas principais ruas para suscitar o desejo
de passar uma “noite de 1°. Mundo” na Café Milenium, “dar asas a imaginag&ao”
na casa Bahamas ou “uma noite com mais prazer” na Café Photo, tomando um

simples café a partir das 19 horas (Figuras 31 e 32).
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Figuras 31-32 — O prazer de “ter uma noite de 1°. Mundo”, na Café Millenium, ou uma “noite com
mais prazer”, tomando um simples café na Café Photo, eram as mensagens das casas noturnas
distribuidas por outdoors das principais ruas e avenidas da capital.



Uma associacado direta do Bahama’s Club com a Férmula 1 pdde ser
vista ao lado da ponte Cidade Jardim: “Isso € que é Grande Prémio”, sendo o
piloto a coluna em que a dangarina realiza suas performances (Figura 33). A
boate Romanza foi um pouco mais discreta ao se associar ao evento pois
colocou apenas duas bandeirinhas quadriculadas em seu outdoor. Foi, no
entanto, estratégica, por escolher um outdoor na avenida Interlagos, bem

proximo ao autédromo.
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Figuras 33 — Mensagem associada diretamente a Féormula 1 na propaganda da boate Bahamas,
proximo a ponte Cidade Jardim.

Um depoimento do proprietario de uma boate registrou a informalidade
da negociagdo: “Tenho um acordo verbal ha seis anos com duas dessas
equipes, que ja chegam no Brasil com um pacote fechado: hotel, carro e uma
noite no Bahamas”. Freqlentaram a casa noturna, apenas na quinta-feira que
antecede a corrida, 473 homens e 197 mulheres, quando a média de,
respectivamente, 250 e 130. No Café Photo, o idioma predominante era o inglés
e, para isso, as garotas de programa estavam preparadas. “Algumas gabam-se
de serem ‘poliglotas’, pelo menos no glossario necessario para ‘fechar o
negocio” (Ohata; Ribeiro, 2003).



A presenca e a predominancia de visitantes do sexo masculino nessas
ocasides estimulam o turismo sexual. Em 2004, trés grandes eventos
aconteciam num mesmo periodo em Sao Paulo: em outubro, eram realizados a
Férmula 1, o Saldo do Automovel e o S&do Paulo Boat Show. Esses eventos
acabaram instigando ainda mais os negocios do entretenimento da noite.
Sampaio (2004) constatou junto aos empresarios do setor uma elevagao do
numero de clientes nas boates, que também tiveram uma inflacdo do preco das
garotas de programa. O jornalista simplificou o fato apresentando a seguinte
equacdo: “Grande Prémio Brasil de Férmula 1 + Saldo do Automével + Sao
Paulo Boat Show = invasdo de homens avulsos na cidade”. Esses trés
acontecimentos importantes atrairam para a cidade cerca de 700 mil pessoas,
um publico caracterizado por ser, em sua maior parte, constituido por homens
desacompanhados, sem criangas, que passam 15 dias na cidade e que tém
muito tempo livre disponivel. O jornalista comenta que, apesar do aumentado em
relagdo a participagdo de mulheres tanto no Saldo do Automovel como no Séo
Paulo Boat Show, predominavam os homens em 75% do publico. Ja na Férmula
1, um levantamento informal dos organizadores constatou que os homens
correspondiam a 90% dos espectadores, sendo que nas arquibancadas, a
propor¢cao era de oito homens para cada mulher. O excedente masculino fez
subir os pregos, inclusive das garotas de programa, que trabalham com esse
segmento, e até dos taxistas, que ganhavam a parte uma comissao por cada
cliente conduzido as casas noturnas, algo mais compensador do que levar um

cliente ao aeroporto de Guarulhos (Sampaio, 2004).

A publicidade feita pelas boates n&do se restringem ao momento das
competigdes, pois outdoors eram mantidos durante o ano inteiro. Sampaio
(2004) registra a variada forma de propaganda: 32 outdoors estavam espalhados
pela capital, foram confeccionados 120 mil folhetos, n&do apenas em portugués
mas também em outros idiomas, como o inglés e o japonés, assim como foi
contratado um trio elétrico para circular com garotas durante os trés dias da
Férmula 1, nas imediagbes de Interlagos. Esse chamado “periodo fértil”
(Sampaio, 2004) levou os empresarios a estender o horario de funcionamento
das boates, que ficaram abertas durante todo o domingo.

Agregado aos investimentos em marketing, um esquema planejado

informalmente com a oferta de comiss&o aos taxistas, garantiu, em 2003, um



incremento do total mensal em mil frequentadores em razdo da Férmula 1. Como
mostra Sampaio (2004), nessa ocasido e em noites de pico, foram
recepcionados 600 homens quando em dias normais se recebiam 180.

No caso da Formula 1, verificou-se que, além dos proprietarios e
gerentes das casas noturnas, os taxistas representam elo importante e, talvez, o
mais eficaz para estabelecer conexao entre garotas e clientes. Se por um lado
ganham financeiramente por uma simples indicagdo, normalmente sao
considerados como profissionais de certa confianca, conhecedores das
peculiaridades da sua cidade. Desse modo, esse deveria ser o alvo de uma
campanha dos organismos de turismo na tentativa de reverter esse processo,
que estimula um mercado informal de um turismo indesejavel e intensificar a
divulgacéo de outras formas de entretenimento noturno em S&o Paulo, como a
gastronomia. A questéo principal é tracar o perfil desses clientes, procurando

conhecer atividades preferidas.

Todas as consideracoes feitas referem-se ao periodo que antecede a
legislagdo que proibe faixas, banners e outdoors e criou regras especificas para
estabelecimentos comerciais. Certamente neste ano, todas as pessoas fisicas e
juridicas envolvidas com a Formula 1 deverdo acatar as normas vigentes na

cidade de Sao Paulo.



3.4. Acesso e seguranca

Determinados aspectos do acesso ao autodromo José Carlos Pace e,
também, da seguranga do publico registram efeitos nas ocasides em que se

realiza a Formula 1.

Mais do que acontece em relagdo aos outros eventos realizados nesse
local a cidade de Sdo Paulo precisa adaptar-se para receber o grande
contingente de pessoas que acorrem a capital motivadas pelo evento. Conforme
ja mencionado, anualmente, cerca de 70 mil pessoas se concentram no
autédromo, apenas no domingo — principal dia da Formula 1. Esse numero
chega a 150 mil espectadores para os trés dias do evento. Percebe-se que esse
volume, e também o seu deslocamento implicam no planejamento geral da infra-
estrutura e na realizacdo das chamadas “operacbes especiais”. Essas
verdadeiras adaptacdes estao relacionadas: ao acesso, transporte e sinalizagao;
a seguranca; e a coleta seletiva de lixo produzido no autédromo e no seu

entorno.

No que se refere ao acesso, transporte e sinalizacao, a Prefeitura de Sao
Paulo, a CET — Companhia de Engenharia e Trafego e a SPTRANS — Sdo Paulo
Transporte S/A realizam, anualmente, operacdes especiais para atender a
grande demanda, visando proporcionar facilidades de locomogéo a todos os
envolvidos nesse evento. Conforme Anzen e Malinverni (1998), esse
planejamento, que acontece desde 1990, foi reconhecido mundialmente pela sua
organizagdo e qualidade. Em 1993, a convite da FIA, esse projeto foi

apresentado durante o Grande Prémio de Portugal (Figuras 34 e 35).



B ==

: = ——— = -
h__?—.msswmonnomo 5 ET ¥ ooy
= OMENTE CREDENCIADOS - PORTAO 7 30 Paulc ;:

W L .

EIRCUIT ACCESS - GATE 7 - VIP/AUTHORIZED ONLY

Figuras 34 e 35 — Sinalizagédo da CET revela formas de circulagdo adequadas aos diversos tipos
de publico, como credenciados, de setores vip, de atendimento médico e pedestres.



Como parte das “operagdes especiais” 0 anel rodoviario de acesso a Sao
Paulo ganha placas indicativas a entrada de todas as rodovias — Ayrton Senna,
Dutra, Ferndo Dias, Bandeirantes, Anhanguera, Castelo Branco, Raposo
Tavares, Imigrantes e Anchieta. Ja nas proximidades do autédromo, automoéveis
e Onibus fretados podem estacionar em bolsdes localizados nas vias principais
de acesso existentes nos dois mini-terminais: um na avenida das Nag¢des Unidas
e outro na avenida Interlagos. Destes bolsbes partem vans ou 6nibus circulares
que levam as pessoas até o portdo do autédromo (Figuras 36 e 37). Onibus

especiais estdo disponiveis em duas estacdes de metrd, a da Republica e a do

Jabaquara, e também num ponto adicional no aeroporto de Congonhas.

Figuras 36 e 37 — Sinalizagdo da CET define espagos destinados exclusivamente ao
estacionamento de automoéveis e de 6nibus, além aos taxis credenciados.

O congestionamento nas ruas proximas ao autdodromo principalmente
por ocasidao das saidas dos treinos e da corrida € inevitavel. No momento da
Férmula 1, a area mais préxima ao autédromo € interditada para veiculos a partir
da noite de sabado. O acesso €, portanto, restrito, e apenas aos moradores é
permitido entrar mediante apresentacdo de credencial, distribuida



antecipadamente pela CET. A avenida Interlagos torna-se mao unica desde as 5
horas do domingo, passando a ter sentido Unico nas suas duas vias. Outras ruas
sao interditadas, como € o caso da avenida Senador Teotbnio Vilela (Figuras 38
e 39).

S
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Figuras 38 e 39 — Vias interditadas e faixas exclusivas para 6nibus: praticas da CET para
favorecer o fluxo de veiculos nas ruas proximas ao autédromo de Interlagos.

Conforme exigéncias da FIA, para a realizagcdo da Foéormula 1, as
pessoas portadoras de necessidades especiais devem ter exclusividade para o
deslocamento até o autédromo. Para tanto, a Prefeitura Municipal oferece o

“Servigo Atende” por meio da SPTRANS. Atendendo, também, exigéncias da



FIA, ha rampas de acesso, além de uma tribuna exclusiva para essas pessoas

dentro do autédromo.

O helicoptero, outro meio de transporte utilizado para chegar ao
autédromo, tem uso intensificado durante a Formula 1, embora restrito a poucos
privilegiados como pilotos e dirigentes de equipes. Segundo estimativas de 1998,
cerca de 2500 pessoas utilizaram esse tipo de servico durante os trés dias do
evento, o que envolveu pelo menos 50 helicopteros, com véos de 7 a 16
minutos. O centro de operacdes aéreas é o kartddromo, que nesse momento &
controlado pela FAB — Forca Aérea Brasileira e INFRAERO — Empresa Brasileira
de Infra-Estrutura Aeroportuaria. (Anzen; Malinverni, 1998). Existem dois
helipontos, sendo que a condigdo minima exigida pela FIA é de apenas um.

A Férmula 1 provoca efeitos, também, nos aeroportos internacionais de
Congonhas (S&o Paulo), Cumbica (Guarulhos) e, ainda, no de Viracopos
(Campinas). Os dois primeiros recebem, principalmente, passageiros. Haddad et
al (2004) citam levantamento realizado pela Anhembi Turismo e Eventos da
Cidade de Sao Paulo, atual SPTuris, cuja estimativa revela que dos n&o-
residentes na capital, 13% s&o estrangeiros, o que representa cerca de 7.700

pessoas.

Com relacdo ao ftransporte de cargas, considerando veiculos e
equipamentos das equipes e assessores, chegam separada e antecipadamente,
via Aeroporto Internacional de Viracopos situado a 90 Km de Sao Paulo, em
voos fretados'. O material foi descarregado durante toda uma tarde, numa
operacdo supervisionada pelo representante da FOCA - Associacdo dos
Construtores da Formula 1. A carga passou pela alfandega do Aeroporto
Internacional de Cumbica, em Guarulhos, no inicio da noite e chegou ao
autdédromo de Interlagos as 22 horas. O restante dos carros que disputaram o
Grande Prémio do Brasil chegou, posteriormente, em trés véos fretados da
VARIG.

Alguns efeitos podem ser observados, ainda, na viagem de regresso de
todos os carros e equipamentos das equipes. Apds o encerramento da Férmula
1, logo depois do final da prova, inicia-se a corrida dos agentes de carga da
VARIG para embarcar as mais de 300 toneladas de equipamentos das

“Em 1992, a carga foi avaliada, para efeito de seguro, em U$ 50 milhGes e o transporte feito num Boeing
747-200 custou U$ 270 mil.



escuderias que disputaram o Grande Prémio do Brasil. Trabalhando em ritmo
acelerado, varios funcionarios fazem revezamento constante para deixar o
autédromo livre. Embalagens, empilhadeiras e carretas despacham os

containers com o material no Aeroporto Internacional de Cumbica.

Aspectos da seguranga do publico também tém sido objeto de
planejamento por parte dos setores pertinentes. Efeitos da grande demanda da
Férmula 1, numa metrépole como S&do Paulo, implicam na adogao de medidas
especiais de seguranga, capazes de coibir excessos e garantir a tranquilidade
dos visitantes e da populacdo em geral. Embora possa existir seguranca
privativa, o conjunto das operagbes compete ao setor publico, neste caso
especifico, a Prefeitura Municipal de Sao Paulo que conta com o apoio de outros

organismos também publicos.

Assim como acontece com 0 acesso, a grande demanda provoca efeitos
similares nas medidas de seguranga. Como exemplo, foram analisados, com
maiores detalhes, os anos de 2002 e 2003 por terem concentrado preocupacdes

mais intensas com essa questao.

Em 2002, o servigo de seguranga publica foi mais rigoroso em relagéo
aos anos anteriores pois, além de problemas antigos e corriqueiros, foram
frequentes nos primeiros meses desse ano numerosos episédios de sequestros
e de violéncia (O Estado de Sao Paulo, 2002). Esses fatos, amplamente
noticiados pelos jornais e pela TV, fomentaram preocupag¢dées com a seguranca
em geral, tornando, ainda maior, a necessidade de prevengao, considerando-se
que a Formula 1 € um evento internacional que atrai um publico bastante

numeroso e diversificado quanto a origem.

Ainda em 2002, foi criado um sistema de vigilancia, com cameras 24
horas, por iniciativa dos proprios organizadores do evento (O Estado de Sao
Paulo, 2002). O poder publico designou mais de 3.000 pessoas para garantir a
seguranca do autodromo e de seu entorno. Trabalhavam, conjuntamente,
policiais militares e agentes contratados pela organizagéo do evento (O Estado
de S&o Paulo, 2002). Esse contingente foi distribuido proporcionalmente a
quantidade de publico que transitou pelas ruas, passou pelas portarias e
catracas e ocupou as arquibancadas.



As areas que concentram mais espectadores, como as portarias e as
arquibancadas A e G, contaram com grupos de policiais especificamente
designados a esses setores (Figura 40). Outro grupo de policiais ofereceu apoio
aos segurangas contratados pelos promotores do evento que asseguram a
tranquilidade nas demais arquibancadas e areas vip (Revista Grid, 2002).

Figura 40 — Espaco destinado a grupos de policiais designados para a seguranc¢a do autédromo.

A area externa ao circuito contou com dois outros grupos. Um deles ficou
como responsavel pelo Controle das Portarias e outro pelo Controle de
Disturbios Civis, que s6 deveria ser chamado em caso de emergéncia. Trés
outras agdes receberam atencdo dos policiais: a vigilancia dos bolsdes de
estacionamento, a vigilancia noturna das filas que se formaram antes da abertura
dos portdes e a ronda na regido do autédromo (Revista Grid, 2002). A vigilancia

noturna procurou evitar invasoes, furtos e depredacdes.

O resultado das medidas de seguranga publica adotadas em 2002 foi
satisfatorio e, segundo o noticiario, foi um GP marcado pela tranquilidade. Nesse
ano, nenhuma ocorréncia foi registrada em Interlagos, apenas na area externa

houve uma ocorréncia de extorsdao por parte dos “flanelinhas” que cobravam



precos exorbitantes pelo estacionamento nas ruas. Esse fato, comum em Sao

Paulo, persiste em todas as edi¢cdes da Formula 1.

Na acdo da Policia Militar destacam-se duas fungdes basicas: revistar os
espectadores que entram no autédromo, a fim de impedir o porte de armas,
entorpecentes ou qualquer objeto que represente perigo a outras pessoas; coibir
a atuacéo de flanelinhas, vendedores ambulantes e cambistas. Para estas agdes
de segurancga preventiva, a Policia Militar conta com o apoio da Forga Tatica e
da Rota.

Durante os trés dias do evento, outros pontos da cidade sofrem os
efeitos da Formula 1, pois o movimento € mais intenso do que o normal,
principalmente nos aeroportos de Congonhas e de Cumbica, nos hotéis onde se

hospedam turistas, jornalistas e membros das equipes.

Em 2006, por ocasido dos mencionados treinos que antecedem o
evento, os motoristas que tentaram evitar o transito da avenida Interlagos em
diregdo a Marginal Pinheiros, entraram na rua adjacente ao autédromo. Nesse
acesso, apenas de uso local houve, também, congestionamento e os motoristas
acabaram sendo surpreendidos por assaltantes (O Estado de S&o Paulo, 2006)
(Figura 41).

Figura 41 — Rua adjacente ao autédromo de Interlagos que ficou congestionada depois de um dia
de treinos da Férmula 1 de 2006, sendo os motoristas surpreendidos por assaltantes.



Efeitos mencionados pela populagdo em geral foram detectados nas
entrevistas informais junto ao grande publico. Alguns reclamaram do
congestionamento, da sujeira, do barulho, enquanto outros fizeram referéncia ao
excesso do efetivo policial num unico ponto da cidade, deixando desprotegidas

outras areas urbanas.

Deve-se lembrar, ainda, de um dos efeitos mais prosaicos da
concentragdo pessoas — o lixo produzido no autédromo e no seu entorno. Latas
e papéis, principalmente, sdo coletados por pessoas de baixa renda para
reciclagem (Figura 42).

Figura 42 — Latas e papéis, principalmente, sdo coletados por pessoas de baixa renda para
reciclagem.

Efeitos nas vias de acesso, nos transportes e na seguranga decorrem,
basicamente, do volume da demanda. Cada vez mais percebe-se a importancia
do planejamento e da organizagdo para o sucesso do evento, o bem-estar e
tranquilidade dos envolvidos. Esta analise mostrou que, na maioria das vezes, 0s
organismos publicos estiveram preocupados com essas questdes e conseguiram

manter sob controle a maioria dos problemas.



3.5. Eventos paralelos

No caso dos eventos paralelos, os efeitos devem ser vistos no conjunto
da programacgdo. Deve-se ser esclarecido que o evento em si mesmo, com
excecgao da tematica automobilistica, ndo apresenta efeitos diretos da Férmula 1.
O que acontece € que o conjunto da programacgao de eventos paralelos decorre
da presenga da Férmula 1 no autédromo José Carlos Pace. Os organizadores
desses eventos sao estimulados, principalmente, pelo interesse generalizado do
publico pelo tema e pela visibilidade da Formula 1 na midia.

Esta pesquisa considerou somente efeitos da Formula 1 na organizagao
de eventos paralelos ligados ao automobilismo e que se realizam em datas
préximas a Formula 1, abordando dois grupos de eventos: aqueles realizados no
préprio autédromo e outros programados péra centros de exposigcdes e
shoppings da capital. Ambos os grupos, acontecem no mesmo espagco fisico e
nas datas do Grande Prémio, sendo, portanto, considerados eventos paralelos a

Férmula 1.

No caso dos eventos do primeiro grupo, o fato de ocorrerem no mesmo
espaco fisico do Grande Prémio, leva a considerar que foram criados para
aumentar a atratividade da Formula 1, oferecendo outras opgdes para os
espectadores. Esses eventos, que incluem competicdes e exibicoes foram
acrescentados a programagao oficial da Formula 1 apenas nos ultimos cinco
anos, ou seja, a partir de 2002. E o caso da realizagdo de uma das etapas da
Formula 3000 em dias de treinos da Férmula 1, o que ocorre até hoje, e também
da Férmula Renault Brasil, que aconteceu apenas em 2003. A realizagao dessas
provas paralelamente a Férmula 1, contribui para divulgar, junto ao publico que
assiste ao Grande Prémio, modalidades do automobilismo menos conhecidas,
como a Férmula 3000 e a Formula Renault. Deve-se considerar que essas
modalidades sao patrocinadas por empresas que nao tém envolvimento com a
Férmula 1, entretanto tém interesse em divulgar suas marcas no mais importante

evento automobilistico internacional.

Ainda no autédromo, merece destaque um evento paralelo relacionado
ao antigomobilismo. Os organizadores do Grande Prémio incluiram, na

programacgao oficial de 2003, um desfile com marcas desaparecidas, o que foi



divulgado como uma homenagem & meméria do automobilismo nacional®.
Como mostrou a Revista Grid, automéveis antigos de corrida, como a carreteira
DKW, o GT Malzoni, o Karmann Ghia Porsche, o Willis MK1, o VW Fittipaldi e o
FNM SK, completamente restaurados, entraram no circuito exibindo a
numeragao com a qual conquistaram notoriedade. O Fitti-V€, por exemplo, que
foi pilotado por Emerson Fittipaldi, em 1968, p6de ser reconhecido pelo numero
77 aplicado nas laterais. Verdadeiras reliquias que recordaram a fase romantica
do automobilismo nacional quando carros e suas fabricas predominavam nos
jornais esportivos da época e foram responsaveis pela formagdo da primeira

geracao de pilotos brasileiros a fazer sucesso no exterior (Revista Grid, 2003).

Percebe-se que os eventos realizados para os espectadores da Formula
1 no autdodromo de Interlagos estédo relacionados a esséncia do automobilismo,

baseada na competigdo e no seu legado.

Além dos eventos realizados no autdédromo, outros existem que
tornaram-se paralelos a Férmula 1 quando esta foi transferida de marco para
outubro, o que ocorreu em 2004. E o caso, por exemplo, do Saldo Internacional
do Automével do Anhembi, mais conhecido como Saldo do Automovel, um dos
eventos mais tradicionais da capital que tem como objetivo mostrar as novidades
e 0s avang¢os do mundo automobilistico, por meio da exposicdo de carros e
equipamentos, o que suscita o interesse dos aficionados pelo automobilismo
(Figura 43). Realizado a cada dois anos, no Parque Anhembi, passou a captar a
demanda atraida pela Formula 1, em virtude da coincidéncia de datas. Embora
nao existam referéncias, este fato foi constatado em entrevistas e informacdes

com os envolvidos no automobilismo.

Menos expressivos do que o Saldo do Automdvel, ocorreram, apenas em
2004, trés eventos: a Historia do Automobilismo, a Feira do Automovel e a Senna
Experience. Programados para coincidir com a Formula 1, esses eventos tinham
em comum a abordagem de fatos e personalidade maxima do automobilismo

brasileiro.

Realizada durante 10 dias de outubro de 2004, no shopping D&D, a
“Historia do Automobilismo”, dando destaque para a evolugcdo do design dos
carros de corrida, homenageava Ayrton Senna. Nesse caso, 0s organizadores

'® Esta foi proposta apresentada pelo jornalista Flavio Gomes, colaborador periédico da revista Quatro
Rodas, dono de uma colegdo de DKWs e diretor da agéncia de noticias especializada em automobilismo
“Warm Up”.



divulgaram suas marcas, produtos e servigos num espag¢o comercial dedicado a
arquitetura e decoracdo chamando a atengao do publico, numa época em que a
Férmula 1 estava em evidéncia. A Feira do Automével realizada, em 2004, no
Transamérica Expo-Center foi divulgada, sobretudo, em outdoors, um deles

localizado na avenida Interlagos, adjacente a ponte Jurubatuba (Figura 44).
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Figura 43 — Divulgagdo do Saldao do Automovel, no Parque do Anhembi, feita na avenida dos
Bandeirantes.
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Figura 44 — Divulgagao da Feira do Automadvel, no Transamérica Expo-Center, feita junto a ponte
Jurubatuba.



A “Senna Experience” foi realizada em homenagem ao idolo por ocasiao
dos 10 anos de sua morte. O Instituto Ayrton Senna, em parceria com a agéncia
Sight Momentum, organizou uma exposi¢ao itinerante, que percorreu néo
apenas o Brasil, mas também o exterior. Durante quatro meses o evento
permaneceu no Shopping Eldorado, na zona oeste de S&o Paulo, um local de
facil acesso e que permite o contato com publicos de diferentes camadas sociais.
Depois da capital paulista, a exposigao foi para o Rio de Janeiro, Curitiba e uma
capital do Nordeste. No exterior, passou pela Franca, Alemanha, Inglaterra, Italia
e Japao.

Essa exposi¢cdo apresentou como diferencial a interatividade com os
visitantes. O outdoor que sobressaia no cenario paulistano mostrava que o
evento era “uma grande exposigcdo em tamanho e emogéo” (Figura 45). A vida, o
legado e os ensinamentos do tricampeé&o brasileiro foram mostrados por meio de
recursos eletrénicos e tecnologicos, como carros semelhantes aos da Férmula 1
utilizados por Senna que funcionaram como simuladores, a disposi¢cdo do
publico. Os espacos disponiveis para visitagdo apresentaram os valores do
tricampedo em formato inédito: o publico pdde descobrir detalhes da vida do
piloto, movimentar-se dentro de espacos interativos e, em varios momentos, se
sentir como se estivesse pilotando carros da Férmula 1 nos circuitos por onde o
piloto passou. Durante o Grande Prémio do Brasil desse ano, a exposi¢cédo
recebeu a famosa Lo6tus Renault JPS utilizada por Senna na temporada de 1986
(Galbraith, 2004b).

Figura 45 — Divulgagéo da exposi¢do “Senna Experience” na avenida dos Bandeirantes.



Aproveitando a coincidéncia dos eventos em 2004, a Prefeitura procurou
promover a cidade de Sao Paulo que, entdo, comemorava os 450 anos de sua
fundagdo. Os organismos publicos envolvidos diretamente com o turismo da
capital, a Anhembi Turismo e Eventos (atual SPTuris) e a Prefeitura de S&o
Paulo, divulgaram a cidade como a “Capital Mundial do Automobilismo” (Figura
46).

Apesar dos fatos favoraveis, a tbnica dessa campanha contou apenas
com a exposicdo de banners em alguns pontos da capital, como a avenida
Paulista e as proximidades do autédromo. A iniciativa ndo foi acompanhada por
reportagens, tampouco outras formas de divulgagdo na midia. A campanha pelo
titulo poderia ter sido mais intensa e ostensiva e distribuida em pontos
adequados, explorando o momento da Férmula 1 para incentivar o turismo na
capital. O slogan acabou se dissipando no meio de tantas outras mensagens

publicitarias que, na época, eram tdo comuns nas ruas de Sao Paulo.

A falta de sucesso do slogan “Capital Mundial do Automobilismo” ndo se
deveu, apenas a uma divulgacdo falha e pontualmente inadequada, mas ao
equivoco dos termos empregados que refletem interesses politicos e

momentaneos, sem que qualquer pesquisa tivesse sido desenvolvida.
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Figura 46 — “Capital Mundial do Automobilismo”, uma divulgagdo promovida pela Prefeitura de
Sao Paulo em 2004.



3.6. Aspectos politico-econémicos

O Grande Prémio do Brasil de Férmula 1 caracteriza-se por ser um
evento internacional realizado conjuntamente pela Prefeitura da capital paulista e
pela INTERPRO - International Promotions, que decorre de uma decisao
politica. Em alguns anos (2003 e 2004), essa realizagdo foi questionada pelo
Ministério Publico em virtude dos elevados investimentos exigidos, anualmente,
para tornar o Autédromo de Interlagos viavel para sediar a Formula 1 em Sé&o
Paulo. O mencionado questionamento, de 2003 e 2004, apresentava uma
situacdo de impasse que provocou mudang¢as na administracdo dos recursos

financeiros, tanto do poder publico como das demais organizagdes envolvidas.

Em novembro de 2003, a 122 Vara da Fazenda Publica emitiu uma
liminar suspendendo o contrato entre a Prefeitura de Sdo Paulo e a empresa
responsavel pela organizagdo e promogao do evento. Essa medida foi tomada
devido ao baixo retorno financeiro do evento para a cidade, somado aos
balangos negativos das contas municipais. Outros autédromos brasileiros foram
considerados como alternativa para transferir a corrida, evitando-se, assim, o
pagamento de uma multa diaria de R$ 50 mil por quebra de contrato. O
autédromo de Jacarepagua, na cidade do Rio de Janeiro, estava entre as
possibilidades, mas, a construcdo da Vila Olimpica para os Jogos
Panamericanos de 2007, inviabilizava qualquer mudanca (Ishikawa, 2003v).

A Secretaria de Negocios Juridicos da Prefeitura de S&o Paulo
encaminhou, rapidamente, um pedido de suspensao da liminar, mas o Ministério
Publico afirmava que a cidade tinha gastos excessivos com a realizagdo da
corrida, sem o devido retorno financeiro. O poder juridico municipal, no entanto,
alegava que o Ministério baseava seus calculos somente na arrecadagc&o das
bilheterias do autdédromo (Ishikawa, 2003v). Deve-se considerar, no entanto, que
o Grande Prémio estimula os negdcios como hotéis, bares e restaurantes, além

de divulgar a imagem da cidade, algo de dificil ser mensurado.

Enquanto a equipe da Secretaria de Negdcios Juridicos, que assessora
a Prefeitura, elaborava novos argumentos para suspender a liminar, a
momentanea suspensdo do Grande Prémio desestabilizou todas as empresas

envolvidas com a organizagdo da prova. Junto aos promotores, varias empresas



que, tradicionalmente, investem na corrida solicitavam esclarecimentos. Nesse
momento, inclusive a FIA manteve-se neutra, ndo se pronunciando por tratar-se
de um assunto interno. O provavel era que a Formula 1 fosse declarada em

carater provisorio enquanto durasse a pendéncia judicial (Ishikawa, 2003z).

O Tribunal de Justica de Sao Paulo terminou por aceitar o novo recurso
da Prefeitura da capital paulista, explicando que ndo havia urgéncia do caso,
embora, desde 2002, o Tribunal de Contas do Municipio solicitava
esclarecimentos que nunca aconteceram (Ishikawa, 2003x).

No processo de renovacdo do contrato com a INTERPRO, para o
periodo de 2004 a 2009, a Prefeitura fundamentava o Grande Prémio como uma
realizagdo de agdes do Plano Diretor Estratégico, do Plano Plurianual e da Lei de
Diretrizes Orcamentarias do Municipio, e reafirmava as politicas publicas de
promocao da cidade, o incremento do turismo receptivo, a insercao de Sdo Paulo
no cenario esportivo internacional, além da realizacdo de estudos dos impactos
econdmicos do evento. Eram adotadas, paralelamente, novas propostas junto
aos promotores do evento, inclusive diretamente a FOM — Formule One
Management, empresa que gerencia a Formula 1. O novo contrato, estabelecido
para o periodo de realizagdo da Férmula 1 entre 2004 e 2009, foi firmado com
alteragdes que garantiam que a Prefeitura teria menos despesas com a corrida.
A promotoria, por sua vez, pontuava trés objetivos: a diminui¢do dos custos da
corrida, a busca de parceiros da iniciativa privada para a montagem das

arquibancadas e um estudo do retorno financeiro para a cidade (SPTuris, 2004).

Num primeiro momento, essa nova situacdo também representou um
problema adicional para a INTERPRO que reconhecia ndo saber de que forma
captaria 0os recursos necessarios para realizar as corridas a partir de 2005.
Dentre os argumentos estavam a incerteza da situagdo econémica do pais a
curto prazo, a necessidade de detalhes financeiros, a perspectiva de prejuizos
com a corrida de 2004 e a mesma postura empresarial de contencado de
despesas por parte da FIA (Folha de Sao Paulo, 2004).

A alteracdo da data do Grande Prémio do Brasil de Férmula 1, por
exemplo, passando do inicio para o fim da temporada, constituia uma medida
para reduzir custos com transportes pois o Mundial poderia ser organizado de
acordo com dois blocos: as corridas na Asia e na Oceania, durante o inicio do



campeonato, e os demais — Brasil, Canada e Estados Unidos — no final da

temporada (Seixas, 2003e).

Ja em 2002, a FIA promoveu um encontro, em Paris, com a participacao
de dirigentes de equipes, fornecedores de motores e pneus e dos principais
patrocinadores para discutir a diminuigdo dos custos das categorias. Pretendia-
se economizar U$ 250 milhdes por ano. Dentre as varias medidas a serem
adotadas nos anos subsequentes estava o aumento da vida util dos motores,
além de outros componentes, de uma para duas corridas, em 2005, e para 6
provas, em 2006 (Ishikawa, 2003g).

Os organizadores do evento, conforme dados fornecidos pela
INTERPRO apud Haddad et al (2004), assumem despesas de R$ 13.78 milhdes,
sendo, por ordem de importancia, com produtos e servicos de impostos,
alimentagao, seguranga, montagem de arquibancadas, 6rgéo esportivo e direcao
da prova, seguros, engenharia, transporte, logistica e equipamentos,
organizagdes esportivas, vendas de ingressos, impressos, cartazes e grafica,
cenografia, montagem de estandes, locacdo de moveis, logistica interna,
assessoria de imprensa, taxas da Policia Militar, servigos diversos, uniformes,

assessoria legal e comunicagao, através da ANATEL.

Os investimentos da Prefeitura, que totalizam R$ 24.782 milhdes, sdo
utilizados para cobrir despesas com arquibancadas, reforma e adequacao da
pista do autédromo, suporte técnico, adequacao da area técnica, como obras e
servicos de complementacao, telemetria, limpeza, reforma e adequacdo do
autdédromo, seguranga, aluguel de equipamentos de grande porte, servigcos
técnicos de sinalizagcdo e servigos técnicos profissionais junto a EMURB
(Prefeitura Municipal de S&o Paulo apud Haddad et al, 2004).

Os investimentos no autdodromo realizados, anualmente, alavancam o
desenvolvimento de todas as demais atividades existentes no autédromo, tanto
em relagcdo aos programas destinados a populacdo do bairro como ao
automobilismo. A CBA verificou um aumento de 2.300 para 4.715 pilotos filiados
na Federacdo paulistana, entre 2002 e 2003, o que, somado aos demais
organismos nacionais chegava a computar 8 mil em todo o pais. Cada equipe de
automobilismo possui, em média, cinco pessoas como assistentes e, portanto,

direta ou indiretamente, estavam envolvidas em eventos esportivos cerca de 65



mil pessoas. Caso o Grande Prémio ndo fosse realizado, a conservagéo do
autodromo e o desenvolvimento do automobilismo em Interlagos estariam

prejudicados devido a falta de manutencdo da infra-estrutura (Miras, 2004).

Como parte dos compromissos assumidos entre a Prefeitura e o poder
judiciario municipal, estava a diminuicdo dos gastos, especialmente com a
acomodacao dos espectadores e com as obras de recapeamento da pista. A
principio, o novo contrato diminuia de 80 para 70 mil lugares a capacidade do
espagco destinado ao publico, mas, mesmo assim, a montagem das
arquibancadas ainda continuava onerosa. Apenas na montagem das
arquibancadas foram gastos, em 2002, cerca de R$ 8 milhdes e, em 2003, R$ 9
milhdes. O recapeamento do asfalto da pista e a construgdo de novas areas de
escape também exigiram verbas elevadas, em torno de R$ 5 milhdes. A proposta
era construir, entdo, seis médulos de arquibancadas permanentes, de até mil

lugares cada uma, que tinham um custo estimado de R$ 2 milhdes.

Uma das agdes da Prefeitura foi levar o assunto ao Governo Federal na
tentativa de conseguir mais um participante do consorcio. O governo era,
possivelmente, o terceiro parceiro, depois da TV Globo, e se comprometeu por
meio das empresas estatais. A Petrobras oficializou, em 2004, o interesse,
construindo um mdédulo de arquibancada na frente dos boxes do circuito de

Interlagos.

Responsavel pela transmissédo da corrida, a Rede Globo arca com boa
parte dos custos de producdo televisiva da Férmula 1 e também estava, em
2004, interessada em parceria com o setor publico ja que encontrava
dificuldades para canalizar mais recursos para o Grande Prémio. Como explicou
a Globo, a participagao estatal em eventos esportivos acontece em outras partes
do mundo (Folha de Sao Paulo, 2004). Em contrapartida estava o retorno no

incremento do turismo, dos negdcios e da visibilidade internacional.

Segundo o secretario municipal de Esporte, por exemplo, o ganho de
“trazer a Formula 1 para Sao Paulo tem varios objetivos, como os de promover a
cidade internacionalmente, gerar empregos, movimentar a economia local e
oferecer uma outra opcédo de lazer para os torcedores que acompanham a

categoria”. Além disso, “o ganho do Grande Prémio do Brasil extrapola a cidade



de S&o Paulo pois a realizagdo da Formula 1 constitui uma projecdo da imagem
do pais” (Folha de S&o Paulo, 2004).

Nesse mesmo sentido, o superintendente do SPCVB - Sao Paulo
Convention and Visitors Bureau declarou que “dos eventos esportivos que vém
ao Brasil, a Formula 1 é o de maior visibilidade e também traz os maiores
beneficios econbmicos para Sdo Paulo, Nenhum jogo de selegdo causa tanto
impacto em hotéis, restaurantes e lojas”. Em uma avaliagdo desenvolvida pela
instituicdo, em 2001, a Férmula 1 provocou um movimento de U$ 75 milhdes
durante os dias do evento. “Isso € 0 que a economia da cidade deixaria de

receber se a Formula 1 ndo viesse para ca” (Jornal da Tarde, 2002).

A ABIH — Associagao Brasileira da Industria Hoteleira tem a expectativa
anual de receber turistas provenientes, sobretudo, da Argentina e, também, da
Colébmbia. “Esperamos uma lotagdo acima de 70% no fim-de-semana da
Férmula 1 quando a ocupacdo, costumeiramente, € de 30%”. O Hotel
Transamérica, segundo o SPCVB, que fica préximo ao autdédromo e,
tradicionalmente, recebe integrantes das equipes, reservam 320 apartamentos
do total de 400 acomodacgdes. O Mercure Grand Hotel tinha 90% das reservas
destinadas ao publico da Formula 1, entre eles convidados de grandes
empresas, na maior parte patrocinadores, que sdo 0s responsaveis pela
utilizacdo dos camarotes. O Sofitel, outro exemplo, tem uma ocupacao de 100%
de seus quartos na semana do Grande Prémio (Jornal da Tarde, 2002).

Os aspectos econdmicos mais enfatizados, quer por politicos e pela
iniciativa privada, quer por especulagdes da midia puderam ser avaliados pela
FIPE que utilizou métodos de estudos adequadamente empregados para o caso
da Formula 1. Esse estudo, conforme registraram Ishikawa (2003x) e Oricchio
(2003), foi um dos compromissos da Prefeitura da capital junto a Promotoria de
Justica da Cidadania. O documento intitulado “Avaliacdo do Impacto Econémico
do Grande Prémio do Brasil de Férmula 1° apresentava informacbdes que
comprovam que a cidade, o estado e o pais ganham financeiramente com a
realizagdo da Formula 1. Como demonstram Haddad et al (2004), “do montante
de R$ 80.368 milhdes de despesas associadas a Férmula 1 e injetados na
economia da cidade de Sao Paulo, consegue gerar, direta e indiretamente, um
aumento de renda de R$ 62.617 milhdes no pais como um todo, sendo que 75%



desse aumento ocorre na propria cidade de S&o Paulo, 8% no restante do

estado e 17% no restante do pais”.

As despesas, segundo Haddad et al (2004) sdo realizadas por trés
vetores de demanda da Formula 1, sendo eles: os participantes e espectadores
que tém despesas de R$ 41.857 milhdes; os organizadores do evento com
despesas de R$ 13.728 milhdes; e a Prefeitura com R$ 24.782 milhdes. A partir
dos gastos de cada uma das partes envolvidas na preparacéo e realizagdo do
Grande Prémio, as simulagdes dos impactos totais, por meio de modelos de
insumo-produto, permitiram demonstrar os efeitos econdmicos do evento na
cadeia da estrutura produtiva para bens e produtos demandados. Do total de 42
setores de atividades, as despesas incidem, sobretudo, no de servigos prestados
as familias, na construgao civil e na prestacdo de servicos as empresas. A
Prefeitura, responsavel por cerca de 1/3 dos recursos injetados na economia da
capital responde pelo restante 2/3 que representam um efeito de gastos induzido
pelo investimento publico, sendo esse apoio fundamental para a realizagéo do
Grande Prémio (Haddad et al, 2004).

A titulo de demonstracdo, “para cada R$ 1,00 de recurso investido no
evento, a Prefeitura consegue induzir que R$ 3,20 sejam injetados na economia
da cidade”. Considera-se que poucos projetos ou programas da Prefeitura
possam apresentar um poder multiplicador de renda comparavel ao da Férmula

1 como uma politica publica.



Consideragoes Finais

Esta pesquisa que trata de Turismo e Automobilismo, mais
especificamente dos efeitos da Férmula 1 em Sao Paulo, foi desenvolvida
considerando trés eixos tematicos nos quais sdo abordados eventos esportivos,
o Autédromo Municipal José Carlos Pace em Sao Paulo e os efeitos do Grande

Prémio na capital.

O primeiro eixo tematico tratou dos esportes, da relagdo entre Turismo e
Eventos Esportivos, com énfase no Automobilismo. A revisdo da literatura
permitiu verificar que predominam trabalhos estrangeiros, referéncias pontuais e
autores dispersos pelas varias areas do conhecimento. No Brasil, o estudo
desses temas ainda ndo esta consolidado e as referéncias mostram uma certa
confus&o quanto ao entendimento de modalidades de turismo que se relacionam
aos esportes. Na maioria das vezes sequer existem referéncias ao Turismo
Esportivo e ao Turismo Automobilistico, evidenciando pouca ou nenhuma

preocupagdo com o assunto.

A analise do esporte através dos tempos partiu do significado dos termos
mais empregados e das relagbes que se estabelecem entre o jogo e o esporte
com a cultura para explorar questdes relacionadas a competicdo. Verificou-se
que, desde os Gregos até hoje, embora os esportes tenham evoluido
acompanhando as mudangas da sociedade, ainda existem idéias arraigadas
como a forma de participagdo e as caracteristicas inerentes as competicdes e
aos jogos. Conclui-se que o esporte assume projecdo, também na
contemporaneidade como atividade relacionada a vida social, contrapondo-se a

simples nogao de lazer e divertimento.

Com referéncia a estrutura e organizagdo do automobilismo e das
competicdes destacou-se a relagdo do Turismo com o Automobilismo presente
na esséncia do Touring Club, de alguns clubes de automobilismo e de algumas
associagdes. Nessa perspectiva, foi possivel identificar os organismos
internacionais e nacionais voltados para o desenvolvimento do esporte que
controlam todas as competicbes com base em normas, regulamentos e
estatutos. A organizagdo das federacbes e clubes filiados representa a
legalidade do esporte e uma forga de influéncia politica, com a incumbéncia de



planejar, ordenar e regular atividades dos participantes, veiculos e infra-estrutura

necessarios ao automobilismo.

Na esteira dos clubes de automobilismo estdo o antigomobilismo e o
fora-de-estrada, ambos direcionados para grupos especificos embora o primeiro
tenha relagdo mais direta com a valorizagdo da cultura e, o segundo, com o
envolvimento do esporte com o turismo, privilegiando a emog¢ao e a adrenalina.
Na analise dessas iniciativas no territorio brasileiro concluiu-se que os clubes de
automobilismo dessas modalidades desempenham papel fundamental na
organizagdo do esporte e de eventos. Verificou-se, ainda, que tanto o

antigomobilismo quanto o fora-de-estrada interferem na vida das comunidades.

A caracterizagdo do autdédromo e da Férmula 1 em Sao Paulo foi
necessaria para entender as origens, as transformag¢des na infra-estrutura e as
corridas automobilisticas de rua ou de circuito fechado cuja maior expressao é a

Férmula 1.

O Autoédromo de Interlagos surgiu em decorréncia da disponibilidade de
espaco entre as represas Billings e Guarapiranga e das idéias de Louis Romero
Sanson, que ja previra em seu projeto do bairro Balneario um espaco destinado
as corridas automobilisticas como estratégia de marketing para alavancar a
venda dos terrenos. Convém considerar, entretanto, que o empreendimento foi
favorecido pela falta de seguranga dos circuitos de rua na capital e pelo modismo
das competicbes automobilisticas que chegaram ao Brasil muito antes da
implantagao da industria automobilistica. Constatou-se que as transformacgdes na
infra-estrutura do autdédromo est&o relacionadas as exigéncias da FIA e explicam
os deslocamentos da Formula 1 entre Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

Com capacidade para 70 mil pessoas, o Autédromo de Interlagos chega
a receber cerca de 150 mil espectadores no periodo da Férmula 1. A distribuicdo
desse publico pelo espaco do autédromo nos diferentes setores de acomodacgao
revelou uma estratificacdo social, conforme o poder aquisitivo que condiciona a
oferta de facilidades e servigos. Algumas questdes de seguranga envolvendo
torcedores e os idolos foram detectadas por ocasidao da Férmula 1. Essa analise
mostrou que, embora a Formula 1 tenha grande importancia para o autédromo
existem outras atividades que extrapolam esse evento, entre as quais aqueles

relacionados ao automobilismo, escolas de pilotagem, espago para area de lazer



da populacédo e para campanhas de conscientizagdo visando alertar os jovens

sobre o perigo da alta velocidade.

Anualmente, a pista de Interlagos € aprimorada, bem como os demais
espacgos e equipamentos destinados ao Grande Prémio, embora o foco possa
variar conforme as exigéncias da FIA e os avangos da tecnologia. Constatou-se
que, em alguns casos, o aprimoramento das condi¢gbes fisicas resulta de

adversidades ocorridas em outros circuitos do Campeonato Mundial.

A questdo principal desta pesquisa, que é a analise dos efeitos da
Férmula 1 em S&o Paulo foi estudada em grupos com destaque para os
patrocinadores, a oferta direta de produtos e servicos, o lazer e o entretenimento,
O acessO e a seguranga, eventos paralelos e alguns aspectos politico-
econdmicos. Nesse capitulo, foi possivel estabelecer algumas conclusées que
comprovam as hipoteses levantadas:

1°.) a visibilidade da Férmula 1 na midia intensifica a publicidade no
entorno do autédromo, explorando motivagdes ligadas as necessidades de
aceitagao, ao ego e a auto-estima;

2°.) os patrocinadores do evento e das equipes se aproveitam-se dessa

visibilidade da Férmula 1 na midia para divulgar produtos e servigos;

3°.) a oferta direta de produtos e servigos inclui desde estabelecimentos
sofisticados, que atendem um publico internacional exigente, servigos
especializados relacionados ao automobilismo e as escolas de pilotagem, até a

oferta de produtos geralmente consumidos pelo publico de baixa renda;

4°)) ficou patente o chamado turismo sexual estimulado por imagens e
mensagens difundidos em periodos de corridas automobilisticas e dimensionado

nos jornais e revistas;

5°.) a rotina da cidade é alterada com a Férmula 1 no que se refere ao

acesso, transporte e sinalizagao e sao intensificadas as medidas de segurancga;

6°.) o interesse generalizado do publico pela Férmula 1 estimula a
realizagdo de eventos paralelos ligados ao automobilismo;



7°.) a Formula 1, embora dispendiosa, proporciona beneficios

econdmicos para a cidade de Sao Paulo.

Esta pesquisa ndo esgota um tema tdo vasto que pouco tem sido
estudado. Muitas questdes ligadas ao Turismo Esportivo e ao Automobilismo
ainda permanecem sem resposta, dentre elas a caracterizacdo dos turistas, o
acompanhamento constante dos efeitos gerados pela Férmula 1 no entorno do
autédromo, a elaboragdo de conceitos mais precisos para identificar tipos de
turismo ligados ao esporte e ao automobilismo, estudos de viabilidade
econdmica de mega-eventos como esse, avaliagdo das repercussdes positivas e
negativas, quantificacdo dos investimentos na infra-estrutura do autédromo e nas
atividades além da Formula 1, investigagdo sobre a percepgdo de moradores,

visitantes, comerciantes e demais agentes envolvidos na competi¢ao.

Finalmente, espera-se que esta pesquisa possa contribuir para o estudo
do turismo e do automobilismo, esclarecendo idéias e conceitos, mostrando
modalidades e organismos relacionados a essas atividades e agugar o interesse
dos aficionados pelo automobilismo enquanto tema de pesquisas académicas.
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