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Aula 3 RESUMO: Teoria do Consumidor

1. Preferéncias
2. Funcao Utilidade

S

3. Curvas de Indiferenga
4. Restrigdo Orcamentaria

5. Escolha do consumidor




CONCLUSAO da Aula passada:
COMO OS PRECO ALOCAM RECURSOS

e Mercados sdo usualmente uma boa forma de
organizar as atividades econémicas.

" Em economia de mercado, o0 preco ajusta oferta

e demanda. Esses precos de equilibrio sao os
sinais que guiam as decisoes economicas e

alocam 0S recursos escassos.
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MICROECONOMIA

Comportamento do Consumidor 8 edicio
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WODert Findyck

Narmial Riithinfal A
‘anieL RuUb cLd

« Como um consumidor com renda limitada decide que bens
e servicos deve adquirir?

e« O comportamento do consumidor € mais bem
compreendido quando ele é examinado em trés etapas
distintas:

Preferéncias do consumidor

Funcao Utilidade com 1 bem

Funcao Utilidade com 2 bens: curva de indiferenca
RestricOes orcamentarias

Escolha do consumidor

01 BRE N H
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1. Preferéncias do consumidor MICROECONOMIA

82 edigdo
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\oDert Findyck
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 Cesta de mercado — lista com guantidades especificas de
um ou mais bens.

e Como o0s consumidores selecionam essas cestas de
mercado?

e Eles podem comparar e ordenar todas as cestas de
mercado.

» As preferéncias sao transitivas.

« Mais e sempre melhor, mesmo que seja sO um pouquinho
melhor.
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PREFERENCIAS DO CONSUMIDOR

e Cestas de mercado

Cestas de mercado Lista com quantidades
especificas de um ou mais bens.

TABELA 3.1 Cestas de mercado alternativas

Unidades de Unidades de

Cesta de mercado alimento vestuario

Para explicarmos a teoria do comportamento do consumidor,
perguntaremos se 0s consumidores preferem uma cesta a
outra.



e Algumas premissas basicas sobre preferéncias

1. Integralidade (completude): As preferéncias sao completas.
Isso significa, em outras palavras, que 0s consumidores podem
comparar e ordenar todas as cestas de mercado. Assim, para
quaisquer duas cestas A e B, um consumidor pode preferir A a
B, ou preferir B a A ou ser indiferente a qualquer uma das duas.
Por indiferente indicamos que qualquer uma das cestas deixaria
o individuo igualmente satisfeito.

Observe que essas preferéncias nao levam os precos em
consideracdo. Um consumidor poderia preferir bife a
hamburguer, porém compraria o segundo por ser mais barato.



2. Transitividade: As preferéncias sao transitivas. Transitividade

significa que, se um consumidor prefere a cesta de mercado A
a B e prefere B a C, entéo ele também prefere A a C. Em geral,
a transitividade é encarada como necessaria para a
consisténcia das escolhas do consumidor.

. Mais é melhor do que menos: Presumimos que todas as
mercadorias sao desejaveis. Consequentemente, 0s
consumidores sempre preferem quantidades maiores de cada
mercadoria. Assim, eles nunca ficam completamente satisfeitos
ou saciados; mais € sempre melhor, mesmo quando se trata de
um pouquinho a mais. Essa premissa € adotada por motivos
didaticos: ela simplifica a analise grafica. Certamente, algumas
mercadorias poderao ser indesejaveis, como, por exemplo,
aquelas que provocam a poluicéo do ar; os consumidores
preferirao sempre menos delas. Ignoramos tais mercadorias
indesejaveis no contexto de nossa presente discussao sobre
preferéncia.



Utilidade e funcéao MICROECONOMIA
utilidade et

D st DimAve~Le
Robert Pind :}.f‘__}\
Daniel Rubinfeld

 Bens nocivos — mercadorias que 0s consumidores preferem
em menor quantidade em vez de maior quantidade.

o Utilidade — indice numerico gue representa a satisfacao que
um consumidor obtém com dada cesta de mercado.

 Funcao utilidade — formula que atribui niveis de utilidade a
cestas de mercado individuais.
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2. Funcdo Utilidade: com  MICROECONOMIA
1 bem ihedigae

ert Pindyck
Daniel Rubinfeld
» Descrevendo preferéncias
I /I T3 :251::::::::::::::.‘:::::::::::":('{ Total utility
Individuais: g 24 !
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3. Funcdo Utilidade: com  MICRUECONOMIA
2 bens

Robert Pindyck
Daniel Rubinfeld

 Descrevendo preferéncias
Individuais:

sssssssss
of machine-
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3. Funcéo Utilidade: com  MICROECONOMIA
2 bens

Robert Pindyck
Daniel Rubinfeld

 Descrevendo preferéncias
Individuais:

[N All combinations of L and K
\ along path ABCDE produce
' 25 units of output, where

each "unit" represents a
thousand semiconductor
chips.

_—
;
thousands

of machine- K
hours 30

S PerodY north 24

L, thousands
30 of man-hours
per day

P
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N e MICROECONOMIA
Funcao utilidade

Robert Pindyck
Daniel Rubinfeld

* FuncoOes utilidade e curvas de indiferenca:

Vestuério
(unidades por semana)

15

10

Uy = 100

U2:5U
U1:25

15 Alimento
(unidades por semana)
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N e MICROECONOMIA
Funcao utilidade
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Robert Pindyck
Yaniel Rubinfeld

 Quando os economistas comecaram a estudar a utilidade e
suas funcoes, eles tinham esperancas de que as
preferéncias das pessoas pudessem ser facilmente
guantificadas ou medidas em termos de unidades basicas,
0 gue possibilitaria comparacoes interpessoails.

 Funcao utilidade ordinal — funcéo utilidade gque gera uma
ordenacao de cestas de mercado da maior para a menor
preferéncia.

« Funcao utilidade cardinal — funcéo utilidade que informa
guanto uma cesta de mercado e preferivel a outra.

slide 16 © 2014 Pearson. Todos os direitos reservados.



Curvas de indiferenca: MICROECONOMIA
com 2 bens

I PP B TR (L
Robert Pindyck

Daniel Rubinfeld

* Descrevendo preferéncias individuais:

Vestuério
(unidades por semana)
50 oB
40 ofl of
A
30 - o
20 - ol ol
10 -
| | | | AI t
10 20 30 o memo

(unidades por semana)
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Curvas de indiferenca: MICROECONOMIA
com 2 bens

D st DimAve~Le
Robert Pind :}.f‘__}\
Daniel Rubinfeld

« Uma curva de indiferenca representa todas as combinacoes
de cestas de mercado que fornecem o mesmo nivel de
satisfacao para um consumidor.

 Para ele, portanto, sao indiferentes as cestas de mercado
representadas pelos pontos ao longo da curva.

« Para que possamos desenhar a curva de indiferenca do

consumidor, é importante, antes, indicar suas preferéncias
particulares.
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Curvas de indiferenca: 2
bens

 Uma curva de indiferenca:

Vestudrio
(unidades por semana)
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Alimento
(unidades por semana)
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Mapas de indiferenca; 2 MICROECONOMIA
bens S

« Mapa de indiferenca — grafico que contém um conjunto de
curvas de indiferenca mostrando os conjuntos de cestas de
mercado entre as quais os consumidores sao indiferentes.

Vestuério
(unidades por semana)

Alimento
(unidades por semana)
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Figura 3.4 ‘Ve:aturirio
(unidades por

Se as curvas de indiferenca U,
e U, se interceptassem, uma
das premissas da teoria do
consumidor seria violada.

De acordo com o diagrama, o
consumidor seria indiferente a A
cesta A, B ou D. Entretanto, B
é preferivel a D, pois B contém B
guantidades maiores de ambas D

as mercadorias.

L

Alimento
(unidades por semana)



A forma das curvas de MICROECONOMIA
indiferenca

« As curvas de indiferenca, convém lembrar, sao inclinadas
para baixo.

« A forma de uma curva de indiferenca mostra como 0
consumidor deseja substituir um bem pelo outro.

Taxa marginal de substituicao

« TMS — quantidade maxima de um bem que um consumidor
esta disposto a deixar de consumir para obter uma unidade
adicional de um outro bem.
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Taxa marginal de MICROECONOMIA
substituicao

C I- S 5 [ | oy
Robert Pindyck
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Daniel Rubinfeld

A magnitude da inclinacdo de uma curva de indiferenca
tracada para um consumidor € a medida de sua taxa
marginal de substituicao (TMS) entre dois bens.

Vestudrio
(unidades por semana) 16 [~

14 =
12

10
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Substitutos perfeitos e
complementos perfeitos

MICROECONOMIA

82 edigdo
E et

Daniel Rubinfeld

* Dois bens sao substitutos perfeitos quando a taxa marginal
de substituicdo de um pelo outro € uma constante.

* Dois bens sao complementos perfeitos quando a taxa
marginal de substituicao entre eles for infinita.

slide 24

(a) Substitutos perfeitos

Suco de maga Sapatos

d
(copos) A esquerdos 4

3

N\

1 2 3 4
Suco de laranja (copos)

(b) Complementos perfeitos

1 2 3 4
Sapatos direitos
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RESTRICOES ORCAMENTARIAS

Restricbes orcamentarias Restricoes que 0s
consumidores enfrentam como resultado do fato de suas
rendas serem limitadas.

* Linha do orgamento

Linha do orcamento  Todas as combinacdes de bens para
0s quais a quantia de dinheiro gasto € igual a renda.

(3.1)

TABELA 3.2 Cestas de mercado e a linha do orcament o

Cesta de mercado  Alimento ( A) \/es.rio V) Despesa total

A tabela mostra cestas de mercado associadas a linhas de orcamento
F+2C =$80
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Al Passar o V para italico. Ndo consegui fazer a alteragdo
Aiko, 2/7/2010



Restricdes MICROECONOMIA
orcamentarias

D st DimAve~Le
Robert Pind :}.f‘__}\
Daniel Rubinfeld

* RestricGes orcamentarias — restricbes que os consumidores
enfrentam como resultado do fato de suas rendas serem
limitadas.

 Linha de orcamento — todas as combinacoes de bens para
as quais o total de dinheiro gasto € igual a renda.

« A linha de orcamento do consumidor descreve as
combinacdes de quantidades de dois bens que podem ser
adquiridas de acordo com a renda do consumidor e 0s
precos dos dois bens.
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Restricoes
orcamentarias

* Linha de orcamento

Vestudrio
(unidades por semana)

(I/P,) =40
30
20

10 -

Linha de orcamento A+2V= US$ 80

MICROECONOMIA

82 edigdo

Robert Pindyck
Daniel Rubinfeld

Inclinagdo AV/AA=- 17 =P,/Py
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Alimento
(unidades por semana)
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Restricoes MICROECONOMIA
orcamentarias

Robert Pindyck

Daniel Rubinfeld

O gque ocorre com a linha de orcamento quando acontecem
modificacOes na renda?

Vestudrio
(unidades por semana)
80

60

40

Ly
(/=US$ 160)

20
(/=US$ 40) \\ (/=US$ 80)

40 80 120 160 Alimento
(unidades por semana)
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Restricoes MICROECONOMIA
orcamentarias

Robert Pindyck

Daniel Rubinfeld

« O que ocorre com a linha de orcamento caso o preco de
uma mercadoria seja modificado, mas o0 da outra
mercadoria permaneca 0 mesmo?

Vestuario
(unidades por semana)

40

1
(Pa=-r)
¥

120 160  Alimento
(unidades por semana)
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A escolha do consumidor MICROECONOMIA

82 edigdo

e A cesta de mercado maximizadora devera satisfazer duas
condicoes:

1. Devera estar sobre a linha de orcamento.
2. Devera dar ao consumidor sua combinacao preferida de
bens e servicos.

 As vezes, pelo menos dentro de certas categorias de bens,
as escolhas do consumidor sao extremas.

e A analise das curvas de indiferenca pode ser utilizada para
revelar em gue condicoes 0os consumidores optam por nao
consumir determinada mercadoria.
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| MICROECONOMIA
A escolha do consumidor ...

Robert Pindyck
Daniel Rubinfeld

 Os consumidores maximizam sua satisfacao escolhendo a
cesta de mercado A.

Vestuario
(unidades por semana)

40

30

20

Alimento
(unidades por semana)
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| MICROECONOMIA
A escolha do consumidor ...
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Daniel Rubinfeld

 Solucdo de canto — situacao na qual a taxa marginal de
substituicao de um bem por outro, em uma cesta de
mercado escolhida, ndo € igual a inclinacdo da linha de
orcamento.

logurte congelado
(potes por més)

B Sorvete
(potes por més)
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