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Depois de ler este capitulo, responda as
seguintes guestoes:
° Que tipos de perguntas a economia responde?

* Quals sao os principios de como as pessoas
tomam decisoes?

° Quals sao os principios de como as pessoas
iInteragem?

* Quals sao os principios de como a economia em
sua totalidade funciona?
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Do que se trata a economia

Escassez: a natureza limitada dos recursos da
sociedade.

Economia: o estudo de como a sociedade
administra seus recursos escassos, por exemplo,

Como as pessoas decidem o que comprar,
guanto trabalhar, economizar e gastar.

Como as empresas decidem quanto produzir,
guantos trabalhadores contratar.

Como a sociedade decide como dividir seus
recursos entre a defesa nacional, bens de
consumo, proteger o meio ambiente, e outras
necessidades.
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PRINCIPIO 1:
As pessoas enfrentam tradeoffs

Todas as decisOes envolvem trocas (tradeoffs).
Exemplos:

Se Ir a uma festa durante a noite antes de suas
provas sobrara menos tempo para estudar.

Ter mais dinheiro para comprar coisas requer
trabalhar por mais horas, que resulta em menos
tempo para o lazer.

Proteger o ambiente reguer recursos
gue poderiam de outra forma ser utilizados para
produzir bens de consumo.
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PRINCIPIO 1:
As pessoas enfrentam tradeoffs

A sociedade enfrenta uma troca muito importante:
eficiéncia x igualdade

Eficiéncia: quando a sociedade obtém o maximo
de seus escassos recursos.

lgualdade: quando a prosperidade é distribuida de
maneira uniforme entre os membros da sociedade.

Tradeoff: para obter maior igualdade, poderiamos
redistribuir a renda dos mais ricos aos mais pobres.
Mas isso reduz o incentivo ao trabalho e producao,
encolhendo o tamanho da "pizza" economica.
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PRINCIPIO 2:

O custo de alguma coisa é aquilo de que
voceé desiste para obté-la

Tomar decisdes reguer comparar 0S custos e 0S
beneficios das alternativas.

O custo de oportunidade de qualquer item é

gualquer coisa que deve ser dispensada para
obté-la.

E o custo relevante para a tomada de decisdes.
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PRINCIPIO 2:
O custo de alguma coisa é aquilo de que

voceé desiste para obté-la

Exemplos:
O custo da oportunidade de...
... Ir para a faculdade por um ano nao é somente a

mensalidade, os livros e a matricula, mas
também os salarios nao recebidos.

... assistir a um filme nao é somente o preco do
INngresso, mas o valor do tempo gasto no cinema.
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PRINCIPIO 3:

As pessoas racionais pensam ha
margem

Pessoas racionais

= Aquelas que, sistematica e objetivamente, fazem
0 maximo para alcancar seus objetivos.

= Tomam decisdes ao avaliar custos e beneficios

de mudancas marginais, ajustes de incremento
a um plano existente.
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PRINCIPIO 3:
As pessoas racionais pensam ha

margem
Exemplos:

Um aluno, ao considerar ir para a faculdade
pelo periodo de mais de um ano, compara as
mensalidades e os salarios perdidos com a
renda extra que poderia obter com mais um ano
de educacao.

Um gerente, ao considerar o aumento de
producao, compara o custo da mao de obra e
materiais necessarios para obter a receita extra.
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PRINCIPIO 4:
As pessoas reagem a incentivos

Incentivo: algo que induz a pessoa a agir,
exemplo: a perspectiva de uma punicao ou
recompensa.

Pessoas racionais reagem a incentivos.

Exemplos:

Quando o preco da gasolina aumenta, 0s
consumidores compram mais carros hibridos e
menos SUVs que consomem muita gasolina.

Quando os iImpostos sobre os cigarros
aumentam, ha uma gueda no indice de
tabagismo dos adolescentes.
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APRENDIZAGEM ATIVA ]_

Vocé esta vendendo seu Mustang 1996. Vocé ja gastou

$ 1.000 em consertos.

No fim das contas, a transmisséao falha. Vocé pode pagar
$ 600 para conserta-lo ou vendé-lo como esta.

Em quais dos seguintes cenarios, vocé deveria consertar
a transmissao? Explique.

A. Valor contabil azul (o que vocé conseguiria pelo carro) &

$ 6.500 se a transmissao funcionar, $ 5.700 se nao
funcionar.

B. Valor contabil azul é $ 6.000 se a transmissao
funcionar, $ 5.500 se nao funcionar.
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APRENDIZAGEM ATIVA ]_

Custo de consertar a transmissao = $ 600.

A. Valor contabil azul é $ 6.500 se a transmissao funcionar,
$ 5 700 se nao funcionar.

O beneficio de consertar a transmissao = $ 800
($ 6.500 — $ 5.700).

Vale a pena mandar consertar a transmissao.

B. Valor contabil azul é $ 6.000 se a transmissao funcionatrr,
$ 5.500 se nao funcionar

O beneficio de consertar a transmissao € de somente
$ 500.
Pagar $ 600 para consertar a transmissao nao vale a pena.
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APRENDIZAGEM ATIVA ]_

= Os $ 1.000 gastos anteriormente em reparos
sao irrelevantes. O que importa € o custo e o
beneficio do reparo marginal (a transmissao).

A mudanca em incentivos do cenario A
para o cenario B fez sua decisao mudar.

d

© 2013 Cengage Learning. Todos os direitos reservados. Nao pode ser co o0,e
i a uso em classe.

pial
produto ou servico ou de outra forma em um website protegido por senha par

scaneado, ou duplicado, no todo ou em parte, exceto para uso como permitido em uma licenca distribuida com um certo



OSWHNGIDIOSIHE
COMUOMSIPESSOAS
IINERAGEM



../../../../Program Files/TurningPoint/2003/Questions.html

PRINCIPIO 5:
O comeércio pode ser bom para todos

Em vez de ser autossuficiente, as pessoas
podem se especializar na producao de um bem
OU Servico e troca-lo por outros bens.

Os paises também se beneficiam do comércio e
da especializacao:

Obtém um melhor preco no exterior para bens
gue produzem.

Compram outros bens mais baratos do exterior
do que poderiam ser produzidos internamente.
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PRINCIPIO 6:

Os mercados sao geralmente uma boa
maneira de organizar a atividade
economica

Mercado: um grupo de compradores e

vendedores (n&o necessariamente em um Unico
local).

“Organizar atividade econOmica” significa
determinar:

quais bens produzir;
como produzi-los;
guanto de cada produzir,
quem ira recebé-los.
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PRINCIPIO 6:
Os mercados sao geralmente uma boa

maneira de organizar a atividade

economica
Uma economia de mercado aloca recursos por
meio das decisOes descentralizadas de muitas
empresas e familias quando estas interagem
nos mercados.

A famosa citacao de Adam Smith em
The Wealth of Nations (1776):

Cada uma dessas familias e empresas
agem como se “levadas por uma mao
invisivel” para promover o bem-estar

economico geral.
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PRINCIPIO 6:
Os mercados sao geralmente uma boa
maneira de organizar a atividade
economica
A mao invisivel trabalha em meio do sistema de
preco:
A Interacao entre compradores e vendedores
determina 0s precos.

Cada preco reflete o valor dos bens aos
compradores e o custo de produzir tal bem.

Os precos guiam familias e empresas auto-
Interessadas a tomar decisoes que, em muitos
casos, maximizam o bem-estar economico da
sociedade.
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PRINCIPIO 7:
As vezes 0s governos podem
melhorar os resultados dos mercados

Uma funcao importante do governo: fazer
vigorar os direitos de propriedade
(com politicas, tribunais).

As pessoas estao menos inclinadas a trabalhar,
produzir, investir ou comprar se houver um
grande risco de sua propriedade ser roubada.
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PRINCIPIO 7:
As vezes 0s governos podem
melhorar os resultados dos mercados

Faléncia de mercado: quando o mercado deixa de
alocar os recursos da sociedade de forma eficiente.

Causas da faléncia de mercado:
Externalidades, quando a producao ou consumo
de um bem afeta os espectadores (exemplo:
poluicao).
Poder de mercado, um unico comprador ou vendedor
possui influéncia substancial no preco de mercado
(exemplo: monopalio).

A politica publica pode promover a eficiéncia.

© 2013 Cengage Learning. All Rights Reserved. May not be copied, scanned, or duplicated, in whole or in part, except for use as permitted in a license distributed with a certain product or service or otherwise on a

password-protected website for classroom use.



PRINCIPIO 7:
As vezes 0s governos podem
melhorar os resultados dos mercados

O governo pode alterar o resultado de mercado
para promover aigualdade.

Se a distribuicao do bem-estar econdmico de um
mercado n&o for desejado, as politicas de
Impostos ou bem-estar social podem mudar a
forma da "pizza" economica ser dividida.
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APRENDIZAGEM ATIVA 3

Em cada uma das situacoes a seguir, qual € o
papel do governo? A intervencao do governo
melhora o resultado?

a. Escolas publicas primarias
b. RegulamentacoOes de seguranca no trabalho
c. Rodovias publicas

d. Leis de patentes, gue permitem empresas
farmacéuticas a cobrar altos precos por
medicamentos que salvam vidas

d
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PRINCIPIO 8:
O padrao de vida de um pais depende de

sua capacidade de produzir bens e

Servicos
Grande variacao nos padroes de vida entre
paises e com 0 passar do tempo:

Renda media em paises ricos € mais de dez
vezes a renda média dos paises pobres.

O padrao de vida dos EUA hoje é cerca de
0ito vezes maior que o de 100 anos atras.
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PRINCIPIO 8:

O padrao de vida de um pais depende de
sua capacidade de produzir bens e
Servicos

O determinador mais importante dos padroes de
vida: produtividade, a quantia de bens e
servicos produzidos por unidade de trabalho.

A produtividade depende do equipamento,
habilidades e tecnologia disponiveis aos
trabalhadores.

Outros fatores (exemplos, sindicatos, competicao
do exterior) tém menos impacto nos padroes de
vida.
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PRINCIPIO 9:
Os precos sobem quando o governo

emite moeda demais

Inflacao: aumentos no nivel geral de precos.

No longo prazo, a inflacao quase sempre &
causada pelo crescimento excessivo na
guantidade de dinheiro, que faz com que o valor
do dinheiro caia.

Quanto mais rapido o governo cria dinheiro,
maior € a taxa de inflacao.
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PRINCIPIO 10:
A sociedade enfrenta um tradeoff de

curto prazo entre inflacao e desemprego

No curto prazo (1-2 anos), muitas politicas
econOmicas empurram a inflacao e o
desemprego em direcOes opostas.

Outros fatores podem fazer esse tradeoff ser
mais ou menos favoravel, mas o tradeoff sempre
esta presente.
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Para sua informacao: como ler seu livro
didatico
1. Leia antes da aula.

Vocé aproveitara a aula bem mais.

2. Resuma, nao margue.
Marcar € uma atividade passiva que nao
melhorard sua compreensao ou retencao.
Em vez disso, resuma cada secao com suas
proprias palavras. Depois, compare seu resumo
com o gue esta no fim do capitulo.
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Para sua informacao: como ler seu livro
didatico
3. Teste a si mesmo.

Tente este “Quiz rapido” que segue cada secao antes
de passar para a proxima.

Anote suas respostas e compare-as com as respostas
no fim do livro. Se suas respostas estiverem
Incorretas, revise a secao antes de seguir adiante.

4. Pratique, pratique e pratique.
Trabalhe nas perguntas e problemas de revisao do fim
do capitulo. Muitas vezes, € uma boa pratica para as
provas. E, quanto mais vOCé usar seus novos
conhecimentos, mais solidos se tornarao.
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Para sua informacao: como ler seu livro
didatico
5. Estude em grupos.

Junte-se a outros colegas de turma para revisar

cada capitulo, fazer os guestionarios, e ajudar
uns aos outros na compreensao do material.
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Para sua informacao: como ler seu livro
didatico
7. Ensine alguem.

A melhor forma de aprender algo € ensinando o outro,
tal como um colega de estudos ou um amigo.

8. Nao ignore os exemplos do mundo real.
Leia os Estudos de Caso e os graficos “Foi noticia” de
cada capitulo. Eles vao ajuda-lo a verificar como 0s
novos termos, conceitos, modelos e graficos se
aplicam no mundo real. Durante a leitura do jornal ou
ao assistir o noticiario na tevé, veja se vocé consegue
encontrar conexdes com 0 que esta aprendendo no
livro.
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RESUMO

Os principios da tomada de decisao sao:
* As pessoas enfrentam tradeoffs.

* O custo de qualquer acao € medido em termos
de oportunidades perdidas.

* A pessoa racional toma decisoes comparando
esses beneficios marginais aos custos
marginais.

* As pessoas reagem a incentivos.
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RESUMO

Os principios de interacdes entre pessoas sao:
* O comeércio pode ser mutuamente benéfico.

* Mercados sao, geralmente, uma boa forma de
coordenar o comercio.

* Governo pode potencialmente melhorar os
resultados de mercado se houver uma queda de
mercado ou se o resultado for desigual.
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RESUMO

Os principios da economia como um todo sao:

* A produtividade € a melhor fonte dos padroes de
vida.

* O crescimento do dinheiro € a fonte final da
Inflacao.

* A sociedade enfrenta um tradeoff de curto prazo
entre inflacao e desemprego.
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