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4w Industria cultural como conceito
multidimensional

Gabriel Cohn

O conceito de industria cultural tem exatos 60 anos, se considerar-
mos a sua primeira apari¢io em forma de texto em 1947, na obra con-
junta de Max Horkheimer e Theodor Adorno, Dialética do esclarecimento.
Entretanto, ja antes Adorno o utilizara, especialmente no seu importan-
te livro Minima moralia, que foi redigido entre 1944 e 1947 e publicado
em 1951. Nesse sentido, pode-se dizer que ele €, de fato, uma criagéo de
Adorno. Isso ndo é mero preciosismo na busca de originalidade, mas tem
um significado preciso: para entender o sentido desse conceito, é preci-

so estar atento ao pensamento de Adorno, mais ainda do que ao do seu

companheiro Horkheimer. Claro que ndo ¢é necessério fazer toda uma
exegese da obra daquele controvertido cldssico do pensamento europeu
da segunda metade do século XX para apreciar o alcance desse conceito.
Ignorar sua origem, porém, leva a aceitar versoes edulcoradas dele, ou
ent3o a rejeitd-lo em nome de interpretacdes apressadas das posigbes do
seu autor, usualmente associadas as idéias de pessimismo e elitismo. A
questdo é: vale a pena, nas condi¢des contemporaneas, dedicar atengado a
esse especifico resultado da reflexdo sobre o estado e as tendéncias da so-
ciedade, feita, nos anos de 1940, nos EUA, por um intelectual exilado da
Alemanha as voltas com os dilemas de um mundo em que tanto o libe-




ralismo como o socialismo pareciam haver esgotado suas condicdes his-
téricas e o fascismo e o0 nazismo ainda lancavam suas sombras? Enfim, é
possivel ainda retirar proveito dessa referéncia para pensar as questdes
correntes da produgéo e difusdo cultural? Minha sugestdo é que é possi-
vel sim, sem com isso menosprezar a circunstancia de que h4, de fato, um
forte componente contextual envolvido.

Tratava-se, na origem, de uma resposta critica ao conceito de cultu-
ra de massa. Consistia ela em dizer que o conceito de industria cultural
€ melhor para pensar o mundo contemporaneo do que o de cultura de
massa, porque este supOe que seriam as massas as produtoras da cultu-
ra. Os argumentos usados para refutar esse suposto praticamente condu-
ziam a uma posigao inversa, segundo a qual seria 0 modo de organizacao
da cultura que contribuiria de modo decisivo na producdo das massas.
Isso equivalia a dizer que ndo seriam as massas, entendidas como gran-
des coletivos carentes de organizagdo prépria, que produziriam e consu-
miriam a cultura mais adequada a elas. Pelo contrario, seriam as formas
altamente organizadas de producao cultural naquela fase do capitalis-
mo que gerariam nao apenas as formas culturais mais difundidas, como
igualmente contribuiriam de modo decisivo na constitui(;éo das proprias

Sugnldoras de itens culturais.

Ja neste ponto fica manifesto que o conceito de industria cultural é
inseparavel de uma teoria critica da produgao e do consumo de cultura,
na qual o pélo_d_orr_lmante éoda produgao A expressio mais direta dis-
so consiste na concepgao da industria cultural como o conjunto dos di-
versos meios de produgéo e d1fusao ‘de material simbélico na sociedade,
altlculados por grandes conblomerad 0s empresariais, que ocupam o seu
centro. Nao ha, em principio, razdo para considerar essa caracterizacio
obsoleta. E claro, todavia, que a sua aplicacio as condicdes nossas con-
temporaneas exige, se ndo uma corre¢do, pelo menos uma restricio ba-
sica. E que, apesar da persisténcia da estrutura bésica a qual Adorno se
referia, € preciso reconhecer desde logo que o sistema que ele procurava
designar pela expressao indiistria cultural ja ndo é a instincia mais abran-
gente na produgdo e difuséo de cultura. Constitui um subsistema de um
complexo maior, que inc incorpora todos os resultados do desenvolvimento
da informética. Entretanto, ela ndo desaparece simplesmente. Pelo con-
trario, embora ndo englobe todo o universo da cultura (como a sua acep-
¢ao original indicava que tendia a fazer), ela opera atualmente numa es-
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cala que deixaria atonito o criador do conceito. Essa referéncia, porém,
ndo esgota o tema. E desejavel pensar, e pensar criticamente, a realidade
contemporanea com referéncia a idéia de industria cultural, exatamente
porque esse conceito ndo se esgota no que seria uma referéncia a orga-
nizacao empresarial da cultura. Muito menos diz respeito a algo como
“cultura industrializada”. Ele tem um contetido muito mais denso.

O primeiro ponto a ser considerado é que essa juncdo entre cultura e
industria que o conceito anuncia ndo pode ser interpretada em termos li-
neares, como simples conversdo da cultura em ramo da produgao indus-
trial em grande escala. E até plausivel conceber isso como ponto lirpite hi-
potético de uma tendéncia, mas o que de fato importa ¢ tudo aquilo que
vem antes desse ponto limite. (Isso, alids, permite uma observagao sobre
a natureza de estudos criticos centrados na identificacio de ,tendéncias
em curso na sociedade, na linha em que Adorno foi mestre. E que neles
0 que ocupa o centro da analise é precisamente a tendéncia como pro-
cesso, com tudo o que ele tem de problematico e mesmo contraditério,
mais do que o ponto terminal para o qual ela aponta. Nao ter isso claro
leva a graves mal-entendidos, como o de atribuir o mais elementar “pes-
simismo” a Adorno em nome daquilo que ele assinala como o desenlace
possivel do movimento objetivo da sociedade.) Voltando ao nosso tema:
dessa convergéncia de duas dimensdes da vida social que o pensamento
convencional sempre insistiu em manter separadas — cultura e industria
— resulta algo muito peculiar e desconcertante, que o conceito de indus-
tria cultural tenta captar. E que essa conjugagdo constitui uma unidade
tensa dessas duas dimensdes, cuja caracteristica mais importante nao se
resume no primado da légica da produgao capitalista sobre a logica da
cultura — embora isso seja da maior importancia, sem divida. O essenc1al (
é que nenhum desses dois pélos se realiza plenamentﬂo  Processo..

Com relacio 2 cultura, ela sofre dano exatamente porque na sua im-
bricacdo com a industria, com as formas capitalistas de constitui¢ao de
empresas de produgao e difusdo de material simbolico, ela perde a auto-
nomia, a capacidade de por si mesma definir o modo especifico d da sua
intervencio no mundo. A sua capacidade de organizar o seu material
conforme suas exigéncias e até mesmo as suas leis proprias (como, por
exemplo, ocorre com 0s principios estéticos da obra de arte) fica subor-
dinada as exigéncias propriamente empresariais de circulacao em am em ampla
escala e de receita econdmica, com tudo o que isso representa. Esse aspec-
to nao desperta grandes duvidas. A cultura sofre uma perda na sua jun-
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¢ao com a industria. H4 o outro lado, porém. A inddstria também nio se
realiza plenamente nesse processo, porque, ele, estd preso a certas injun-
¢oes que nao correspondem a sua légica intrinseca (por exemplo, as que
decorrem do conflito entre valor econdmico e valor estético). A dignenséo
Cl~,11f.‘ul'al nao se anula ao submeter-se ao primado do processo de produ-
¢ao em massa. Como um residuo tenaz, ela resiste i sua plena conversio
em mercadoria, e nisso impée restri¢oes ao funcionamento desimpedido
da organizagdo empresarial. Hi uma espécie de contencio mﬁtt}:a Ne-
nhum dos dois pélos, efetivamente, se realiza até o fim, embora un.1 de-
les, o da indtistria, claramente seja dominante. Isso deve/ria ser retido em
qualquer reflexdo sobre o que ainda é valido no conceito de inddstria cul-
tural, junto com algumas outras questdes. -

Um segundo ponto ¢ importante no meu argumento. Trata-se de
enfatizar que ndo é suficiente pensar a questao da industria cultural qo;
mente p('elo lado do sistema entendido linearmente, como que ao Ior{ 70
de um eixo horizontal, no qual o im portante € a articulagao de mﬁl%i—
plas unidades num todo organizado centralmente. Sabemos, é verdade
que essa énfase no cardter sistematico do conjunto denomir,lado indlis-’
tria cultural tem grande importancia prética na analise da comunicacao
na mudanga de ética que promove. E que ele se opoOe ao tipo de anélise,
que se detém em cada meio de com unica¢do isoladamente, para estuda
por exemplo, os “efeitos da televisao sobre as criangas”. /No lugar disr-,
$0, prescreve a atencao no conjunto, de tal modo gue cada um d%)s seus
com.pqnen tes (pensados como meios, ou veiculos de comunicagdo) sem-
Ere seja exar.ninado nas suas relagdes com todos os demais,

i;ctae 1!;I)lv:—;njlZrczlcrinul’carleamente, em cada caso, a n.atureza € a organizagio
e e ca a‘ mel10, o modo como produz e difunde mensagens, a re-
complexcsde mensagans, oo o st om0 i
‘ | i . a perspectiva do conjunto maior
d.o qual fazem parte. E este que se revela decisivo, porque é ele, co

sistema, que imprime um padrdo definido na orgalnizagéo e no f/uncrirz)(—)

namen liénci
I to d.e Cac{a uma das partes e, em consequencia, em seus produtos
ss0, todavia, nio esgota o tema. |

Isso signi-

) Q}ue significa dizer que a indtistria cultural “imprime um padrio”
0do 6 no modo de produzir _cultura, mas também na forma e}?:o c:)n-
teiido dos préprios produtos culturais? Em pri—meimTugar claro, signifi-(/" )
¢a que esses produtos nao circulam como portadores au télnomﬁ:; dﬁs’ ’
nificados préprios, mas o fazem na condigdo de mercadorias, sut;metidli
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as exigéncias do mercado. Isso é decisivo para caracterizar a idéia de in-
dustria cultural, sem diivida; mas, se ficarmos nisso, correremos o risco
de cair numa concepgdo critica um tanto rasteira do processo cultural nas
sociedades contemporaneas, que pode se esgotar na constatacdo lamen-
tosa de que o mercado tomou conta de tudo. Para o criador do conceito,

.0.predominio da légica do mercado.é o ponto de partida da anélisg&t?\q_s

de chegada. Para ele, o mais importante na aplicagao do conceito consiste
em surpreender os multiplos modos como isso se da.

Tomemos um exemplo, que permite recuperar a referéncia que fiz an-
tes, dos estudos convencionais sobre “efeitos” de meios de comunicacgio
como a TV ou o rddio. Na ocasido, foi lembrado que, do ponto de vista
da concepgdo de inddstria cultural, ndo ha como isolar esses efeitos me-
diante a pesquisa de cada meio de comunicacdo: é preciso considerar as
consequiéncias da atuacdo conjunta de todos eles. Agora, trata-se de assi-
nalar o importante papel que a questao dos efeitos desempenha na pers-
pectiva da inddstria cultural. Vista por esse angulo, aquela idéia aparece
numa configuracio inteiramente diferente. Deixa-se de falar de efeitos
como conseqiiéncias do funcionamento dos meios; eles passam a ser vis-
tos como fator interno a esse funcionamento e indispensavel a ele. Nessa
acepcao, efeito deixa de ser o resultado de estimulos provocados para ser
a meta, o objetivo mesmo que se busca atingir na prética da industria cul-
tural. E nesses termos que se pode afirmar, na perspectiva desse conceito,

produzir efeitos de determinado tipo nos consumidores. Nisso consiste
uma das diferencgas essenciais entre os produtos da industria cultural e as
obras de arte de alto nivel estético, como veremos adiante.

Levado ao limite, isso alude ao carater planejado desses efeitos no
modo de operacao da inddstria cultural — e, de modo geral, ao plane-
jamento conforme aos padrdes empresariais que caracteriza de ponta a
ponta o sistema da inddstria cultural. Isso, na perspectiva originalmen-
te adotada na construgdo desse conceito, envolve uma idéia comple-
mentar, referente a dimensdo propriamente social da formagado histori-
ca contemporanea. Trata-se do conceito de “sociedade administrada”.
Neste, ndo se trata simplesmente de fazer referéncia a algo assim como
o peso de organizag¢des de cunho burocratico nas sociedades contempo-
raneas, muito menos a alguma espécie de prevaléncia do Estado sobre .
o livre jogo dos interesses no mercado. Esta em jogo a caracterizagao de |
uma forma de sociedade cada vez mais permeada por mecanismos de @
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/ controle, localizados em especial nas grandes organizacdes econdmi-

cas potencialmente monopolistas e em instancias estatais associadas a

elas. Claro que a experiéncia do fascismo esta presente nessa caracteri-

zacao, mas o ponto essencial é que ela ndo foi concebida somente com
referéncia a essa modalidade extrema de controle, mas, pelo contrério,
busca assinalar a persisténcia, em outros termos, dessa tendéncia histo-
rica mais ampla nas sociedades contemporaneas, independentemente

do regime politico.

O ponto a partir do qual se constréi toda essa analise é que nela o
controle ndo é concebido em termos meramente técnicos (como garantia
da eficicia) nem em termos estritamente politicos (como dominacao).
Num plano mais fundo, é pensado como operacéo de uma série de me-
canismos sociais engendrados pela supremacia da forma de organiza-
gao capitalista, na’ qual a mercadoria (ou seja, a permutabilidade uni-
versal) d4 o.tom ao conjunto. Ndo me parece descabido supor que, se

Adorno e seus colegas da teoria critica da sociedade tivessem realizado
suas analises pioneiras algumas décadas depois, poderiam ter usado a
expressao sociedade programada. (Isso, para nao falar de um tema fasci-
nante: é o das afinidades — e diferengas — entre as concepgdes da teoria
critica da sociedade, com seu conceito de industria cultural, e aquelas
desenvolvidas na Franca ap6s 1967 por Guy Debord, com seu conceito
de “sociedade do espetaculo”.)

Isso tudo permite realcar um trago decisivo, quando se tem em men-
te o conceito de industria cultural. E que ele foi construido como parte
integrante de uma anilise abrangente das caracteristicas da sociedade
contemporanea (na medida em que aquilo que temos hoje ndo altera,
no essencial, o objeto da reflexdo da teoria critica em meados do século
passado). Como pega, ainda que da maior importincia, de uma especifi-
ca concepgao critica da sociedade, o conceito ndo pode ser pensado fora
dela. Nesses termos, nao se reduz a ferramenta a ser usada na andlise da
comunicacdo, sem mais.

Tudo isso tem grande importancia, e deve ser pensado junto com ou-
tro aspecto ndo menos importante contido na idéia da inddstria cultural.
E que esse conceito retira seu poder analitico e critico da sua referéncia a
uma realidade multidimensional. Industria cultural ndo se refere a uma
sim PILb caracteristica da organizagao da produgao de formas e contetidos
culturals nas sociedades contemporéneas (embora isso ja nao seja pou-
co) O conceito se refere a algo que passa por multiplas dimensoes da so-
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ciedade, e chega a desembocar na prépria psique individual. E verdade
que a expressao psique individual nao deve, nesse contexto, ser tomada ao
pé da letra. (Alids, na teoria critica da sociedade nada pode ser tomado
ao pé da letra.) E que ela s6 faz sentido no interior de uma anélise criti-
ca da prépria idéia de individuo no capitalismo moderno. Isso significa
que “individual” deve ser pensado aqui como um termo critico, mes-
mo porque envolve o problema da dificuldade da constituigao da indivi-
dualidade no mundo em que opera a 1ndu9trla cultural, em partc por
efeito dela mesma. Isso traz problemas complicados no que diz respeito
tanto as questdes das escolhas e das preferéncias, como da autonomia in-
dividual para agir dessa ou daquela maneira. o

Nao falta quem imagine essa idéia de indistria cultural como a de
um grande complexo que exerce esmagadora influéncia sobre as pes-
soas, ou as manipula. No dmbito da teoria que gerou esse conceito, isso
exige cautela, e a idéia da industria cultural como uma espécie de vilao
que domina coragdes e mentes induz a erro dos dois lados: ou ela ¢ vista
como um complexo perfeitamente integrado e capaz de agir com propo-
sitos préprios sem dificuldades ou problemas, ou entdo, paradoxalmen-
te, se atribui 1ntegr1dade e poder a mais, e ndo a menos, aos consumido-

res dos produtos da inddstria cultural. Dentro dessa concepgéo critica,

seria preciso primeiro se questionar se realmente existem, nas condi¢bes

dadas, esses sujeitos constituidos que seriam suscetiveis dessa influén-
cia, ou seja, sujeitos aos quais se poderia atribuir inteiramente capacida-
de de escolha e de deliberagao. Pois a idéia de manipulagao pressupoe
entes capazes de agoes alternativas, nao simples bonecos ou entes que
de antemao estejam de acordo. A idéia, portanto, é que nao € preciso im-
por nada nem enganar a respeito de nada; h4, subjacente, uma tendéncia
objetiva ao consenso, e é exatamente esta que deve ser examinada nas
suas raizes. Isso é uma adverténcia contra entender esse conceito como
afirmando que decises e opgdes relativas ao consumo (ndo s6 de pro-
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dutos culturais) possam ser simplesmente impostas a partir de fora por
alguma organizagio poderosa. o

Nao faz sentido, na perspectiva da teoria critica, dizer que acabou o
individuo, que acabou a cultura. Essa é a posicdo da critica cultural con-
servadora ou reaciondria. Resta saber, em cada momento, até onde chega
o império da producdo e até onde vai a capacidade de escolha daquilo
que, de maneira nunca plenamente realizada, seriam as entidades indi-

viduais, os receptores finais. Junto com isso, claro, trata-se de saber o que
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define, em cada momento, as relacdes entre esses dois pdlos. De passa-
gerﬁ, alias, isso tem relacdo também com o problema que se traduz numa
critica muito freqiiente ao conceito de industria cultural: a saber, que ele
ndo leva em conta as multiplas formas de interpretacdo ou de decodi-
ficacdo das mensagens pelos receptores finais. Essa ndo é uma afirma-
cao despida de importancia, certamente. Nao creio, todavia, que atinja
o cerne do conceito, reconhecidamente mais preocupado com o lado da
produgdo do que com o da recepgao, até pela sua origem teorica. Nessa
perspectiva, argumenta-se que ¢ do lado da produgdo que eventuais res-,
postas do consumo sio absorvidas e reelaboradas. E do lado da produgdo
que se encontra a iniciativa, este é o ponto essencial. Isso ndo nega, claro,
a importancia da recepgao; s6 lhe recusa primazia na andlise, ao conside-
ra-la subordinada tedrica e praticamente a produgao. Na realidade, ¢ ine-
rente ao conceito a idéia de que existem mdltiplos niveis de eficiéncia da

_producdo e multiplos niveis da recepgao.

A recepgdo é de fato complexa. Envolve, sim, mdltiplos niveis de ab-
sor¢ao das mensagens e de interpretagio. Entretanto, se pusermos toda a
énfase nos mecanismos de-recepgio cada vez mais finos, no interior dos
individuos, chegaremos a uma situagdo analoga a um regresso ao infinito,
na qual se percorreria uma seqiiéncia intermindvel de finos mecanismos*
psiquicos em cada consumidor individual. Isso, mesmo se realizdvel, in-
viabilizaria qualquer andlise. E perfeitamente possivel admitir a mesma
mensagem codificada com diferencas para cada um dos seus receptores.
Mas esta constatagdo ndo € suficiente, a ndo ser que demonstrassemos
que o conjunto das diferengas finas de recep¢do de mensagens de alguma
maneira se articulasse no conjunto dos receptores e se apresentasse no-
vamente no cendrio aberto, de modo a ser levado em conta pelos produ-
tores e pelos difusores de cultura. Mas isso claramente nao ocorre. Nao
ha mecanismo social que permita articular as diferengas finas tltimas de
recep¢ao, desta ou daquela mensagem, pelos consumidores.

Apesar de todas as reservas, a idéia de que ndo devemos abandonar
a dimenséo da recep¢do voltard em seguida, nas observagdes que tenho a
fazer. Antes de retomar isso, lembrarei que ha, sim, nesse conceito, uma
referéncia a mecanismos de eficdcia da industria cultural. Como é que ela
opera, como se distingue de outras formas de produgao cultural e, nesses
termos, como adquire eficicia? No campo da teoria critica, essa questao
é tratada com base na distin¢do entre o produto da industria cultural e a
grande obra de arte. Isso me permitira retomar o tema dos efeitos.

el
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Aqui, serd necessario retomar algumas idéias de Adorno. Para ele, a
distingdo proposta deve considerar, de inicio, que a grande obra de arte é
um ente significativo multidimensional. Sempre tem multiplas camadas
de significado. Por isso mesmo, demanda um trabalho especifico para
ser interpretada. Nao pode ser incorporada passivamente, mas requer o
percurso completo dos seus niveis de significado, na sua interpretacéo e
integracdo num conjunto estruturado, que corresponda a prépria estru-
tura da obra e que reproduza, no dmbito do receptor, aquilo que constitui
a sua “lei formal”, o imperativo estético nela incorporado. Mas, na indds-
tria cultural, o que estd em jogo ndo sdo niveis de significado, e sim niveis
de efeito. Nesse ponto, entra a caracteristica da industria cultural. Ela nio
busca articular significados, mas multiplicar e potencializar efeitos. Ou

lhor. Ela ndo demanda do receptor uma interpretagao auténoma. Na rea-
lidade, atua no sentido de prover o “mapa” da interpretagdo junto com a
mensagem que emite. Nesse sentido, demanda um conjunto articulado e
sistemdtico de respostas a complexos significativos que operam em blo-
co, como se fossem estimulos. Nisso, que no limite (mas s6 no limite) se
assemelha a um jogo de estimulo e resposta, quem produz os estimulos
ganha a capacidade de administra-los de tal modo que possa manter a
iniciativa no processo, seja prevendo adequadamente as respostas, seja
incorporando-as na rodada seguinte da emissdo de estimulos, quando
discrepam das expectativas.

Toda andlise que leve em conta essa questdo da industria cultural
deverd, pois, fazer justica a esses multiplos niveis de funcionamento do
sistema. Ele ndo é complexo e extensivo apenas na dimenséo horizontal,
ao assimilar um nimero e uma diversidade crescente de setores da pro-
dugao e difusdo cultural. Também o é em numa dimensao vertical, ao di-
fundir produtos significativos que atingem em profundidade mdiltiplas
camadas de percepgao dos receptores.

Para encerrar, permitam-me fazer referéncia a um aspecto do pen-
samento de Adorno, enquanto principal responsavel pelo conceito de
industria cultural, que me parece inteiramente ajustado a esse conceito,
embora tenha sido elaborado antes dele. Refiro-me ao uso que ele faz da
nogédo de “regressdo”, ao propor a idéia de que o ouvinte médio de muisi-
ca séria segue um padrdo de recepgdo da obra musical que traz as marcas
de uma audigdo regressiva. Essa idéia esta contida no seu importante en-
saio de 1938, sobre o “carater fetichista da miisica e a regressao da audi-
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¢do”. Adorno compartilhava com outros representantes da teoria critica
da sociedade a reserva diante da idéia de progresso como avango histori-
co linear e irreversivel, embora tomasse todo o cuidado para ndo resvalar
numa concepgao reaciondria, que enxerga decadéncia por todos os lados.
Para ele, fendmenos sociais que possam ser detectados como regressivos
ndo significam alguma forma de retorno ao pretérito, mas constituem
sintomas de um estado geral da sociedade, que se manifesta no bloqueio
ao avanco nos caminhos que ela mesma permitira abrir. Regressivo ndo
é o que volta atrds, mas o que ndo consegue ir adiante porque as mes-
mas condicdes objetivas que permitiriam fazé-lo opdem obstéculos a esse
avanco. Em suma, ndo se trata de retrocesso, mas de avanco travado. Em
principio, as condigdes estariam dadas para a adequada recepgéo da obra
artistica, mediante o esfor¢o apropriado a sua decifracdo como estrutura
significativa complexa, produzida conforme exigéncias que lhe sdo ine-
rentes. No entanto, ndo é o que ocorre: a autonomia da obra, sem a qual
ela se perde, é sacrificada em nome de apelos externos a ela, que permi-
tem vendé-la (no sentido figurado e também literal). No caso da musica
de concerto, seriam apelos como o do prestigio do intérprete, o do custo
do instrumento, o da reputagdo da gravadora de discos.

Nesse especifico ensaio, dedicado a identificagdo do problema e a
busca de uma explicagdo abrangente da sua natureza, ainda ndo aparece
a figura daquilo que, anos depois, desempenharia o papel de instancia
social fundamental para gerar e reproduzir esse tipo de situacdo. Tra-
ta-se, precisamente, da indtstria cultural. E nela que se encontra na sua
expressdo plena aquele estado de coisas que engendra as formas regres-
sivas de recepgao cultural; aquelas que, no campo particular da musica,
consistem em audigao parcelada, atomizada, desmemoriada no sentido
de que fragmentos mgmﬁcahvos (uma passagem | melédica de uma sin-

de mtelrlga e estruturada E muito plausivel a con]ectura de que as ten-
déncias que os conceitos de regressao e de industria cultural ajudaram a
descortinar ha mais de meio século continuem presentes, talvez agrava-
das. Creio — e apresento aqui como sugestao — que a associa¢ao, no exame
do mundo contemporéneo, da idéia de formas regressivas de recep¢ao
(entendida como consumo) com a do carater tecnologicamente avanga-
do até a ponta da organizagdo da produgio e difusio cultural (que inclui
a industria cultural, agora no interior do complexo informatico global)
permitiria ainda hoje — ou, talvez, especialmente hoje — avancos interes-
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santes na pesquisa e na reflexdo sobre a natureza e a importancia da di-
mensdo cultural no mundo contemporéneo.

Comecei falando do meu velho mestre Ianni, retorno a ele. Claro,
ndo vim aqui para fazer homenagem ao mestre. Ele costumava lembrar
seus alunos: meninos, saibam sempre que a burguesia também leu O

capifal. Ou seja, uma obra complexa, mesmo que tenha o carater critico

muito pronunciado, tem suas sugestdes de andlise, as suas condi¢des
de método que se abrem para os dois lados quando seguidas rigorosa-

mente. E preciso saber quem vai chegar primeiro e tomar a iniciativa a

respeito do que ali estda em jogo. Mas quem conseguir avangar no tra-
balho de detectar quais sdo atualmente as formas que impedem a ple-
na constitui¢do de sujeitos sociais — e de sujeitos sociais capacitados a
apreender estruturas significativas na sua inteireza — vai ter uma chave

poderosa para avangar na tarefa critica, ou para assessorar a industria

na sua maior eficacia. Muito obrigado.




