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O que Iremos discutir?

- “Know-how” em eventos esportivo

- Concelto de evento esportivo

- Eventos Esportivos x Marketing Esportivo

- Tipos de eventos esportivos

- Panorama da Corrida de Rua no Brasil

- Obijetivos e publico-alvo de eventos esportivo

- Organizacao de eventos de corrida de rua (Planejamento)
- Areas e setores dos eventos de corrida de rua

- Pds-Evento

- Esportes de aventura (Corrida de Montanha)*
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Know-how em eventos esportivos

Pedro Lucas Leite Parolini

Formado em Educacao Fisica pela UFLA
Mestrando em Gestao e Marketing Esportivo USP

Eventos Organizados

IV Congresso Latino Americano de Gestao do Esporte (2015)

« Curso de Biomecéanica da Postura e Ergonomia Aplicada (2010).
« Seminario: O Futuro do Esporte nas Universidades (2010).
 Curso de Oficiais de Arbitragem — CBV (2009)

« 49°SemanaAcadémica da UFLA (2010).
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L
Know-how em eventos esportivos

Eventos Esportivos

L2
. Corrida UFLA 10 o Zd%
- Endurance Cross Running - //A:g
- Corrida Gammon/UFLA “o;.‘yfé&(
- Corrida Running in the Night - ’,;;&

- Liga Mundial de Voleibol - Brasil x Franca

- E-RUN Mountain — Corrida de Montanha Lavras

- Cross Duathlon UFLA

- Desafio Lavras- Carrancas BIKE

- | Corrida Contra o Cancer - Lavras MG

- Clinica de Voleibol e Acédo Social CBV — André Heller
- 2° FOrum Esportivo ASDELA
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O gue € evento?

Sao locais de integracao, que juntam pessoas em torno de

uma atividade com 0s mesmo objetivos e interesses. (CAMPOS
2011)

Sao acontecimentos que despertam a atencdo de todos,
gerando conteudo, e chamando a atencédo de veiculos de
midia, condicionando potencial de investimento publicitario a
empresas patrocinadoras ou captacao de financiamento a
organizadores de eventos. (GIACAGLIA 2004)
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Eventos x Marketing Esportivo

Ambiente para satisfazer as
necessidades da industria
de midia e entretenimento.

Local ideal para a pratica do
MKT Esportivo
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Tipos de eventos esportivos

Tornelos
Campeonatos
Colonia de Férias B .6
Apresentacdes de danca/lutas | 4.
Festivais ;
Provas ( Ex: Atletismo)
Clinicas

Ruas de Lazer




Eventos de Corrida de Rua




Panorama da Corrida de Rua no Brasill

- Esporte praticado por todas as classes sociais

- 3 eventos por fim de semana - Sao Paulo
(Ativo.com/WebRun)

- Esporte de facil acesso**

- 49 atividade fisica mais praticada no pais,
poréem...

- 2° esporte mais praticado

- Perfil heterogéneo

- Diferentes objetivos para a pratica
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Eventos de Corrida de Rua

Expectativa X Satisfacao
Valor Esperado —= Valor Realizado Satisfacéo!! l
Valor Esperado §> Valor Realizado Insatisfacao!! l

Cliente insatisfeito pode f%# o evento.... | | K yp



Primelros Passos

OBJETIVO & PUBLICO-ALVO

Projeto Espod
Por que Pra quem
organizar?? organizar?




Projeto Esportivo

Projeto Esportivo

X

ldela




Planejamento...

Planejar
« Objetivos

—| * Meilos

Organizar

» Pessoas
+« Recursos

+ Relaciona-

mentos

Dirigir
e Liderar

—_— Disponibilizar

recursos

Controlar
e Execucio
» Resultados

« Acdo corretiva

Periodo mais importante do evento
Escolha da modalidade, local, data...
Demanda um certo tempo
Dependendo do evento, pode ocorrer até um ano antes
Planejamento Estratégico
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Planejamento Estrategico
Analise SWOT

Fatores Positivos ‘ Fatores Negativos ‘
S - Strengths W - Weaknesses
F - Fraguezas

Fatores Internos

O - Oportunities T - Threats
F - Oportunidades A - Ameacas

Fatores Externos




Organizacao...

“Um lugar pra cada coisa e cada coisa no seu lugar” (Badaré 2014)

Planejar
= Objetivos
« Meios

Organizar

» Pessoas
+ Recursos
+ Relaciona-

mentos

Separar setores e funcoes

Dirigir

» Liderar

« Disponibilizar
recursos

Controlar
= Execucao
=« Resultados

« Acdo corretiva

Definir metas e prazos
Alocacao de recursos
Fluxogramas, organogramas e cronograma

uSe



Areas de atuacio do Evento

- Marketing

- Captacao de Recursos

- Comunicacao

- Producéao

- Financeiro/Secretaria

- RH

- Qutros (Dependendo da natureza do evento).

Processos acontecendo

simultaneamente!!! ESYP




Marketing
Atribuicoes

Estudo de mercado para viabilidade do evento

Contato com patrocinadores

Acompanhamento das acoes dos patrocinadores
Marketing de Relacionamento (Clientes e Patrocinadores)




L
Marketing de Relacionamento




Captacao de Recursos
Atribuicoes

- Elaboracao das quotas de patrocinio e apoio

- Elaboracao da Carta de Patrocinio e Apoio

- Contato com possiveis patrocinadores

- Fechamento de Negocios em patrocinio (negociagéo “Win-win”)
- Assinatura de Contrato
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Comunicacao
Atribuicoes

—

- Onde divulgar

- Plano de Midia & - Quais meios i
- Valores de divulgacao
- Quando divulgar

- Elaboracao de identidade visual
- Monitoramento da divulgacao

- Contato com 0s Iinscritos

- Comunicacao Interna

“ Deadline 12"

THE
NORTH\
FACED

XTErrrR

ENDURANCE

CIRC UL THQ



Producao
Atribuicoes
Pré- evento
- Contato com fornecedores
- Montagem do regulamento
- Elaboracéao de trajeto
- Verificacao de compras de materiais

Evento

- Montagem de estrutura do evento ( Largada/Chegada + Area
de Concentracao do Publico + Trajeto)

- Premiacao
- Gerenciar o evento
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RH
Atribuicoes

- Contratacao de pessoas e voluntarios

- Alocacao de pessoas de acordo com os setores do evento
- Retirada do KIT

- Secretaria

- Espaco de cerimonial
- Largada e Chegada
- Trajeto

- Monitoramento das atividades da equipe de producao

- Suporte a equipe de producao ( lanches, vestimenta,
escala de horario)
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Setores da Corrida de Rua

- Retirada do Kit

- Secretaria

- Area de Cerimonial
- Largada e Chegada

- Trajeto
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L
Retirada do KIT de participacao

- Inicio do evento

- Muitas das vezes acontecem em locais dos patrocinadores
- Pessoas com perfis de pro-atividade e cordialidade

- Primeiro contato com o publico/cliente — mkt relacionamento
- Dura em média 3 dias

- Materiais Necessarios

- Kit de participacéo ( camisa, chip, manual do atleta, brindes...)
- Computadores

- Materiais de escritorio em geral

- Materiais dos patrocinadores

- Feiras expositivas*
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Retirada do KIT de participacao
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Secretaria/Cronometragem

- Dia do evento

- Parte informatizada do evento

- Equipe de Cronometragem

- Geralmente fica na largada/chegada
- Materiais necessarios

- Materiais de cronometragem ( tapete, software...)

- Computadores
- Materiais de escritério
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Secretaria/Cronometragem
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L
Area de Cerimonial

- Espaco dos patrocinadores

- Espaco de concentracao e alta circulacéo do publico
- Entrega de trofeus e medalhas

- Local de exercer o mkt de relacionamento

- Pessoas com perfis de imensa cordialidade

- Espaco para equipes de corrida e consultorias

- Materiais necessarios

- Materiais promocionais
- Ferramentas ( martelo, braceletes, fita zebrada, fita adesiva...)
- Tendas
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L
Area de Cerimonial




L
Largada/Chegada

- Ponto auge do evento

- Precisa estar “impecavel”

- Geralmente onde estao os focos das emissoras de TV
- Pessoas orientando a chegada

- Area de concentracéo (largada)

- Area de disperséo (chegada)

- Materiais

- Materiais promocionais
- Gradil de contencao
- Portico
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Largada/Chegada

LARGADA

4= Atletas

Cronometragem

G

=

Naippes

Podium

R.U

Guarda

CHIP

Volume

Atletas

- ..

Patrocinadores

!!

l Medalhas + Frutas

l

CHEGADA

Agua + Isotdnico

— 4= Atletas

Cronometragem

4

e Atletas

N Ny

Patrocinadores

Naippes

R.U

Guarda

CHIP

Volume



Largada/Chegada

DE SRO SHVESLAE 2012




Trajeto

- Parte mais chata do evento

- Demanda atencéo para montagem

- Deve conter mapas para 0s atletas pre-corrida
- Pontos de hidratacao e apoio

- MarcacOes com placas, banners, cal ...

- 5km, 10km, 16km, 21km e 42 km

- Equipe de voluntéarios atenta o tempo inteiro
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Trajeto
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Trajeto
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PoOs-evento

- Tao importante quanto o evento

- Desmontagem da estrutura

- Feedback de patrocinadores

- Feedback dos participantes

- Reuniao com colaboradores

- Recorte de publicacoes de jornais e revistas do evento
- Fechamento financeiro

- Planejamento do proximo evento (caso ocorra)
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Esportes de Aventura
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Especificidades da Corrida de Montanha

- Trajeto altamente perigoso

- Pontos de hidratacao bem localizados
- Animais no trajeto ( Soro antiofidico)

- Resgate (Helicoptero)

- Equipes de apoio para resgastes terrestres ( Pontos
Estratégicos)



15 de MARCO 19 de ABRIL 17 de MAIO
1* Etapa 2* Etapa 3* Etapa
LUNHA-SP St B L BRUMADINHO-MG

14 de JUNHO P

4° Etapa “

¢‘ L ]
«NZ
RIO DE JANEIRO COPA BRASIL

DE CORRIDA EM MONTANHA

CAIXA

12 de JULHO

5° Frapa
SAO ROQUE-SP

20 de SETEMBRO 25 de OUTUBRO 08 de NOVEMBRO
6* Etapa 7* Etapa 8°* Etapa

PARANAGUA-PR BAHIA AGUAS DE LINDOIA-SP
cidade a definir cidade a definir




Alguma Duvida????
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Contato

pedro-parolini@usp.br
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