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PROGRAMA
OBJETIVOS:
Propiciar aos alunos do Programa de Pds-Graduacdo em Administracdo de Organizagdes (stricto-sensu) a
oportunidade de analisar e discutir em classe a elaboracéo do projeto de dissertacdo de mestrado ou tese
de doutorado em Administracdo. Auxiliar na evolucdo destes projetos de pesquisa, dirimindo duvidas e
promovendo ajustes necessarios, valendo-se da contribuicdo dos pds-graduandos e do professor durante
as discussdes em classe. Os conceitos e aplicagdes que compdem a disciplina serdo aprofundados por
meio do desenvolvimento do projeto de dissertacfes e tese que serd amplamente discutido em forma de
seminarios. Serdo apresentados e debatidos todos os projetos de pesquisa (mestrado e doutorado), no
decorrer da disciplina.
CONTEUDO PROGRAMATICO:
12, Apresentacdo da disciplina, do professor, do programa, da estrutura do curso. Discussdo conceitual
sobre a estrutura de um projeto de pesquisa. - Exposicdo de conceitos tedricos e orientaces do professor.
28, Exposicdo de conceitos teoricos e orientagbes do professor. Pesquisa Qualitativa e Quantitativa.
Metodologia do Estudo de caso.
3% Técnica de coleta de dados: entrevistas. Técnica de coleta de dados: questionarios. Técnica de coleta
de dados: escalas de medidas.
42 Técnica de coleta de dados: grupo de foco. Técnica de coleta de dados: pesquisa participativa. Normas
de Apresentacdo. ENTREGA DOS PROJETOS PARA O PROFESSOR E PARA OS COLEGAS
REFERENTES A PRIMEIRA APRESENTACAO SEMPRE COM 01 SEMANA DE
ANTECEDENCIA.
58, Apresentacdo do projeto 1:Apresentacdo do projeto 2: Apresentacdo do projeto 3.
62 Base de dados IBGE: RAIS, PINTEC, PIA. Base de dados SEADE: PAEP. Economatica, Contrade.
78, Apresentacdo do projeto 4. Apresentacdo do projeto 5. Apresentacdo do projeto 6.
82 Apresentacdo do projeto: 7. Apresentacdo do projeto 8. Apresentacdo do projeto 9.
92, Apresentacdo do projeto: 10. Apresentacdo do projeto 11. Apresentagdo do projeto: 12.
108, Apresentacdo do projeto 13. Apresentacao do projeto:14. Apresentacdo do projeto 15.

TODOS OS ALUNOS DEVERAO ENTREGAR A VERSAO FINAL DO PROJETO PARA O
PROFESSOR DA DISCIPLINA E PARA O SEU ORIENTADOR
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CRITERIOS DE AVALIACAO:
Seminério, exercicios, participacao, trabalho parcial: peso 1. Trabalho final (projeto de dissertacéo): peso
1. Critério de reavaliacéo: de acordo com Regimento da P6s Graduagéo do Programa e da USP.

OBSERVACOES:

Desenvolvimento do Curso: O curso serd desenvolvido no tripé pesquisa, discussdo e apresentacao
(didatica), considerando os objetivos do mestrado e doutorado em Administragcdo de Organizagdes. Os
alunos deverdo elaborar um seminario de seu projeto de pesquisa com maestria didatica trazendo as
duvidas e aflicbes metodologicas inerentes ao objeto pesquisado. O trabalho final da disciplina sera o
projeto de dissertagdo pronto e formatado para envio a Fapesp.

Todo o material sera disponibilizado no STOA



