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PLANO MUNICIPAL DE TURISMO DE PIRENOPOLIS (GO)

I. Apresentacao

O Sebrae Goias e a Prefeitura Municipal de Pirenopolis, por meio da Secretaria
Municipal de Turismo, firmaram uma parceria para elaboragao do Plano de Desenvolvi-
mento do Turismo de Pirendpolis, com o objetivo de ordenar e integrar esforgos para o
desenvolvimento da atividade turistica no municipio.

Este processo de ordenamento passa por uma profunda mobilizagao da sociedade
pirenopolina, com iniciativas de sensibilizagao, capacitagao, regulamentagao e investimen-
tos em obras de infraestrutura, relacionadas as atividades turisticas.

Para tanto, o processo de planejamento ocorreu de maneira participativa, con-
tando com a contribui¢ao de varias entidades do trade turistico, poder publico, Camara
Municipal de Vereadores, e, da propria comunidade, por meio de oficinas e encontros
periddicos. Foi levado em consideragao também, outros estudos e pesquisas ja realizados
no destino.

Os planos estratégicos constituem-se cada vez mais numa importante ferramenta
para a gestao dos municipios. Nesse contexto, Pirenopolis se desperta para a importancia
de nao somente se organizar e elaborar este plano, mas também, para a relevancia das
parcerias entre poder publico e entidades privadas, visando organizar a atividade turistica
e promover a sustentabilidade.

Este plano surge com o objetivo de embasar o processo de gestao estratégica do
turismo de Pirenopolis e estara disponivel, para fins de consulta, na Secretaria de Turismo
Municipal e Sebrae/GO no escritorio Regional do Entorno do Distrito Federal (Luzia-
nia).
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2. Dados Socioecondmicos do Municipio de Pirenépolis

2.1. Aspectos Fisicos

Area

2.227,793 km? (2002)

Lei de Criacdao

Decreto de 10/07/1832

Microrregiao

012 — Entorno de Brasilia

Distritos e povoados

Distrito: Lagolandia; Povoados: Caxambu, Jaranapolis;
Bom Jesus, Goianopolis, Indio, Capela do Rio do Peixe,
Radiolandia e Santo Antonio. (2009)

Municipios limitrofes

Abadiania, Anapolis, Cocalzinho de Goias, Corumba de
Goias, Goianésia, Jaragua, Petrolina de Goias, Sao Francisco
de Goias e Vila Propicio.

Distancia rodoviaria a
capital

18 km Distancia medida a partir do referencial
estabelecido na capital, BR-153, km 500 (Viaduto da Awv.
Anhanguera), até o acesso a sede do municipio. (2009)

Acessos rodoviarios

Por Goiania: BR-060 / Anapolis; por Brasilia: BR-070 / BR-
414 / BR-225; Por Anapolis: BR-414 / GO-338 ou BR-153.

Fonte: www.seplan.go.gov.br (Sepin, Perfil dos Municipios Goianos)

2.2. Contagem da Populacido (2011)

Populagao estimada

23.141 habitantes

Fonte: www.seplan.go.gov.br

2.3. Financas Publicas (2011)

Repasse do Fundo de Participacao dos Municipios (FMP) | 1.273.539,67

Fonte: http://www.stn.fazenda.gov.br/estados_municipios/municipios.asp

2.4. Dados Economicos

Numero de estabelecimentos industriais (2005) | 33

Estabelecimentos bancarios (201 1)

e Bradesco

e Banco Itad

e Caixa Economica Federal
e Banco do Brasil




Numeros de estabelecimentos do comércio
varejista (2005)

Fonte: www.seplan.go.gov.br (Anuario Estatistico do Estado de Goias, 2005).

185

2.5. Produto Interno Bruto (PIB)

2004 2005 2006 2007 2008 2009
PIB 89.243,98 | 94.534,77 | 104.545,99 | 114.523,08 | 160.692,10 182.077,44
(R$ 1.000) 7 T o o B T
PIB per
capita 4.201,50 | 4.450,58 | 4.922,13 5.597,41 7.655,65 8.693,12
(R$ 1,00)
Nota: A partir de 2002, nova metodologia e revisio dos dados. Fonte: www.seplan.go.gov.br

2.6. indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M)

1991 2000

IDH-M 0,638 0,713
IDH-M - Renda 0,579 0,640
IDH-M - Educacio 0,673 0,789
IDH-M - Longevidade 0,663 0,711

Nota: Classificagao segundo IDH: Fonte: www.seplan.go.gov.br

Elevado (0,800 e superior)

Médio (0,500 - 0,799)

Baixo (abaixo de 0,500)

2.7. Turismo

Numeros de turistas por més Aproximadamente 10 mil

Origem dos turistas AltaTemporada (2012) | Distrito Federal (53%), Goiania

Fonte: Iptur — Goias Turismo (34%)
Origem dos turistas Baixa Temporada  Distrito Federal (58%), Goiania
(2012) Fonte: Iptur — Goias Turismo (34%)
Numero de Meios de Hospedagem 120
Numero de Estabelecimentos de
. = 50
Alimentacao
Numero de Agéncias de Viagem 5

(Receptivo Local)

Ocupacao Hoteleira (2011) 36,6%




Numero de empregos diretos gerados

pelo turismo 3 mil

A maior parte dos turistas ou
visitantes é do sexo masculino,
faixa etaria entre 18 e 25 anos,
Perfil do turista — Alta Temporada (2012, | nivel superior de escolaridade,
Fonte: Iptur — Goias Turismo viajam predominantemente com a
familia, renda individual entre R$
1.500 e R$ 3.000,00, e, tem como
principal motivo da viagem o lazer.

A maior parte dos turistas ou
visitantes é do sexo masculino,
faixa etaria entre 35 e 44 anos,
nivel superior de escolaridade,
sao em sua maior parte casal sem
filhos, renda individual entre R$
3.000,00 e R$ 5.000,00, e, tem
como principal motivo da viagem
o lazer.

Perfil do turista — Baixa Temporada (2012,
Fonte: Iptur — Goias Turismo

Fonte: http://www.pirenopolis.tur.br/arquivo/Ouro.pdf; www.observatoriodoturismo.tur.br (Boletim Dados do Tu-
rismo de Goias n° 3); Estimativas da Prefeitura de Pirenopolis e Goias Turismo (Andlise do Perfil do Turista que visita
Municipios Indutores do Turismo em Goias: uma contribuigao ao planejamento — 201 |; Pesquisa de Caracterizagiao
de Demanda 2012).



3. Por que construir o Plano de Desenvolvimento do Turismo
para Pirenopolis? (Justificativa)

Um Plano Estratégico ocupa-se das decisoes, que em matéria de desenvolvimento
turistico, sao tomadas pelos diversos atores envolvidos na atividade, ou seja, € um proces-
so de conscientizagao, sensibilizagao e capacitagao dos varios segmentos que compoem
a estrutura do municipio.

Especialmente, para que despertem e reconhegam a importancia e a dimensao do
turismo como gerador de emprego e renda, conciliando o crescimento econémico com
a preservagao e a manutengao do patrimoénio historico, cultural e ambiental, tendo como
fim a participagao da comunidade e empresarios nas decisdes de seus proprios recur-
SOS.

Somente por meio do planejamento participativo é possivel apresentar ao destino
um plano de desenvolvimento turistico sustentavel, que se pauta pelo tripé:

* Filosofia de processo: porque a construgao é permanente (Pontos Fortes X
Pontos Fracos, Oportunidades X Ameagas, Avaliagao X Reestruturagao);

* Foco no rumo: evitando a dispersao e centrado em prioridades;

* Compromisso com a otimizagao: tirando o maximo proveito dos recursos inter-
nos (capacidade e disponibilidades) com a dindmica do ambiente externo.

Pirenopolis tem como uma das suas principais atividades economicas o turismo. Em
virtude disso, e de ser um dos principais destinos turisticos do Estado de Goias, a cidade
ja sofreu varias intervengoes e estudos de entidades relacionadas ao turismo, tais como
Ministérios, Secretarias de Estado, Associacoes, Universidades e Sistema S.

Tudo isso culminou em varias iniciativas independentes de desenvolvimento do
turismo. Ou seja, é chegado o momento de integrar essas iniciativas e fazer com que o
turismo cres¢a de maneira adequada e sustentavel, com a uniao de todos os segmentos
e aproveitamento de todos os estudos feitos anteriormente. Portanto, essa € a proposta
deste Plano, para que o turismo possa ser um importante instrumento transformador da
economia local.

A elaboragao de um Plano Municipal de Turismo, como um estudo analitico do
cenario turistico de Pirenopolis, tem como objetivo desenvolver e manter a identidade
local, determinando os objetivos, estratégias e ordenando as agdes que nortearao o de-
senvolvimento sustentavel do turismo de Pirenépolis.

13
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4. Metodologia

O processo de planejamento do turismo de Pirendpolis foi feito de forma parti-
cipativa. A condugao foi feita por consultoras do Sebrae Goias, especialistas na area de
turismo, mas contando com a contribuicao substancial do trade turistico da cidade. Ou
seja, este plano é fruto de um esforgo coletivo de busca, coleta, discussao e validagao de
informagoes, que expressa a vontade do municipio em relagdo ao desenvolvimento da
atividade turistica.

As etapas de construgao do Plano aconteceram conforme a metodologia que se-
gue:

e Reuniao de Formagao do Grupo Gestor do Planejamento;

e Prognéstico de consultoria (levantamento de referéncias bibliograficas, visitas
técnicas e observagao do turismo no municipio);

e Palestra de sensibilizagao sobre a importancia do planejamento para o turismo;

e Oficinas de Diagnostico (levantamento de pontos fortes, fracos, oportunidades
e ameagas —Analise SWOT);

e Oficina de Levantamento de Ac¢oes;

e Oficinas de Direcionamento Estratégico (construgao de missao, visao, segmen-
tos prioritarios, valores, politicas e fatores criticos de sucesso);

e Reuniao para validagao do direcionamento e objetivos;
e Oficina de Priorizacao de Acoes.

O planejamento foi realizado de novembro de 201 | a setembro de 2012, por meio
de reunides e oficinas, contando com a presen¢a de membros do grupo gestor do Plano,
bem como, pessoas interessadas do trade e da comunidade pirenopolina.Vale destacar
que apesar da participagao ter sido aberta a todos, a presenga nos encontros se manteve
praticamente a mesma. Houve um grupo bastante interessado durante todo o processo,
no entanto, alguns estiveram somente em momentos pontuais.

Para estruturagao do Plano considerou-se todos os estudos, pesquisas e projetos
anteriormente feitos, que tinham relagao direta com o desenvolvimento do turismo, in-
cluindo fontes tais como FGV (Fundagao Getulio Vargas), Goias Turismo, Ministério do
Turismo e Sebrae Goias.

Destaca-se que o horizonte previsto para o planejamento foi de quatro anos, ou
seja, de 2012 a 2016, o que restringe a inclusao de agoes, visando a aplicabilidade do mes-
mo no periodo previsto.



5. Historico do Municipio de Pirenopolis

A historia de Pirenopolis tem origem na primeira fase da mineragao de ouro em
Goias. A ocupagao do lugar comegou nas primeiras décadas do século XVIll, quando um
grupo de garimpeiros que pertencia a bandeira do Anhanguera chegou a regiao e desco-
briu ouro as margens do Rio das Almas. O bando era guiado por Urbano do Couto Me-
nezes e chefiado por Manuel Rodrigues Tomar, ao qual se atribui a fundagao do primeiro
arraial, em 1727.

A noticia da descoberta das minas logo atraiu outras levas de aventureiros, fazendo
crescer o arraial que ficou conhecido pelo nome de Minas de Nossa Senhora do Rosario
de Meia Ponte, denominagiao que esta ligada a data da fundagao do arraial, dia de Nossa
Senhora do Rosario e ao nome do rio que passa pelo local e, mais tarde, Cidade de Meia
Ponte e hoje Pirenopolis.

Apos exaurir as minas, os meiapontenses voltaram-se para agricultura, pecuaria e
comércio tropeiro, sendo o principal produto agricola o algodao, que era considerado
como uma das melhores fibras do mundo. Havia também a produgao de cana-de-agUcar
para o comércio regional.

Esse periodo se inicia em meados de 1800, tendo no comando da cidade, o Co-
mendador Joaquim Alves de Oliveira que a fez prosperar. Foi construido pelo Comenda-
dor, o Engenho de Sao Joaquim, que abrigou cerca de 200 escravos com suas familias. O
belissimo casarao da fazenda é todo cercado por muros de pedra feitos pelos escravos e
o madeiramento do telhado é gigantesco, evidenciando a riqueza proveniente da produ-
¢ao e comercializagao de agucar e algodao, principais produtos da fazenda na época. No
entanto, as senzalas nao existem mais, mas o casarao e parte do mobilidrio estio muito
bem conservados e, hoje, é conhecida como Fazenda Babilonia, tombada pelo Patrimonio
Historico Nacional,em 1965, tornando-se um atrativo histérico-cultural e turistico e que
oferece aos visitantes passeios a cavalo, em charretes e o famoso café colonial, com mais
de 25 iguarias tipicas.

Meia Ponte se manteve como grande produtor agricola e centro mercantil de Goias
até cerca de 1880, quando os principais comerciantes se mudaram para o Povoado de
Santana das Antas (futura Anapolis) por oportunidade de negécio. Dai em diante, sofreu
grande decadéncia econémica, vindo mudar seu nome, em 1890, para Pirenopolis,a cidade
dos Pireneus, numa referéncia a Serra dos Pireneus cujo nome foi tirado da cadeia de
montanhas que separa a Franga da Espanha e que cerca toda a cidade.

O nucleo urbano mais antigo desenvolveu-se em torno da Igreja Matriz, outros
nucleos formaram-se logo em seguida nos arredores das Igrejas do Bonfim e do Carmo.
Em 1728, teve inicio as obras de um dos mais significativos patrimonios culturais de Pire-
nopolis, a Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario, até entao, primeira e maior Igreja
do Estado de Goias. Construida com taipa de pilao (barro socado), adobe (tijolo cozido
ao sol), alicerces e portais em cantarias (pedras), armagoes de aroeira e telhas de barro
(feitas, tendo como moldes as proprias coxas dos escravos), estrategicamente arquitetada,
de maneira que os raios do sol abrilhantassem a sua fachada a qualquer momento do dia.
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A partir de 1732, comegou a ser celebradas missas, batizados, casamentos e enterros,
somente para a populagao branca.

Dentre os fatos ocorridos nesse periodo, salienta-se, pelo carater religioso do
Arraial, o desabamento, em 1838, do telhado da Matriz sobre a arcada do altar-mor.
Apo6s um século dessa fatalidade, precisamente em 1941, foi tombada como Patrimé-
nio Histérico. Em 2002, um incéndio consumiu totalmente a Igreja Matriz, restando
apenas as paredes. Passou por um longo processo de restauragao e, em margo de
2006, foi reinaugurada. Esta aberta ao publico para visitagao e, ainda hoje, € um dos
principais atrativos historico-culturais e turisticos da cidade.

Apesar da inatividade economica, Pirenopolis manteve as tradigoes, as atividades
culturais e as festas populares que a destacava das outras cidades desde os tempos
da fundagao.

A Festa do Divino Espirito Santo teve inicio de forma documentada, em [819.
Quanto as Cavalhadas, introduzidas nessa festa como atividade profana, ocorreu em
1826, pelo Imperador Manuel Amancio da Luz.As Cavalhadas de Pirenopolis sao con-
sideradas como uma das mais expressivas do Brasil, tradicao esta que se manteve for-
te, uma porque os primeiros colonizadores desta antiga cidade mineradora eram, em
sua maioria, portugueses oriundos do Norte de Portugal, local em que mais se resistiu
a invasao moura, outra porque o carater centralizador da populagio dominante viu
com bons olhos o efeito separatista entre as classes sociais. Porém, o que mais motiva
a populagao a manter viva a infindavel rixa entre mulgumanos e cristaos é a beleza
do espetaculo e o prazer pela montaria. A encenagao, que € a expressao maxima do
evento, se da em trés dias seguidos, cujos preparativos comegam uma quinzena antes,
no inicio da Festa do Divino, que é marcada pela saida da Folia e é composta por mu-
sicas especificas, carreiras equestres coreografadas, didlogos, exercicios e torneios a
moda medieval.

Além das tradicionais festas folcloricas, foi em Meia Ponte que surgiu a primeira
biblioteca publica; o primeiro professor publico de boas letras, para ensinar a popu-
lagao a ler; o primeiro jornal do Centro-Oeste e o primeiro do Brasil a ser editado
fora de uma capital, a Matutina Meiapontense (criado por Joaquim Alves de Oliveira,
em margo de 1830), que servia de correio oficial para a Provincia de Goias e de Mato
Grosso; o primeiro cinema, o Cine-Pirineus; e trés teatros na virada do século XIX
para o XX, o que a tornou conhecida como Bergo da Cultura Goiana.

Durante os primordios e meados do século XX, com a mudanga das rotas co-
merciais para Anapolis, Pirenopolis passou por uma condicao de isolamento, so era
lembrada por ocasiao das festas, que sempre tiveram bastante destaque, como a Festa
do Divino, festejada desde 1819, e um pouco do comércio de quartzito devido a cons-
trucao de Goiania, em 1930.Isso permitiu manter quase intacto seu patrimonio natu-
ral, arquitetonico e cultural, a salvo de um progresso equivocado que descaracterizou
outras cidades historicas. Até que, com a chegada de Brasilia, a atividade mineradora
do quartzito ou Pedra de Pirendpolis se intensificou (ela é usada, até hoje, na cons-
trucao civil para revestimentos e pisos que decoram ruas e casas da cidade). Assim,
melhoraram-se os acessos e comegaram a chegar visitantes de outras localidades,
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Foto: http://pirenopolis-cultura.blogspot.com.br

Pirenopolis - Goias

como compradores de pedras para a construcao de Brasilia, turistas e viajantes.

Nos anos 80, alguns desses turistas mudaram-se na intengao de construir co-
munidades alternativas e ensinaram para os jovens do local o artesanato de joias de
prata. Suas viagens para a venda dos produtos contribuiram para a divulgagao desta
pequena cidade do interior de Goias. Além disso, alguns ilustres politicos de Brasilia,
como o Embaixador Sérgio Amaral, compraram casa e se mudaram. Com toda essa
exploragao, Pirenopolis estava praticamente em ruinas, as igrejas e as casas estavam
descascadas, com goteiras e cupins. Foi iniciado, entao, um movimento de valorizagao
do patrimonio histérico, uma vez que a cidade havia guardado bens do periodo colo-
nial.

Em 1989, a cidade foi tombada pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artisti-
co Nacional (Iphan), como conjunto paisagistico e, em 1997, iniciou-se um projeto de
revitalizagdo do Centro Histérico, quando a Igreja Matriz, o Cine Pirineus, o Teatro de
Pirenopolis e outros monumentos foram restaurados, reformados e reconstruidos crite-
riosamente.

Atualmente, Pirendpolis é conhecida pela “Capital da Prata”, “Atenas de Goias”,
entre outros, e tem sua economia baseada no artesanato e no turismo - que a partir de
2000, teve um forte impulso com a divulgagao macica da cidade e de Goias, por meio do
Governo do Estado, novelas, anincios televisivos, revistas, Carnaval carioca etc.
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6. O Turismo em Pirenépolis

A cidade de Pirenopolis apresenta um posicionamento geografico estratégico por
estar préxima aos dois grandes centros urbanos de Goias — Goiania e Anapolis — e da
Capital Federal, Brasilia que contribuem de forma significativa para a demanda turistica
do municipio. Além disso, Pirenopolis faz parte da chamada Regiao do Ouro, que com-
preende as cidades de Pirenopolis (Patrimonio Historico Nacional), Corumba de Goias
(Sitio Historico Estadual), Cidade de Goias (Sitio Historico do Patrimonio Mundial) e o
Parque Estadual da Serra dos Pirineus. Todas passaram por um processo semelhante: a
revalorizagao que as transformou em destino turistico, com enfoque no aspecto historico
e ambiental.

Nesse sentido, Pirendpolis conserva um importante acervo historico-arquitetoni-
co e uma cultura secular, aliados as tradigdes guardadas e revividas por seus moradores,
no cotidiano ou nos momentos de comemoragoes solenes, religiosas e/ou profanas.

O turismo nao so6 privilegiou a cultura tradicional, destacando importantes even-
tos (Festival Gastronomico de Pirendpolis, Canto da Primavera, Festa Literaria de Pire-
nopolis - Flipiri etc.) e as festas folcloricas (Festa do Divino e Cavalhadas, considerada a
maior manifestagao popular da cidade), como também, as belezas naturais ao redor do
municipio que sao exuberantes, protegidas por santuarios de vida silvestre e enriquecidas
por morros, rios e belas cachoeiras, locais que servem para a pratica de ecoturismo e
esportes de aventura.

O Festival Gastronomico de Pirendpolis reine renomados chefs de Goias e de
outros Estados. Durante quatro dias, apreciadores da boa culinaria degustam saborosas
comidas com ingredientes tipicos do Cerrado. Além do festival, uma série de eventos
artisticos e musicais anima os turistas.

O Canto da Primavera é uma das mais importantes iniciativas do projeto pionei-
ro da Secretaria Estadual de Cultura na area musical, trata-se de uma Mostra de Musica
Brasileira realizada desde 2000, de carater nao competitivo que valoriza a criagdo musical,
oferece oficinas que proporcionam troca de experiéncias entre os diversos profissionais
envolvidos e incentiva a discussao da musica brasileira nos mais diferentes géneros e rit-
mos.

A Festa do Divino de Pirenopolis foi registrada como Patrimonio Cultural Ima-
terial Brasileiro em 15 de abril de 2010, reconhecida pelo Iphan. Com duragao de doze
dias, tem seu apice no Domingo do Divino, cinquenta dias apos a Ressurrei¢cao. Tem como
simbolo a mandala de fogo com a pomba branca ao centro,a pomba representa o Divino
Espirito Santo e a mandala de fogo denota o momento em que o Espirito Santo desceu
sobre os apostolos, em Pentecostes. Nas cores da Festa, o branco significa a paz, o altissi-
mo, e o vermelho o sangue de Jesus, o espirito. Essa intensa manifestagao popular mescla
festejos religiosos e profanos, de diversas origens e significados, sendo constituida de
novena, folias, procissao, missa, roqueira, mascarados, pastorinhas, pegas teatrais, congadas,
e apresentagao de outros grupos folcloricos.



E na Festa do Divino que sao apresentadas as Cavalhadas, representagao da luta
entre mouros e cristaos na ldade Média.

Por tudo isso, Pirenopolis € uma cidade que pode ser visitada o ano todo, suas
ruas tém charmosos casaroes, prédios e igrejas em estilo barroco que se misturam as
atragoes naturais: o Parque Estadual da Serra dos Pirineus e as cachoeiras que atraem
visitantes todos os finais de semana. Além disso, as tradi¢cdes culturais estimularam o
desenvolvimento de um artesanato local muito original: a fabricagao de joias de prata e
moveis de madeira, bem como o trabalho da fiacao de colchas e cortinas e a criacao de
objetos em barro e pedra.

O turismo em Pirenopolis se intensificou a partir do ano de 1990, em virtude de
investimentos publicos e privados no municipio. Os publicos concentraram-se na restau-
ragao das lgrejas, Teatro e Cinema, e, privados, nos setores de hospedagem, alimentagao
fora do lar e atrativos naturais. O aumento da demanda turistica levou a valorizagao
imobiliaria do centro histérico que resultou em mais investimentos privados na restaura-
¢ao dos antigos casaroes, fato que tornou a cidade ainda mais atrativa.Vale lembrar, que
Pirenopolis teve maior visibilidade nacional quando a Rede Globo exibiu a telenovela Es-
trela Guia, protagonizada por Sandy e Guilherme Fontes, entre margo e junho de 2001 e
o Carnaval carioca trouxe o Estado de Goias no enredo da Escola Caprichosos de Pilares,
em 2001.Ambos divulgaram a cidade, sua cultura e suas belezas naturais.

A cidade de Pirenopolis tem muitos hotéis, pousadas e restaurantes. Sua gastro-
nomia € bastante diversificada, com aproximadamente 60 estabelecimentos: com comida
goiana caseira, italiana, francesa, arabe, japonesa, historica de tropeiros, vegetariana e na-
tural. A Rua do Lazer é hoje um atrativo consagrado de Pirendpolis. E ponto de encontro
de festas, shows, gastronomia e lazer, ha quem venha a Pirenépolis somente para curtir a
Rua do Lazer, sua noite e seus agitos.

O turismo em Pirendpolis é bastante promissor, suas agoes estao centradas no
aproveitamento dos atrativos historicos, culturais e naturais e hoje é uma das maiores
fontes de renda do municipio.Vem incrementando a economia local, trazendo comércio
e servigos e gerando grande quantidade de emprego e renda, uma vez que, a maioria da
populagao trabalha diretamente ou indiretamente com o turismo.

Portanto, o municipio de Pirenopolis se destaca como um dos principais polos
turisticos de Goias, que tem uma comunidade engajada no processo de recuperagao da
memoria coletiva e da reconstrugao histérica e compreende a importancia de se planejar
e organizar o turismo de forma sustentavel.

6.1. A Competitividade do Destino Turistico Pirenopolis

Pirenopolis € um dos 65 municipios brasileiros beneficiados pelo Estudo de Com-
petitividade dos Destinos Indutores do Desenvolvimento Turistico Regional, da Fundagao
Getulio Vargas (FGV), em parceria com o Ministério do Turismo (Mtur), elaborado em
2008, que tem por objetivo definir parametros, avaliar o estagio de desenvolvimento e
elaborar planos de a¢oes que visam a competitividade em nivel internacional.
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Para que fosse possivel analisar cada um dos destinos de forma objetiva, foram
criadas 5 (cinco) macro-dimensoes, as quais estio desmembradas em |3 (treze) dimen-
soes e 62 (sessenta e duas) variaveis.A avaliagao de cada uma dessas variaveis resultou na
definicao de um indice que identifica, de 0 a 100, o atual estigio de competitividade do
destino em relacao as dimensodes do estudo.

A tabela a seguir consolida os resultados das dimensoes avaliadas e apresenta o
total geral para o Brasil, para as nao capitais e para o destino em questao, Pirendpolis.
Esse total é o resultado da soma ponderada das |3 dimensoes, analisadas segundo a sua
importancia para a competitividade do turismo.

5 BRASIL NAO CAPITAIS PIRENOPOLIS
DIMENSOES

2008 | 2009 | 2010 | 2008 | 2009 | 2010 | 2008 | 2009 | 2010
Total Geral 52,1 54,0 56,0 46,9 48,4 50,3 52,7 55,0 53,8
Infraestrutura Geral | 63,8 64,6 65,8 58,1 58,9 59,8 60,3 61,3 60,9
Acesso 55,6 58,1 60,5 47,5 49,7 52,3 41,6 45,7 50,2
Servicos e
equipamentos 44.8 46,8 50,8 36,3 37,9 41,9 40,8 45,2 45,8
turisticos
Atrativos turisticos 58,2 59,5 60,5 59,3 60,2 61,3 61,2 64,4 64,0
Marketing e
promogao do 38,2 41,1 42,7 32,4 36,5 39,8 55,7 59,1 43,4
destino
Politicas publicas 50,8 53,7 55,2 47,3 50,2 50,7 62,1 63,3 67,1
Cooperacio 441 | 481 | 51,1 | 450 | 488 | 53,1 | 620 | 628 | 573
regional
Monitoramento 35,4 34,5 35,3 30,6 29,4 30,0 40,0 43,2 36,4
Economia local 56,6 57,1 59,5 50,9 49,6 51,5 64,4 67,5 67,3
Capacidade 513 | 557 | 570 | 366 | 398 | 386 | 283 | 304 | 268
empresarial
Aspectos sociais 57,2 57,4 58,4 53,5 53,4 54,2 53,4 55,7 57,3
Aspectos ambientais | 58,9 61,8 65,6 55,5 58,1 61,5 58,9 57,6 50,5
Aspectos culturais 54,6 54,6 559 | 498 | 487 50,0 | 62,1 62,3 71,6

Com base nos dados da tabela, visualizam-se quais dimensoes contribuiram posi-
tivamente e negativamente na composi¢ao do indice de competitividade de Pirendpolis,
informagoes, essas, fundamentais para planejar agoes com vistas a melhorar o indice geral
de competitividade desse destino turistico. Temos que, Infraestrutura geral (60,9), Atrati-
vos turisticos (64,0), Politicas publicas (67,1), Cooperagao regional (57,3), Economia local
(67,3), Aspectos sociais (57,3) e Aspectos culturais (71,6) contribuiram positivamente
para o indice geral de competitividade do municipio, uma vez, que se mantiveram acima
da média geral.

Em contrapartida, as notas registradas nas dimensoes Acesso (50,2), Servigos e
equipamentos turisticos (45,8), Marketing (43,4), Monitoramento (36,4), Capacidade em-
presarial (26,8) e Aspectos ambientais (50,5) se posicionaram abaixo do total geral do
destino, influenciando negativamente o indicador de competitividade do municipio, o que
demonstra a necessidade de se planejar e desenvolver agoes que possam promover a
melhoria desses indices.



7. Segmentos Prioritarios

A Segmentagao Turistica é entendida como “a forma de organizar o turismo para
fins de planejamento, gestao e mercado. Os diferentes segmentos sao estabelecidos a par-
tir de elementos de identidade da oferta de servicos e atrativos turisticos e da variacao
da demanda por esses elementos” (MTUR, 2008).

Segmentar ¢ dividir a demanda em grupos diferentes nos quais todos os clientes
compartilham caracteristicas relevantes que os distinguem de clientes de outros segmen-
tos (LOVELOCK;WRIGHT, 2001).A sociedade esta constituida por um nimero substan-
cial de pessoas com necessidades basicas ja satisfeitas e que estao canalizando seu tempo,

dinheiro e esforgos para satisfazer outras necessidades e desejos, como o lazer, a viagem,
o turismo (TRIGO, 2003).

Diferentes perfis de turistas podem ter expectativas diferentes e motivagoes diver-
sas para a realizagao de suas viagens. Assim, se faz necessario entender a demanda dos
turistas para que possam ser oferecidos produtos que atendam as expectativas desse
publico. Com isso, percebe-se que é necessario segmentar também a oferta, com vistas
a suprir as demandas dos visitantes com produtos especificos para cada necessidade ou
desejo.

No intuito de trabalhar dentro das diretrizes do MTur, neste trabalho sera adotada
a estratégia de segmentacao da demanda potencial e da demanda efetiva (ligada a oferta
turistica existente) do destino Pirenopolis. Para tanto, foram realizadas oficinas com os
integrantes do grupo gestor do Plano Municipal de Turismo e também a leitura de estu-
dos e pesquisas turisticas do destino, conforme exposto na referéncia bibliografica. Além
disso, foi oportunizado a comunidade, por meio de enquete no site da prefeitura, opinar
sobre os segmentos turisticos a serem trabalhados por este Plano.

Durante a oficina de segmentagao, o grupo gestor do plano destacou segmentos
da demanda potencial em virtude de uma gama variada de atrativos culturais e naturais
(oferta) existentes e também pelo potencial de crescimento que o setor apresenta: turis-
mo cultural, turismo de negocios & eventos, turismo pedagogico e ecoturismo.

Ainda em relagao a demanda potencial, caracteriza-se por turismo cultural o grupo
de turistas interessados em vivenciar e consumir a cultura local, incluindo manifestacoes
populares, museus, artesanato, gastronomia e outros. Essa é uma tendéncia do turismo
no mundo, pois o destino turistico que possui condigoes de oferecer identidade, agregar
elementos singulares aos seus produtos, obtera maiores possibilidades de éxito junto ao
consumidor final. Pirenopolis possui grande acervo cultural, com seu Sitio Historico, o
rico patrimonio arquitetonico, uma gastronomia propria, festas populares, elementos que
ajustam aos quesitos basicos desse segmento turistico. Entretanto, ainda € necessario
levar em consideragao o tamanho do mercado do Turismo Cultural e o gasto médio do
turista cultural.

O turismo de negocios & eventos compreende as atividades turisticas decorrentes
dos encontros profissionais. As empresas estao cada dia mais buscando destinos de na-
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tureza exuberante, paz e tranquilidade para realizar seus eventos e reunides de negécios,
nos quais o participante fica emergido em suas atividades propostas.

Ja o turismo pedagogico compreende as atividades turisticas envolvidas nas viagens
técnicas com proposta educacional, seja ela ambiental e/ou cultural. As instituicoes de
ensino estao adotando a atividade supracitada na integragao de conteudos curriculares
em projetos multidisciplinares.

O ecoturismo é caracterizado por “grupo de turistas que busca a pratica da ati-
vidade turistica de forma sustentavel, incentiva sua conservacao e busca a formacao de
uma consciéncia ambientalista por meio da interpretagao do ambiente natural e cultural,
promovendo o bem-estar das populagoes” (MTur, 2010). Ha uma gama de atrativos (ofer-
ta) voltada para o ecoturista, o que ocorre é que ainda nao ha uma demanda efetiva de
turistas que consomem os atrativos naturais e culturais na perspectiva preservacionista
do ecoturista, o que existe sdo turistas que tém o interesse somente na pratica de lazer
em contato com natureza (cachoeira e sol e/ou lazer). Esse tipo de turista nao tem o per-
fil caracteristico do ecoturista, ao contrario, esse turista somente quer praticar atividades
recreativas na cachoeira em dia de sol, causado assim, um maior impacto ambiental.

Foi levantado no estudo de imagem e mercado de Pirendpolis (Ornelas, 2009), que
a caracteristica da demanda efetiva do turismo de Pirenopolis é predominantemente re-
gional, auténomos, que tem Pirenopolis como um destino de escapada (finais de semana e
feriado) e suas preferéncias sao as cachoeiras, gastronomia, festas e o centro historico.

A partir da interpretagao das informagoes e dados da oferta turistica, € percebido
que cada segmento proposto para ser trabalhado encontra-se num estagio diferente de
desenvolvimento.

Assim, foi proposta uma classificagdo conforme o nivel de desenvolvimento desses
segmentos turisticos. Essa andlise foi realizada para o planejamento e direcionamento
das agoes das entidades interessadas no desenvolvimento do destino, considerando os
seguintes descritivos para cada nivel:

* Desenvolver: apresenta potencialidade turistica para o mercado, ainda sem estru-
turagao, com deficiéncia de recursos humanos, equipamentos e infraestrutura.

* Qualificar: possui estrutura turistica para atender ao mercado, mas ainda apresen-
ta necessidade de melhorar a qualidade dos servigos prestados aos turistas, bem
como de capacitagao de pessoal e qualificagao de equipamentos.

* Qualificar e Promover: apresenta produtos(s) estruturados(s) e qualificados(s),
aptos(s) para promogao e comercializagao no mercado, mas com vistas a neces-
sidade de qualificagao constante.



PLANO MUNICIPAL DE TURISMO

Foto: www.turismonaweb.com.br

Pirenopolis - Goias

Segmento

Posicionamento da
demanda

Estagio de
Desenvolvimento

Turismo Cultural

Demanda potencial

Desenvolver

Turismo de Negdcios e
Eventos

Demanda potencial

Desenvolver

Turismo Pedagdgico

Demanda potencial

Desenvolver

Ecoturismo

Demanda potencial

Quialificar e Promover

Turismo de Aventura

Demanda efetiva

Qualificar e Promover

Turismo de Lazer
(cachoeira e sol)

Demanda efetiva

Qualificar

Portanto, faz-se necessario um maior esforgo fisico /financeiro de adequagao do
destino para captar as demandas potenciais: Turismo Cultural, Negécios & Eventos, e Pe-
dagogico que, todavia, sao capazes de minimizar os impactos negativos que a sazonalidade
traz para o destino. Para tanto, segue no conteudo deste documento, agoes que devem
ser implementadas para tais adequagoes.
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Foto: http://paulobedran.wordpress.com

PLANO MUNICIPAL DE TURISMO

Pirenopolis - Goias

8. Missao

Conceito: a missao expressa a razao da existéncia deste plano, o motivo de sua
elaboragao e a quem a sua execugao pretende beneficiar.

Desenvolver o turismo de forma sustentdvel em suas trés dimensées:
ambiental, econdmica e social, e, subsidiar politicas publicas para o setor,
a fim de proporcionar qualidade de vida e renda aos moradores, satisfagdo
dos visitantes e preservagdo do patriménio cultural e natural.

£5AMDIBAS
« Eniic Esmitid
#UATOS



PLANO MUNICIPAL DE TURISMO

Foto: http://www.cbstur.com.br/room/pirenopolis/

Pirenopolis - Goias

9. Visao

Conceito: a visao expressa aonde se pretende chegar e em que periodo de tempo.
E uma projegao sobre a forma como a atividade turistica precisa ser vista no futuro.

Ser reconhecido, até 2016, nos principais polos emissores do pais como um
destino de turismo natural e cultural com infraestrutura adequada,
organizagdo e qualidade.
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10. Valores

Conceito: sao principios dos quais o destino nao pode se desvincular para o desen-
volvimento da atividade turistica. Expressam atitudes e comportamentos que devem ser
prezados.

* Goianidade

* Pirenopolidade

* Qualidade de produtos e servigos

* Conservagao e valorizagao do patrimonio cultural e natural
* Hospitalidade

* Costumes e tradi¢oes

* Respeito a comunidade local



Politicas (estratégias permanentes)

Conceito: expressam estratégias permanentes que devem ser executadas para
que o alcance dos objetivos seja possivel.As politicas estao listadas em ordem alfabé-
tica, e nao pelo grau de relevancia.

Capacitagao constante dos diversos setores da cadeia produtiva do turismo.
Conservagao e valorizagao do patrimonio cultural e natural.
Educagao patrimonial, cultural e turistica.

Parceria publica/ privada entre os diversos segmentos setoriais (seguranca, sau-
de, educagao, meio ambiente, cultura e turismo).

Regulamentagao e fiscalizagao das atividades e empreendimentos turisticos.

Sustentabilidade.

27



12. Fatores Criticos de Sucesso

Conceito: sao condigoes sem as quais o alcance dos objetivos definidos e da visao
proposta pode ficar comprometido. Os fatores estao listados em ordem alfabética, e nao
pelo grau de relevancia.

* Articulagao e integragao entre as entidades representativas do setor turistico e
poder publico.

* Arranjo da cadeia produtiva do turismo para comercializagao do destino.
* Politicas publicas especificas para o setor turistico.

* Preservacgao e valorizagao da cultura e artesanato local.

* Preservacao e valorizacao do meio ambiente.

* Infraestrutura basica eficiente que garanta o atendimento das necessidades da
comunidade e dos turistas.

* Sensibilizagdo da comunidade sobre a importancia da atividade turistica para o
desenvolvimento do municipio.

» Segurancga publica eficiente que garanta a tranquilidade e integridade fisica do
turista e qualidade de vida para os moradores.

* Saude publica eficiente que garanta o atendimento das necessidades da comuni-
dade e dos turistas.

* Transito ordenado no centro historico, em especial nos dias de eventos, finais
de semana e feriados.

* Qualidade dos servigos prestados.



13. Analise do Ambiente

Para levantamento diagnostico foi utilizada a metodologia de andlise SWOT, que
consiste em analisar o ambiente interno Forgas/Strenghts e Fraquezas/VWeaknesses, nesse
caso, fatores relativos ao municipio e sua gestao, bem como, o ambiente externo em que
foram analisadas as forgas externas ao municipio, que tém direta influéncia nos resultados,
Oportunidades/Opportunities e Ameagas/Threats.

A constatagao desses itens advém do resultado de uma analise combinada, incluin-
do levantamentos em oficinas participativas, pesquisa em fonte secundaria de dados e
entrevistas individuais com atores do trade turistico.

A fim de facilitar a leitura, o levantamento diagnostico foi agrupado em quatro
dimensoes: Turismo, Infraestrutura, Meio Ambiente e Cultura. Ressalta-se que os itens
a seguir estao listados em ordem aleatoria, nao havendo intengao, neste momento, de
coloca-los em grau de importancia

13.1. Pontos Fortes / Potencialidades

13.1.1. Turismo

e Beleza cénica da cidade.

e Quantidade e diversidade dos atrativos naturais.

e Existéncia de riquissimo patrimonio cultural, ambiental e paisagistico.
e Infraestrutura dos atrativos naturais.

e Meio ambiente.

e Turismo cultural.

o Festas tradicionais e diversidade de eventos.

e Existéncia do teatro.

e Existéncia do cinema.

e Existéncia do Centro de Atendimento ao Turista.

e Sinalizagao turistica.

e Existéncia de entidades e associagoes relativas ao turismo.

e Existéncia da UEG e oferta dos cursos de gastronomia e turismo.
e Uso da gastronomia goiana em seus pratos.

e Existéncia de guias capacitados e credenciados.

e Existéncia de atrativos naturais bem estruturados e qualificados.

e Potencial para turismo em areas rurais.
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e Decreto de formalizagao de empreendimentos turisticos
e Informagoes e estudos turisticos
e Consciéncia da preservagao ambiental para a atividade turistica

e Existéncia de ampla rede hoteleira com grande diversidade de opgdes, incluindo
um resort com infraestrutura adequada para eventos (semindrios e congres-
sOs)

e Existéncia de uma boa rede de restaurantes e bares com diversidade de carda-
pios.

e Existéncia de lojas de artesanatos.

13.1.2. Infraestrutura

Comunicac¢ao

e Existéncia da radio comunitaria com grande audiéncia local.

e Telefonia celular recebe sinais de quatro operadoras (Tim,Vivo, Oi e Claro).

¢ Disponibilidade de sinal de internet via telefone e via radio.

Seguranca
e |Iniciativas de seguranga: Programa de Combate as drogas (Proerd).
¢ |Iniciativas de seguranca: Programa Nacional de Seguranca e Cidadania (Pronasci).

e Existéncia do Conselho Municipal de Seguranca (Conseg.)

Sistema de Saude

e Existéncia de hospitais.

e Existéncia de Posto de Salde e 04 unidades de PSF.

e Atuacao de Agentes de Endemias com apoio financeiro da Funasa.
e Existéncia de centro de fisioterapia e acupuntura.

e Existéncia de Samu e UPA em construcao.

Transporte
e Existéncia de aeroporto.
e Existéncia de servicos de taxi e mototaxi.

e Bons acessos rodovidrios ao municipio.



13.1.3. Meio Ambiente

e Mosaico de unidades de conservagao: Parque dos Pireneus, APA dos Pireneus, 7
RPPN'S, Monumento natural Cidade de Pedra, Projeto Lineares (Almas/ Prati-
nha/ Lavapés).

¢ Inclusio do municipio de Pirenépolis no Corredor Ecologico Parana-Pireneus,
uma iniciativa de conservagao de biodiversidade em escala regional pelo MMA.

e Reconhecimento oficial pelo MMA e comunidade cientifica, de grandes areas do
municipio de Pirenépolis como areas prioritarias para a conservagao da biodi-
versidade do bioma Cerrado, particularmente devido a existéncia de campos-
rupestres, cerrados-rupestres e matas-secas (tipos de vegetagao rica, rara e
ameagada).

e Proposta de criagao do Geoparque dos Pireneus (CPRM) com o objetivo de
preservar o rico patrimonio geologico regional, disseminar conhecimento sobre
geologia e promover o geoturismo como alternativa de desenvolvimento sus-
tentavel.

e Serra dos Pireneus, segunda regiao mais alta do Estado de Goisas, faz parte do
divisor continental das bacias do Tocantins e Parana.

e Rica fauna e flora.

e Alta biodiversidade.

e Densa rede de recursos hidricos (cabeceira do Rio das Almas).

e Quintais das casas arborizados - atracao das aves e outros animais.

e Instituicdes, ONG's e Associacdes atuando na area sécioambiental.

e Ecoturismo.

e Existéncia do Conselho de Meio Ambiente (Condema).

e Inicio da Coleta Seletiva.

e Aprovada Lei que cria e institui a politica municipal dos residuos sélidos.

e Criada Lei 707/12 que define areas de protecao de mananciais de abastecimento
publico.

13.1.4. Cultura

e Existéncia de associagoes bem estruturadas ligadas a cultura.

e Virios pontos para comercializagao do artesanato.

e Conservagao do patrimonio material e imaterial.

e Gestao:a Secretaria da Cultura e os segmentos organizados tém atuagao positiva.
¢ |dentidade cultural preservada e rica.

e Qualidade do artesanato local.

e Existéncia de agenda de eventos culturais.
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13.2. Pontos Fracos/Problematicas

13.2.1. Turismo

Atrativos e empreendimentos turisticos

Baixa qualidade de atendimento.

Falta de conhecimento e habilidades empresariais de grande parcela dos empre-
endedores.

Crescimento desordenado de empreendimentos e atrativos turisticos.
Alto custo para acesso aos atrativos turisticos.

Auséncia de fiscalizagao ambiental e licenciamento de atrativos naturais.
Dificil acesso a alguns atrativos naturais.

Falta consciéncia dos empresarios quanto as normas da vigilancia sanitaria.
Auséncia de fiscalizagdo dos equipamentos gastronomicos.
Informalidade da maior parte dos equipamentos turisticos.

Pouca diversidade de atrativos estruturados para receber turistas.

Ma administragao do Parque Estadual dos Pireneus.

Pregos praticados por alguns empresarios.

Falta politica de pregos atrativa nas baixas estagoes (dias Uteis).

Muitos estabelecimentos sem estrutura de acessibilidade para portadores de
necessidades especiais.

Cadeia produtiva e comercializacao

Auséncia de arranjo produtivo local para comercializagao.

Falta de roteiros organizados que incluam transporte, comida e visitagdo aos
atrativos.

Falta de integragao entre o trade turistico.

Auséncia de participagao mais efetiva do empresariado junto as entidades repre-
sentativas do turismo.

Capacidade ociosa dos equipamentos turisticos durante a semana, pois o turis-
mo atualmente sé ocorre aos finais de semana.

Pouca divulgagao do municipio como destino turistico em nivel nacional.

Comunidade

Pouca consciéncia da comunidade em relagao ao turismo - auséncia de informa-
coes.

Auséncia de campanhas sistematicas de conscientizagao dos beneficios diretos e
indiretos da atividade turistica.



Ha deficiéncia em relagdo a inclusiao da area rural e dos povoados nas politicas
e ac¢oes voltadas ao turismo.

Pouca ligagao da comunidade local com os atrativos.

Valorizagao imobilidria do centro historico e deslocamento da populagao tradi-
cional.

Transformagao de areas residenciais em comerciais, principalmente no centro
historico, eliminando a vida da cidade, substituindo moradores e seus afazeres
tradicionais por um grande “shopping” para turistas, o qual fica boa parte do
tempo fechado, nos dias uteis, sem fluxo turistico.

Eventos

Captagao de eventos ¢ ineficaz e sem sistematizagao.
Auséncia de calendario de eventos fixos.

Ma divulgacao dos eventos.

Auséncia de um centro de convengoes.

Falta de continuidade da programagao de teatro e cinema.
Auséncia de incentivos a cultura.

Auséncia de mostras culturais.

Faltam projetos de planejamento e organizagao dos eventos da cidade.

Equipamentos de apoio

Auséncia de transporte regular para os atrativos naturais.

Auséncia de um museu historico.

Irregularidade de funcionamento/horarios dos atrativos culturais.

Sinalizagao turistica de acesso ao municipio ainda ¢ insuficiente.

Auséncia de sinalizagao bilingue.

Auséncia de placas nos trajetos basicos (Goiania/Brasilia).

Falta de padronizagao nas placas dos equipamentos turisticos - poluigao visual.
Falta de um Auto Posto 24 Horas.

Falta de Banco 24 Horas.

Qualificacdao e Informacées

e Baixa qualificagao dos profissionais ligados a cadeia do turismo.

¢ Nao ha divulgagao dos estudos e informagoes turisticas.
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13.2.2. Infraestrutura

Saneamento

A rede de esgoto esta em funcionamento, mas em fase de construgao e lenta.
Falta de galerias pluviais.

O sistema de abastecimento de agua atual € insuficiente, precisa de nova amplia-
¢ao para atender a demanda atual e futura.

Esgoto clandestino ligado a aguas pluviais.

Mau aproveitamento dos recursos hidricos existentes na cidade e no entorno.

Acessibilidade

Asfalto - péssimas condi¢oes tanto dentro da cidade quanto nas rodovias de
acesso.

As placas indicativas nas cidades proximas estao em locais pouco visiveis, ou nao
existem em locais importantes.

Sinalizagao precaria de ruas e avenidas.

Sinalizagao para atrativos insuficientes.

Gestdo das areas publicas

Falta uma area poliesportiva para a populagao local.
Banheiros publicos nao sao suficientes e mal conservados.
Ma conservagao de jardins e canteiros.

Arena das cavalhadas inacabada e subutilizada.

Coleta de lixo

Inexisténcia de coleta seletiva.

Coleta de lixo nao atinge toda a cidade.

Irregularidade da coleta de lixo, especialmente aos finais de semana.
Nao ha aterro sanitario - existéncia de lixao.

Insuficiéncia de lixeiras publicas.

Ma gestao de residuos.

Sujeira na cidade e na beira rio.

Comunicac¢io

Conexao de internet fraca.



Sinais das operadoras de celular estao frequentemente ausentes.

Radio comunitaria subutilizada.

Seguranca

Assalto e furtos aos turistas.

Inexisténcia de cadeia na cidade.

Nao funcionamento da delegacia nos finais de semanas e periodos noturnos.
Falta de policia turistica.

Falta de policiamento nos finais de semana.

Existéncia de pontos de venda de drogas.

Utilizagao de mototaxis como entregadores de drogas.

Inexisténcia de Guarda Municipal.

Sistema de Saude

Atendimentos emergenciais nos finais de semana e feriados.
Atendimento hospitalar e de pronto atendimento fraco.

Hospital sem gerador de energia proprio.

Transporte

Transporte intermunicipal precario.
Inexisténcia de transporte turistico regular.
Taxis disponiveis sao precarios.

Inexisténcia de linha circular na cidade que faga a ligagao entre os principais bair-
ros.

Transito e trafegabilidade

Falta de regras de transito e fiscalizagao, especialmente nos eventos

Falta de espago para estacionamento durante eventos

Calcadas estreitas, esburacadas e com obstaculos.

Proprietarios avangam sua construgao nas calgadas

Topografia nao favoravel a acessibilidade para portadores de necessidades.

Transito e estacionamento desordenado no centro historico.

35



36

13.2.3. Meio Ambiente

¢ Inexisténcia do Codigo Municipal Ambiental.

e Dilapidagao dos patriménios ambiental, geologico, paisagistico e arqueologico.
e Gestao do lixo € precaria.

e Auséncia de rede de esgoto.

e Falta de gestao das Unidades de Conservagao (UC’s) publicas.

e Nao existéncia de conselho gestor do APA dos Pirineus e Monumento Natural
Cidade de Pedra.

e Poluicdo do Rio das Almas e afluentes.

e Ocupagoes e construgoes irregulares.

e Poluicao sonora e visual em areas urbanas.

e Presenca de industrias em area urbana provocando poluigao.

e Falta implementacao e fiscalizagao quanto a aplicagao das leis pertinentes de uso
do solo (Plano Diretor, Codigo Edificagoes, Codigo Postura).

e Os impactos causados pelos eventos geradores de grande fluxo turistico.

¢ [nexisténcia de estudo de capacidade de carga dos atrativos naturais e culturais
e Faltam sanitarios publicos.

e Caréncia de servico qualificado de arborizagao urbana.

¢ Inexisténcia de iniciativas de busca por certificagdes do turismo e da sua produ-
¢ao associada (Selo verde, ABNT, Produtos Organicos - IBD).

e Falta de sensibilizagao da comunidade quanto a conservagao ambiental.
e Ma divulgagao da rica biodiversidade do municipio.

e Falta de cumprimento da lei de zoneamento urbano.

13.2.4. Cultura

e Associagoes pouco atuantes.

e Falta de comunicagao entre as associagoes existentes.

e Descaracterizacao das fachadas do centro historico — poluigao visual.
e Falsas fachadas coloniais (sem autenticidade).

¢ |dentificagao inadequada dos estabelecimentos de venda de artesanato.
e Auséncia de postura associativa por parte dos artesaos.

e Auséncia de horario de atendimento padrao das lojas de artesanato.

e Pouco incentivo de disseminagao da cultura local para os jovens.

e Ma qualidade na promogao e divulgagao das atividades culturais.

¢ Inexisténcia de planejamento e organizagao das atividades culturais.



e Pouca produgao artesanal.
e Falta de verbas para garantir a constancia dos eventos culturais.

e Pouca utilizagao de especialistas culturais existentes.

13.3. Oportunidades

e Localizagao geografica proxima a trés grandes centros emissores regionais: Bra-
silia, Goiania e Anapolis.

e Existéncia de boas ligagoes rodovidrias com os grandes centros (Brasilia, Goiania
e Anapolis).

e Existéncia de linhas regulares diarias de 6nibus intermunicipal de Brasilia, Goia-
nia e Anapolis.

e Eventos nacionais do setor de turismo como oportunidade de divulgagao.
¢ Incentivos do governo.

e Proposta em andamento da W.W.F. (Projeto Aguas Brasil).

e Copa do Mundo Fifa 2014.

e Aproveitamento de recursos estaduais e federais direcionados ao Turismo.

e Programa do Ministério do Turismo de 65 destinos indutores, no qual Pirenépo-
lis foi contemplado.

e Parceria com o Governo do Distrito Federal (GDF) para agoes de estruturagao
para a Copa 2014.

¢ Inicio do Projeto de Revitalizagao da Beira Rio (MTur e Iphan)

e Programa GEF Cerrado — possibilidade de recursos financeiros vultosos do Ban-
co Mundial repassados ao MMA para criagao e implementagao de unidades de
conservagao no bioma Cerrado.

13.4. Ameacgas

e Mas condigoes das rodovias de acesso ao municipio.

e Elevado numero de populagao flutuante vindas de grandes centros, aumentando
o nivel de criminalidade no municipio, especialmente nos periodos dos principais
eventos turisticos.

e Concorréncia de municipios com atuagao no mesmo segmento de Pirenopolis.

e Ma gestao por parte do governo estadual, no que diz respeito a preservagao do
patrimonio cultural e natural.



Foto: catuleve.com.br
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14. Objetivos, Estratégias e Acoes

Foram listados os objetivos, estratégias e agoes que devem ser tomados para so-
lucionar ou minimizar os problemas apresentados em diagnéstico, bem como melhor
aproveitamento das potencialidades identificadas.

Para fins de alinhamento, compreende-se neste documento o Objetivo: como lugar
onde se pretende chegar; Estratégia: caminho a ser seguido para alcance do objetivo; e
Acao: atividade que deve ser desenvolvida dentro de cada estratégia.

Ressalta-se que os itens a seguir estao listados em ordem aleatoria, nao havendo
intengao, neste momento, de coloca-los em sequéncia légica. Foram elencadas também as
possiveis entidades e instituigoes, que poderao ser articuladores e parceiros para as agoes
estabelecidas no Plano.

E necessario destacar que as entidades e institui¢coes elencadas abaixo, sao so-
mente sugestoes, este documento nao tem a intengao de responsabiliza-las pelas agoes

relatadas no Plano.
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Legenda:

Acdes de Curto Prazo — Periodo: dezembro de 2012 a dezembro de 2014

Acoes de Médio Prazo — Periodo: janeiro de 2015 a dezembro de 2016

Articuladores
plano.

Entidades que possam articular e cobrar a realizagao das agdes estabelecidas no

Parceiros

Entidades que possam viabilizar a execugao das agoes estabelecidas no plano.

Objetivo | - Preservacdo e valorizaciao da identidade cultural

Estratégia | - Realizacdao de eventos e disseminac¢do da cultura local

ACAO

Desenvolver programa de educagao
patrimonial e ambiental nas escolas.

Implementar a Lei 11.769/2008 que
determina a obrigatoriedade do en-
sino de musica em toda educagao
basica.

Criar murais informativos para di-
vulgagao dos eventos culturais nas
escolas, CAT's, associagdes e mu-
seus, por meio da parceria entre as
secretarias de Cultura, Turismo e
Educacgao.

Criar/ formatar eventos culturais no
municipio a fim de minimizar a baixa
temporada e inseri-los no calendario
oficial. Tais como concursos, festivais,
mostras, oficinas.

Utilizar o cavalhédromo com fre-
quéncia para realizagdo de eventos
(melhor aproveitamento do espago
existente).

Realizar oficinas periodicas de dis-
seminacao dos saberes e modos de
fazer da cultura local material e ima-
terial para comunidade.

Realizar planejamento anual das ati-
vidades culturais do municipio a fim
de garantir o sucesso destes even-
tos.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Curto

Curto

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

UEG, Secretaria Munici-
pal de Cultura, Piren6po-
lis ontem, hoje e sempre,
Escolas Municipais e Esta-
duais

Forum dos Musicos de Pi-
renopolis, Secretaria Mu-
nicipal de Educagao

Pontos de Cultura: Coepi/
Guaimbé, Radio Comuni-
taria — RJMP, Sites priva-
dos, Secretaria Municipal
de Cultura, Secretaria
Municipal de Turismo, Se-
cretaria Municipal de Edu-
cagao

Entidades, Secretaria
Municipal de Esportes,
Comtur, Conselho Muni-
cipal de Cultura, Secreta-
ria de Estado da Cultura
de Goias

Secretaria Municipal de
Turismo, Secretaria Muni-
cipal de Cultura, CV&BP

Sebrae Goias, Conselho
Gestor Feira das Artes,
Entidades ART, Pirenépo-
lis ontem hoje e sempre

Secretaria Municipal de
Turismo, Forum de Musi-
cos, COMTUR, Radio Co-
munitario, Sites Privados

ARTICULADORES
DA ACAO

Secretaria Municipal de
Educacao e Iphan

Secretaria Municipal de
Cultura, Centro de Ar-
tes e Musica Ita e Alaor

Conselho Municipal de
Cultura, Comtur, Gaze-
ta de Pedra.

Secretaria Municipal
de Cultura, Secretaria
Municipal de Turismo,
CV&BP, Coepi

Gabinete da Prefeitura,
Associacao Atlética Pi-
renopolina, PIRI/O/H/S

Secretaria  Promogao
Social, Guaimbé, Progra-
ma Ciranda das Artes

Secretaria Municipal de
Cultura, Conselho Mu-
nicipal de Cultura




Definir e priorizar projetos culturais
para captagao de recursos.

Elaborar programa de apoio a for-
magao de grupos culturais por meio
da parceria entre as secretarias mu-
nicipais de Educagao e Cultura

Curto

Médio

Gabinete da Prefeitura, Se-
cretaria Municipal de Cul-
tura, Secretaria Municipal
de Turismo, Entidades

Pontos de Cultura, Asso-
ciagoes, Escolas

Estratégia 2 - Fortalecer a producao, comercializacdao e

associativismo
ACAO

Elaborar cadastro municipal das
associagoes e entidades culturais e
torna-lo publico.

Promover campanha junto aos arte-
soes, sobre a importancia do asso-
ciativismo para o desenvolvimento
do setor.

Criacao de selo/bandeirola para
identificar o artesanato local de
qualidade.

Criar prémio anual para entidades
culturais premiando as melhores
praticas.

Promover ciclos de filmes e pales-
tras sobre artes plasticas, literatura
e artesanato, com artistas e arte-
saos locais.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Curto

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Coepi, Mulheres da Paz,
Sebrae em Goias

Sebrae em Goias, Entida-
des ART, Conselho Gestor
da Feira das Artes

Entidades
Goias

ART, Sebrae

Comtur, Entidades, Con-
selho Municipal de Cultu-
ra, Secretaria Estadual de
Cultura de Goias

Goias Turismo, Sebrae
Goias Pontos de Cultu-
ra, Secretaria Estadual de
Cultura, UEG

Conselho Municipal de
Cultura e Comtur

Secretaria Municipal de
Cultura, Centro de Ar-
tes e Musica Ita e Alaor,
Secretaria Municipal de
Educagao

ARTICULADORES
DAACAO

Secretaria Municipal da
Mulher e Promocgao So-
cial, Piretur, Secretaria
Municipal de Cultura

Secretaria Municipal da
Mulher e Promogao So-
cial

Secretaria Municipal de
Turismo, Secretaria Mu-
nicipal de Cultura

Gabinete da Prefeitura,
Secretaria Municipal de
Cultura

Aplan, Secretaria Muni-
cipal de Cultura

Estratégia 3 - Por em pratica a¢oes de fiscalizacdo do patrimoénio cultural

ACAO

Fiscalizar sistematicamente o cum-
primento das normas do Iphan e
Cédigos de Posturas, no que se refe-
re a preservagao e conservagao do
patrimonio material, especialmente
os estabelecimentos comerciais no
centro historico.

PRAZO

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Iphan, Sec. Mun. de Fiscali-
zacao, Comtur, AGCP

ARTICULADORES
DAACAO

Conselho Municipal de
Cultura, Piri O/H/S
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Objetivo 2 - Preservacao do meio ambiente

Estratégia |- Criar e implementar areas de conservacao, programas, nor-
mas e agcodes para conservacao do meio ambiente

ACAO

Implementar a unidade de conserva-
¢ao (categoria: monumento natural)
no Morro do Frota.

Criar Geoparque dos Pireneus.

Implantar o Parque Estadual dos Pi-
reneus, criado pela Lei n° 10.321, de
20 de novembro de 1987 € a Area
de Protecao Ambiental (APA) dos Pi-
reneus criada pelo Decreto Estadual
n° 5.174 de 17/02/2000.

Elaborar e implementar programa de
educagao ambiental para moradores,
proprietarios rurais, visitantes e es-
colas.

Incluir no Plano Diretor a proibi¢ao
de construgdes nos morros, deline-
amento das zonas de preservagao
de mananciais hidricos e implantar
Area de Desenvolvimento Econémi-
co (ADE)

Implantar programa de Pagamento
por Servicos Ambientais (PSA), como
forma de incentivo a preservagao
dos mananciais e areas de vegetagao
nativa para os proprietarios de are-
as rurais, mesmo que em Reservas
Legais e Areas de Preservagio Per-
manentes.

Elaborar estudo de impacto ambien-
tal dos eventos geradores de grande
fluxo turistico, para posterior imple-
mentagdo de agbes mitigatorias e
preventivas.

Implementar sistema de coleta de
oleo de cozinha para bares e restau-
rantes a fim de reduzir os impactos
desse residuo.

Sensibilizar os proprietarios de atra-
tivos naturais, sobre a importancia
de se adequarem as leis e normas de
preservagao do meio ambiente.

PRAZO

Médio

Médio

Médio

Médio

Curto

Médio

Médio

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Semarh

CPRM

Semarh, Conselho Consul-
tivo do Parque

Ongs, Semarh, Secretaria
Municipal do Meio Am-
biente

Grupo de Trabalho Plano
Diretor

Agencia Nacional de Aguas,
Semarh, Ministério Publico,

Sebrae Goias

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo

Secretaria Municipal do
Meio Ambiente, Abrasel,
Semarh, Saneago

Semarh Sebrae Goiis,
Secretaria Municipal do
Meio Ambiente

ARTICULADORES
DAACAO

Condema

Condema

Condema, Conselho
Consultivo do Parque

Condema, Secretaria Mu-
nicipal do Meio Ambien-
te

Condema

Condema, Secretaria Mu-
nicipal do Meio Ambien-
te

Condema, Secretaria Mu-
nicipal do Meio Ambien-
te

Condema

Condema, Contur



Estratégia 2 - Fiscalizar periodicamente a implementacao das normativas

de preservacao do meio ambiente

ACAO

Exigir dos empreendimentos que te-
nham um alto potencial de impacto
ao meio ambiente, a realizagio de
Estudos de Impacto Ambiental EIA-
RIMA.

Adotar acoes de fiscalizagao siste-
maticas para preservagao da fauna e
flora.

Fazer cumprir o plano diretor.

Fazer cumprir a Lei de Residuos So-
lidos.

Fazer cumprir legislagdo pertinente
a poluigao sonora e visual, especial-
mente no centro historico e coibir
acampamentos, churrascos e som
automotivo na beira rio.

Fiscalizar as ocupagdes irregulares
que estao as margens do Rio das Al-
mas e afluentes (Pratinha e Lavapés).

Fiscalizar junto aos atrativos natu-
rais as normas ditadas pela Lei de
Licenciamento Ambiental e demais
normas de conservagao do meio
ambiente.

Estratégia 3 - Estruturar a Secretaria do Meio Ambiente

ACAO

Realizar concurso publico para a
selecdo de fiscais e analistas ambien-
tais.

Criar o Fundo Municipal de Meio
Ambiente.

Adquirir equipamentos para equipe
de fiscalizagao ambiental.

Contratar mao de obra qualificada
para estruturar a equipe de posturas
do municipio.

Criar departamento de parques e
jardins.

PRAZO

Médio

Médio

Curto

Médio

Curto

Médio

Médio

PRAZO

Médio

Médio

Médio

Médio

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Semarh, Secretaria Munici-
pal de Meio Ambiente

Semarh, Secretaria Munici-
pal de Meio Ambiente

Prefeitura Municipal, Minis-
tério Publico

Prefeitura Municipal, Minis-
tério Publico.

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Iphan

Semarh, Dema

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Prefeitura Municipal

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Condema,
Ministério Publico, Ceman,
Ministério do Meio Am-
biente, Semarh

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Condema,
Ministério Publico, Ceman,
Ministério do Meio Am-
biente, Semarh

Secretaria Municipal de Fi-
nangas e Postura

Prefeitura Municipal

ARTICULADORES
DAACAO

Contur, Condema

Condema

Condema

Condema

Condema

Condema

Condema, Contur

ARTICULADORES
DAACAO

Condema, Secretaria Mu-
nicipal de Meio Ambiente

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Conde-
ma

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Conde-
ma

Condema

Condema
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Objetivo 3 - Adequar a infraestrutura de apoio ao turismo

Estratégia | - Estruturar e criar espacos relacionados as atividades turisticas

ACAO

Elaborar projeto de sinalizagao tu-
ristica bilingue, principalmente, sinali-
zando as vias de acesso aos atrativos
naturais.

Estabelecer normas para divulgagao,
publicidade e propaganda em vias
publicas.

Disciplinar a questdo do transito no
municipio, sendo: destinagao de are-
as para estacionamento em eventos
de grande fluxo, bem como estabele-
cer normas para entrada, circulagao
e estacionamento de veiculos de tu-
rismo, conforme Codigo Nacional de
Transito.

Buscar investidores da iniciativa pri-
vada para a construgao de um Cen-
tro de Convencoes.

Terceirizar sanitarios publicos no
centro historico.

Fazer manutengao periodica nas vias
de acesso aos atrativos naturais.

Reestruturar modulo esportivo, am-
pliando para praga poliesportiva.

Revitalizar e implantar areas verdes
na cidade, principalmente nas vias de
acesso ao municipio.

Monitorar a implantagiao do projeto
Beira Rio.

PRAZO

Médio

Curto

Curto

Médio

Curto

Médio

Médio

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Mtur, Cartoes de Crédito,
Iphan

Secretaria Municipal de Fi-
nangas e Postura, [phan

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Secretaria Mu-
nicipal de Turismo, Cetran,
Sudeco

Mtur, Secretaria Municipal
de Turismo, Ministério de
Integragao

Prefeitura

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Agetop, Minis-
tério dos Transportes

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Ministério do
Esporte

Secretaria  Municipal de
Infraestrutura, Secretaria
Municipal de Meio Ambien-
te, Secretaria das Cidades,
Ministério das Cidades

Iphan, Secretaria Municipal
de Meio Ambiente

ARTICULADORES
DAACAO

Secretaria Municipal de
Turismo, Secretaria Muni-
cipal de Cultura

Comtur

Gabinete do Prefeito,
Comtur

CV&BP, Comtur, ABIH

Comtur

Condema, Comtur

Secretaria Municipal de
Esportes, Associagao
Atlética Pirenopolina

Conselho Consultivo do
Parque Estadual dos Pire-
neus, Condema, Comtur

Comtur

Estratégia 2 — Estruturar e criar servicos de apoio ao turismo

AGCAO
Regulamentar o transporte turistico
por meio de concessao de licengas,

inclusive para taxis.

Implantar policia turistica.

PRAZO

Curto

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Municipal de Fi-
nangas, Ciretran (Detran
local)

Policia Militar

ARTICULADORES
DA ACAO

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Conseg, Comtur



Municipalizagao do transito.

Implantar rede de internet sem fio,
na cidade.

Rever contratos e fiscalizar as em-
presas que fazem transporte inter-
municipal.

Fiscalizar as construcdes e reformas
conforme cédigo de edificagdes e
normas do Iphan.

Curto

Médio

Médio

Curto

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, Camara Municipal

Ministério de Ciéncias e
Tecnologias, Goias Turismo

AGR, Prefeitura Municipal

Iphan, Secretaria Municipal
de Infraestrutura, Secreta-
ria Municipal de Finangas e
Postura

Comtur, Conseg

Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo

Comtur

Estratégia 3 - Criar e implementar infraestrutura basica de apoio ao turismo

ACAO

Implantar saneamento basico em
toda a cidade: garantir o pleno fun-
cionamento da estagao de tratamen-
to de esgoto e a construgao de uma
nova estagao de tratamento de agua.

Aumentar a capacidade da rede de
telefonia.

Aquisicao de gerador para hospital.

Melhorar a capacidade da rede elé-
trica.

Implantar projeto de residuos soli-
dos - Aguas (apoiado pelo WWF).

Implantar projeto de gerenciamento
de residuos, executando agoes prati-
cas de coleta seletiva.

Aumentar o numero de lixeiras no
centro historico e restaurar as ja
existentes.

Construir cadeia.

Solicitar agcdes de prevengiao e pu-
nicdo contra o trafico de drogas,
incluindo operagao policial de fisca-

lizagdo de mototaxis.

Implantar sinalizagao intermunicipal.

Implementar projeto urbanistico na
cidade.

PRAZO

Médio

Médio

Curto

Médio

Curto

Curto

Curto

Curto

Curto

Médio

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Saneago, Ministério das Ci-
dades, Secretaria das Cida-
des, Prodis

Anatel, Ministério de Co-
municagao

Secretaria Estadual de Sau-
de

Celg

Semarh, Ministério das Ci-
dades, Ministério de Inte-
gragdo Social, Plano Nacio-
nal de Residuos Sélidos

WWEF/Projeto Agua Brasil,
Ministério do Meio Am-
biente, Semarh

Iphan, Ministério das Cida-
des, Mtur, Goias Turismo

Secretaria Estadual de Se-
guranca Publica

Secretaria Estadual de Se-
guranga Publica, Policia Mi-
litar, Policia Civil

Agetop, Denatran, Mtur

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Ministério das
Cidades

ARTICULADORES
DAACAO

Condema, Secretaria Mu-
nicipal de Infraestrutura

Secretaria Municipal de
Infraestrutura, Gabinete
do Prefeito, Comtur

Secretaria Municipal de
Saude, Conselho Munici-

pal de Satde

Secretaria Municipal de
Infraestrutura, =~ CV&BP,
ABIH

Condema, Secretaria Mu-
nicipal de Meio Ambiente,
WWEF

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente e Con-
dema

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Conseg

Conseg, Secretaria Muni-
cipal da Mulher e Promo-
¢ao Social

Goias Turismo, Férum da
Regiao do Ouro

Iphan, Secretaria Munici-
pal de Planejamento
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Revitalizar as calcadas.

Fazer manutencgdo periddica das vias
de dentro da cidade, e as de acesso
aos atrativos turisticos.

Fazer manutengao periddica do asfal-
to das vias de acesso ao municipio.

Implantar projeto de acessibilidade
para Portadores de Necessidades
Especiais (PNE).

Realizar manutengao periodica (pin-
tura e consertos) de lixeiras e pos-
tes de iluminagao colonial no centro
histérico.

Aumentar efetivo policial durante
fins de semana e feriados e implantar
atendimento na delegacia.

Implantar atendimento de emergén-
cia na area de saude durante finais de
semana e feriados.

Médio

Curto

Curto

Médio

Curto

Curto

Curto

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Ministério das
Cidades

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura

Agetop, Dnit

Iphan, Secretaria Municipal
de Infraestrutura

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura

Policia Militar, Policia Civil,
Secretaria Estadual de Se-
guranca Publica

Secretaria Estadual de Sad-
de, Secretaria Municipal de
Saide, Corpo de Bombei-
ros

Iphan, Secretaria Munici-
pal de Planejamento

Comtur, Condema

Secretaria Municipal de
Turismo, Goias Turismo

Comtur, Associagao Pi-
renopolis Ontem, Hoje e
Sempre!

ABIH, CV&BP, Abrasel,
Comtur, Secretaria Muni-
cipal de Turismo

Conseg, Comtur, Prefei-
tura Municipal

Conselho Municipal de
Saide

Objetivo 4 - Estabelecer politicas publicas e parcerias que favore-
¢am o desenvolvimento do turismo

Estratégia | - Estabelecer politicas publicas voltadas ao turismo

AGAO

Criar politica municipal que estabele-
¢a diretrizes para o desenvolvimento
do setor cultural.

Aprovar e implementar a Politica
Municipal de Turismo Sustentavel.

Desenvolver politica municipal de
meio ambiente.

Revisao das leis pertinentes ao uso
do solo: Plano Diretor, Cédigo de
Edificagdes e Codigo de Posturas.

Criar e implementar lei de Licen-
ciamento Turistico Ambiental (LTA)
para as atividades, produtos e servi-
cos turisticos nos moldes da legisla-
¢ao ditada pelo Conselho Nacional
do Meio Ambiente.

Criar lei de controle e comercializa-
¢ao, baseado no monitoramento da
visitagdo, que garanta a sustentabili-
dade turistica.

Monitorar periodicamente o plano
de turismo e revisa-lo a cada trés
anos.

PRAZO

Curto

Curto

Médio

Curto

Curto

Curto

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Estadual da Cul-
tura, Sebrae Goias

Camara Municipal

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Secretaria
Municipal de Educagao, Se-
marh

Grupo Gestor do Plano Di-
retor, UNB

Camara Municipal e Se-
cretaria Municipal de Meio
Ambiente

Secretaria  Municipal de
Meio Ambiente, Camara
Municipal

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo

ARTICULADORES
DAACAO

Secretaria Municipal de
Cultura, Pontos de Cul-
tura

Secretaria Municipal de
Turismo

Codema

Prefeitura Municipal,
Iphan

Condema

Condema, Secretaria Mu-
nicipal de Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur



Estratégia 2- Articular parcerias, estruturar e fortalecer governancas

ACAO

Criar forum de discussao sobre as-
sociativismo, com o intuito de in-
crementar agdes conjuntas entre o
poder publico municipal e os seg-
mentos associativos.

Implantar/reativar conselhos con-
sultivos na APA dos Pireneus, Monu-
mento Natural e Cidade de Pedra.

Criar e implantar comité das bacias
de protecao de mananciais do Rio
das Almas, Ribeirao do Inferno e
Coérrego do Agude — Frota conforme
Lei Municipal n® 707/12.

Envolver as instituicoes, ONG’s e
associagoes, que atuam na area so-
cioambiental, nas atividades de pla-
nejamento das atividades turisticas
do municipio.

Contratar funcionario qualificado na
prefeitura, para que seja responsa-
vel pela elaboragao de projetos de
interesse turistico.

Criar e implementar cimara tema-
tica dentro do Comtur “Pirenopolis
na Copa 2014”.

Desenvolver uma campanha de dis-
seminagao sobre o papel do Comtur
entre os empresarios e comunidade.

Estabelecer agenda anual de trabalho
do Comtur tornando-o mais estra-
tégico e menos operacional, tendo
em vista, os objetivos e agoes prio-
rizadas no Plano.

Realizar planejamento financeiro e
prestagao de conta anual das agoes
a serem financiadas/apoiadas pelo
Fumtur.

PRAZO

Médio

Médio

Curto

Médio

Médio

Curto

Curto

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo

Semarh, Secretaria Munici-
pal de Meio Ambiente

Condema, Camara Munici-
pal

Condema, Secretaria Muni-
cipal de Meio Ambiente

Gabinete, Secretaria Muni-
cipal de Planejamento

Comtur, Sebrae Goias, Se-
cretaria Municipal de Es-
portes, Goias Turismo

Comtur

Comtur

Comtur

ARTICULADORES
DA ACAO

Comtur, ABIH, Abrasel,
CV&BP

Condema

Secretaria Municipal de
Meio Ambiente, Associa-
¢ao do Corrego da Bar-
riguda

ONG’s e Associagoes
dos segmentos

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo

ABIH, Abrasel, CV&BP,
Secretaria Municipal de
Turismo

ABIH, Abrasel, CV&BP,
Secretaria Municipal de
Turismo

ABIH, Abrasel, CV&BP,
Secretaria Municipal de
Turismo

Objetivo 5 - Estudos e pesquisas de interesse turistico

Estratégia | - Realizar estudos e pesquisas de interesse turistico

ACAO

Atualizar o inventario turistico a
cada dois anos e inseri-lo no softwa-
re do Sistur.

PRAZO

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

IPTUR (Goias Turismo),
UEG

ARTICULADORES
DAACAO

Secretaria Municipal de
Turismo
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Desenvolver, anualmente, pesquisas
do perfil do turista durante baixa,
alta temporada e em pelo menos
dois eventos geradores de grande
fluxo turistico.

Ampliar para no minimo 30 o nu-
mero de meios de hospedagem que
enviam mensalmente o Boletim de
Ocupagao Hoteleira (BOH) a Dire-
toria de Pesquisas Turisticas da Goi-
as Turismo, a fim de aproximar ainda
mais as estatisticas da realidade.

Elaborar cédigo de conduta/postura
turistica municipal.

Estimular a academia, a desenvolver
estudos e pesquisas capazes de con-
tribuir para o desenvolvimento sus-
tentavel.

Estimular a comunidade a participar
de estudos e pesquisas conduzidas
pelo poder publico, terceiro setor,
entidades e instituigoes.

Curto

Curto

Curto

Curto

Médio

IPTUR (Goias Turismo),
UEG

ABIH

Camara Municipal, SEBRAE,
Secretaria Municipal de Fi-
nancas e Postura

UEG, IPEC, Secretaria Mu-
nicipal de Educagao, IPTUR

IPTUR, Sebrae Goias, UEG,
Radio Comunitaria

Secretaria Municipal de
Turismo

IPTUR, Secretaria Muni-
cipal de Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Comtur, Secretaria Muni-
cipal de Meio Ambiente

Gabinete, Secretaria Mu-
nicipal de Educagao

Estratégia 2 - Sistematizar e disponibilizar estudos e pesquisas de interesse

turistico

ACAO

Mapear e reunir projetos e deman-
das de projetos relacionados a ativi-
dade turistica.

Reunir os estudos, projetos e pes-
quisas ligadas ao turismo, e disponi-
biliza-los na biblioteca municipal, site
da prefeitura e no Observatoério do
Turismo (www.observatoriodoturis-
mo.tur.br).

Criar um banco de dados informati-
zado, que ajude na coleta e interpre-
tacdo das informagoes de interesse
turistico, principalmente as informa-
¢Oes referentes a demanda e oferta
turistica.

Garantir que os resultados das pes-
quisas sejam amplamente divulgados
entre os organismos publicos, em-
presariais e comunidade interessada.

PRAZO

Curto

Curto

Médio

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Municipal de Tu-
rismo

Secretaria Municipal de Tu-
rismo e [IPTUR

Secretaria Municipal de Tu-
rismo

Comtur

ARTICULADORES
DA ACAO

Comtur

Comtur

Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo



Estratégia 3- Criar e monitorar indicadores de sustentabilidade

ACAO

Identificar e levantar os principais
indicadores de sustentabilidade nos
atrativos naturais, culturais e em
eventos (ex.: residuos, erosao em tri-
Ihas, preservagao de APPs etc.).

Levantar os principais indicadores
de sustentabilidade dos meios de
hospedagem e bares e restaurantes
(ex.: Energias Alternativas, Consumo
Consciente, Treinamento e Quali-
ficacdo, Produgao Local, Culinaria
Regional, Artesanato Local, Associa-
tivismo, Satisfacio da Comunidade e
dos Clientes).

Identificar e levantar os principais
indicadores de sustentabilidade da
area urbana do municipio (ex.: con-
sumo X disponibilidade de agua, ge-
ragao e tratamento de esgoto, gera-
¢ao e reaproveitamento de residuos
solidos e residuos de construgoes
etc.), (disponibilidade x consumo de
energia, grau de satisfagdo da comu-
nidade etc.).

Identificar e levantar principais indi-
cadores de sustentabilidade na area
rural (ex.: preservacao de APPs e re-
cursos hidricos etc.).

Monitorar periodicamente os princi-
pais indicadores de sustentabilidade
nos atrativos, area urbana e rural.

PRAZO

Médio

Curto

Médio

Médio

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Secretaria Mu-
nicipal de Meio Ambiente,
Semarh

UEG, IPTUR, todas as Asso-
ciagoes dos segmentos en-
volvidos, Secretaria Munici-
pal de Cultura, Secretaria
Municipal de Turismo

Secretaria Municipal de In-
fraestrutura, Secretaria Mu-
nicipal de Meio Ambiente

Secretaria  Municipal de
Meio Ambiente, Secretaria

Municipal de Agricultura,
Semarh
Secretaria  Municipal de

Meio Ambiente, Secretaria
Municipal de Finangas e
Postura, Secretaria Munici-
pal de Agricultura

ARTICULADORES
DAACAO

Condema

Condema, Comtur,
Conselho Municipal de
Cultura

Condema, Cooperativa
dos Catadores de Lixo

Codema

Condema, Comtur

Objetivo 6 - Implantacao, estruturacao e diversificacio da oferta

turistica

Estratégia | - Aprimoramento de produtos turisticos

ACAO

Estruturar e formatar o Parque dos
Pireneus para visitagao.

Realizar consultoria de formagao de
prego nos atrativos naturais e meios
de hospedagem.

Consultoria para aprimoramento
de atividades turisticas nos atrativos
culturais e naturais (alternativas para
dias chuvosos).

PRAZO

Curto

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Conselho Consultivo do
Parque, Semarh, Secretaria
Municipal de Meio Ambien-
te

Sebrae Goias, Secretaria
Municipal de Finangas e Pos-
tura, Comtur

Goias Turismo, Sebrae Goi-
as, Secretaria Municipal de
Turismo, Secretaria Munici-
pal de Esportes

ARTICULADORES
DAACAO

AGCP, Condema

Secretaria Municipal de
Turismo, ABIH

Comtur,ABIH, CV&BP
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Realizar consultorias para estrutu-
ragao das atividades relacionadas ao
turismo e sua produgao associada.

Consultoria nos equipamentos turis-
ticos para implementagao de agoes
de inovagao de seus produtos, pro-
CESSOS € Servigos.

Articular com o Sr. Pompeu de Pina
a disponibilizagao de seu acervo his-
torico para a criagio do Museu Mu-
nicipal.

Dar andamento ao projeto Vale Ver-
de deVerdade.

Realizar estudo de capacidade de
carga nos atrativos naturais.

Adquirir equipamentos para moder-
nizar o CAT, a fim de proporcionar
mais qualidade ao atendimento.

Criar critérios de qualidade e selo
para empreendimentos turisticos e
avalia-los periodicamente.

Consultoria para elaboragao de pro-
jetos de acesso a linhas de crédito.

Padronizar controle de visitantes
nos atrativos.

Médio

Médio

Curto

Curto

Médio

Médio

Médio

Médio

Médio

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo, MTur

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo, MTur

Secretaria Estadual de Cul-
tura, Goias Turismo

Sebrae Goias, Goias Turismo

Semarh, Ibama, Secretaria
Municipal de Meio Ambiente

MTur, Goias Turismo, Sudeco

Goias Turismo, Sebrae Goi-
as, Secretaria Municipal de
Turismo

Sebrae Goias, Segplan, BN-
DES, Caixa Economica Fe-
deral, Banco do Brasil

Semarh, Ibama, Secretaria
Municipal de Meio Ambien-
te, Secretaria Municipal de
Finangas e Postura

Secretaria Municipal de
Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo

Secretaria Municipal de
Cultura

Secretaria Municipal de
Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo, AGCP, Conde-
ma

Secretaria Municipal de
Turismo

Comtur

ABIH, Abrasel, CV&BP,
ACAP, (Associagio da
Prata)

Secretaria Municipal de
Turismo, AGCP, Conde-
ma

Estratégia 2 - Estruturar eventos como produtos turisticos

ACAO

Mapear eventos e formatar calenda-
rio oficial do municipio.

Realizar exposicdes com os artistas
locais e inseri-las no calendario ofi-
cial da cidade.

Formatar uma programagao de ati-
vidades constantes para o teatro e
cinema.

Criar/reativar festivais gastronomi-
cos e culturais: Caipirinhas, Culinaria
Organica, Feijoada Pirenopolina, Qui-
tandas da Vovo e Feiras de artes nos
becos.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Municipal de Cul-
tura, Secretaria Municipal de
Turismo, Goias Turismo, Se-
cretaria Estadual de Cultura

Secretaria Municipal de Cul-
tura, Secretaria Estadual de
Cultura

Secretaria Municipal de Cul-
tura, Secretaria Estadual de
Cultura, UEG

Goias Turismo, Secretaria
Estadual de Cultura, MTur,
Ministério da Cultura, Se-
brae Goias, Prefeitura Mu-
nicipal

ARTICULADORES
DAACAO

Comtur, Conselho Mu-
nicipal de Cultura

Pontos de Cultura, Con-
selho Municipal de Cul-
tura

Pontos de Cultura, Con-
selho Municipal de Cul-
tura

ABIH, Abrasel, CV&BP,
Comtur, Secretaria Mu-
nicipal de Cultura, Se-
cretaria  Municipal de
Turismo



Promover eventos tematicos: Tour
de compras, Contos de Causos, Tar-
de de Forro, Bingos, Tarde de Seres-
tas, Brincadeiras da época de crianga
na cidade.

Estimular agoes de captagao de
eventos regionais, nacionais e inter-
nacionais.

Utilizar instancias participativas e
democraticas como: Comtur, COM-
Cult e Condema para planejar e for-
matar os grandes eventos.

Curto

Curto

Curto

Secretaria  Municipal de
Cultura, Pontos de Cultura,
Comité Gestor da Feira das
Artes.

Secretaria  Municipal de
Cultura, Pontos de Cultura,
Comité Gestor da Feira das
Artes, CV&BP

Conselho Municipal de Cul-
tura, Condema, Comtur

Estratégia 3 - Formatar arranjo para comercializacao

ACAO

Realizar rodada de negocios para
que os empresarios da cadeia pro-
dutiva do turismo firmem acordos
comerciais.

Utilizar os roteiros ja formatados
pelas agéncias de receptivo para
promover o destino junto a agéncias
emissivas.

Integrar regionalmente os empreen-
dimentos de Pirenépolis em circui-
tos turisticos segmentados, a fim de
qualifica-los e promové-los.

Integrar a cadeia produtiva do turis-
mo, por meio da adogdo de sistema
informatizado de comercializagao
e controle de entrada aos atrativos
(voucher).

Cadastrar horario de funcionamen-
to dos equipamentos turisticos, e,
divulga-los.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Médio

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Sebrae Goias, CV&BP, Goias
Turismo

CV&BP, Secretaria Municipal
de Turismo

Goias Turismo, MTur, Sebrae
Goias

Semarh, Ibama, Secretaria
Municipal de Meio Ambien-
te, Secretaria Municipal de
Finangas e Postura

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, Secretaria Municipal
de Cultura

Conselho Municipal de
Cultura, Comtur, ABIH,
Abrasel, CV&BP, AGCP

Conselho Municipal de
Cultura, Comtur, ABIH,
Abrasel, AGCP

Comtur, Secretaria Mu-
nicipal de Turismo, Se-

cretaria  Municipal de
Cultura
ARTICULADORES
DA ACAO

ABIH, Abrasel, Secreta-
ria Municipal de Turismo,
Comtur

Comtur

Forum da Regido do
Ouro

Secretaria Municipal de
Turismo, AGCP, Conde-
ma

Comtur, Conselho Mu-
nicipal de Cultura

Objetivo 7 - Fomento ao associativismo e empreendedorismo

Estratégia | - Implementar o Decreto n® 2113/2011 (Fixa exigéncias para
licenciamento das atividades turisticas)

ACAO

Por em pratica agées de conscien-
tizagao para cumprimento da lei de
formalizagao de atividades turisticas.

Fiscalizar o cumprimento da lei de
formalizagdo das atividades turisti-
cas.

PRAZO

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Municipal de Fi-
nangas e Postura, Secretaria
Municipal de Turismo

Secretaria Municipal de Fi-
nangas e Postura, Secretaria
Municipal de Turismo

ARTICULADORES
DA ACAO

Comtur

Comtur
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Criacao de biro de informagao dentro
da Secretaria Municipal de Turismo
para esclarecer sobre o Decreto n°
2.113/11,que determina que somente
serao licenciadas ou relicenciadas, as
atividades que compéem o arranjo
produtivo local de turismo que com-
provarem sua inscricao no Cadastro
Nacional de Pessoas Juridicas.

Criar critérios que beneficiem os
empreendimentos turisticos formais,
tais como: participagdo nas agoes
promocionais, inclusao de folheteria
nos CAT’S, participagao nas missoes
técnicas e outros.

Formalizar a locagdao de suites por
meio do empreendedor individual
e estrutura-las dentro do programa
Cama e Café.

Realizar evento do poder publico
municipal em parceria com Sebrae
Goias Turismo, para formalizagao dos
negocios turisticos e atendimento
empresarial.

Curto

Curto

Curto

Curto

Secretaria Municipal de Tu-
rismo

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, Sebrae Goias, Goias
Turismo

Secretaria Municipal de Fi-
nancas e Postura, Sebrae
Goias, Goias Turismo

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, Segplan, Sefaz

Comtur

Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Comtur

Estratégia 2 - Fortalecer entidades, associacoes e empreendimentos ligados

ao turismo

ACAO

Estruturar e formalizar a Associagao
de Guias de Turismo, por meio da
elaboragao de Regimento Interno e
Cédigo de Conduta.

Criar associacao dos atrativos turis-
ticos.

Fazer campanha de sensibilizagao
junto aos empresarios sobre a im-
portincia da adesdao junto as en-
tidades representativas do setor:
Comtur, Abrasel, ABIH, Convention
& Visitors Bureau, ACVP.

Incentivar o uso da marca da cidade
(Mascarado) junto as empresas as-
sociadas as entidades representati-
vas do setor turistico: Abrasel, ABIH,
Convention & Visitors Bureau.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Médio

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

AGCP

Sebrae Goias, Goias Turis-
mo, Secretaria Municipal de
Meio Ambiente

Sebrae Goias, Goias Turismo
e Entidades afins

Trade Turistico de Pirenépo-
lis e entidades turisticas

ARTICULADORES
DA ACAO

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

AGCP, Comtur, Secreta-
ria Municipal de Turismo

Comtur, Secretaria Mu-
nicipal de Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo e Comtur



Estratégia 3 - Envolver a comunidade no processo de desenvolvimento do
turismo

PARCEIROS PARA ARTICULADORES

ACAO PRAZO EXECUCAO DA ACAO
Implementar programa “Turismo na Secretaria Municipal de Edu- . -
- oo 5 ~ . Secretaria Municipal de
Escola” nas escolas da rede publica  Médio  cagdo, UEG, Secretaria Esta- .
e e n(F ~ Turismo, Comtur
de Pirendpolis. dual de Educagao, MTur

Secretaria Municipal de Tu-

rismo, Secretaria Municipal

de Cultura, Secretaria Mu- Comtur, Condema,
nicipal de Meio Ambiente, COMCult

Goias Turismo, entidades lo-

cais do segmento turistico

Realizar palestras de empresarios

e presidentes de associagdes e en-

tidades ligados as areas de meio  Curto
ambiente, cultura e turismo para a
comunidade local.

Elaboragao e distribuicao de cartilha

divulgando o fazer turistico e os be- Sebrae Goias, Goias Turis- Secretaria Municipal de

neficios diretos e indiretos oriundos Medio mo, MTur Turismo
do setor.
Secretaria Municipal da Mu-
Criar programa social de visitagao Ilher e Promogao, Secretaria
aos atrativos e eqmparT\entos turisti- o Munlc!pal da. Educagao, Se- Comtur, ABIH. Abrasel
cos para que a comunidade se apro- cretaria Municipal de Turis-
xime das empresas do ramo. mo, AGCP, entidades priva-
das do trade turistico
Elaborar um programa de iniciagao Sebrae Goias, Senac, UEG, S . L
2 . . . . ecretaria Municipal de
técnica/profissional voltado ao turis-  Curto  Secretaria Municipal de Edu- Turismo
mo para a comunidade local. cagao
Incentivar o empreendedorismo por
meio de oficinas e palestras dentro
das universidades e associacoes de Sebrae Goias, Senac, UEG,
moradores, bem como criar pro- Médio  Secretaria Municipal de Edu- Comtur
grama de sensibilizagdo para a im- cagao
portancia econdmica da atividade
turistica.

Objetivo 8 - Qualificacdo dos servicos e dos profissionais da cadeia
do turismo (oferta).

Estratégia | - Promover capacitacao de profissionais ligados ao turismo por
meio de cursos e palestras

ACAO PRAZO PARCEIROS PARA ARTICULADORES

EXECUCAO DA ACAO
Qualificar o quadro de servidores da Secretaria Municipal de Tu-
Curto . .. Comtur
Sectur. rismo, Senac, Sebrae Goias

Sebrae Goias, Senac, Goias
Turismo, MTur, Ministério da
Cultura, Ministério do Meio
Ambiente

Sebrae Goias, Abrasel GO,
Curto  Vigilancia Sanitaria, Sesc,An- Abrasel Pirenépolis
visa, MTur

Promover capacitagdes periodicas
para servidores publicos das areas  Médio
de turismo, cultura e meio ambiente.

Prefeitura Municipal

Implementar programa de alimentos
seguros.
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Realizar semana de capacitagao para
os profissionais ligados ao turismo.

Realizar capacitagoes de planejamen-
to e gestao de empreendimentos tu-
risticos, voltados para: alimentagao
fora do lar, meios de hospedagem,
atrativos e comércio.

Realizar capacitagao em atendimen-
to ao turista e técnicas operacionais
para os profissionais das areas de:ali-
mentagao fora do lar, meios de hos-
pedagem, atrativos e comércio.

Fazer parceria entre UEG e entida-
des do trade turistico para disponi-
bilizagdo de vagas para estagios nas
areas de gastronomia e turismo.

Qualificar os empresarios no que
diz respeito aos contetdos e ferra-
mentas da VWWeb em beneficio de seu
negocio.

Realizar palestra sobre os beneficios
do Programa Sebraetc para as micro
e pequenas empresas Nos quesitos
de inovagao e tecnologia.

Médio

Médio

Curto

Curto

Curto

Curto

Sebrae Goias, Senac, Goias
Turismo, MTur, Semarh

Sebrae Goias, Abrasel GO,
Vigilancia Sanitaria, Sesc, Se-
nac,Anvisa, MTur

Sebrae Goias, Abrasel GO,
Vigilancia Sanitaria, Sesc, Se-
nac,Anvisa, MTur

Entidades afins, UEG

Sebrae Goias, Sesc,
Senac

Iptur

Sebrae Goias

Estratégia 2 - Qualificacdo dos servicos turisticos

ACAO

Aumentar o numero de fiscalizacao
da Vigilancia Sanitaria nos equipa-
mentos gastronomicos, meios de
hospedagem e atrativos naturais.

Fazer uma campanha de conscien-
tizagdo sobre a importancia de se
planejar para abrir um empreendi-
mento.

Realizar missao técnica de benchma-
rking para conhecimento das melho-
res praticas em turismo.

PRAZO

Curto

Médio

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

Secretaria Estadual de Sau-
de, Secretaria Municipal de
Salde, Secretaria Municipal
de Meio Ambiente

Sebrae Goias

Sebrae Goias

Secretaria Municipal de
Turismo, Secretaria Mu-
nicipal de Meio Ambien-
te

Abrasel Pirenopolis,
ABIH, CV&BP

Abrasel Pirenopolis,
ABIH, CV&BP

Comtur

Abrasel, ABIH, CV&BP,
Comtur

Abrasel, ABIH, CV&BP,
Comtur

ARTICULADORES
DAACAO

Comtur, Abrasel

Abrasel, ABIH, CV&BP,
Comtur

Abrasel, ABIH, CV&BP,
Comtur



Objetivo 9 - Promocao e comercializacdo do destino

Estratégia | - Estruturar programa permanente de promocao e comerciali-

zacdo do destino
AGAO

Captar recurso para executar pro-
jeto de Promogao Turistica de Pire-
noépolis.

Utilizar a marca de Pirendpolis em
todas as ferramentas de divulgagao e
reforgar sua localizagao.

Divulgar nacionalmente o calendario
de eventos da cidade.

Ofertar o destino Pirenopolis as
operadoras de turismo, por meio de
roteiros e circuito turisticos.

Realizar eventos em centros emissi-
vos para divulgacao do destino turis-
tico Pirenopolis.

Contratar ou estruturar equipe es-
pecializada para divulgar o destino e
organizar press trip (Imprensa/Rela-
¢oes Publicas).

Contratar um profissional de rela-
¢oes publicas digital para a produgao
de conteudos, campanhas e estraté-
gias para manter o acesso constante
das redes sociais.

Priorizar a promogao e divulgagao
das atividades e empreendimentos
turisticos, devidamente cadastrados
e licenciados pelo poder publico.

Participar de processos integrados
de promogao com outros destinos
turisticos da regiao: Brasilia, Caldas
Novas, Cidade de Goias e Goiania.

Aumentar a ocupagao, permanéncia
e o gasto médio do turista, com én-
fase nos periodos de baixa ocupagao,
por meio das campanhas: Fique Mais,
Calendario Integrado de Eventos e
Era s6 o que faltava.

Utilizar as redes sociais para promo-
ver o destino Pirenépolis e oferecer
atendimento ao turista.

PRAZO

Curto

Curto

Curto

Curto

Curto

Médio

Médio

Curto

Médio

Curto

Curto

PARCEIROS PARA
EXECUCAO

CV&BP, Prefeitura Municipal,
Goias Turismo, MTur

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, entidades e trade tu-
ristico

Secretaria Municipal de Tu-
rismo, Secretaria Municipal
de Cultura, Comtur

Entidades e trade turisticos,
Secretaria Municipal de Tu-
rismo, AGCP, CV&BP

Goias Turismo, MTur, Secre-
taria Municipal de Turismo,
Secretaria Municipal de Cul-
tura, Secretaria Estadual da
Cultura, Ministério da Cul-
tura, Sebrae Goias

Entidades privadas, CV&BP,
Goias Turismo, Secretaria
Municipal de Turismo, Secre-
taria Municipal de Cultura,
Secretaria Estadual de Cul-
tura

Secretaria  Municipal de
Turismo, Comtur, Abrasel,
ABIH, CV&BP

Secretaria  Municipal de

Finangas e Postura, Sefaz,
Comtur, MTur

Anseditur, Goias Turismo,
MTur, Secretaria de Turismo
do GDF

Sebrae Goias, ABIH, Abrasel,
CV&BP, Goias Turismo, MTur,
Secretaria Municipal e Esta-
dual de Cultura, Ministério
da Cultura

Prefeitura Municipal, Comtur,
Sites privados

ARTICULADORES

DA ACAO

ABIH, Abrasel, Comtur

Comtur

CV&BP

Comtur

Comtur, COMCult

Comtur, COMCult

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Forum da Regido do
Ouro e Secretaria Muni-
cipal de Turismo

Secretaria Municipal de
Turismo, Comtur

Secretaria Municipal de
Turismo
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I15. Consideracoes Finais

O planejamento estratégico apresentado neste documento é produto de um pro-
cesso participativo. A partir de uma sequéncia metodoldgica, oportunizou-se a cons-
trucdo conjunta do direcionamento do turismo no municipio. Constitui-se num passo
importante para a estruturacdo do municipio de Pirendpolis como um destino turistico
sustentavel. Este é, porém, o primeiro passo. Cabe a comunidade de Pirendpolis e os
parceiros que participaram da construcao do plano a tarefa de articular e monitorar as
agoes previstas.

Dessa forma, mais do que um depdsito de conhecimentos técnicos transformados
em objetivos, estratégias e acdes. O plano estratégico passa a ser um registro vivo das
acles que serdo empreendidas, na busca pela competitividade do destino no cenario
turistico nacional.
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16. Glossario

ABIH Associacao Brasileira da Indastria de Hotéis

ABNT Associacao Brasileira de Normas Técnicas

ABRASEL Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes

ACAP Associagao da Cultura Artesanal de Pirendpolis

ADE Area de Desenvolvimento Econdmico

AGCP Associacao dos Guias e Condutores dos Pireneus

AGETOP Agéncia Goiana de Transportes e Obras

AGR Agéncia Goiana de Regulagao

ANATEL Agéncia Nacional de Telecomunicagoes

ANSEDITUR Ass?ci‘agio Nacfional dos Secretérios'e Dirigentes de Turismo das
Capitais e Destinos Indutores de Turismo

ANVISA Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria

APA Area de Protecio Ambiental

APLAN Associagao Pirenopolina de Letras e Artes

APP’s Area de Preservacio Permanente

ART Anotacao de Responsabilidade Técnica

BOH Boletim de Ocupagao Hoteleira

CAT Centro de Atendimento ao Turista

CELG Companhia Energética de Goias

CEMAN Conselho Estadual do Meio Ambiente

CETRAN Conselho Estadual de Transito

CPRM Servigo Geolégico do Brasil

COEPI Comunidade Educacional de Pirendpolis

COMCULT Conselho Municipal de Cultura

COMTUR Conselho Municipal de Turismo

CONDEMA Conselho Municipal de Defesa do Meio Ambiente

CONSEG Conselho Municipal de Seguranga

CPRM Companhia de Pesquisa e Recursos Minerais

CV&BP Convention Visitors Bureau de Pirendpolis

DENATRAN | Departamento Nacional de Transito

DEMA Delegacia do Meio Ambiente

DETRAN Departamento Estadual de Transito

DNIT Departamento Nacional de Infraestrutura de Transportes

EIA-RIMA Estudos de Impacto Ambiental

FGV Fundagao Getulio Vargas

FIFA Fédération Internationale de Football Association

FLIPIRI Festa Literaria de Pirenopolis

FMP Fundo de Participagao dos Municipios

FUMTUR Fundo Municipal de Turismo

FUNASA Fundagao Nacional de Saide

GDF Governo do Distrito Federal

GEF Gratificacao de Estimulo Funcional

GUAEMBI ONG - Espago Movimento Criativo




Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Reno-

IBAMA .
vaveis
IDH indice de Desenvolvimento Humano Municipal
IPEC Instituto de Permacultura e Ecovilas do Cerrado
IPHAN Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional
IPTUR Instituto de Pesquisas Turisticas de Goias
LTA Licenciamento Turistico Ambiental
MMA Ministério do Meio Ambiente
Mtur Ministério do Turismo
ONG’S Organizagoes Nao Governamentais
PIB Produto Interno Bruto
PIRI O/H/S Pirenopolis, Ontem, Hoje e Sempre
PIRETUR Informagoes e Apoio ao Turista
PRODIS Projeto - Agéncia Nacional das Aguas
PROERD Programa de Combate as Drogas
PRONASCI Programa Nacional de Seguranga e Cidadania
PSA Pagamento por Servigos Ambientais
PSF Programa Saude da Familia
RJMP Radio Comunitaria
RPPN Reserva Particular do Patriménio Natural
SAMU Servigo de Atendimento Movel de Urgéncia
SANEAGO Saneamento de Goias
SEBRAE Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas em Goias
SEFAZ Secretaria da Fazenda do Estado de Goias
SEGPLAN Secretaria de Estado de Gestao e Planejamento
SEMARH Secretaria do Meio Ambiente e dos Recursos Hidricos
SENAC Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial
SEPIN Superintendéncia de Estatistica, Pesquisa e Informagao
SESC Servico Social do Comércio
SUDECO Superintendéncia do Desenvolvimento do Centro-Oeste
uc’s Unidades de Conservacao
UEG Universidade Estadual de Goias
UNB Universidade de Brasilia
UPA Unidade de Pronto Atendimento
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