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internacional de 1983, sobre transferéncia de créditos intemacionais
de 1992, sobre comércio electrénico de 1996, ou sobre assinaturas
electrénicas de 2002), ou dos cédigos de conduta elaborados por
variados organismos (v.g., “Cddigo de Conduta das Empresas
Multinacionais”, elaborado pela OCDE, e “Cédigo de Conduta
sobre as Prdticas Restritivas da Concorréncia”, elaborado pela
CNUDCI) -%, e a prépria jurisprudéncia formada no ambito da
arbitragem comercial internacional.™

I11. Ndo obstante seja discutido se estaremos aqui diante de
uma verdadeira fonte auténoma de Direito Comercial (ndo faltan-
do mesmo quem contesle a sua propria existéncia)’', tal corpo
normativo e principiol6gico actua hoje decerto, no minimo, como
direito dispositivo para o qual as empresas remetem frequente-
mente a regulagdo das suas rela¢oes contratuais plurilocaliza-
das, sendo assim perfeitamente admissivel, por exemplo, que as
partes de um contrato jusmercantil internacional escolham o direi-
to aplicdvel através de uma remissdo, directa ou indirecta, para
semelhante “lex mercatoria”.”

* Cf. respectivamente Bortororr, Fabiv, The ICC Model Contracts: A New
Approach to the Drafting of Model Forms for International Trade, in: 8 1BLJ (2001).
969-988: HerrMmann, Gerold, The Contribution of UNCITRAL 1o the Development of
International Trade Law, in: Horn, Nobert/ Schmitthott, Clive (eds.), “The Transnational
Law of Intcmational Commercial Transactions”. vol. II. 35-53. Kluwer, Antwerp.
1982; Desnarat, Isabelle. Codes de Conduite ¢t Chartes Ethiques des Entreprises
Privées, in: 9 JCP-EE (2003), 1. 337-343.

" Park. William, Arbitration of Iuternational Business Disputes - Studies in
Law and Practice, Oxford University Press, New York, 2006.

' Stocker, Christoph, The «Lex Mercatoria»: To Whar Extent Does It Exists?.
in: VI1 JIL (1990), 101-125.

2 Sobre esta espinhosa questdo, vide entre nés PiINHEIRO, L. Lima, Direito do
Comércio Internacional, 179 ¢ segs.. Almedina, Coimbra, 2005; noutros guadrantes,
vide Osman, Filali. Les Principes Généraux de la «Lex Mercatoria». Contribution a
I'Etude d'un Ordre Juridique Anationale. LGDJ. Paris, 1998.
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A Contratacio Mercantil em Perspectiva’

I. Esclarecida a nogdo, as fontes e os principais tipos dos
chamados contratos comerciais ou mercantis, cabe agora — subin-
do um patamar — inquirir sobre a existéncia e o alcance de um
regime juridico proprio ou geral da contratagdo mercantil.

11. Dito de um outro modo. J4 sabemos que, lado a lado com
os contratos civis de direito comum, o$ contratos mercantis dis-
pdem hoje de uma consagracado legal prépria no quadro do orde-
namento juridico-privado portugués. O que se pergunta agora €:
serd que, para ld das disposigées especificas relativas aos diferentes
contratos individualmente considerados, serd possivel identificar
também um conjunto de disposi¢Ges gerais ou comuns aplicdveis
a todos eles (existéncia de um regime préprio da contratagio mer-
cantil)? em caso afirmativo, qual o grau de autonomizagio desse

* Bibliografia Portuguesa: ANTuNss, J. Engrdcia, Os Contratos Comerciais -
Nogées Fundameniais, Direito e Justiga. Lisboa, 2007. Bibliografia Estrangeira:
BuoNocore, Vincenzo. Contrattazione d'Impresa ¢ Nuove Categorie Contrattuali.
Giuffre, Milano, 2000; GasTaminza, E. Valpuesta, Marco General de la Contrataciion
Mercaniil, in: Gastaminza, E. Valpuesta/ Rute. J. Cuesta (eds.), “Contratos
Mercantiles™, tomo I, 25-109. Bosch, Barcelona, 2001; Lastges, J. Garcia-Pita. Derecho
Mercantil de tas Obligaciones. Marcial Pons. Madrid/ Barcelona. 2003; Luanos. L.
Sudrez, Bases para una Ordenacion del Derecho de la Contratacion Mercamit, in:
AAVYV, “Jornadas sobre la Reforma de la Legislacién Mercantil™, 283-305. Civitas.
Madrid, 1979; Urfa. Rodrigo/ MENENDEZ, Aurelio/ VERGEZ, Mercedes, Especialidades
de la Contratacién Mercantil, in: AAVV, “Curso de Derecho Mercantil”, tomo II, 55-92.
2.* edicién, Thomson/ Civitas, Madrid, 2007.
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“corpus” normativo préprio em relagiio as regras gerais da contra-
tagdo civil (sentido e alcance do regime préprio da contratagdo
mercanti})?

§1 Seus Fundamentos

I. Quanto a primeira questiio, a nossa resposta de principio é
indubitavelmente afirmativa, com base em vdrias ordens de
razdes. A semelhanga do que sucedeu noutros ordenamentos juri-
dicos estrangeiros de ambos os lados do Atliantico™, convém
comegar por recordar que o legislador portugués nio se limitou a
prever e regular um conjunto de contratos mercantis avulsos, tendo
antecedido e encimado esse elenco legal por uma espécie de
“parte geral” constituida por regras comuns da contratagdo mer-
cantil: falamos do Titulo I do Livro Il do Cédigo Comercial,
onde, justamente sob a cpigrate “Disposi¢oes Gerais”, foi previs-
to um conjunto de regras gerais aplicdveis aos contratos especiais
de comércio (arts. 96.° a 103.°).

I1. E certo que tal circunsténcia nio seria, por si 6, suficiente
para se poder falar de um verdadeiro regime geral da contratagiio
mercantil: para além de as especialidades constantes de tais nor-
mas ndo serem em si mesmas particularmente numerosas
(“maxime”, lingua, prova, solidariedade, € juros), € hoje visivel a
erosdo nelas provocada por mais de cem anos de vigéncia, exis-
tindo mesmo algumas de entre ¢las que foram ultrapassadas pela
“praxis” contratual mercantil hodierna (¢ o caso do art. 97.° do

"' Prevendo igualmente uma “parte gerul” dos contratos comerciais. enconmramos
- na Europa - as leis espanhola (ans. 50.° a 63.° do “Caédigo de Comercio”) e alema (3§
343 a 372 do “Handelsgesetzbuch™) ¢ — na América - as leis argentina (arts. 207.° a
220.° do “Cddigo de Comercio™) ¢ mexicana (ants. 77.° a 88.° do “Cédigo de Comercio™).

68

A Coniratagao Mercantil em Perspectiva

CCom sobre o valor da correspondéncia telegrifica, hoje caida
em desuso).™

Decisivo para a existéncia e afirmagio de um regime proprio
da contratagiio mercantil constitui, antes sim, um conjunto de fac-
tores juridicos e econémicos de ordem viria, ocorridos sobretudo
nos finais do séc. XX, cujo concurso espontineo foi responsavel
pela redescoberta e revivescéncia de um tema cuja actualidade se
havia entretanto perdido. Entre esses factores, destacamos os
seguintes quatro: a multiplica¢io massiva de novas figuras contra-
tuais resultantes de legislagdo mercantil avulsa ou da criatividade
dos empresdrios; a pressdo harmonizadora da legislagio mercantil
comunitédria e internacional; a emergéncia da problemitica do
consumidor: e a centralidade da empresa no actual trifico contratual.

1. A Explosdo da Contrata¢io Mercantil Hodierna

I. Um primeiro factor consiste na criagdo e multiplicagao
massivas de novos contratos comerciais, através de leis mercantis
avulsas ou da iniciativa dos préprios empresarios.

1. Sem qualquer paralelo quantitativo ou qualitativo no pas-
sado legislativo portugués, assistiu-se nas ultimas décadas 2o
surgimento de novos tipos de contratos mercantis através de uma
massa aluvional de legislacdo mercantil extra vagante: tal aluviio
legislativo traduziu-se fundamentalmente, quer em contratos mer-
cantis individuais consagrados por leis avulsas (v.g.. o contrato de
consorcio atraves do Decreto-Lei n.° 231/81, de 28 de Julho, o
contrato de agéncia através do Decreto-Lei n.° 178/86. de 3 de

——_———
1

M H4 mesmo quem sustente que lal preceito foi revogado tacitamente com a
emrada. em vigor do ant. 379.° do CCivil (Ascensao. J. Oliveira. Direifo C omercial, vol. |,
277}é Lnsbo?). 1998/99). Sobre o ponto, vide. para mais desenvolvimentos, Antunes, J

ngrécia, O Regime Juridico dos Actos de Coméreio, in: Themis-UNL (2 em
curso de publicagio. (009, em
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Julho, etc.), quer sobretudo em feixes de figuras contratuais que,
atinentes a diferentes sectores merceolégicos, foram sendo apro-
vadas por leis mercantis sectoriais (pense-se na expansdo dos
novos contratos previstos na actual legislagao da banca, bolsa e
seguros)™. Para além disso, ndo se pode perder de vista o relevo
da criatividade e inventiva negocial das empresas, €sses
“mercatore” do novo milénio: semelhante *“vis criativa” foi res-
ponsdvel por uma verdadeira explosdo de novos instrumentos
contratuais — que incluem, entre tantos e tantos outros, os contratos
de “factoring”, “leasing”, “franchising”, “sponsoring”,
“engineering”, “project financing”, “securitization”, “forfaiting”,
“renting”, “confirming”, “merchandising”, “countertrade”,
“know-how”, “forwards”, “swaps”, “caps”, “floors”, € “contracts
for differences” —. que rapidamente se transformou numa espécie
de fonte autopoiética de produgio normativa em matéria da
contratacio mercantil, especialmente internacional.”

Esta multiplicagio das figuras contratuais atinentes a vida
comercial ¢ empresarial teve, sem diivida, o mérito de fazer assim
ressurgir a contratagio mercantil da espécie de limbo em que
progressivamente caira mercé do ocaso de um Cédigo Comercial

7 Sobre a questdo, noutras latitudes, vide Oppo, Giorgio, I Contratti d’Impresa
tra Codice Civile ¢ Legislazione Speciale, in: AAVYV, 11 Diritto Europeo dei Contratti
d’Impresa”, 15-25, Giuffré, Milano, 2006.

 Como sublinha Fabio BortoLorTi. pede hoje dar-se por adquirido que os
contratos inlernacionais em matéria econémica privada so, no essencial, contratos cele-
brados por empresdrios (Le Tecniche di Redazione di un Contratto Internazionale, 384,
in: AAVV. “Nuovi Tipi Contrattuali ¢ Tecniche di Redazione nella Pratica
Commerciale™, 381-395, Giulfre, Milano. 1978). Sobre o relevo da “praxis™ comercial
na evolugio do Direito Comercial, vide Devin, Patrick, The Relation Benween
Commercial Law and Commercial Practice, in: 14 ModLR (1951), 249-266: e na
evolugdo do préprio direito contratual, CasriLLAC. Michel. Remargues sur la Théorie
Générale du Contrat et les Créations Récentes de la Pratique Commerciale. in:
“Mélanges Dédiées 3 Gabriel Marty™, 235-254, Université des Sciences Sociales, Tou-
louse, 1978: LeLouve. Jean-Marie, La Création de Contrats par la Pratique
Commerciale. in: "L Evolution Contemporaine du Droit des Contrats™, 167-177, PUF,
Paris, 1986.
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centendrio, recentrando os respectivos paradigmas normativos e
l6gicos em torno de novos conceitos juridicos € econémicos
(mormente, o de empresa).

2. A Uniformizag¢io Europeia e Internacional

[. Depois ainda, um segundo “input” extremamente impor-
tante, sendo mesmo decisivo, consistiu na enorme pressdo
harmonizadora e uniformizadora resultante da legislagdo comu-
nitdria e internacional.

II. Como atrds vimos, a imensa mole de Regulamentos e
Directivas comunitdrias, bem como de Convengdes Internacio-
nais, ocupa um lugar de destaque no actual sistema das fontes da
regulagio dos contratos mercantis’. Ora, encontramo-nos perante
um “corpus” normativo do maior relevo que, nascido pratica-
mente nos tltimos trés decénios, cobre vastas dreas pertinentes i
contratacdo mercantil (v.g., contratos celebrados fora do estabele-
cimento comercial, contratos de crédito ao consumo, contratos do
mercado de capitais, contratos de seguro, cldusulas contratuais
abusivas, contrata¢io e comércio electrénico, pagamento das tran-
sac¢des comerciais, praticas comerciais desleais, etc.) e tem deter-
minado uma evolug¢do inovadora das legislagdes nacionais,
frequentemente ao arrepio de principios e regras privatisticas
seculares™. Como recorda Guido ALra, relativamente ao relevo
das normas comunitdrias para as regulagdes nacionais em matéria
de contratagio mercantil, “‘o Direito Europeu é hoje, ndo um sector
de heteroregulagiio externa, mas sim uma fonte do direito interno

7 Cf. supra Parte I, Cap. 1V, §2, 1.

™ Cf. Benacchio, Gianantonio, Diritto Privato della Comunita Europea, 33 ¢
segs., Padova, Cedam, 1998; MoNaTeR1. P. Giuseppe. ! Contratti d*Impresa e it Diritto
Comunitario, in: AAVV, “1| Diritto Europeo dei Contratti d'Impresa”, 73-94, Giufire,
Milano, 2006.
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(dos contratos comerciais) cuja viola¢do implica a responsabilida-
de do Estado-membro”.”

3. A Emergéncia da Problematica do Consumidor

I. Em terceiro lugar, um outro factor determinante para o
renascimento da temdtica da contratagdo comercial prende-se com
a recente emergéncia da problemdtica do consumidor®

II. Uma das projec¢des centrais do fenémeno do consumo
nas ordens juridicas modernas consistiu na progressiva autonomi-
zacdo dos chamados “contratos de consumo”, subordinando estes
a um conjunto de normas especiais que t€m em vista a protecgio
do consumidor. Ora, niio se pode perder de vista que os contratos
de consumo tém como contraparte natural um empresario — repre-
sentando por isso também, “ex definitione”, verdadeiros e prépri-
0s contratos comerciais (no sentido da concepgio, aqui defendida,
de contratacdo relativa a empresdrios ou empresas). Com efeito,
muito embora na maioria das legislagdes actuais a contraparte
contratual seja construida com recurso ao conceito mais amplo de
“profissional” (veja-se assim também, entre nés, o art. 10.°, n.° |
do “Anteprojecto do Cédigo do Consumidor”), constitui um dado
insofismdvel que a esmagadora maioria dos contratos consume-
ristas correspondem hoje a negécios celebrados entre empresdrios
e consumidores: como sublinha Leopoldo Samsucci, “€ hoje claro
que os contratos de consumo sdo, a0 mesmo tempo, «contratos de
empresa»”®. Esta asser¢iio, de resto, € vdlida em pleno coragio

W “Commercial Contracts”: Freedom, Practice and Rules in halian Law, 1563,
in: XXVI EBLR (2005), 1555-1574.

¥ Sobre as relagdes entre o Direito Comercial e o Direito de Consumo em geral,
vide ANTUNES, ). Engricia, Direito Comercial, em curso de publicagio.

3 1l Contratio detl'Impresa, 65, Giuffré, Milano, 2002. Esta proeminéncia natu-
ral (embora ndo necessdria ou exclusiva) da figura do empresario ou, mais restritamente,
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da contratagiio mercantil, como € o caso dos contratos bancdrios,
de seguro e de investimento financeiro: como € bem sabido, a
esmagadora maioria destes contratos sdo celebrados entre um
contraente “forte” — uma empresa crediticia, seguradora ou de
investimento — e um contraente “fraco” — o cliente, o segurado ou
o investidor.

Semelhante ligagio tendencial entre os contratos comerciais
e de consumo — quase como se de duas faces de uma mesma
moeda se tratasse —, torna assim directa ou indirectamente rele-
vante para os primeiros a recente € copiosa regulagio juridica das

do comerciante, como contraparte contratual consumerista, ¢ reconhecida pacificamente
na generalidade da dowtrina. nacional ou estrangeira. Assim. entre nds, C. Ferreira de
ALmEIDA afirma que “quasc todos os textos (legais) caracterizam os contratos de consu-
mo {...) como contratos celebrados entre um consumidor ¢ uma empresa (ou profissio-
nal)” (Direito do Conswmo, 87, Almedina, Coimbra, 2005). pelo que “a generalidade
dos contratos de consumo corresponde, nas ordens juridicas onde a classificagio juridica
existe, ao perfil dos actos de coméreio, quase sempre por forga da qualidade de comercian-
te do fornecedor que confere ao contrato a qualificagiio de acto de coméreio unilateral ou
misto™ (op. cit., 200). Na literatura estrangeira, sio abundantes os autores que salientam
este aspecto: assim, scgundo J. Gomez CALERO. “em muitas relagdes contratuais mer-
cantis intervém como sujeitos, de um lado, os empresdrios, ¢ do outro, os adquirentes
dos produtos e servigos que aqueles colocam no mercado, iste €, os consumidores ¢
utentes”, dando lugar a “uma crescente projec¢do no regime dos contratos mercantis de
uma nova ¢ importante regulagio destinada a tutelar estes tltimos, tidos como a parne
mais débil daquelas relagées juridicas™ (Las Obligaciones Mercantiles, 212, in: AAVV,
“Derecho Mercantil”, tomo [1, 211-223. 10.? edicién. Aricl. Barcelona. 2005); também
Vincenzo BuoNOCORE, para quem “os contratos de empresa e de consumo representam,
e niio apenas do ponto de vista lexical. o epilogo conjunto das transtormagdes solridas
pela nossa economia e sociedade no curso dos ultimos anos™ (Contrattazione
d’Impresu ¢ Nuove Categorie Contratiuali, 99, Giulfre, Milano, 2000). Existem mesmo
legislagies onde esta proeminéncia da ligura do empresdrio nos contralos de consunio
foi objecto de consagragiio expressa: assim, por exemplo, nos Estados Unidos da America.
onde, nos termos da secgio 2-103 (1) (¢) do “Uniform Commercial Code”, sc define
expressamente o contrato de consumo como “o contrato celebrado entre um comerciante
(“merchant™) e um consumidor™. Para um confronto entre as duas figuras, vide ainda
Buonocore, Vincenzo, Contratti del Consumatore ¢ Contratti d'Impresa, in: XL1 RDC
(1995), 1-41; Zeno-Zenzcovich, Vincenzo, I Diritio Europeo dei Contranii (Verso la
Distinzione fra "Comratti Commerciali™ ¢ “Contratti dei Consumartori”), in: 147
Giurl (1993), IV, 57-73.
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relagGes contratuais consumeristas, cobrindo matérias tais como
os deveres pré-contratuais (“maxime”, dever de informacgéo), a
formagdo do contrato (v.g., forma, vicios), o contetido do contrato
(“maxime”, cldusulas contratuais abusivas), ou as suas vicissitu-
des ou efeitos (v.g., responsabilidade do produtor por produtos
defeituosos, direito de desisténcia ou arrependimento).*?

4. A Empresa e a Evolucio do Instituto Contratual

I. Por dltimo, mas niio menos importante, € mister chamar a
atencio para o relevo que o fenomeno empresarial reveste para a
evolugdo do proprio instituto contratual.

II. Como logo de inicio se salientou, os contratos represen-
tam provavelmente o mais relevante instrumento juridico de su-
porte da constitui¢iio, organizagiio e exercicio da actividade em-
presarial: a vida empresarial nasce e desenvolve-se em boa medi-
da através de um conjunto de actos negociais celebrados pelos
empresdrios com outros empresdrios ou consumidores®*, Ora, se €
verdade que o instituto do contrato constitui assim um dos mo-
mentos essenciais da actividade da empresa, também o inverso é
verdadeiro, ja que aquele instituto tem sido significativamente

2 [ verdade que o acento 6nico deste vector evolutivo das ordens juridicas
modernas tem sido sobretudo colocado na figura do “consumidor” — circunstincia
inteiramente compreensivel, ndo apenas pela durea de modemidade que rodeia o préprio
conceilo, mas sobretudo pela propria “ratio™ genérica inspiradora da referida regulagio
juridica (protecgio do contraente mais débil). Tal, todavia, ndo nos deve fazer obliterar
as importantissimas implicagdes que resultam para o Direito Comercial em geral, e para
a contratagiio mercantil em particular, deste recentramento do direito contratual clissico
em torno do “status™ dos contraentes: com efeito, mais tarde ou mais cedo, a emergéncia
da figura do consumidor. contraente “fraco”, terd forgosamente como consequéncia
l8gica a “reemergéncia” da figura do empresdrio, contraente “forte”, no quadro do
Direito privado medemo - cujos contornos futuros. alids, dependerdo significativamen-
te da forma como umbas cssas figuras forem compatibilizadas.

8 Cf. supra Parte 1, Cap. I, 81, 1.
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influenciado pelas caracteristicas préprias ou especificas desta
actividade: como melhor veremos adiante, s30 as caracteristicas e
os imperativos préprios da moderna actividade empresarial
(celeridade, seguranga, padronizagio, objectivizagdo) que estdo
na origem de uma boa parte das transformagoes sofridas pelo
modelo contratual cldssico herdado do séc. XIX, “rectius”, dos
novos horizontes rasgados em matéria da negociagio, formagio,
conteddo e efeitos dos contratos. Na formulagio de Leonardo
SAMBUCCI, *“a conexdo com a actividade organizada em forma de
empresa repercute-se no contrato, modificando, frequentemente
de modo marcante, a sua fisionomia”.*

Para ndo irmos mais longe, sirva de exemplo o regime legal
das cldusulas contratuais gerais. Na verdade, foram as exigéncias
de celeridade, massificacdo e padronizacdo préprias de numero-
sos dominios da actividade empresarial hodierna - justamente
conducentes ao recurso intensivo as cldusulas contratuais gerais
na contrata¢iio mercantil (por exemplo, nos contratos bancdrios,
contratos de seguro, contratos de transporte, etc.) — que constitui-
ram as principais responsdveis pela progressiva erosio da imagem
cldssica do contrato como produto do acordo de vontade entre
partes livres e iguais, com a consequente introdu¢do de mecanis-
mos de controlo do seu contetido (entre nds, a LCCG, aprovada
pelo Decreto-Lei n.° 446/85, de 25 de Outubro, que tipifica as
cldusulas abusivas ou proibidas nos contratos celebrados por em-
presérios, entre si ou com consumidores).®

8 1l Contranio dell Impresa, 34, Guffre, Milano, 2002. Salientando o impacto da
actividade empresarial no figurino contratual, sob diferentes dngulos, vide Avessi, Ricardo,
Contrato e Mercato, in: “Scintillae luris. Studi in Memoria di Gino Gorla™, tomo 111,
2339-2354, Giuffre, Milano, 1994; Caro, Giovanni, Ativita d’Impresa ¢ Formazione
del Consratto, Giuffre, Milano, 2001; Meo, Giorgio, Jmpresa ¢ Contratto nella
Valutazione dell’Atipicita Negoziale, Giuffré, Milano, 1991.

# Relembre-se ainda que, historicamente, as primeiras cliusulas contratuais gerais
de que hd notfcia surgirom precisamente ligadas a uma actividade empresarial - a actividade
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§2 Suas Caracteristicas

I. Apesar de estruturalmente os contratos no Direito Comer-
cial € no Direito Civil ndo se diferenciarem, a verdade é que a
“praxis” e o regime juridico vigentes evidenciam a existéncia de
determinadas caracteristicas especiais dos contratos comerciais —
especialidade essa que muito deve, em particular, 3 emergéncia da
empresa como baricentro da moderna contratagio mercantil:
como nota José GARcia-PiTa vy LASTRES, “‘se ndo se questiona que
a relagiio do Direito Comercial com o Direito Civil seja uma
relagdo de “lex specialis” em face da “lex generalis”, também é
verdade que o direito dos contratos mercantis apresenta evidentes
tragos especiais, propiciados pela transcendéncia do fenémeno
«Empresa», que ndo pedem ser resolvidos optimamente pelo
Direito Civil, mas requerem uma intervencdo do Direito Comercial
e um esgotamento das possibilidades que este proporciona’™.*

II. Nio sendo este decerto 0 momento para analisar em pro-
fundidade semelhante temdtica, de indiscutivel complexidade e
alcance, limitar-nos-emos por ora a enunciar brevemente trés dos
principais tragos ou manifestacdes da referida especialidade, mais
comummente referenciados na doutrina: objectivagdo, padroniza-
¢do e “mercadorizagcdo” dos contratos comerciais.

bancdria: cf. Raiser, Ludwig, Das Recht der allgemeinen Geschiftsbedingungen, 21,
Hanseatische Verlag. Hamburg, 1935. Sobre as difcrentes fungdes econémico-empresa-
riais deste processo de contratagiio (redugdio dos custos de transacgiio, especializagdo.
coordenagio, seguranga), vide Acuia-Rear. J. Alfaro, Funcion Econdmica v
Naturaleza Juridica de las Condiciones Generales de la Contratacién, 76 e segs., in:
AAVYV, “Comentarios a la Ley sobre Condiciones Generales de la Contratacién™, 75-
93, Civitas, Madrid, 2002.

* Derecho Mercantil de las Obligaciones, 77, Marcial Pons, Madrid/ Barcelona,
2003. Sobre a unidade ¢ diversidade das obrigagdes mercantis, no confronto das obriga-
¢des civis, vide ainda Cavero. ). Gémez, Las Obligaciones Mercantiles, in: AAVV,
“Derecho Mercantil”, tomo 11, 212-223, 10.* edicion, Ariel, Barcelona, 2005; Gastaminza,
E. Valpuesta, Marco General de lu Contratacion Mercantil, in: Gastaminza, E. Valpuesta/
/Rute, J. Cuesta, “Contratos Mercantiles™, tomo [, 25-109, Bosch, Barcelona, 2001.
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1. Objectivizacio

I. Uma primeira caracteristica consiste na acentuada objecti-
vagdo dos contratos comerciais. Com efeito, a actividade empre-
sarial é, por definigdo, uma actividade estdvel e continuada cujo
sucesso depende em larga medida da sua autonomia face 2s vicis-
situdes pessoais dos empresarios, singulares ou colectivos. Ora, é
inegdvel que uma tal exigéncia intrinseca provinda do mundo
econémico da empresa tem, paulatina mas decisivamente, marcado
a evolugdo da matriz e regime juridicos dos contratos comerciais
- falando aqui os autores, a este propdsito, de um fenémeno de
“insensibilidade™’, “ambulatoriedade”®® ou “despersonaliza¢io™®
dos contratos mercantis, destinados a permanecer indiferentes e
sobreviver as vicissitudes do respectivo substrato pessoal, mor-
mente do empresdrio contraente.

Basta assim pensar, por exemplo, nos contratos de fusio
societdria (arts. 94.° e segs. do CSC) - precipuamente destinados
a assegurar a “‘sucessdo universal” de patriménios de sujeitos juri-
dico-empresariais niio obstante a extingio de um ou alguns deles
-, nos contratos de mandato mercantil (arts. 231.° e segs. do
CCom) - que subsistem apds a morte do mandante (art. 261.° do
CCom) —, nos contratos de seguro (art. 1.°da LCS) - que subsis-
tem em caso de morte ou transmissdao da empresa do respectivo
tomador (arts. 95.%, n.° 5 € 96.°, n.° | da LCS) ou de transferéncia

¥ Luminoso, Angelo, La Contrattazione d’Impresa, 541, in: AAVYV, “Istituzione
di Diritto Commerciale™, 527-626, Giappichelli, Torino, 2003.

# Buonocore, Vincenzo, Contrattazione d'lmpresa e Nuove Categorie
Contranuali, 173, Giuffre, Milano, 2000.

¥ Lastres, J. Garcia-Pita. Derecho Mercantil de las Obligaciones, 19, Marcial
Pons, Madrid/ Barcelona, 2003. Tal nio significa naturalmente que niio existam deter-
minados contratos mercantis que possam ser marcados por um forte “intuitus
personae™, tais como, por exemplo, os contratos bancirios de crédito, onde a pessoa dos
contratantes ¢ a confianga miitua jogam um papel imporanie (sobre o ponto, vide
FerRrEIRA, A, Pedro, Direito Bancdrio, 384 e seg., Quid Juris. Lisboa, 2005; StMongrTo,
Ermesto, / Contratii di Credito, 250 e segs., Cedam, Padova, 1953).
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da carteira do segurador (arts. 148.° e segs. do RGAS) -, ou
ainda na generalidade dos contratos mercantis ligados a explora-
¢do da empresa no caso do respectivo trespasse ou locagdo - que
se transmitem automaticamente sem necessidade de consentimento
dos contraentes cedidos, como € o caso dos contratos de arrenda-
mento (art. 1112.°, n.° I, a) do CCivil), de locagéo financeira (art.
11.°, n.° | do Decreto-Lei n.° 149/95, de 24 de Junho), ou de
seguro (art. 95.°, n.° 5 da LCS), bem como analogicamente todos
os demais contratos exploracionais.”

II. Ndo surpreende assim que as obrigag¢Oes mercantis emer-
gentes destes contratos tendam também a objectivar-se. Ao passo
que a visdo tradicional de obrigagio, de matriz civilista e roma-
nista, possui um pendor marcadamente subjectivista, concebendo-a
essencialmente como um vinculo entre dois sujeitos juridicos de-
terminados (credor € devedor), as obrigagdes mercantis testemu-
nham uma acentuada tendéncia para a sua impessoalidade ou
patrimonializa¢do, saltando para o primeiro plano a ideia de *vin-
culo entre dois patriménios” cujos titulares tendem a mudar inde-
finidamente sem afectar a subsisténcia e estrutura do vinculo
obrigacional: ou seja, tendem a separar-se da pessoa do credor ou
devedor para se converterem num valor patrimonial objectivo e
auténomo (um activo ou um passivo, consoante 0s casos) vocaci-
onado a circular no trifico jusempresarial.*!

% Sobre os fundamentos desta analogia, vide infra Parte II, Cap. V. §2, 2.

! J4 Joaquin GARRIGUES sublinhava que uma tal fei¢do objectiva e patrimonial da
obrigagdo mercantil representon uma reacgdo contra o conceito romanista cldssico, por
ser aquela que melhor se adapta is exigéncias do trdfico mercantil: “*No Direito Comer-
cial, o que se destaca é o aspeclo objectivo da obrigagio ¢ a sua modalidade econémica.
0 que o credor procura, independentemente da conduta do devedor, € a utilidade patri-
monial da obrigagdo: a actividade do devedor niio € um fim, mas um meio para obter tal
satisfugdo patrimonial” (Curso de Derecho Mercantil, tomo I1, 4, 8. edici6n, Aguirre,
Madrid, 1983). Num sentido scmelhante, entre outros, vide Bov, Laurence, Le Cadre
Civil des Affaires, 9, Economica, Paris, 1989; CaLero, J. Gémez, Las Obligaciones
Mercantiles, 214 e seg., in: AAVYV, “Derecho Mercantil”, tomo 11, 212-223, 10.* edicidn,
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2. Massificacao e Padronizacio

I. Uma segunda caracteristica dos contratos mercantis consiste
na sua massificacdo e padronizagdo. E bem sabido que o Direito
Comercial foi sempre, da sua origem aos nossos dias, um ramo
juridico cuja existéncia estd intimamente ligada a pratica de actos
econémicos em massa (“Massenverkeher’™): como recordava A.
Ferrer CoRrrElA, se, ao lado do Direito Civil, se foi progressiva-
mente afirmando este ramo juridico especial, tal deveu-se as ne-
cessidades de regulagdo, ndo de actos comerciais individuais, mas
antes de actos praticados em massa ou em série pelos “mercatore”
ou “homens de negdcios™. A actividade da empresa, esse
“mercatore” hodierno ~ sobretudo no advento da produgdo e dis-
tribui¢do em grande escala, da internacionalizagio do consumo e
da globalizagdo dos mercados — exibe hoje, mais do que nunca,
uma tendéncia inexordvel para a massificagfio, padronizagio, sim-
plificacdo e velocidade da oferta.

Ora, este vector fundamental haveria de marcar indelevel-
mente a contratagdo mercantil, principal veiculo juridico dessa
actividade. Hoje, a grande empresa, nascida para a produgdo e
distribuicdo em massa de bens e servicos homogéneos, coloca
estes no mercado primacialmente através de processos contratuais
estandardizados e uniformizados, sendo impensdvel negociar caso
a caso o conteido de milhares ou mesmo milhdes de contratos
que se sucedem ininterruptamente, seja com outras empresas ou
com consumidores: dir-se-ia, pois, que & massificagdo e normali-
zagdo da oferta empresarial se sucedeu a massifica¢éo e padro-
nizacdo dos contratos mercantis.

Ariel, Barcelona, 2005; SAvaTier, René. Droit des Obligations en Droit Privé
Economigue, 11 e seg., 4™ édition, Dalloz, Paris, 1979.
? Ligoes de Direito Comercial, 21, Lex, Lisboa, 1994,
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I1. O exemplo mais eloquente deste vector evolutivo reside
nos chamados contratos de adesdo, pritica tipica de muitos secto-
res da contratagao mercantil moderna (v.g., contratos bancérios,
contratos de seguro, contratos de investimento financeiro, contra-
tos de transporte, etc.) — de resto, transversal as relagdes negociais
dos empresdrios com os consumidores ou outros empresdrios
(“battle of the forms™) — que justamente esteve na origem do
regime juridico das cldusulas contratuais gerais aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 446/85, de 25 de Outubro.”

Mas muitos outros afloramentos, gerais ou pontuais, do mesmo
vector, podem ser encontrados no ordenamento juridico vigente:
sdo igualmente tais exigéncias de uniformizacio dos procedimentos
de formagio ou contetdo contratuais que estdo na base, em maior
ou menor medida, de fenémenos tais como os chamados contratos
comerciais “obrigatorios” (‘“Zwangvertriige”) — caracterizados
por impor ao empresirio uma obrigacdo de contratar, como sucede
nos contratos celebrados por empresas concessiondrias de servi-
¢os piiblicos (v.g., empresas de transportes ferrovidrios, empresas
de comunicagdes postais, empresas de fornecimento de energia,
dgua, ou gds, etc.)™ —. os coniratos comerciais “ditados
(“diktierte Vertriige”) — caracterizados por impor o contetido ou
os termos dos respectivos contratos, v.g., determinados tipos de
contrato de seguro, de contratos sobre instrumentos financeiros,
etc.” —, ou 0s usos e costumes mercantis uniformes coligidos e
aprovados por organizagdes internacionais de comércio — pense-
-se, por exemplo, nos chamados “Incoterms™ (“International
Commercial Terms”), regras de interpretagdo e integra¢do uniforme

93 Sabre este regime juridico. cujo cerne reside no controlo das cliusulas abusivas
nos contratos celebrados pelos empresdrios ou entidades equiparadas, quer entre si,
quer com consumidores, vide desenvolvidamente infra Parte I, Cap. 111, §2.

% Sobre os contratos comerciais “obrigatérios”, vide infra Paste 11, Cap. I1. §2, ).

95 Sobre os contratos comerciais *“ditados™. vide infra Pante 1, Cap. I11, §3, 4.

80

A Contratagdo Mercantil em Perspectiva

da terminologia contratual comercial para os quais remetem fre-
quentemente os contratos comerciais internacionais.”

I1I. Uma vez mais, slo visiveis as consequéncias no plano
das obrigagGes mercantis: talqualmente a estabilidade da actividade
empresarial foi reclamando uma evolugdo da tradicional visdo
subjectivista para uma progressiva objectivizag¢do e patrimoniali-
zagao das obrigacdes, também agora a massificagiio dessa activi-
dade vai forgando a transigdo do tradicional paradigma das obri-
gacdes especificas para o novo prototipo das obrigagées genéricas.
Na verdade, € necessdrio ter presente que na generalidade dos
Cédigos Civis novecentistas, incluindo o portugués, a teoria das
obrigagdes foi concebida e desenvolvida tendo sobretudo em
mente um mercado de pequenos comerciantes, profissionais liberais
e agricultores, cujos negécios incidem primacialmente sobre pres-
tacGes de coisas especificas e infungiveis. Ora, uma vez alteradas
tais premissas econémicas com o advento da grande empresa e da
oferta em massa de produtos e servigos. niio seri talvez exagerado
dizer que o prototipo actual da obrigagdo mercantil (a0 menos, na
contratagdio comercial em massa) corresponde a obrigagiio de
contetdo genérico, padronizado e fungivel, sé secundariamente
se aproximando do cldssico paradigma da obrigagio especifica.”

* Sobre estas regras — além do que ji foi dito supra Panie [, Cap. 1V, §2. 2 (I}) ~,
vide PiNHEIRO, L. Lima, Incoterms - tnirodugdo e Tragos Fundamentais, in: “Estudos
de Dircito Civil. Direito Comercial ¢ Direito Comercial Internacional™, 315-333,
Almedina. Coimbra, 2006.

7 Alidis, para quem os quisesse ler, os sinais jd estavam presentes no Cédigo
Comercial de 1888, ainda que de forma muito embriondria ¢ inarticulada. Pense-se. por
exemplo, na relevéncia central das prestagoes de género e quantidade no quadro do
contrato de compra e venda mercantil - ¢ o caso das chamadas vendas sobre amostra,
que remetem para a “qualidade conhecida no coméreio™ (art. 469.° do CCom) e, pela
negativa, das compras sem padriio (art. 470.° do CCom) ou sujeitas a contagem, pesagem
ou medigdo (art. 472.° do CCom) -, ou ainda no regime do contrato de mandato
mercantil - que remete para 'os pregos correntes de mercado” a fixagdo da responsabilidade
do comissdrio em caso de realizagio de operagdes acima do prego acordado com o comitente
(art. 270.° 1. do CCom). Cf. ANTUNEs. J. Engrécia, Os Contratos no Cédigo Comercial
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3. “Mercadorizacdo”

I. Uma terceira caracteristica dos contratos mercantis consiste
na sua “mercadorizacdo”, ou seja, na sua profunda permeabili-
dade & regulagio juridica do mercado em sentido amplo.

Expressao polissémica, o mercado designa comummente o
espaco organizado, fisico ou virtual, onde os agentes econémicos
(produtores, distribuidores e prestadores, de um lado, consumido-
res do outro) realizam as suas transac¢oes sobre produtos e servi-
cos, sob a égide dos precos formados mediante o encontro da
procura e oferta: 0 mercado, outrossim que realidade econémica,
¢ também uma realidade juridica, na medida em que apenas existe
enquanto € reconhecido e regulado pelo direito®. Ora, porventura
de modo mais incisivo do que noutros dominios da contratagio
(mormente, da civil), 0 mercado funciona como um verdadeiro
“contexto de sentido” dos contratos comerciais” no sentido em
que o regime juridico destes tiltimos lem sido altamente tributdrio
da regulagio juridica do mercado, em particular daquelas inter-
vengdes regulatdrias que procuram tutelar a posigéio dos protago-
nistas do jogo da oferta-procura e encontrar um ponto de equili-
brio entre os seus interesses conflituantes (“maxime”, interesses
dos empresdrios, interesses dos consumidores, interesses dos con-
correntes, e interesse piblico geral)'®. Para ilustrar tal tese, basta

Portugués, in: AAVYV, “Estudos em Homenagem ao Prof. Doutor Luis Carvalho Fer-
nandes”, em curso de publicagio.

% Sobre o conceito de mercado. Iz, Natalino, L’Ordine Giuridico del Mercato,
Laterza, Roma, 2003; Reicy, Norbert, Marki und Rechi, Luchterhand, Neuwied/
/Darmstadt, 1977.

* A expressiio € de Leopoldo Samsucc, it Contratto dell’Impresa, 87, Giuffre,
Milano, 2002.

'® Enfatizando igualmente a conexdo entre os institutos do mercado e do comrato,
vide ALessi, Ricardo, Contrato e Mercato. in: “Scintillae luris. Studi in Memoria di
Gino Gorla™, tomo 11, 2339-2354, Giuffr&, Milano, 1994; Guizzi, Giuseppe, Mercaio
Concorrenziale ¢ Tearia del Contratto, in: 97 RivDCom (1999), 67-131; Lipari,
Nicolo, /I Mercato: Artivita Privata e Regole Giuridiche, in: *Scritti in Onore de E,
Romagnoli”, 37-64, Giuffré, Milano, 2000.

82

A Comtratagdo Mercantil em Perspecitiva

atentar no enorme impacto que sobre a contratagio mercantil mo-
derna tiveram duas das principais projecgdes da regulagdo juridica
do mercado: a disciplina juridica da liberdade de concorréncia e
da tutela do consumidor.

I1. Constituindo a concorréncia o principio fundamental dos
modelos de organizagio econdmica de mercado assentes na liber-
dade de empresa e na iniciativa econémica privada, todos os orde-
namentos juridicos modernos, incluindo o nosso (Lei Geral da
Concorréncia, abreviadamente LGC, aprovada pela Lei n.° 18/2003,
de 11 de Junho), prevéem um conjunto de normas juridicas preci-
puamente destinadas a assegurar a sobrevivéncia do proprio sistema
concorrencial (“Rechts gegen Wettbewerbsbeschrinkungen”,
“anti-trust laws”, “derecho de defensa de la libre competencia”,
“protection de la liberté de concurrence™). Ora, esta disciplina,
balizando a autonomia negocial das empresas, prevé normas que
influenciam directamente a formagao (v.g., proibigdo dos contratos
subordinados: cf. art. 4.°, n.° 1, g)), o conteiido (v.g., abuso de
dependéncia econémica: cf. art. 7.°) e os efeitos (v.g., celebragio
de contratos de dominio: cf. art. 8.°, n.° 3, ¢)) dos contratos mer-
cantis.'

I11. Doutra banda, assumindo o mercado actual crescente-
mente a fisionomia de um mercado de “massas” — onde uma
oferta empresarial ilimitada (de produtos e servigos constantemente
renovados) e altamente profissionalizada (servida por sofisticadas
técnicas de comercializagio e “marketing”) se encontra com uma
procura frequentemente vulnerdvel e impreparada (por parte do
consumidor médio) —, também ndo surpreende que 0s mesmos
ordenamentos juridicos venham mais recentemente a desenvolver
um acervo normativo cuja intencionalidade fundamental € a pro-
tecgdo do consumidor, enquanto sujeito contratual débil (embora

19! Para uma ilustragiio da importdncia da legislagao concorrencial em matéria da
contratagao mercantil, vide infra Parte 11, Cap. IIl, §3, |. ¢ 2.
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nio “débil mental”, como um certo fundamentalismo consume-
rista parece por vezes sugerir) nas relagdes negociais de mercado.
Uma vez mais, também ninguém ignora o relevo que estas nor-
mas possuem no plano dos contratos mercantis, aos quais sio
directamente aplicdveis na sua esmagadora maioria, incluindo, en-
tre tantas outras, as leis sobre os contratos negociados fora do
estabelecimento comercial (Decreto-Lei n.° 143/2001, de 26 de
Abril), sobre os contratos de compra e venda de bens de consumo
(Decreto-Lei n.° 67/2003, de 8 de Abril), sobre os contratos elec-
trénicos (arts. 24.° e segs. do Decreto-Lei n.° 7/2004, de 7 de
Janeiro), sobre praticas comerciais desleais (Decreto-Lei n.°
5712008, de 26 de Margo) ou sobre os contratos de crédito ao
consumo (Decreto-Lei n.° 133/2009, de 2 de Junho).'”

§3 Seu Alcance

1. Os Contratos Comerciais como Categoria Auténoma

1. Esta renovada importdncia da problematica juridica dos
contratos mercantis deve, todavia, ser matizada por algumas pre-
cisbes complementares relativamente ao real alcance da especifi-

cidade da contratagiio mercantil no quadro da contratagio privada
em geral.

'% Pense-se assim, por exemplo, no direito de desisténcia ou de arrependimento
(“Widerrufsrecht™. “withdrawal right”, “droit de répentir”, “derecho al desistimiento™),
consistente na faculdade que a lei concede ao consumidor de. em prazo determinado e
mediante mera declaragiio unilateral ¢ discriciondria. se desvincular dos contratos con-
cluidos: tal direito, que constitui um denominador comum da referida disciplina (v.g..
art. 17.° da LCC, arts. 6.° ¢ 18.° do Decreto-Lei n.° 143/2001, de 26 de Abril), acaba
por conformar decisivamente o regime da extingdo dos contratos mercantis, reduzindo
drasticamente o alcance do principio geral civilfstico “pacta sunt servanda” neste domi-
nio. Cf. infra Pane I, Cap. V, §4, 3.
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Os contratos comerciais constituem hoje, sem divida, uma
categoria auténoma ou classe “sui generis” de contratos. Essa
autonomia € formal - mormente, atenta a consagragdo legislativa
de um elenco préprio e extenso de “contratos especiais de comér-
cio” (arts. 96.° a 484.° do CCom) —, mas também substancial -
sobretudo tendo em conta o crescimento exponencial das figuras
contratuais mercantis, o seu relevo central no quadro da *“‘praxis”
contratual contemporanea, a densidade e a complexidade do res-
pectivo quadro regulatério, bem assim como o actual recentra-
mento do paradigma normativo e operativo de tais contratos em
torno da empresa.'”

I1. Mas tal nio significa dizer que os contratos comerciais
representem um tipo contratual em sentido préprio - ja que nao
Ihes corresponde um modelo regulativo tipico e uniforme (consti-
tuindo antes uma categoria que abrange tipos, v.g., contrato de
seguro, e até subtipos contratuais, v.g.. contrato de compra e ven-
da mercantil) —, nem sequer uma categoria contratual absoluta-
mente estangue — muilos contratos podem ser civis ou comerciais
(ou até mistos), consoante o “status” das partes que neles inter-
vém ¢ as finalidades econémicas subjacentes a sua realizagio
(basta pensar em viérios contratos consagrados simultancamente

19 A doutrina estrangeira divide-se quanto 2 qualificagio dos contratos comerciais
como uma categoria auténoma. Num sentido afirmativo, entre muitos outros. vide
ANGELIct, Carlo, La Contratiazione d’Impresa, 187, in: AAVV_ "L’ lmpresa”, 183-201,
Giuffré, Milano, 1985; Buonocore, Vincenzo, Contratiazione d’lmpresa ¢ Nuove
Categorie Comtrattuali, 171 e segs.. Giuffre, Milano, 2000: DaLMarTeLLO, Arturo, /
Contratti defle Imprese Commerciali, 292 e scgs.. Cedam, Padova, 1962; Lianos, L.
Sudrez, Bases para una Ordenacion del Derecho de la Contratacion Mercantil, in:
AAVYV, “Jornadas sobre la Reforma de la Legislacién Mercantil”, 283-305, Civitas,
Madrid, 1979:; Opro, Giorgio, Note sulla Contratntazione d'lmpresa. in: XL1I RDC
(1995), 629-640: Rico, J. Cano/ MatLar, A, Serra, Manual Prdctico de Contratacion
Mercantil, tomo 1, 40, 2.* edicién, Tecnos, Madrid, 1987: num sentido negativo,
DumniLLeut, F. Collart/ DeLEBECQUE, Philippe, Contrats Civils et Commercioux, 22, 4™
édition, Dalloz, Paris, 1998; GavLaano. Francesco, ! Contratti di tmpresa. 1 Titoli di
Credito. Il Fallimento, |, Zanichelli, Bologna, 1980.
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no CCivil e no CCom, que poderio ser civis ou comerciais con-
soante as circunstincias).'®

2. Um Regime Juridico da Contratagio Mercantil?

I. Além disso, também se nos afigura ganhar hoje corpo e
consisténcia aquilo que poderiamos denominar de um embriond-
rio regime juridico da contrata¢ao mercantil.

Com efeito, mercé das diversas metamorfoses juridicas e
econdémicas ocorridas nos finais do séc. XX, atrds referidas
(complexificagdo das fontes nacionais e internacionais dos contra-
tos mercantis, uniformizag@o normativa europeia e internacional,
emergéncia da problemdtica do consumidor, incessante renovagio
dos modelos contratuais pelos “mercatore™)'®, é hoje possivel
identificar um conjunto de indicios normativos e extranormativos
que, conferindo uma unidade e homogeneidade crescente as figu-
ras contratuais conexas ou pertinentes a actividade empresarial, se
distanciam em maior ou menor grau do direito comum dos contra-
tos. Como melhor serd visto detidamente na Parte 11 desta obra,
sdo hoje abundantes e em nimero sempre crescente as normas
legais que consagram uma disciplina juridica especial em matéria
da contratagdo empresarial: tais normas vio desde a fase pré-
-contratual — designadamente, em sede dos acordos pré-contra-
tuais, de natureza contratual (“maxime”, os chamados “pré-con-
tratos mercantis” e 0s contratos mercantis complementares) e ndo

'™ Como notam Georges RiperT ¢ René RosLoT, ““em rigor, ndo existem contralos
comerciais: um contrato serd civil ou comercial consounte as pessoas que os celebram ¢
os objectivos que estas pretendem atingir” (Traité de Droit Commercial, tome 11, 570,
14¢me édition, LGDJ, Paris, 1994). Sublinhando também este aspecto, vide DutiLLEu,
F. Collart/ DeLeskcque, Philippe. Contrats Civils et Commerciaux, 21, 7™ édition.
Dalloz, Paris, 2004; LasTrEs, J. Garcia-Pita, Derecho Mercantil de las Obligaciones,
344, Marcial Pons, Madrid/ Barcelona, 2003.

19 Cf. supra Pante I, Cap. V, §1.
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contratual (“maxime”, cartas de intengdo), e dos deveres pré-
-contratuais, mormente de natureza informativa e publicitdria -,
passam pelo regime da formagdo — com particular destaque para
os modelos de contratagio alternativos (v.g., contratago conjunta,
cruzada, de facto, efc.) ou especiais (v.g., contratagio a distancia,
automdtica, electrénica, etc.) em face do modelo legal cldssico,
além de outras importantes especialidades (v.g., forma, prova,
lingua) — ¢ do contetido dos contratos comerciais — onde ressalta
o controlo estabelecido sobre os termos contratuais, através de
limitagSes de ordem geral (“maxime”, as cléusulas contratuais
gerais) e especifica (v.g., abuso de dependéncia econémica, con-
tratos comerciais “ditados”) —, para terminar no plano dos respec-
tivos efeitos — incluindo matérias tao diversas e relevantes quanto
as obrigagdes mercantis (v.g., solidariedade passiva, juros, mora,
prescrigio), € 0 cumprimento e incumprimento contratual (v.g., 0
conceito de conformidade com o contrato, o regime especial em
matéria de incumprimento tempordrio de obrigages pecunidrias
emergentes de contratos comerciais, ou 0s novos horizontes do
cumprimento defeituoso nas cadeias contratuais de distribuigio
comercial) - e das respectivas transmissdo, modificagdo e extin-
¢do — onde se destacam as regras especificas em matéria da cessao
dos contratos exploracionais das empresas, as cliusulas em matéria
de adaptagio e modificagdo superveniente dos contratos mercan-
tis, além de especialidades vdrias no caso da sua cessagio.'*

1% No mesmo sentido. Angelo Luminoso: “Na verdade. um exame sem preconcei-
tos da actual legislagio permite a identiticagio de uma séric de caracteristicas gerais
comuns aos contratos de empresa, as quais nio constitucm sendio o reflexo das exigéncias
proprias da actividade empresarial” (La Contrattazione d'lmpresa, 540, in: AAVY,
“Istituzione di Diritto Commerciale™. 527-626, Giappichelli. Terino. 2003): ou Rodrigo
Uria/ Aurelio MENENDEZ Mercedes VERGEZ: “As novas circunstiancias em que se desen-
volve 0 modemo direito da contratagiio mercantil determinam uma séric de especialidades
cujo regime juridico excede consideravelmente os limites dentro dos quais foram regula-
dos no velho Cédigo Comercial as particularidades préprias dos contratos ¢ obrigagdes
comerciais” (Especialidades de la Contratacion Mercantil. 55, in: AAVV, “Curso de
Derecho Mercantil”, 1omo 11, 55-92, 2.* edici6n, Thomson/Civitas, Madrid, 2007).
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[I. Uma vez mais, tal ndo significa afirmar a existéncia “hic
et nunc” de um direito da contrata¢do mercantil, como ramo
juridico acabado e independente da contratago civil.

Na realidade, a referida disciplina especial, antes que repre-
sentar uma espécie de “parte geral” uniforme e reguladora de todo
e qualquer contrato mercantil, € composta por diversos conjuntos
normativos de aplicagdo sectorial, isto é, cuja aplicagio se cir-
cunscreve a grupos ou feixes de contratos mercantis que sao espe-
cificos de determinados dominios merceolégicos (v.g., contratos
bancdrios, contratos financeiros, contratos de seguro, contratos de
transporte)'”’. Por outro lado, semelhante disciplina especial, con-
quanto possuindo tendencialmente na empresa o seu principio
energético e centro de gravidade regulatdrio, ndo se aplica exclu-
sivamente aos contratos de empresa, nem € impregnada unica-
mente (ou, por vezes até, primacialmente) por interesses de cariz
empresarial: como veremos, sdo diversas as normas que, fixando
um regime particular em matéria da formagdo, contetido e efeitos
dos contratos comerciais, possuem um ambito de aplicagio, a um
tempo, mais lato (v.g., as normas reguladoras dos contratos de
consumo que tenham como contraparte um “profissional” ndo
empresdrio) € menos lato (v.g., as normas reguladoras de alguns
contratos mercantis acessorios ou instrumentais previstos no
CCom, que vilo referidos a figura mais restrita do “comerciante”)
do que os contratos de empresa. Finalmente, a disciplina especial
a seguir estudada ndo conhece ainda uma aplicagfio transversal a
toda a “praxis” da contratagdo mercantil moderna, tendo tido a
sua geénese histdrica e possuindo ainda hoje o seu terreno de

7 [denticamente, Guido ALpa, que sublinha que “a categoria dos coniratos co-
merciais niio implica necessariamente a existéncia de regras comuns aplicdveis a todos
os contratos a ela pertencentes: uma anilise da legislagdo especial revela que tais regras
se aplicam antes a subsectores nos quais a categoria pode ser dividida™ ( “Conunercial
Contracts”: Freedom, Practice and Rules in halian Law, 1556, in: XXVI EBLR
(2005), 1555-1574).
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eleicio em duas drcas fundamentais — a contratag@o mercantil
internacional e a contratagcdo mercantil em massa: evidentemente,
a forca gravitacional destes dois dominios nucleares, tanto em
termos econémicos como juridicos, atribui a respectiva disciplina
uma natural vocagio expansiva, contribuindo para a transformar
em modelo regulatério futuro dos demais sectores residuais da
contratagio mercantil (“maxime”, pequena contratagiio mercantil
doméstica ou local).'®

'™ Naturalmente, semelhantes limitagoes poderio encontrar ni analogia um rele-
vante instrumento de extensdo e integragdo da situagdo juridico-positiva vigenie, aperfei-
¢oando e completando este embrido de um direito da contratagiio mercantil. Sobre o
sentido e alcance deste instrumento metodoldgico no Direito Comercial, vide ANTUNES,
J. Engriécia, A Analogia no Direito Comercial, em curso de publicagiio.
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