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Utilitarismo

EELus

Problema: Como devemos viver?
Utilitarista: devemos perseguir a felicidade - ndo sé a nossa propria felicidade, mas a
felicidade de todos aqueles cujo bem-estar podera ser afetado pela nossa conduta.

Os interesses do agente ndo tém mais importancia do que os interesses de quaisquer outros
individuos, sejam eles quem forem.

Deste modo, o utilitarista advoga uma estrita igualdade na consideracéo dos interesses.

“O credo que aceita a utilidade, ou o Principio da Maior Felicidade, como fundamento da
moralidade, defende que as agbes estdo certas na medida em que tendem a promover a

felicidade, erradas na medida em que tendem a produzir o reverso da felicidade.”
John Stuart Mill

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Preferéncias do Consumidor

EELyst

Na aula passada, vimos que o modelo econdémico do comportamento do consumidor diz que as
pessoas escolhem as melhores coisas que podem adquirir.

Nos concentramos na explicacdo do significado de “podem adquirir”.

Na aula de hoje, por sua vez, veremos o conceito econdmico das “melhores coisas”.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Preferéncias do Consumidor

Vamos supor que dadas duas cestas de consumo quaisquer, (X1, X2) e (Y1, Y2), o consumidor pode
classifica-las segundo os seus niveis de desejabilidade.

EELyst

Ou seja, o consumidor pode determinar que uma das cestas é estritamente melhor do que a outra, ou
decidir que ele é indiferente entre as duas.

Cesta estritamente preferida a uma outra: (Xl by ) 55 (Yl V)
Isto significa que o consumidor gostaria mais da cesta X do que da cesta Y.

Veja que a ideia de preferéncia estd baseada no comportamento do consumidor.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Preferéncias do Consumidor

LRy

Cesta indiferente a uma outra

Indiferenga significa que, dadas as suas preferéncias, o consumidor estaria igualmente satisfeito
consumindo a cesta (X1, X2) ou a cesta (Y1, Y2).

Se o consumidor prefere ou é indiferente entre as duas cestas, dizemos que ele prefere fracamente (X1,
X2) a (Y1,Y2) e escrevemos:

(leXz) h (Yle:)

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Preferéncias do Consumidor

Essas relagdes de preferéncia estrita, preferéncia fraca e indiferenga ndo sao independentes:

LSt

Se e, podemos concluir que:

Se (X,,X,)~(¥,Y,) e (¥,,Y,)= (X,,X,), podemos concluir que:

(X, X))~ (V. 1))

Isto significa que se o consumidor acha que (X1, X2) é ao menos tdo boa quanto (Y1, Y2) e que (Y1,
Y2) é ao menos tdo boa quanto (X1, X2), entdo o consumidor deve ser indiferente entre as duas cestas.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Preferéncias do Consumidor

Se (X,.X,)=(),.T,) esabemos que (X,.X,)~ (I,.Y,) n&o acontece, podemos concluir que:

LRy

ok, B8 70

Isto significa que se o consumidor acha que (X1, X2) é ao menos tdo boa quanto (Y1, Y2) e que é ele
ndo ¢ indiferente entre as duas cestas, deve-se ter entdo que para ele (X1, X2) é estritamente melhor do

que (Y1,Y2).

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Hipoteses sobre as Preferéncias @

E preciso fazer algumas suposigbes sobre a consisténcia das preferéncias do consumidor, pois pode
parecer contraditorio, por exemplo, ter uma situagdo em que (X',. .X',) > (1,.Y,) e, ao mesmo tempo

(1,.1,) = (X,. X,)
Portanto, é preciso fazer algumas hipéteses sobre como as relagdes de preferéncia funcionam.

Vejamos, a seguir, trés axiomas™ sobre as preferéncias RACIONAIS do consumidor.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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LELust
COMPLETA: Supomos que duas cestas quaisquer podem ser comparadas. Isto equivale a dizer
simplesmente que, dadas duas cestas quaisquer, o consumidor & capaz de fazer uma escolha
(racional).

(X,,X,)=(Y,Y,) elou (¥.1,)=(X,,X,)

REFLEXIVA: Supomos que uma cesta qualquer é ao menos (4o boa quanto ela propria. Este axioma é
trivial, pois qualquer cesta é certamente tdo boa quanto uma cesta idéntica. (Criangas podem violar esta
hipétese).

(X, X,)=(X,,X,)
TRANSITIVA: Se (X,. X, )=(1,.T,)e (1,.1,)~(Z,.Z,) entdo suporemos que:
(X,.X,)~(2,.2,)
Se o consumidor acha que X é ao menos tdo boa quanto Y, e que Y é ao menos tdo boa quanto Z,

entdo o consumidor acha que X é ao menos tao boa quanto Z.
(X, X,)~(Z,.Z,)

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Hipoteses sobre as Preferéncias )

Curvas de Indiferenca

Podemos descrever as preferéncias
utilizando gréficos, que s&do conhecidos
como curvas de indiferenga. X,

LSt

O consumidor € indiferente, ou
igualmente satisfeito, com as
combinagfes mostradas pelos
pontos A, B e C porque eles
| estac sobre a mesma curva.

Uma curva de indiferenca mostra
combinagdes de consumo que
proporcionam ao consumidor o mesmo
nivel de satisfagéo.

)

Curva de
indiferenca, J;

0 X,

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Caracteristicas das Curvas de Indiferenca

E preciso fazer  algumas
suposigdes sobre a consisténcia
das preferéncias do.

LRy

As curvas de indiferenc¢a ndo se cruzam

Os pontos B e C
Os Bobos Sas s proporcionam ao
X, proporcmnam{ ’ _a consumidor a mesma
mesma  satisfagdo salisfacEo)
ao consumidor.
Isto implica que A e C devem
proporcionar ao consumidor também a
mesma satisfagao.
Porém, o ponto C possui
mais de ambos os bens
comparado ao pontoA. J
0
L

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Caracteristicas das Curvas de Indiferenca

LSt

Curvas de indiferenga (bem-comportadas) mais elevadas séo as

preferidas
X>4
Os consumidores em geral
preferem mais do que menos de
c qualquer coisa.
Altas curvas de indiferenca
representam maiores quantidades
do que curvas mais baixas.
B D
/]
A Curva de
indiferenca, 7,
o Prof. Dr. Diogo Ferraz xi
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Caracteristicas das Curvas de Indiferenca @ Caracteristicas das Curvas de Indiferenca
o As curvas de indiferenca (bem-comportadas) s&o
As curvas de indiferenga (bem-comportadas) tem convexas em relagdo aos eixos
declividade negativa (hipotese da monotonicidade) X; 4
X.
24 14,‘ As pessoas desejam trocar bens que

O consumidor desejara diminuir o consumo de possuem em grande quantidade por bens

um bem somente se ele obter mais de outro que possuem pouca quantidade. Isto

para alcangar a mesma salisfagéo. significa que as médias sdo preferidas aos

| extremos)
Se a quantidade de um bem é E s WA
reduzida, a quantidade de outro £
bem deve aumentar. Por esta :
razdo, as curvas de indiferenca 4 (S s .
sao negativamente inclinadas. 3 Curva de
indiferenca, 7,
Curva de . >
indiferenca, , 0 2 E 6 7
Xy
0 X,_ Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Curvas de Indiferenca Exemplos )

EELust

Caracteristicas das Curvas de Indiferenca

LRy

Complementares perfeitos

Um resumo das suposicdes: . X i N § o
Sao bens consumidos em conjunto, em proporgdes fixas. Isto significa que os bens complementam um

1) Mais é melhor 20 outro.
2) 2)As curvas de indiferenca devem ter declividade negativa (monotonicidade).

3) As médias s&o preferiveis aos extremos (convexidade) Suponha que temos a cesta (5,5). Adicionamos mais dois sapatos direito, de modo que temos (7,5); isso
deixa o consumidor indiferente em relagdo a posigdo inicial, pois os sapatos adicionais ndo fazem

nenhum bem ao consumidor. Complementares Perfeitos |

\ -

Sapates direitos

Sapatos esquerdos.

Prof. Dr. Diogo Ferraz Prof. Dr. Diogo Feiiaz
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Curvas de Indiferenca Exemplos O

LRy

Substitutos perfeitos

Dois bens séo substitutos perfeitos se o consumidor esté disposto a substituir um bem pelo outro a uma
taxa constante.

Suponha, por exemplo, que estamos considerando uma escolha entre lapis vermelhos e lapis azuis, e
que o consumidor considerado gosta de lapis, porém ndo se importa em absoluto com a cor.
Escolhendo uma cesta qualquer, por exemplo (10,10), para esse consumidor, outra cesta qualquer que

tenha 20 lapis é tdo boa quanto (10,10). ST
ubstitutos Perfeitos

Lapis azuis
30,
20} Declividade = -1
10]
\ i I; I

¢ 10 20 30 Lapis vermelnos

Prof. Dr. D.

Curvas de Indiferenca Exemplos O

LSt

Males e bens neutros
Um mal é uma mercadoria da qual o consumidor ndo gosta.
Um bem é neutro se o consumidor n&o se interessa por ele.

Males

Um mal é uma mercadoria da qual o consumidor ndo gosta. Suponha que as mercadorias consideradas
sejam pimentdes e anchovas, e que o consumidor adora pimentdes, mas detesta anchovas. Porém
suponhamos que existe uma possibilidade de trocar pimentdes por anchovas. Como poderiamos
representar essas preferéncias usando curvas de indiferenga? |

Males
. . chovas
Se damos a esse consumidor mais anchovas, temos que dar alguns
pimentdes a mais para que ele continue na mesma curva de
indiferenga (curva de indiferenga com declividade positiva). —
Indiferenca
L1 Pimentées

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Hipoteses sobre as Preferéncias @

Bens neutros
Um bem é neutro se o consumidor n&o se interessa por ele.
O que aconteceria se o consumidor fosse neutro em relagédo as anchovas?

O consumidor sé se interessa pela quantidade de pimentées que tem e n&o pela quantidade de
anchovas. Portanto, as curvas de indiferenca s&o linhas verticais. Para ele, quanto mais pimentdes
melhor, porém a adigdo de anchovas ndo o afeta nem para melhor e nem para pior.

Bens neutros

Anchovas

Curvas de
Indiferenca

0 Pimentdes

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Hipoteses sobre as Preferéncias

Situacao de saciedade

Neste caso, supomos que existe uma situagdo em

que ha alguma cesta melhor que qualquer outra e

com propriedade de quanto mais perto dela o X2
consumidor se encontrar, melhor estara, segundo

suas preferéncias

Exemplo: suponha que existe uma cesta (X71* X2%),
preferida a qualquer outra cesta e que o consumidor
se sente pior quanto mais longe estiver desta cesta.
Assim, dizemos que (X1*, X2*) é um ponto de
saciedade, ou um ponto de satisfagéo.

LSt

Saciedade |

Curvas de
Indiferenca

Neste caso, as curvas de indiferenca tém uma
declividade negativa quando o consumidor possui
muito pouco ou demais de ambos os bens, e uma
declividade positiva quando o consumidor possui
demais de um dos dois bens. Quando isso acontece,
esse bem passa a ser um mal, e reduzindo o
consumo desse mal, o consumidor fica mais perto do X.* X1
seu ponto de satisfagao. i

Prof. Dr. L
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A inclinagdo em qualquer ponto
da curva de indiferengca é a
taxa marginal de substituicdo
(TMS).

E a taxa & qual o consumidor
desejara substituir o bem 1 pelo
bem 2.

E a quantidade de um bem que
o consumidor ira requerer como
compensagdo por uma unidade
a menos de outro bem.

Sub'stijtuic;éou

Xz

LRy

Podemos dizer também que a taxa
marginal de substituicdo mede a
propensdo marginal a pagar.

Declividade = AX, /AX,

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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@
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A Taxa Marginal de Substituicao

A taxa marginal de substituicdo do bem 2 pelo bem 1 é a quantidade de unidades monetarias que o
consumidor estaria disposto a deixar de gastar nos outros bens (conjunto de todos os outros bens) a fim
de consumir um pouquinho mais do bem 1.

v As curvas de indiferenga dos bens substitutos perfeitos tém TMS constante e igual a —1.

v Os complementares perfeitos tém TMS igual a 0 ou infinito.
v No caso dos bens neutros, a TMS € infinita em qualquer ponto.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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PROF. DR. DIOGO FERRAZ

Utilidade

As preferéncias do consumidor sdo:

LSt

v' adescrigdo fundamental para descrever a escolha e;
v’ a utilidade é uma forma de descrever preferéncias.

A fungédo utilidade é uma forma de atribuir um ndmero a cada cesta de consumo possivel de tal modo
que sejam atribuidos numeros maiores as cestas preferidas em relagdo as menos preferidas.

Isso significa que:

(X, X,)>(1,.1;)

x' > x"entdo U(x") > U(x")
x' < x"entiao U(x") < U(x")

Se e somente se

x' ~ x"entdao U(x") = U(x"")

I E, X T, L)

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Utilidade Cardinal

LRy

Existem alguma Teorias da Utilidade que atribuem um significado a magnitude da utilidade. Elas sdo
conhecidas como as Teorias da Utilidade Cardinal.

Nesse caso, supde-se que o tamanho da diferenca de utilidade entre duas cestas de bens tem alguma
importancia.

Por exemplo: interessa saber se uma pessoa gosta de uma cesta o dobro do que gosta da outra.

Mas esta abordagem nédo é muito utilizada!

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Utilidade Ordinal

LSt

. . X.
De acordo com a Teoria Ordinal da "

Utilidade, a fungdo Utilidade ordena as
cestas de bens, atribuindo numeros
maiores para as cestas mais desejadas,
ndo importando o valor absoluto desses
nameros.

VOuanuer tipo  “razoével” de|
preferéncias pode ser representado
por uma funcio de utilidade.

Logo, a selegdo ordinal é suficiente para
explicar como a maioria das decisdes sao
tomadas pelo consumidor.

Curvas de
indiferenca

Exemplo:
SeUx)=6eU(y) =2;
Cesta x é estritamente preferivel a cesta y.

0 X,
| Figura 3.1 - Mapa de indiferenca

Mas x ndo é 3 vezes preferivel ay.
Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Funcoes de Utilidade

LRy

Considerando as cestas (4,1), (2,3) e (2,2). X, (2,3) > (2,2) ~ (4,1)
Supondo (2,3) > (4,1) ~ (2,2) 4

Atribua a essas cestas qualquer valor que preserve

a ordem das preferéncias. 3

Exemplo:

U23)=6>U41)=U@22)=4

Esses numeros séo niveis de utilidade.

As cestas (4,1) e (2,2) estdo na mesma curva de : -
indiferenca (nivel de utilidade =4). 0 1 2 3 4 Xy

A cesta (2,3) estd em uma curva de indiferenga
superior (nivel de utilidade =6).

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Funcoes de Utilidade

LSt

Exemplo:
Suponha: U = x;.x,

O conjunto de todas as Cis para uma determinada relagédo de preferencias é chamado de mapa de
indiferenca.

Um mapa de indiferencga é equivalente a uma fungao de utilidade.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Funcoes de Utilidade

Exemplo:

N&o ha uma representacéo Unica de uma fungéo de utilidade de uma relacdo de preferéncias.

Supondo: U(xy, x,) = (x;.x,) representa uma relagdo de preferencias.
Considerando as cestas (4,1, (2,3) e (2,2).

U(xq, %) = (x1.x7) logo

U23)=6>0(41)=U41) =4
Portanto, (2,3) > (4,1) ~ (2,2).

Prof. Dr. Diogo Ferraz

LRy

29/03/2025

Transformagao monotoénica:

Defina V = U?

Entéo, V(xy, x;) = x¥x%

V(23)=36>V(41) =V(22) =16
entdo: (2,3) > (4,1) ~ (2,2).

preferéncias.
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Funcoes de Utilidade

Supondo: U(xy, x,) = (x1.x,) entdo: (2,3) > (4,1) ~ (2,2).

Prof. Dr. Diogo Ferraz

A funcdo V preserva a mesma ordem das fungdes de utilidade. Portanto, representa as mesmas

LSt

Funcoes de Utilidade

Transformagao monotoénica:

Exemplo, prove que W preserva as mesmas preferéncias que U e V dos exemplos anteriores.

Sabendo que W = 2U + 10
Cestas: (2,3); (4,1); (2,2).

Entao, se U:

é uma funcdo de utilidade que representa a relagéo de preferéncia > e
f € uma fungdo estritamente crescente

Logo, V = f(U) também é uma fungao de utilidade que representa >

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Lapis azuis
30|
20

10

Funcoes de Utilidade

Curva de Indiferenga de Bens Substitutos Perfeitos

V(xy,%2) = 21 + %,

Substitutos Perfeitos

77

Lapis vermelhos

LSt

Forma Geral:
U(xy,x,) = axy + bx,

Inclinaga =2
nelinagio = -

78
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Funcoes de Utilidade Funcoes de Utilidade

LRy LSt

Curva de Indiferenca de Bens Substitutos Perfeitos Exemplo: Curva de Indiferenga de Bens Substitutos Perfeitos
V(xy, %) = x1 + xy V(xy, %) = x1 + xy
. Substitutos Perfeitos ‘ Beba:
Eateais Regra: ebe:
Consumidor é indiferente: v 1 mamadeira (m)
3 v’ bunidades de x; v’ 4 chupetas (c)

v’ aunidades de x,

Declividade = -1
Forma Geral: U(m, C) =4m+c
U(xy,x;) = axy + bx,

Lapis vermelhos
Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Utilidade Marginal

Considere um consumidor que esteja consumindo alguma cesta de bens (X1, X2). Como varia a
utilidade deste consumidor a medida que ele recebe um pouco mais do bem 1?

Funcoes de Utilidade

LRy LSt

Curva de Indiferenga de Bens Complementares Perfeitos Essa taxa de variagdo é chamada de utilidade marginal (incremental).

W(xy, =mi ,
G, xp) = minfiey xz) AT _ e e B L X - UL D]

UM =——=

AX, R

Forma Geral: | Complementares Perfeitos
_ . Sapatos esquerdos
W(xl' x2) - mln{axl' be} Isso mede a taxa de variagcdo na utilidade, AU, associado a uma pequena variagdo da quantidade do
bem 1, AX1.
Exemplo: , " mintx, x,}=9 ] . ] .
v 2 pilhas (p) . - ,, Note que a quantidade do bem 2 é mantida constante neste calculo.
v 1 carrinho (c)
U(p, c) = min{p, 4c} 2 — .
Prof. Dr. Diogu i eiiaz Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Utilidade Marginal

Esta definigdo implica que para calcular a variagéo da utilidade associada a uma pequena variacdo no
consumo do bem 1, basta multiplicar a variagdo no consumo pela utilidade marginal do bem:

LRy

AU =UM ,AX,

A utilidade marginal do bem 2 é definida de modo similar:

R/ Uix,, X, #AX,)=-U(X,. X))
A, AX,

A variagdo da utilidade associada variagdo no consumo dobem2¢é: AU =UM , AX,

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Utilidade Marginal

Note que a magnitude da utilidade marginal depende da magnitude da utilidade. Portanto, ela
depende do modo particular que nés escolhemos para medir a utilidade.

LSt

Se multiplicarmos a utilidade por 2, entdo a utilidade marginal também sera multiplicada por 2. Nesse
caso, a fungao utilidade representaria as mesmas preferéncias; somente a escala seria diferente.

Isto significa que a utilidade marginal, por si propria, ndo tem conteido comportamental. Nao é
possivel calcular a utilidade marginal a partir do comportamento de escolha de um consumidor.

O comportamento de escolha simplesmente revela informagao sobre a maneira como um consumidor
classifica diferentes cestas de consumo. A utilidade marginal depende a funcdo utilidade particular
que estamos utilizando para representar a ordem das preferéncias e sua magnitude nédo tem significado
particular.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Utilidade Marginal e TMS

A fungdo de utilidade U(X1, X2) pode ser usada para medir a taxa marginal de substituicéo.

LRy

Lembre-se que a TMS mede a declividade da curva da curva de indiferenca de uma cesta de bens
determinada; ela pode ser interpretada como a taxa a qual o consumidor esta justamente disposto a
substituir uma pequena quantidade do bem 2 pelo bem 1.

Forma simples de calcular a TMS:
UM AX,+UM ,AX, =AU =0

AX, UM,
™s < AX, UM

Prof. Dr. Diogo Ferraz

Utilidade Marginal e TMS

A TMS pode ser medida através da observagédo do comportamento do consumidor, pois encontramos a
taxa de intercambio para a qual a pessoa esta disposta a permanecer no mesmo ponto.

LSt

A UM nao depende somente do comportamento do consumidor; na verdade ela depende da fungéo que
estamos usando para descrever o comportamento.

Entretanto, a razéo das utilidades marginais nos da uma magnitude observavel.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Exemplo e aplicacao

Fung&o de utilidade para analisar o comportamento de usudrios de transportes (escolha entre transporte publico e
carro proprio):

U=-0147TW —-0,0411TT —224C +3,78 A/W -291R—-236Z

[

TW = Tempo de percurso a pé, e desde, o 6nibus ou carro

TT = Tempo total de viagem, em minutos

C = Custo total de viagem em délares

A/W = Quantidade de carros por trabalhador na unidade familiar
R = Raca da unidade familiar (1 se for negra, 0 se for branca)

Z =1 se for trabalhador de escritorio, O se for operario.

Trés Ultima variaveis (demograficas)

v' o coeficiente positivo dos automdveis por trabalhador indica que quanto mais carros em casa, maiores
possibilidades dos membros dessa familia irem de carro

v o coeficiente negativo para raga indica que a unidade familiar negra tem menor possibilidade de irem de carro
para o trabalho.

v" 0 mesmo ocorre com o operario em relagédo ao empregado de escritorio.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Escolha Otima

LRy

Na Figura 3.2 estdo tragcadas, no mesmo grafico, o X,
conjunto orgamentario e varias curvas de
indiferenca do consumidor.

Dado que as preferéncias sdo bem comportadas, de
modo que mais é preferivel a menos, podemos
limitar nossa atengéo as cestas que estdo sobre a
reta orgamentaria, sem nos preocuparmos com
aquelas que estdo abaixo desta reta.

A curva mais alta que ainda toca a reta orgamentaria Restriga'f_o_
esta associada a cesta de bens (X1*, X2%). orcamentaria
Xy

Prof. Dr. Diogo Ferraz

29/03/2025

Exemplo e aplicacao

As trés ultima varidveis descrevem a utilidade marginal de cada caracteristica de seus meios de
transporte. Assim, a razdo entre um coeficiente e outro mede a taxa marginal de substituicdo entre uma

LSt

caracteristica e outra.

A razédo entre TW e TT é 3,57. Isto significa que o consumidor estaria disposto a substituir 3 minutos
adicionais de tempo total de viagem a fim de poupar-se de 1 minuto de caminhada.

Arazdo entre TT e C é 0,0183 dodlares por minuto

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Escolha Otima
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A escolha (X1*, X2*) é uma escolha 6tima para o consumidor. O conjunto de cestas que ele prefere a
(X1*, X2*) - o conjunto de cestas acima de sua curva de indiferenga — ndo esta incluido nas cestas que
ele pode adquirir. Portanto, esta cesta (X1*, X2*) é a melhor cesta que o consumidor pode adquirir.

Caracteristica importante: na escolha 6tima, a curva de indiferenca é tangente a reta orgamentaria.

O consumidor escolhe o consumo dos dois bens para o qual a taxa marginal de substituicao é igual ao
preco relativo dos bens (TMS = —P1/P2).

No ponto de 6timo, o valor dos bens para o consumidor é igual ao valor de mercado.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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A Equacao de Slutsky

Frequentemente, estamos interessados em analisar como o comportamento de um consumidor é
alterado em reposta a variagdes no ambiente econémico.

LRy

O caso considerado neste Topico diz respeito a forma em que a escolha de um bem responde a
variagdes no seu prego.

Por exemplo, normalmente pensa-se que, se as pessoas conseguirem um salario maior, elas
trabalhardo mais. Mas o que aconteceria se o seu salario aumentasse de R$ 10,00 por hora para R$
1.000,00 por hora? Vocé realmente trabalharia mais?

Ou sera que vocé preferiria trabalhar menos horas e usar parte do dinheiro ganho para fazer outras
coisas?

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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Erlyst
Quando o prego de um bem varia, ha dois tipos de efeitos: !
- Ataxa a qual vocé pode trocar um bem por outro varia
- E o poder aquisitivo total da sua renda ¢ alterado
Se, por exemplo, o prego do bem 1 se torna mais barato, significa que a pessoa tem que dar menos do
bem 2 para comprar o bem 1. Note que, a variagcdo no preco do bem 1 alterou a taxa a qual o mercado

A«

permite que vocé “substitua” o bem 2 pelo bem 1.

Mas se o preco do bem 1 torna-se menor, isso significa que a sua renda monetaria comprara mais do
bem 1. O poder aquisitivo do seu dinheiro aumentou; embora a quantidade de dinheiro que vocé tem
continue igual, a quantidade de bens que esse dinheiro compra é maior.

O primeiro efeito — a variagdo na demanda devido a variagéo da taxa a qual os dois bens s&o trocados —
é chamado de efeito substituicao.

O segundo efeito — a variagdo na demanda devido ao aumento de poder aquisitivo — € chamado de
efeito renda.

Prof. Dr. Diogo Ferraz
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A Equacio de Slutsky

Para um outro exemplo, pense no que aconteceria com a sua demanda de magés quando o prego delas
aumentasse. Provavelmente, vocé consumiria menos magas.

LSt

No entanto, o que aconteceria com uma familia que produzisse magas para vender? Se o preco das
macas subisse, a renda desta familia poderia aumentar tanto que eles poderiam agora consumir mais
das suas préprias magas. Para os consumidores dessa familia, um acréscimo no prego das macas
poderia levar a um aumento no consumo.

Dessa forma, neste Tépico, veremos de que modo mudangas nos pregos podem ter efeitos ambiguos
sobre a demanda.
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Precisamos dividir o movimento do preco em duas etapas:

- Primeiro permitiremos que os precos relativos variem e ajustaremos a renda monetaria, de modo que o
poder aquisitivo permanega constante.

- Em seguida, permitiremos que o poder aquisitivo se ajuste, enquanto mantemos constantes os pregos
relativos. Observe que essa decomposigédo € uma construgao hipotética

— o0 consumidor simplesmente observa uma nova variagdo do preco e escolhe uma nova cesta de bens
em resposta a tal variagéo.

No entanto, ao analisar como a escolha do consumidor varia, € Util pensar na reta orgamentaria como
variando em duas etapas:

- primeiro, o giro
- em seguida, o deslocamento
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O Efeito Substituicdo e o Efeito Renda

As preferéncias do consumidor sdo a
descrigdo fundamental para descrever a
escolha e a utilidade é uma forma.

Uma variagdo do prego inicialmente faz
com que o consumidor se desloque de
um ponto da curva de indiferenga para
um outro na mesma curva. Isto esta

Quantidadef
de X,

Nova restricdo orcamentaria

C Novo étimo

O Efeito Substituicdo e o Efeito Renda @

EELust
Resumo:
O efeito substituicdo é a mudanga no consumo resultante da variacdo de pregco que move o
consumidor ao longo da curva de indiferenga para um ponto cuja taxa marginal de substituicdo é
diferente.
O efeito renda é a variagdo do consumo resultante da variagdo de prego que move o consumidor
para uma curva de indiferengca mais alta ou baixa.

O efeito substituicdo move-se em sentido oposto ao movimento de precos. Dizemos que o efeito
substituicdo é negativo, dado que a variagdo na demanda devida ao efeito substituicdo é oposta a

ilustrado pelo movimento do ponto A

para o ponto B Efeito renda variagao no precgo: se esta aumentar a demanda do bem tende a diminuir devido ao efeito substituicéo.

Otimo inicial Ja o efeito renda pode ser positivo ou negativo, pois pode operar em qualquer sentido: ele tende a
aumentar ou diminuir a demanda pelo bem, dependendo se ele for um bem normal ou um bem
I inferior.

Efeito
substituicdo

Apoés mover-se de um ponto a outro
dentro da mesma curva de indiferenga,
o consumidor ird se mover para outra

curva. — Quantidade
Efeito substituicdo de X,
Efeito renda
llustrado pelo movimento do ponto B
para o ponto C. Prof. Dr. Diogo Ferraz Prof. Dr. Diogo Ferraz
95 96

O Efeito Substituicao e o Efeito Renda @

LRy

Bem Efeito renda

Efeito substituicdo

Efeito total

Xs O consumidor esta
Mais rico, entdo ele
compra mais do

0 bem 2 é mais
barato, entdo ele
compra mais desse

Os efeitos renda e
substituigdo agem
na mesma diregdo,

bem 2. bem. portanto o consumidor
compra mais do bem 2
X, O consumidor esta O bem 1 € relativa- Os efeitos renda e
Mais rico, entdo ele Mente mais caro, substituicdo agem
compra mais entdo ele em diregBes opostas,
do bem 1. compra menos dele. o efeito total

€ ambiguo
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