MARKETING
E COMUNICACAO
NO ESPORTE

Prof. Dr. Ivan Furegato Moraes




AULA 01 - SUMARIO

m TOpicos:
v' Apresentacao professor;
v’ Apresentacao alunos;
v Apresentacao e programacao da disciplina;

v' Reflexao inicial.




APRESENTACAO

m Bacharel em Comunicacao Social - Jornalismo (UNESP);
m Licenciado em Educacao Fisica (Claretiano);
m Especialista em Administracao e Marketing do Esporte (ESPM);
m Mestre em Gestao do Esporte (Universidade do Porto, Portugal);

m Doutor em Ciéncias, com énfase em Gestao e Marketing Esportivo (EEFE/USP);

m Membro do Conselho de Administracao da Confederacao Brasileira de Ténis de Mesa (CBTM);

m Conselheiro Fiscal da Associacao Brasileira de Gestao do Esporte (Abragesp).




APRESENTACAO

I

RETOMADA DAS
REUNIOES DO GEPAE

GRUPO DE ESTUDOS E PESQUISA
EM GESTAO DO ESPORTE

LAGECOM

Laboratério de Gestao, Politicas, Marketing e
Comunicagao em Esporte e Educacao Fisica

EEFE-USP

REUNIOES QUINZENAIS

APARTIR DE 24 DE MARCO

As segundas-feiras, das 11h45as 12h45
no Lagecom (2° andar do Bloco D da EEFE)

Objetivo do grupo
Apresentar e discutir a Gestao do Esporte e areas relacionadas,

como governanca, eventos, comunicacao, marketing, politicas v :
publicas, instalacoes, etc. | A4
X
}'
Iniciacao cientifica, monografias, ’ GEPAE /
pesquisas diversas e eventos ‘ EEFE-USP k
EEFE-USP ‘




APRESENTACAO

m Nome?

m ldade?

m EEFE?

m Semestre? Enfase:

m Expectativa?




APRESENTAGCAO DISCIPLINA

» EFEQ157 / EFEO0190 - Marketing e Comunicag¢ao no Esporte

m Caracterizar o mercado de produtos e servicos esportivos e identificar os principais fatores
gue influenciam o comportamento das organizacoes esportivas e do consumidor do esporte.

m Objetivos especificos:

v’ Oferecer ao aluno a oportunidade de estudar o conceito, os tipos, a aplicabilidade e estudar
"cases" de comunicacao integrada de organizacoes esportivas no contexto brasileiro e internacional;

v' Oferecer ao aluno a oportunidade de estudar o conceito, os tipos, a aplicabilidade e estudar
"cases" de marketing esportivo no contexto brasileiro e internacional,

v’ Possibilitar ao aluno a oportunidade para aprender planejar, organizar e dirigir
acoes de comunicacao e marketing para produtos e servi¢cos esportivos.




PROGRAMACAO DISCIPLINA

m60 horas - 2 horas/aula semanais;
m Tergas-feiras, das 13h30 as 15h25;
m 19 semanas;

m16 aulas!




PROGRAMACAO DAS AULAS

m D> grandes blocos:

1.Marketing;
2.Industria do Esporte
3.Marketing Esportivo
4.Comunicagao e comunicac¢ao esportiva

5.Gestao do Marketing Esportivo




AVALIACAO

m O processo de avaliacao sera realizado da seguinte forma:

v’ Trabalho 1 (01/04): 20%; \/I

v Prova (06/05): 40%;

mOBSERVACAO:
TODAS AS AULAS TERAO CHAMADA
NO COMECO OU NO FINAL!I!

A 23
<. 5 /
v Trabalho final (Gltimas aulas de junho/julho): 40%. < ’ pr




FORMAS DE COMUNICACAO

Moodle E-disciplinas:
ambiente com o material das aulas
e envio dos trabalhos;

I’\I
* Iate

} ~

E-mail oficial da USP:
ifuregato@usp.br



mailto:ivan.Furegato@ufpr.br

REFLEXAO INICIAL

=m0 QUE E MARKETING???







Você ainda não tem Tekpix?? Não creio!!!




O problema que virou marketing













AS 5+ CAMISAS COM MAIS PATROCÍNIOS DO FUTEBOL! #shorts




Torcedores do Flamengo brigam em fila para comprar ingresso













Jennifer Lopez & Ben Affleck watch the Laker Girls "JLo Remix" dance performance 3/16/24 NBA Dancers







EXPERIENCIA VIP en el BERNABÉU: ALUCINEN







REFLEXAO INICIAL

aTUDO ISSO E MARKETING???




REFLEXAO INICIAL







ATE A PROYIMIA

BONS

Y0 0s
- Y ESTUDOS!
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