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“Uma marca é a intuicdo que uma pessoa tem sobre um
produto, servico ou empresa. A marca nao € aquilo que vocé diz
que é. E aquilo que eles dizem que é.” Marty Neumeier, The
Brand Gap
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Resumo: A violacdo dos direitos de propriedade intelectual por meio da reproducéo
de marca registrada foi objeto de acado judicial ajuizada por Hermés International
contra o artista Mason Rothschild que criou e disponibilizou para venda no metaverso
os Non-Fungible Tokens (“NFTs”) das luxuosas bolsas conhecidas mundialmente
como Birkin. O fato gera o dever de indenizar independente de ter ocorrido no
ambiente virtual, uma vez que as legislacdes que dispdem sobre a protecdo da
propriedade intelectual se aplicam também aos ativos digitais, em especial aos NFTSs.

Palavras-chave: Propriedade intelectual; Marcas; Trade Dress; Hermes; Metabirkin;
Metaverso; NFTs.

Abstract: The violation of intellectual property rights through trademark reproduction
was the subject of a lawsuit filed by Hermes International against the artist Mason
Rothschild who created and made available for sale in the metaverse of Non-Fungible
Tokens (“NFTs”) of world-renowned handbags like Birkin. This fact generates the duty
to indemnify regardless of whether it occurred in the virtual environment, since the
legislation that protects the protection of intellectual property also applies to digital
assets, especially NFTs.
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Introducéo

A propriedade intelectual tem se mostrado cada vez mais importante na era
digital em que vivemos, especialmente quando se trata de marcas e direitos autorais
no contexto do mercado de luxo e do surgimento do metaverso. Nesse ambiente, a
protecdo da marca € essencial para as empresas de luxo, que investem fortemente
em estratégias de marketing e na constru¢cdo de uma reputacdo de exceléncia e
exclusividade.!

No entanto, a violacdo da marca é uma pratica comum no mercado de luxo,
especialmente na producédo e comercializacdo de produtos falsificados. Além disso, o
surgimento do metaverso traz novos desafios para a protecdo da marca, uma vez
gue a criacdo de produtos e servi¢cos digitais pode envolver a utilizacdo de marcas
registradas e de outros direitos de propriedade intelectual.

A exemplo disto, recentemente, a grife de luxo francesa Hermeés tomou
conhecimento de que Mason Rothschild e Eric Ramirez criaram NFTs de bolsas de
couro inspiradas no famoso modelo Birkin da marca, nomearam as criacdes de
"MetaBirkins" e colocaram-nas a venda por milhares de euros e com pagamento
através de criptomoedas.

Devido a reproducgao do trade dress e utilizagdo do termo “Birkin”, que constitui
reproducao da marca, a companhia Hermes processou o artista alegando violacéo de
direitos de marca e de trade dress, bem como pela pratica de cybersquatting.

Diante desse cenario, € importante compreender os direitos de propriedade
intelectual relacionados a marca e as implicacdes legais da violacdo desses direitos.
O presente artigo tem como objetivo discutir a protecdo da marca no mercado de luxo
e no contexto do metaverso, analisando a legislacéo brasileira e comparando-a com
a legislacdo americana.

Serdo abordados temas como a legislacdo de propriedade intelectual, a
posicdo da marca Hermes no mercado de luxo atual, as consequéncias da
falsificacdo de produtos de luxo para a marca, a protecdo da marca no ambiente
virtual e a responsabilidade das plataformas que regulamentam o metaverso.

Nesse sentido, este trabalho tem como objetivo contribuir para o
desenvolvimento de estratégias efetivas de protecdo da propriedade intelectual e

analisar as principais questdes relacionadas a Propriedade Industrial no mercado de

I TEIXEIRA, Luciano. 2022. E preciso proteger e fazer cumprir os direitos de marcas registradas
dentro da plataforma. Disponivel em < https://br.lexlatin.com/reportagens/propriedade-intelectual-
metaverso-como-evitar-processos>. Acesso em 15 de fevereiro de 2023.
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luxo, com foco na protecao das marcas.

Para alcancar esses objetivos, o0 estudo utilizar4 uma abordagem qualitativa e
exploratéria, com base em pesquisa bibliografica e andlise do caso concreto que
envolve a grife Hermeés e a pratica de violacdo de Propriedade Industrial no mercado
de luxo.

No primeiro capitulo, sera apresentado o histérico do caso e as problematicas
gue o envolvem, como a violacdo de direitos da marca e do trade dress, e a
concorréncia desleal. No capitulo seguinte, serdo abordadas as principais diferencas
entre as legislagdes americana e brasileira no que tange os direitos dos titulares e as
formas de responsabilizar os infratores, jA o terceiro capitulo esclarece o que é o
metaverso como espaco de exploracao e as possibilidade de regulamentacdo desse
ambiente virtual. No ultimo paragrafo, sera realizada uma analise dos argumentos

utilizados no decorrer da acao judicial com base no resultado dessa pesquisa.

1. Analise Juridica do Caso Hermeés VS. Rothschild

Apoés a Primeira Guerra Mundial, o mercado de luxo se expandiu ainda mais
com o surgimento de novas marcas, como a Hermes, que durante a Segunda Guerra
Mundial ficou reconhecida pelo tom alaranjado utilizado em suas embalagens apés a
escassez dos materiais que permitiam a elaboracdo das caixas na cor creme e com
bordas douradas.?

Atualmente, o mercado de luxo continua a crescer e evoluir, com novas
marcas surgindo e as marcas estabelecidas se adaptando as mudancas nas
tendéncias e no comportamento do consumidor. A tecnologia e a digitalizacédo
também estdo transformando o setor, com a crescente importancia do comeércio
eletrbnico e da presenca das marcas nas redes sociais e plataformas digitais.

O mercado de luxo € um setor caracterizado pelo oferecimento de produtos de
alta qualidade, com design exclusivo e precos elevados, que eram acessiveis apenas
a uma elite de consumidores, geralmente associados a marcas renomadas e
exclusivas. Produtos comuns incluem artigos de couro, joias, relégios, roupas,

acessorios e itens para a casa.®

2 REDACAO. 2015. Mundo do luxo: 10 fatos sobre a grife Hermés que vocé ndo sabia. Disponivel em:
<https://forbes.com.br/sem-categoria/2015/11/mundo-do-luxo-10-fatos-sobre-a-grife-hermes-que-voce-
nao-sabia/>. Acesso em 15 de fevereiro de 2023.

3 E-commerce. 2023. Mercado de luxo: cenario e tendéncias do setor em 2023. Disponivel em
<https://pagar.me/blog/mercado-de-luxo/>. Acesso em 02 de maio de 2023.
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Neste mercado, a autenticidade e a qualidade sao altamente valorizadas, 0

gue torna a protecdo da propriedade intelectual uma questao critica.

1.1. Historico do caso Hermes VS. Rothschild

Hermés é renomada empresa francesa fundada em 1837 por Thierry Hermeés,
gue atua no mercado de artigos de luxo e é uma das principais marcas de luxo do
mundo, com uma forte posicdo no mercado. A marca € conhecida por sua alta
qualidade, artesanato impecavel e designs atemporais.*

A Hermés tem um forte compromisso com a tradicdo e a qualidade, mantendo
a producéo artesanal em muitos de seus produtos. A marca também € conhecida por
suas colaboracbes com artistas e designers, resultando em pecas Unicas e
exclusivas.

Nos ultimos anos, a Hermes tem se destacado no mercado de luxo pela sua
estratégia de limitar a oferta de seus produtos para manter sua exclusividade e evitar
a diluicdo da marca. A empresa também tem investido em tecnologia e digitalizacéo,
expandindo sua presenca online e oferecendo servicos personalizados de e-
commerce.

Dentre seus itens iconicos para 0 mundo da moda, destaca-se a colecao de
bolsas denominadas Birkin que sé&o reconhecidas mundialmente. Com quase 40 anos
de historia, a Birkin possui um estilo classico, atemporal e funcional, simbolo de
elegancia e sofisticacdo. As bolsas possuem um valor elevado devido a quantidade
limitada disponivel no mercado e, portanto, valorizam-se com o passar do tempo.®

Ocorre que em maio de 2021, o artista Mason Rothschild criou o NFT “Baby
Birkin”, que representa uma Birkin desenvolvida pela grife Hermes, leiloado por 5,5
ETH, (sigla utilizada para se referir a moeda digital Etherium), o equivalente a 15.297
dolares e, posteriormente, foi vendido por aproximadamente 47 mil dolares, valores

gue vdo em sua maioria para o artista.®

4 ETIQUETA UNICA. Conheca a Linha do Tempo da Hermés. Disponivel em: <
https://blog.etiquetaunica.com.br/linha-do-tempo-hermes/>. Acesso em 15 de fevereiro de 2023.

5 ETIQUETA UNICA. Conheca a histéria da Iconica bolsa Birkin. Disponivel em:
<https://blog.etiquetaunica.com.br/conheca-a-historia-da-iconica-bolsa-
birkin/#:~:text=A%20Birkin%20%C3%A9%20um%20dos,mulheres%20a0%20redor%20do%20mundo>
. Acesso em 15 de fevereiro de 2023.

6 MCDOWELL, Maghan. The ‘Baby Birkin' NFT and the legal scrutiny on digital fashion. 2021.
Disponivel em: <https://www.voguebusiness.com/technology/the-baby-birkin-nft-and-the-legal-scrutiny-
on-digital-fashion>. Acesso em 03 de abril de 2023.



Em dezembro deste mesmo ano, Rothschild desenvolveu uma coleg¢éo de
NFTs chamada “MetaBirkin” com 100 unidades, em que cada uma retrata a imagem
digital exata da original bolsa Birkin. Os NFTs foram comercializados por meio do
makrtplace OpenSea com custo de 5 a 25 criptomoedas Ethereum, cuja conversao
gira em torno de R$ 42.300,00 a R$ 212.500,00, que correspondem aos valores reais
de uma bolsa Birkin fisica.

O artista também utilizou o termo Birkin no desenvolvimento e criacdo do

website MetaBirkins, cujo acesso é por meio do nome de dominio “MetaBirkins.com”,

para expor e comercializar os ativos digitais que representam as bolsas Birkin.

Diante dos fatos, a Hermés International ajuizou acdo judicial em face do
artista perante o Tribunal de Nova York que, recentemente, concedeu os pedidos
pleiteados pela marca.

Dentre as alegacdes apresentadas pela Hermes estéo: (i) infracdo marcaria e
do trade dress; e (ii) impedimento da marca para realizar o comeércio de seus
produtos em marketplaces virtuais futuramente caso o0 artista permanecesse
fabricando e comercializando a reproducéo das bolsas Birkin por meio dos NFTs.

Deste modo, a Hermeés requereu judicialmente a interdicdo e impedimento do
artista para que nao fabrique, tampouco comercialize as MetaBirkins e que, ainda,
transferisse o nome de dominio “MetaBirkins.com”, bem como pagasse indenizagao
no valor de USD 100.000 pela violacdo do artigo 15, § 1.125, do US Code somada

com os lucros advindos das vendas dos NFTs.”

1.2. Os direitos de Propriedade Intelectual violados por meio de
reproducéo

Propriedade Intelectual € um conjunto de direitos que protege as criacdes
intelectuais de uma pessoa ou empresa. Ela inclui diversas areas, como patentes,
direitos autorais, marcas e desenhos industriais.

Propriedade Industrial € uma categoria da Propriedade Intelectual que se
refere especificamente as criacbes que podem ser usadas na industria, como
patentes, desenhos industriais, marcas e indicacdes geograficas.

Devido ao objeto do caso em questdo, resslta-se que marcas sdo sinais

" GARCIA, Talita Sabatini, TOSETTI, Lucas e LEMOS, Julia. Metaverso e o uso de direitos de
propriedade intelectual. 2022. Disponivel em: < https://www.estadao.com.br/politica/blog-do-fausto-
macedo/metaverso-e-0-uso-de-direitos-de-propriedade-intelectual/>. Acesso em 19 de marc¢o de 2023.



distintivos utilizados para identificar produtos ou servicos de uma empresa e
diferencid-los dos produtos e servicos de outras empresas. Podem ser palavras,
logotipos, combinacdes de cores, sons e até mesmo cheiros.?

E o trade dress nada mais € do que a aparéncia visual de um produto ou
servico, que pode incluir a forma, cor, design e embalagem. E uma forma de protecéo
para garantir que a aparéncia de um produto ou servigo ndo seja copiada por outra

empresa de forma a causar confusdo no mercado.®

1.3. Violagéo dos direitos de marca

A reproducdo ndo autorizada de uma marca € uma forma de violagdo dos
direitos de propriedade industrial. A marca é um simbolo distintivo que identifica
produtos ou servigos de uma empresa e é protegida por lei. Quando alguém reproduz
uma marca sem autorizagdo, isso pode levar a confusdo do consumidor sobre a
origem do produto ou servico, prejudicando a reputacédo da empresa e violando seus
direitos de propriedade industrial.

Existem diferentes formas de reproducéo ndo autorizada de uma marca, como
a copia ou a imitacdo de um logotipo, nome comercial, embalagem ou design de um
produto. Isso pode ser feito com o objetivo de enganar o consumidor, aproveitando-
se da reputacédo da marca original, ou para competir de forma desleal.'®

A violacao dos direitos de propriedade industrial pode levar a acfes legais,
como a interposicdo de uma acao judicial contra o infrator. Essas acdes podem
resultar em indenizagcGes, multas e até mesmo na proibicdo da comercializacdo de
produtos ou servigos que infringem a marca. A protecao dos direitos de propriedade
industrial € importante para incentivar a inovagcao e a concorréncia justa no mercado,
garantindo que as empresas sejam recompensadas por suas criagcbes e
investimentos.

Ocorre que, no caso em analise, o artista reproduziu a marca “Birkin” da

8 BARBOSA, Denis Borges. Tratado da Propriedade Intelectual. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2018, 2.
ed.

® VILAGE MARCAS E PATENTES. Vocé sabe o que é trade dress? Disponivel em: <
https://www.vilage.com.br/blog/voce-sabe-o-que-e-trade-
dress/#:~:text=0%20trade%20dress%20%C3%A9%200,do%20mesmo0%20ramo0%20de%?20atividade.
> Acesso em 05 de abril de 2023.

10 BRASIL. Lei n°® 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacGes relativos a propriedade
industrial. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.htm. Acesso em: 20 de abril
de 2023.
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Hermés ao utilizar o nome Metabirkin para se referir as suas criagdes virtuais, bem
como ainda copiou o design das bolsas Birkin, préticas, estas, que constituem
infracdo marcaria e do trade dress da bolsa, causando diluicAo marcéria e riscos de
confusdo e associacdo indevida com o famoso produto da grife francesa!

Ainda, no julgamento, Rothschild foi considerado culpado de cyberposse, por
indicar o nome da colecao “Birkin” no nome do seu dominio e, também, pela violagéo
da marca. Para buscar a condenacdo do artista, a Hermés argumentou que havia
explicita incitacdo do publico a erro.*?

A facilidade de terceiros para reproduzir e comercializar copias do trade dress
em nome da marca vulnerabiliza a Hermés perante o mercado, bem como
desestabiliza sua reputacdo apds o envolvimento em acdo judicial para conter a
propagacédo de produtos falsificados apadrinhados com seu home.

Concordante com o alegado pela Hermeés nos autos da acao judicial e em
consequéncia do exposto acima, 0s prejuizos sofridos pela marca decorrentes de sua
reputacéo perante o mercado, causados por violagdo de seus direitos de propriedade
industrial devido aos atos de concorréncia desleal, devem ser ressarcidos. Assim,
fica ressalvado o direito de haver perdas e danos a marca como previsto no art. 209
da Lei n°® 9.279/96, mais conhecida como Lei da Propriedade Industrial.*®

Além disso, o disposto no §2° de referido artigo, permite a apreensdo dos
produtos que contenham a marca falsificada ou imitada. Entretanto, ndo € possivel
apreender ativos digitais como os NFTs, porém, resta a possibilidade de proibir que o
comércio do trade dress falsificado perdure no mundo virtual para que a marca
recupere seu valor de mercado e mantenha sua reputacéo consolidada.

O direito de marca atrelado e a reputacdo da marca sdo dois conceitos
relacionados, mas distintos. O direito de marca atrelado refere-se ao valor econémico
da marca que é registrado e protegido pela lei. Isso inclui o direito exclusivo de uso

da marca e a capacidade de impedir que outros usem marcas semelhantes ou

11 VECCHIATI, Maria Eduarda. O caso Hermés X Mason Rothschild: Violagdo de marca registrada?.
2023. Disponivel em: <https://www.pdka.com.br/o-caso-hermes-x-mason-rothschild-violacao-de-
marca-registrada/>. Acesso em 03 de abril de 2023.

12 INFOMONEY. Justica condena artista que criou NFTs de bolsas da Hermés por “cyberposse”.
Disponivel em: <https://www.infomoney.com.br/mercados/justica-condena-artista-que-criou-nfts-de-
bolsas-da-hermes-por-cyberposse/>. Acesso em 20 de marco de 2023.

13 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacGes relativos a propriedade
industrial. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.htm. Acesso em: 20 de abril
de 2023.



idénticas, que possam causar confusdo ou prejudicar a reputacdo da marca. Ter um
direito de marca forte é fundamental para garantir que a marca seja reconhecida e
valorizada pelo publico, o que pode contribuir para o sucesso financeiro e comercial
da empresa.'*

J& a reputacao da marca refere-se a percepcao publica da marca, incluindo as
associacfes emocionais e cognitivas que as pessoas tém com a marca. Uma boa
reputacdo de marca pode ser construida por meio de marketing eficaz, fornecimento
de produtos de qualidade e servico ao cliente, responsabilidade social corporativa,
entre outros fatores. A reputacdo da marca pode ser afetada positiva ou
negativamente por uma série de fatores, incluindo a¢des da empresa, noticias da
midia, feedback dos clientes e concorréncia.

Embora o direito de marca e a reputacdo da marca sejam conceitos distintos,
eles estéo interconectados e se influenciam mutuamente. Por exemplo, uma marca
com um forte direito de marca, mas uma reputacao negativa, pode ter dificuldade em
se conectar com 0 publico e alcancar o sucesso comercial. Por outro lado, uma
marca com uma reputacao positiva pode ter mais facilidade em construir um direito
de marca forte e protegido pela lei.

1.4. Reproducéo do trade dress e as consequéncias da comercializacao
de produtos falsificados

O trade dress néo esta diretamente relacionado aos direitos autorais, mas sim
a Propriedade Industrial, mais especificamente a protecdo das marcas e a
concorréncia desleal.

O trade dress se refere ao conjunto de elementos visuais que identificam um
produto ou servico, como a forma, o design, a cor, a embalagem, entre outros
elementos distintivos que possam caracterizar a identidade visual de uma empresa
ou de um produto. Assim, o trade dress busca proteger a aparéncia geral de um
produto ou servi¢o, com o objetivo de evitar que outros concorrentes usem elementos
semelhantes ou confusos que possam gerar confuséo entre os consumidores.*®

O trade dress é uma extensdo dos direitos de marca e € protegido pelas
mesmas leis que regem as marcas. Para que o trade dress seja protegido, ele deve

ser distintivo e ndo funcional, ou seja, deve ser um aspecto estético ou visual que

14 KAPFERER, Jean-Noél. The Luxury Strategy: Break the Rules of Marketing to Build Luxury Brands.
Kogan Page, 2012.

15 GUEDES, Isabela. 2020. Trade dress: o que compde esse conceito?. Disponivel em
<https://gestaodainovacao.blog.br/trade-dress/>. Acesso em: 05 de fevereiro de 2023



serve para identificar a origem do produto ou servico, mas ndo deve ser uma
caracteristica necessaria ou funcional do produto ou servico.

Além disso, a protecao do trade dress também pode ser assegurada por meio
da legislacdo de concorréncia desleal, que busca evitar praticas comerciais
desonestas que possam prejudicar a concorréncia leal no mercado.!®

Os direitos de trade dress podem ser violados quando um concorrente usa
uma aparéncia similar ou confundivel em seus produtos ou servicos, de forma a criar
uma confusdo ou engano no consumidor.

Assim como os direitos de marca, os direitos de trade dress podem ser
registrados no Escritério de Marcas e Patentes dos Estados Unidos (USPTO) e
outros escritorios de propriedade intelectual em todo o mundo, e podem ser
protegidos por acdes legais, como processos por infracdo e indenizacédo por danos.’

A falsificacdo de produtos de luxo é um problema grave e tem varias
consequéncias para as marcas de luxo. Algumas das principais consequéncias
incluem perda financeira, danos a reputacao, prejuizo a imagem da marca e ameaca
a excludividade da marca.

A perda significativa de receita para a marca ocorre porque 0s consumidores
gue compram produtos falsificados nédo estdo comprando produtos auténticos da
marca. Isso significa que a marca perde vendas e receita que poderiam ser usadas
para financiar futuros projetos e investimentos.!8

Além disso, a falsificacdo de produtos de luxo pode prejudicar a reputacdo da
marca devido a qualidade dos produtos falsificados geralmente é inferior a dos
produtos auténticos da marca, o que pode levar a uma perda de confianca dos
consumidores na marca. Isto pois, as marcas de luxo sdo conhecidas por sua
exclusividade e status, e a presenca de produtos falsificados pode afetar

negativamente essa percepcao.®

¥ BARRETTI, Mayara. 2022. Trade dress e concorréncia desleal. Disponivel em
<https://www.migalhas.com.br/depeso/375408/trade-dress-e-concorrencia-desleal.>. Acesso em: 05 de
fevereiro de 2023

17 UNITED STATES PATENT AND TRADEMARK OFFICE (USPTO). Trademark Basics. Disponivel
em: https://www.uspto.gov/trademarks-getting-started/trademark-basics. Acesso em: 20 de abril de
2023.

18 CRIDDLE, Cristina. 2021. Hermés diz que NFT de bolsa Birkin é falsificacdo. Disponivel em:
<https://valor.globo.com/empresas/noticia/2021/12/13/hermes-diz-que-nft-de-bolsa-birkin-e-
falsificacao.ghtml>. Acesso em 05 de abril de 2023.

19 ClearSale. 2023. Entenda como um produto falso afeta a reputacdo da sua marca. Disponivel em:
<https://blogbr.clear.sale/produto-falso>. Acesso em 20 de abril de 2023.


https://www.migalhas.com.br/depeso/375408/trade-dress-e-concorrencia-desleal.

Dessa forma, a imagem da marca também € afetada de diversas maneiras,
pois os produtos falsificados geralmente ndo cumprem os mesmos padroes de
seguranca que os produtos auténticos, o que pode levar a preocupacdes com a
seguranca do produto e afetar a imagem da marca.

Ressalta-se que a exclusividade € um elemento central das marcas de luxo,
entdo a falsificacdo de produtos de luxo pode ameacar essa exclusividade, tornando
0s produtos disponiveis para uma gama mais ampla de consumidores, o que afeta
negativamente a percepcdo de exclusividade da marca e reduz o desejo dos

consumidores de adquirir produtos que deveriam ser exclusivos da marca.

1.5. As circunstancias que configuram concorréncia desleal

A concorréncia desleal € um conjunto de praticas comerciais que violam a
ética empresarial e as normas de mercado, prejudicando a concorréncia leal e o bom
funcionamento da economia, trata-se de uma pratica comercial que busca obter
vantagem competitiva de forma ilegal ou imoral. 2°

Essas praticas podem incluir a imitacdo de produtos ou marcas, a difamacéao
de concorrentes, a violacdo de segredos comerciais, entre outras condutas que
visam obter vantagens competitivas de forma desonesta.

As consequéncias da pratica de concorréncia desleal podem ser graves para
as empresas e para a economia em geral. Aléem de gerar prejuizos para 0S
concorrentes, a concorréncia desleal pode afetar negativamente a imagem da
empresa e a confianca dos consumidores, prejudicando sua reputacdo e suas
vendas.

Além disso, as empresas que praticam concorréncia desleal podem ser alvo
de acles judiciais e serem condenadas a pagar indenizacbes e multas. Em casos
mais graves, as empresas podem ser obrigadas a encerrar suas atividades ou
sofrerem sancfGes administrativas, como a perda de licencas e autorizacbes para
operar no mercado.

A concorréncia desleal € prejudicial tanto para as empresas quanto para 0s
consumidores, pois distorce 0 mercado e pode levar a precos injustos e a produtos
de baixa qualidade. Por esse motivo, a maioria dos paises tem leis que proibem essa
pratica e preveem san¢des para quem a pratica.

7

No Brasil, a concorréncia desleal é regulada pelo Cdédigo de Defesa do

20 BARBOSA, Denis Borges. Concorréncia Desleal. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2011.



Consumidor (Lei n° 8.078/1990) e pela Lei da Propriedade Industrial (Lei n°
9.279/1996 — “LPI”), que estabelecem medidas de protecdo para os titulares de
direitos de Propriedade Industrial, como marcas, patentes e desenhos industriais, e
preveem sancOes para as empresas que violam esses direitos ou praticam
concorréncia desleal.

Conforme disposto no artigo 2° da LPI, a protecdo dos direitos relativos a
propriedade industrial efetua-se mediante a repressdo a concorréncia desleal.

No caso em andlise, essa possibilidade de confusdo e associacdo ndo ocorre
apenas entre consumidores, como também entre parceiros comerciais importantes,
prejudica a Hermés devido a interpretacdo de que ambas as empresas sao de
alguma forma relacionadas.

A conduta praticada pelo artista, na medida em que tem o cond&o de confundir
ou induzir os consumidores da Hermes ao erro, configura crime de concorréncia
desleal, previsto no Artigo 195 da Lei da Propriedade Industrial n® 9.279/96, senéo

vejamos:?!
Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem: (...) lll - emprega
meio fraudulento, para desviar, em proveito proprio ou alheio, clientela de
outrem; IV - usa expressdo ou sinal de propaganda alheios, ou 0s imita,

de modo a criar confus&o entre os produtos ou estabelecimentos;

2. Comparacéao entre os direitos dos titulares dos ativos de propriedade
intelectual no Brasil e nos Estados Unidos.

Os titulares de marcas imitadas tém direitos para proteger suas marcas e
prevenir a confusdo dos consumidores. Alguns desses direitos incluem o direito
exclusivo de usar sua marca em conexao com 0sS produtos ou servicos que ela
representa e, assim, impredir o0 uso nao autorizado ou imitagcdo de sua marca por
terceiros, que possam causar confusdo aos consumidores.

Os titulares também tém direito a protecao contra a concorréncia desleal, que
pode incluir praticas comerciais desonestas, como a imitacdo de marcas registradas
e, caso ocorra, ainda tém o direito de requerer indeniza¢do pelos danos causados
pela imitagcdo da marca, incluindo perda de lucros, danos a reputacdo da marca e

outros prejuizos financeiros.

21 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.htm. Acesso em: 20 de abril
de 2023.



Nos Estados Unidos, a violagdo da marca é regulamentada pela Lei de Marcas
Registradas de 1946 (Lanham Act). A lei prevé que, em caso de violacdo da marca, o
proprietario da marca pode buscar indenizacdo pelo uso indevido da marca. Esta
violacao é tratada como uma questao civil e a parte lesada pode buscar indenizacéo
em tribunais civis. %

Para obter a indenizacdo, o proprietario da marca precisa comprovar que a
violacdo causou dano a marca, como perda de vendas, danos a reputacdo ou
prejuizos financeiros. O proprietario também precisa comprovar que a marca
registrada esta sendo usada sem autorizacdo ou de maneira confusa ou enganosa
por outra empresa ou pessoa e que o0 uso da marca pelo infrator causou confusdo ou
engano para os consumidores em relacao a origem do produto ou servico.

A lei prevé varias formas de indenizacédo, incluindo a recuperacdo de lucros
perdidos, danos financeiros causados pela violacdo, indenizacdo por danos a
reputacdo da marca e, em alguns casos, indenizacdo punitiva.?®

No Brasil, a violagdo de marca é tratada como uma questao criminal, mas o
titular da marca também pode buscar a responsabilizacdo civil do infrator e
indenizacdo em dinheiro. Em casos de violacao, o titular da marca pode entrar com
uma acao civil e buscar indenizacédo em dinheiro pelos danos causados, como lucros
cessantes, danos a imagem e danos morais.

Além disso, a lei brasileira permite que o proprietario da marca solicite uma
medida cautelar para impedir que o infrator continue usando a marca indevidamente.
Essa medida pode incluir a apreensao de produtos falsificados, a proibicdo de uso da
marca e outras medidas para proteger os direitos do proprietario da marca.

Outra diferenca importante esta no valor da indenizacdo. Nos Estados Unidos,
a indenizacdo por violacdo de marca pode ser muito alta, dependendo das
circunstancias do caso. Em alguns casos, a indenizacdo pode chegar a milhdes de
dolares.

No Brasil, o valor da indenizacdo é mais limitado e costuma ser determinado
com base em critérios como o lucro perdido pelo titular da marca e os danos a
imagem da empresa.

Além disso, nos Estados Unidos, é possivel obter a protecdo de marcas nao

22 U.S. CONGRESS. Lanham Trade-Mark Act of 1946. 1946.

22 FONSECA Jr., John R. e SASSER, Thomas H. Lanham Act: The Primary Federal Trademark Statute
of the United States. Nova York: Oxford University Press, 2019.



registradas através da chamada lei de protecdo comum (common law). Isso significa
gue, mesmo que uma marca nao esteja registrada, ela pode ser protegida se puder
ser demonstrado que a marca € reconhecida pelo publico como sendo associada a
um determinado produto ou servico. No Brasil, a protecdo da marca se da apenas
através do registro da marca no Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).

Existem algumas diferencas significativas entre a legislacdo americana e
brasileira em relacdo aos direitos de marcas. Uma das principais diferencas esta no
processo de registro de marcas.

Nos Estados Unidos, a marca é registrada com base no principio de "uso em
comércio”. Isso significa que, para obter o registro de uma marca, € preciso
comprovar que a marca esta sendo efetivamente usada em atividades comerciais,
como venda de produtos ou prestacao de servicos.

Por outro lado, no Brasil, € possivel registrar uma marca sem comprovar o0 uso
efetivo da marca em atividades comerciais. Isso significa que, no Brasil, uma marca
pode ser registrada mesmo que nunca tenha sido usada em atividades comerciais,
desde que nédo haja impedimentos legais para o seu registro.

Outra diferenca importante esta na duracéo do registro da marca. Nos Estados
Unidos, o registro da marca tem validade de 10 anos, podendo ser renovado por
periodos sucessivos de 10 anos. No Brasil, o registro da marca tem validade de 10
anos, podendo ser renovado por periodos sucessivos de 10 anos, mas a renovacao é
condicionada ao uso efetivo da marca.

Em relacdo a protecdo do trade dress, a legislacgdo americana € mais
abrangente do que a brasileira, reconhecendo a protecdo do conjunto de elementos
visuais que caracterizam a marca, como a forma e o design do produto ou
embalagem. No Brasil, a protecdo do trade dress € mais restrita, e se limita a
aspectos como a cor e a disposicéo das palavras na embalagem.

No Brasil, a protecdo do trade dress € garantida pela Lei de Propriedade
Industrial e pode ser registrada como marca de produto ou servi¢co, conforme previsto
no artigo 124, inciso VI, da referida lei.

O registro de trade dress como marca no Brasil € possivel desde que atenda
aos requisitos de distintividade e ndo seja funcional, isto €, ndo esteja relacionado as
caracteristicas técnicas do produto ou servigo. A protecdo do trade dress registrado
como marca é concedida pelo INPI e tem validade de 10 anos, podendo ser
renovada por periodos sucessivos.

Além disso, a protecdo do trade dress também pode ser buscada por meio de



acOes judiciais, com base nos principios gerais da Lei de Propriedade Industrial, bem
como no Caodigo de Defesa do Consumidor. Em casos de violacdo de trade dress, o
titular pode buscar medidas judiciais para impedir o uso indevido da sua aparéncia ou
estilo, bem como requerer indeniza¢des por danos e prejuizos causados.

Vale destacar que o trade dress também pode ser protegido por outras leis,
como a Lei de Concorréncia e a Lei de Direitos Autorais, quando houver violagdo de
direitos relacionados a concorréncia desleal ou a reproducédo ndo autorizada de obras
artisticas incorporadas no trade dress.

Nos Estados Unidos, para provar a violagao do trade dress, o titular que se
sentir lesado deve demonstrar que a aparéncia do produto € distintiva e que ha uma
probabilidade de confusé@o entre o produto infrator e o produto original. Também €&
necessario mostrar que o infrator agiu de ma-fé e que a violagdo causou prejuizos a
empresa lesada.

As leis de propriedade intelectual nos Estados Unidos protegem o trade dress
sob a Lei de Marcas Registradas de 1946 e a Lei de Praticas Comerciais Desleais de
1930. A protecédo do trade dress € semelhante a protecdo de marcas registradas,
mas se concentra na aparéncia geral do produto, em vez de um simbolo ou palavra
especificos.?*

Se uma empresa € considerada culpada de violagcédo do trade dress, pode ser
obrigada a interromper a venda do produto infrator e a pagar indenizacdes a empresa
lesada.

Quanto a concorréncia desleal, no Brasil e nos Estados Unidos, é
responsabilizada por meio de leis e ac¢des judiciais. No entanto, existem algumas
diferencas significativas entre os sistemas juridicos dos dois paises em relacdo a
concorréncia desleal.

No Brasil, a Lei da Propriedade Industrial e o Codigo de Defesa do
Consumidor estabelecem medidas de protecdo para os titulares de direitos de
Propriedade Industrial e preveem sancfes para as empresas que violam esses
direitos ou praticam concorréncia desleal. Entre as medidas de protecdo, destacam-
se 0 registro de marcas, patentes e desenhos industriais, e a possibilidade de
ajuizamento de acdes judiciais para impedir a violacdo desses direitos. As sancdes

podem incluir o pagamento de indeniza¢gbes, multas e a proibicdo da préatica de

24 CALLMANN, Rudolf e ALTMAN, Louis. The Law of Unfair Competition, Trademarks and
Monopolies. Eagan: Thomson West, 1995.



atividades comerciais que caracterizem a concorréncia desleal.

Nos Estados Unidos, a Lei Lanham de Marcas de 1946 € a principal legislacao
gue regula a concorréncia desleal. Essa lei estabelece medidas de protecdo para os
titulares de marcas e prevé sancdes para as empresas que violam esses direitos ou
praticam concorréncia desleal. Entre as medidas de prote¢éo, destacam-se o registro
de marcas, o uso do sistema de common law (direito consuetudinério) para proteger
marcas nao registradas e a possibilidade de ajuizamento de ac¢fes judiciais para
impedir a violacdo desses direitos. As sancdes podem incluir o pagamento de
indenizacbes, multas e a proibicdo da pratica de atividades comerciais que
caracterizem a concorréncia desleal.?®

Uma das principais diferencas entre os sistemas juridicos dos dois paises é
gue, nos Estados Unidos, a jurisprudéncia tem um papel muito importante na
definicdo dos casos de concorréncia desleal, jA que muitas das praticas desleais nao
séo previstas expressamente em lei. Aléem disso, nos Estados Unidos, a aplicacao da
lei de concorréncia desleal € mais rigorosa e as san¢des podem ser mais severas do
gue no Brasil.

Outra diferenca importante é que, no Brasil, a concorréncia desleal € tratada
como uma questéo de defesa do consumidor, enquanto nos Estados Unidos € vista

como uma questéo de protecdo da propriedade intelectual e da concorréncia leal.

2.1. Intervencé@o dos acordos e convencdes internacionais

A Convencao da Unido de Paris para a Protecao da Propriedade Industrial é
um tratado internacional que estabelece as bases para a protecdo da propriedade
industrial em todo o mundo. A convencao foi assinada pela primeira vez em 1883 e
desde entdo foi atualizada varias vezes. A Ultima versdo da Convencéo foi adotada
em 20 de marco de 1883, com varias emendas posteriores.

A Convencdo da Unido de Paris estabelece os principios basicos para a
protecdo da propriedade industrial, incluindo marcas, patentes, desenhos industriais,
indicacdes geograficas e segredos comerciais. O objetivo da Convencao é promover
0 comeércio internacional, estabelecendo regras e principios que os paises membros
devem seguir para garantir a protecdo adequada da propriedade industrial em seus

territérios.

25 CALLMANN, Rudolf e ALTMAN, Louis. The Law of Unfair Competition, Trademarks and Monopolies.
Eagan: Thomson West, 1995.



Entre as disposi¢cbes da Convencao, destacam-se as regras para a concessao
de marcas, bem como para a solugdo de controvérsias relacionadas a propriedade
industrial, incluindo a possibilidade de recorrer a Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI) para a mediacéo e arbitragem.?2®

Também, h& o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio, conhecido como TRIPs (sigla em inglés), € um acordo
internacional firmado em 1994 no ambito da Organizacdo Mundial do Comércio
(OMC). O objetivo do acordo é estabelecer padrées minimos de protecao e reforcar a
aplicacdo dos direitos de propriedade intelectual em todo o mundo, promovendo
assim o comércio internacional justo e equitativo.

O TRIPs abrange uma ampla gama de temas relacionados a propriedade
intelectual, incluindo patentes, direitos autorais, marcas comerciais, desenhos
industriais, indicagcdes geograficas, protecdo de informacdes né&o divulgadas
(segredos comerciais) e a protecao de dados de teste de produtos farmacéuticos.

Entre as principais disposi¢cdes do TRIPs, destacam-se o estabelecimento de
padrées minimos de protecdo e aplicacdo dos direitos de propriedade intelectual,
bem como as obrigacdes de conceder aos proprietarios de direitos de propriedade
intelectual o direito exclusivo de explorar seus direitos, incluindo o direito de autorizar
ou proibir a producéo, distribuicdo, venda e importagdo de produtos protegidos. %’

O TRIPs € um acordo obrigatoério para todos os membros da OMC e, portanto,
a maioria dos paises do mundo é signataria do acordo. O acordo tem sido objeto de
controvérsia e criticas, particularmente em relacdo as implicacbes do TRIPs para o
acesso a medicamentos, a protecdo dos conhecimentos tradicionais e a preservacao
da biodiversidade. No entanto, o TRIPs € considerado um marco importante para a
protecdo e aplicacédo dos direitos de propriedade intelectual em todo o mundo.

O Acordo TRIPs tem relevancia no metaverso, pois a propriedade intelectual é
uma questdo fundamental nesse ambiente virtual emergente. A medida que o
metaverso se desenvolve e se torna mais complexo, a propriedade intelectual se
torna cada vez mais importante, especialmente no que diz respeito a marcas,

patentes e direitos autorais.
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Como o metaverso € um ambiente virtual que transcende fronteiras
geogréficas, é importante ter regras claras e padrdes minimos de protecdo da
propriedade intelectual para garantir a inovacdo e a criatividade dos criadores e
proprietarios de direitos. O Acordo TRIPs estabelece esses padr6es minimos de
protecdo e reforca a aplicagdo dos direitos de propriedade intelectual em todo o
mundo, incluindo no metaverso.

Além disso, o TRIPs também prevé o estabelecimento de procedimentos de
solucdo de controvérsias e mecanismos de aplicacdo de direitos de propriedade
intelectual em caso de violagdo. Esses mecanismos sao importantes para garantir
gue os direitos de propriedade intelectual sejam respeitados no metaverso e que 0s
proprietarios possam tomar medidas para proteger seus direitos em caso de violacao.

3. O metaverso como extensdo da realidade e como espaco para
exploracao

O metaverso € um termo usado para descrever um universo virtual
tridimensional e interativo, onde os usuarios podem interagir entre si e com 0
ambiente de maneira similar a vida real. O conceito do metaverso foi popularizado
pelo livro "Snow Crash", de Neal Stephenson, e tem sido discutido e desenvolvido por
muitas empresas de tecnologia.

Trata-se de um espaco virtual persistente e compartilhado, que pode ser
acessado através de varios dispositivos e plataformas. Ele é construido em torno de
uma infraestrutura de rede global, que permite a interconexdo de mdultiplos mundos
virtuais e a interoperabilidade entre diferentes plataformas e tecnologias.

Esse espaco € visto como uma extensdo natural da evolucéo da internet, uma
nova camada de realidade virtual que permitird experiéncias mais ricas e imersivas, e
gue tera aplicacbes em areas como entretenimento, educagcdo, comércio eletrénico,
entre outras.

O surgimento do metaverso esta relacionado ao desenvolvimento da Web 3.0,
gue é a préxima evolucdo da internet apos a Web 2.0. A Web 3.0 é caracterizada
pela descentralizacdo e a utilizacdo da tecnologia blockchain, que permite a criacao
de aplicativos e plataformas que sdo mais seguras e transparentes.?®

Embora ainda esteja em fase de desenvolvimento, a ideia de um metaverso ja

28 FIA BUSINESS SCHOOL. 2022. Web 3.0: o que é, caracteristicas e como ela vai mudar a internet?.
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internet/> Acesso em: 20 de abril de 2023.



existe ha algum tempo, principalmente dentro da industria de jogos eletronicos. Nos
ultimos anos, porém, o interesse e o investimento em tecnologias que permitem a
criacdo de um metaverso aumentou consideravelmente, com empresas de
tecnologia, entretenimento e financas explorando o potencial dessa nova plataforma.

Atualmente, ainda ndo ha uma legislacéo especifica para regular os direitos de
propriedade intelectual e os direitos dos titulares de marcas no metaverso, uma vez
gue essa € uma tecnologia emergente. No entanto, € possivel observar algumas
diferencas entre os direitos no mundo real e no metaverso.

Tais diferencas estdo pautadas na territorialidade, propriedade virtual,
dificuldades na aplicacao da lei e surgimento de novos direitos.

No mundo real, a prote¢cdo de marcas € geralmente territorial, ou seja, limitada
ao pais em que a marca foi registrada. JA no metaverso, a marca pode ser acessada
de qualquer lugar do mundo, 0 que pode tornar mais complexa a protecao da marca.

Por se tratar de um ambiente virtual, nometaverso, as marcas podem ser
representadas de forma digital, o que pode gerar desafios adicionais para a protecao
da propriedade intelectual e dos direitos dos titulares de marcas. Além disso, as leis
de propriedade intelectual podem precisar ser atualizadas para considerar a
representacdo virtual de marcas e outros direitos de propriedade intelectual.?®

Ainda, a aplicacéo das leis de propriedade intelectual pode ser mais dificil no
metaverso devido a natureza descentralizada e global da tecnologia, e a dificuldade
de identificar e responsabilizar os infratores.

Diante desse emblema, a responsabilidade da plataforma que regulamenta o
metaverso pode variar dependendo das leis e regulamentacdes aplicaveis em
diferentes paises e regides. Em geral, no entanto, espera-se que a plataforma atue
como um intermediario imparcial entre seus usuarios, facilitando o acesso e o uso do
metaverso, mas também protegendo os direitos de propriedade intelectual e outras
guestdes legais.

Isso pode incluir a criacdo e aplicacdo de politicas de propriedade intelectual,
como regras de direitos autorais e marcas registradas, para evitar a violacdo de
direitos de terceiros. A plataforma também pode ser responsavel por garantir a
seguranca e a privacidade dos usuarios, bem como por tomar medidas para prevenir

fraudes, atividades ilegais ou prejudiciais e a disseminacao de contetdo ofensivo.
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Além disso, a plataforma pode ser responsavel por fornecer suporte técnico
aos usuarios e solucionar problemas técnicos que possam surgir durante o uso do
metaverso. A plataforma pode ser responsavel por desenvolver e manter a
infraestrutura tecnoldgica que sustenta o metaverso, incluindo servidores, redes e
software.

Em resumo, a responsabilidade da plataforma que regulamenta o metaverso
pode incluir proteger os direitos de propriedade intelectual, garantir a seguranca e a
privacidade dos usuérios, prevenir fraudes e atividades ilegais e fornecer suporte
técnico e infraestrutura para o funcionamento do metaverso.

O Marco Civil da Internet (Lei n°® 12.965/2014) é uma lei brasileira que
estabelece principios, garantias, direitos e deveres para 0 uso da internet no pais.
Embora a lei tenha sido promulgada em 2014, antes do surgimento do metaverso,
seus principios e diretrizes podem ser aplicados para regular essa nova tecnologia.*°

A referida lei estabelece que as plataformas de internet sédo responsaveis
pelos conteudos gerados pelos usuarios apenas quando ndo removem, no prazo
legal, conteudos considerados ilegais, como conteudos que violem direitos autorais
ou conteldos ilegais. No entanto, 0 metaverso ainda n&o possui uma legislacéo
especifica que regulamente a responsabilidade das plataformas do metaverso, o que
pode gerar incertezas e lacunas juridicas na regulamentacéo dessa nova tecnologia.

Um exemplo é o artigo 19, que determina que provedores de aplicacdo devem
responder pela remocéo de conteudos que violem direitos de propriedade intelectual,
mediante ordem judicial especifica. Esse dispositivo pode ser aplicado ao metaverso,
caso seja entendido que as empresas responsaveis pelas plataformas virtuais séo
consideradas provedores de aplicacao.

Outro exemplo € o artigo 21, que estabelece que o provedor de conexao nao
sera responsabilizado por danos decorrentes de conteudo gerado por terceiros.
Nesse caso, € possivel argumentar que os provedores de conexdo do metaverso nédo
devem ser responsabilizados pelo comportamento dos usuarios na plataforma.

Porém, € importante destacar que o metaverso ainda é uma realidade em
constante evolucdo e que a regulamentacdo especifica para esse ambiente virtual
ainda esta em discussao. Dessa forma, é possivel que a legislacdo aplicavel e as

formas de regulamentacdo do metaverso sejam diferentes em diferentes paises e

30 BRASIL. Lei n°® 12.965, de 23 de abril de 2014. Marco Civil da Internet. Disponivel em:
http://mww.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2014/1ei/l12965.htm. Acesso em: 20 de abril de
2023.



regides do mundo.

Com relacéo a Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n® 13.709/2018 ou LGPD),
uma das principais responsabilidades das plataformas do metaverso perante os
usuarios é garantir a privacidade e a protecdo de dados pessoais. Nesse sentido, a
LGPD é uma lei brasileira que também pode ser aplicada para regulamentar o uso do
metaverso, especialmente no que diz respeito ao tratamento de dados pessoais dos
usuarios.3!

Trata-se de uma legislacdo que estabelece as regras sobre a coleta,
armazenamento, uso e compartiihamento de dados pessoais. Embora néo haja
mencao direta ao metaverso na lei, alguns de seus principios e diretrizes podem ser
aplicados a esse ambiente virtual.

Um dos principios da LGPD é a necessidade de consentimento expresso e
especifico do titular dos dados para a coleta e tratamento de suas informacgdes
pessoais. Isso significa que as empresas responsaveis pelas plataformas virtuais do
metaverso precisam solicitar a autorizacdo do usuario para coletar e utilizar seus
dados pessoais. Aléem disso, a LGPD estabelece a obrigacdo de as empresas
informarem aos usuarios de forma clara e objetiva como seus dados seréo coletados,
armazenados e utilizados.

Outro principio da LGPD é o direito a portabilidade dos dados. Isso significa
gue o usuario tem o direito de solicitar que seus dados pessoais sejam transferidos
para outra plataforma, caso deseje deixar a plataforma atual. Esse direito pode ser
aplicado ao metaverso, uma vez que 0S usuarios podem desejar levar suas
informacdes pessoais para outras plataformas virtuais.

Além disso, a LGPD estabelece regras especificas para o tratamento de dados
sensiveis, como informacdes sobre saude, orientacdo sexual, religido, entre outras.
As empresas responsaveis pelas plataformas do metaverso precisam garantir a
protecdo adequada dessas informacdes, evitando a sua exposicdo indevida e
possiveis discriminacoes.

Por fim, é importante destacar que a LGPD ainda é uma legislacdo nova e que
a regulamentacéo especifica para o0 metaverso ainda esta em discussédo. No entanto,
€ possivel que seus principios e diretrizes sejam aplicados a esse ambiente virtual,

garantindo a prote¢do adequada dos dados pessoais dos USUArios.

31 BRASIL. Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018. Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPD).
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_at02015-2018/2018/lei/L13709.htm. Acesso em:
20 de abril de 2023.



No metaverso, a responsabilidade da plataforma se torna ainda mais
relevante, uma vez que as informagfes pessoais dos usuarios podem ser coletadas,
armazenadas e utilizadas de maneiras que vao além do que ocorre em plataformas
convencionais. Além disso, a seguranca no ambiente virtual também deve ser uma
preocupacao constante, uma vez que 0S USUArios podem estar expostos a riscos
como fraudes, phishing e outros tipos de ataques.

A responsabilidade da plataforma metaverso perante o usuario pode ser
entendida como a obrigacdo que a plataforma tem de garantir a seguranca e
privacidade dos dados dos usuarios, bem como a qualidade e funcionalidade do
ambiente virtual.

Além disso, a plataforma também deve estar em conformidade com outras leis
e regulamentagdes aplicaveis, como o Cddigo de Defesa do Consumidor e o Marco
Civil da Internet. Em caso de descumprimento dessas obrigagdes, a plataforma pode
ser responsabilizada civil e criminalmente, inclusive com a obrigagcdo de indenizar
eventuais danos causados aos usuarios.

No caso do metaverso, ainda ndo existe uma regulamentacédo especifica que
estabeleca as obrigacdes e responsabilidades das plataformas em relacdo aos
usuarios. No entanto, € importante que as plataformas sejam transparentes quanto
ao tratamento de dados pessoais, oferecam mecanismos de seguranca e privacidade
e possibilitem que os usuarios tenham controle sobre seus dados.

Os direitos de marca sao protegidos tanto no mundo real quanto no mundo
virtual. No mundo real, os direitos de marca sdo geralmente regulamentados por leis
nacionais que garantem aos proprietarios de marcas registradas o direito de impedir
outras empresas de usar marcas semelhantes ou idénticas que possam causar
confusdo. As marcas registradas também podem ser usadas para identificar a origem
de produtos e servicos, bem como para proteger a reputacdo de uma empresa.

No mundo virtual, a protecdo dos direitos de marca € igualmente importante, ja
gue muitas empresas tém uma presenca significativa na internet. Isso pode incluir o
uso de marcas em nomes de dominio, enderecos de e-mail, logotipos, contetudo de
sites, publicidade digital e outras atividades de marketing online.

Para proteger seus direitos de marca no mundo virtual, as empresas podem
registrar suas marcas em orgaos competentes, como o INPI no Brasil ou a World
Intellectual Property Organization (WIPQO) internacionalmente. Além disso, as
empresas devem monitorar regularmente o uso de suas marcas na internet e tomar

medidas legais contra aqueles que usam suas marcas sem permissao.



Também é importante lembrar que as leis de protecdo de marca variam de
pais para pais, e as empresas devem estar cientes das leis relevantes em cada
mercado onde operam. Em resumo, a protecdo dos direitos de marca é crucial para
garantir a identidade e a reputacdo de uma empresa tanto no mundo real quanto no
mundo virtual.*?

Além disso, a plataforma também pode ser responsabilizada em casos de uso
indevido de marcas por usuarios dentro do metaverso, caso ndo adote medidas
razoaveis para coibir essa pratica ou ndo cumpra com suas obrigacfes legais e
contratuais de combate a violacado de direitos de propriedade intelectual.

Cabe destacar que, no Brasil, a Lei de Propriedade Industrial estabelece que
os titulares de marcas tém direito de obter a reparacdo pelos danos causados por
terceiros que reproduzam, imitem ou utilizem indevidamente sua marca. Sendo
assim, a plataforma metaverso também pode ser acionada judicialmente pelos
titulares de marcas para reparacdo dos danos causados por terceiros dentro do
ambiente virtual.

Nos Estados Unidos, a plataforma metaverso também tem responsabilidades
em relacdo aos titulares de marcas. A Lei de Marcas Registradas (Lanham Act) dos
EUA protege os direitos de propriedade intelectual dos titulares de marca, incluindo a
proibicdo da reproducdo ndo autorizada de marcas e acdes que possam gerar
confusdo ou engano ao publico em relacdo a origem de produtos ou servicos.

A plataforma metaverso pode ser responsabilizada por violagbes de marcas
realizadas por terceiros em seu ambiente virtual, caso ndo adote medidas razoaveis
para coibir essa pratica ou ndo cumpra com suas obrigacdes legais e contratuais de
combate a violacao de direitos de propriedade intelectual.

Além disso, nos Estados Unidos, a plataforma pode ser acionada judicialmente
pelos titulares de marcas para reparacéo dos danos causados por terceiros dentro do
ambiente virtual, com base em acdes como diluicdo, confusdo ou concorréncia
desleal. O Digital Millennium Copyright Act (DMCA) dos EUA também prevé medidas
para retirada de conteudos infratores de direitos autorais, incluindo marcas

registradas, da internet, o que pode ser aplicado ao metaverso.

3.1. A representacao de ativos digitais a partir de NFTs

32 LINDBERG, Van. Intellectual Property and Open Source: A Practical Guide to Protecting Code.
Sebastopol: O'Reilly Media, 2008.



NFT é a sigla utilizada para referir-se a Non-Fungible Token, que significa
token ndo fungivel. O Token tornou-se popular com o advento da Web 3.0 ao
representar produtos virtuais comercializados como ativos digitais no metaverso.

Inicialmente, explica-se que, conforme disposto no artigo 85 do Codigo Civil
brasileiro, sdo fungiveis os bens passiveis de serem substituidos por outros da
mesma espécie, qualidade e quantidade, ou seja, ndo podem ser trocados por outros
que sejam semelhantes. E um bem Unico e exclusivo com caracteristicas e valores
especificos.

Destarte, destaca-se que a principal funcdo de um NFT é representar, de
forma digital, um bem considerado exclusivo, criado e registrado por meio da
tecnologia Blockchain, a qual atesta a autenticidade e dominio da propriedade e dos
direitos autorais sobre o NFT que deve pertencer a um Unico usuario, isto pois, apés
0 registro, uma uUnica pessoa deve possuir a chave adequada para ter acesso ao
ativo digital.

Ou seja, o NFT atua como um certificado de originalidade sobre determinado
bem digital. No caso em questdo, os NFTs representam as bolsas digitais
denominadas MetaBirkins, comercializadas no metaverso. Embora os NFTs em si
nao concedam direitos de propriedade intelectual, eles podem estar relacionados a
guestdes de propriedade intelectual, especialmente no que diz respeito a autoria e a
autenticidade.*

Além disso, os NFTs também podem ser usados como forma de controlar a
distribuicdo de obras protegidas por direitos autorais e garantir que os detentores
desses direitos sejam compensados adequadamente.

A propriedade intelectual e a tecnologia estdo intimamente relacionadas, uma
vez que a tecnologia tem um grande impacto na criacdo, uso e protecao dos direitos
de propriedade intelectual.

A tecnologia permite a criacdo e a distribuicdo de obras intelectuais em
diferentes formatos, como livros eletrénicos, musica digital e filmes online. Além
disso, as tecnologias de informa¢do e comunicacéao facilitam o acesso a essas obras,
0 que pode criar novas oportunidades de negdcios para os criadores, mas também
aumentar os desafios para a protecdo dos direitos autorais.

A tecnologia também pode ser usada para ajudar na protecdo dos direitos de

33 INFOMONEY. O que sdo NFTs? Entenda como funcionam os tokens ndo fungiveis. Disponivel em:
< https://www.infomoney.com.br/guias/nft-token-nao-fungivel/ >. Acesso em: 05 de fevereiro de 2023.



propriedade intelectual. Por exemplo, tecnologias de criptografia e blockchain podem
ser usadas para garantir a autenticidade de obras digitais e rastrear a autoria e a
propriedade de NFTs. Além disso, a tecnologia pode ser usada para detectar e
impedir a pirataria de obras intelectuais.

No entanto, a tecnologia também pode representar um desafio para a protecao
da propriedade intelectual, especialmente no que se refere a pirataria e a violagéo de
direitos autorais. As tecnologias digitais permitem a facil replicacdo e disseminacéo
de obras intelectuais, o que pode dificultar a protecéo dos direitos de propriedade
intelectual .®*

Em resumo, a tecnologia tem um grande impacto na criagdo, uso e protecao
dos direitos de propriedade intelectual. Enquanto a tecnologia oferece oportunidades
para a criacdo e protecdo de novas obras intelectuais, ela também cria desafios

significativos para a protecao dos direitos autorais.

3.2. Blockchain como fonte de prote¢do no mundo virtual

O mundo virtual é uma extensao da realidade e, portanto, sera um ambiente
em que ocorrerdo trocas comerciais significativas. Para isto, foram criadas
criptomoedas que facilitam o envio e recebimento de dinheiro por meio da internet.

Neste sentido, o Blockchain viabiliza a transacdo de modo seguro. Por
exemplo, os NFTs funcionam como autenticacdo de um ativo digital tornando-o
exclusivo por se tratar de bem infungivel, e a tecnologia do Blockchain atesta que tal
bem é de fato Unico no ambiente virtual.

Isto esta compreendido na ideia de uma economia propria no metaverso para
gue seja possivel realizar transacdes financeiras seguras, desde a compra de itens e
acessorios digitais até a negociacao de propriedades virtuais como tem ocorrido.

O Blockchain € uma tecnologia que oferece uma forma segura e confiavel de
armazenar dados e transacdes na internet. Em vez de depender de um Unico
servidor centralizado para armazenar informacdes, o blockchain € um livro-razdo
digital descentralizado e distribuido que € compartilhado entre uma rede de

usuarios.3®
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Cada bloco de informacdes € criptografado e conectado ao bloco anterior
através de uma cadeia de blocos (dai o nome "blockchain"). Isso significa que
qgualquer tentativa de alterar um bloco de informacgdes seria imediatamente detectada
pela rede.

Por causa dessa seguranca intrinseca, o blockchain tem sido usado como uma
fonte de protecdo em uma ampla variedade de contextos virtuais, incluindo
transagdes financeiras e armazenamento de dados.

Posto isto, ressalta-se que o blockchain é frequentemente usado como base
para criptomoedas, como o Bitcoin. A tecnologia garante que as transacdes sejam
seguras, transparentes e imutdveis. E ainda, pode ser usado para armazenar
registros de informacdes sensiveis, como registros de propriedade dos ativos digitais.
Isso permite que os dados sejam compartilhados com seguranca entre diferentes

organizagoes e individuos.

4, Andlise dos argumentos apresentados pelas partes na disputa
judicial.

Em janeiro de 2022, o caso Hermes vs Rothschild se tornou conhecido,
guando a renomada marca de produtos de couro e bolsas moveu uma ac¢ao judicial
contra o artista digital Mason Rothschild. O processo foi motivado pela criacdo de
uma colecéo de NFTs pelo artista, que recebeu o0 nome de "Metabirkins".

De acordo com informacdes divulgadas no website do artista, a colecao
Metabirkins consiste em 100 NFTs unicos que foram produzidos utilizando pélo falso
em uma variedade de cores contemporaneas e designs graficos. No entanto, a
empresa Hermes decidiu processar o artista alegando violacéo de direitos de marca.
A alegacdo da empresa é de que, embora o uso de um NFT possa ser uma forma
legitima de expressédo artistica, o uso de uma imagem que se assemelhe a marca
registrada Birkin ndo é permitido.

Inicialmente, o caso em questdo levanta importantes questées sobre a
aplicacdo das leis de propriedade intelectual no metaverso e como elas podem ser
aplicadas. E importante observar que a marca "Birkin" esta registrada sob o nimero
2991927, cuja titularidade pertence a Hermes International. A classe em que a marca
esta registrada visa identificar produtos como “artigos de couro ou imitagées de
couro, bolsas, malas de mao, bolsas de viagem, mochilas; carteiras; porta-cartdes

sob a forma de carteiras; bolsas de couro; estojos em couro para chaves; pastas;



baus e malas”, ndo havendo portanto registro para artigos virtuais. 3¢

Diferente de outros ativos digitais, a Metabirkin se trata de um NFT, sendo,
como mencionado no capitulo inicial, um token néo fungivel, passivel de verificacdo
de historico de propriedade e passivel de rastreamento. A questdo relativa a
impossibilidade de destruicdo definitiva da obra deixa de ser sobre a impossibilidade
de reaver todas as cépias de um item, passando a se tratar sobre a impossibilidade
de destruicdo de um ativo baseado em blockchain, na forma exposta em capitulo
anterior.

Devido a sua estrutura, a blockchain apresenta alta confiabilidade em razao da
impossibilidade de alteracdes ou exclusdo de dados apds existéncia deles na sua
estrutura por determinado tempo. Desta forma, a aplicacdo exata de normas de
protecdo a propriedade intelectual aplicaveis no mundo fisico resta impossibilitada
devido a estrutura basica existente no metaverso e nas obras de arte digitais em
forma de NFT, os quais sdo indestrutiveis, com excec¢ao da remota possibilidade em
gue todos os desenvolvedores decidam bifurcar tal blockchain para se livrar deles.

Com relacéo a disputa judicial, a empresa Hermés alegou no processo que a
marca METABIRKINS, criada pelo réu, € uma coépia da famosa marca BIRKIN da
Hermes, com a adicdo do prefixo genérico "meta”. A empresa também afirma que o
réu esta tentando se proteger das consequéncias legais de apropriacdo indevida de
marca, alegando ser apenas um artista. Para infringir os direitos de marca, o réu esta

se valendo da Primeira Emenda da Constituicdo Norte-Americana, a qual dispde que:
O congresso nao devera fazer qualquer lei a respeito de um estabelecimento
de religido, ou proibir o seu livre exercicio; ou restringindo a liberdade de
expressdo, ou da imprensa; ou o direito das pessoas de se reunirem
pacificamente, e de fazerem pedidos ao governo para que sejam feitas

reparacdes de queixas (U.S. CONGRESS, 1789, tradu¢&o nossa)37
A empresa de artigos de luxo fez diversas alegac¢des, incluindo (i) violac&o

dos direitos de marca registrada da marca Birkin da Hermes, (i) uso de

3 REINOSO, José Luis Amat e LOPEZ, José Carlos Erdozain. ¢Como proteger marcas en el
metaverso? Lecciones del caso Hermes. Disponivel em: <
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2022/02/22/legal/1645518523_595047.html> Acesso em 29 de
abril de 2023.
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or the right of the people peaceably to assemble, and to petition the Government for a redress of
grievances.”



denominacdes de origem falsas e descricbes enganosas para representar os NFTs
Metabirkins como pertencentes a Hermes, (iii) diluicdo da marca registrada Birkin ao
enfraquecer a sua qualidade distintiva, e, também, (iv) cybersquatting, que é a pratica
de comprar um dominio com um nome comercialmente valioso.

No final, a Hermés entrou com uma acao buscando uma liminar que proibisse
o réu de continuar infringindo a marca registrada da Hermés. Além disso, a empresa
pediu que o réu entregasse para destruicdo todos os produtos ndo autorizados que
ele possuia e que ostentassem qualquer uma das marcas registradas da Hermes, de
acordo com o Cadigo Norte-Americano, Titulo 15, Capitulo 22, Se¢do 1118.

Por sua vez, Rothschild defendeu que o uso do termo Metabirkin estaria
protegido pelo precedente estabelecido no caso Rogers vs. Grimaldi, no qual foi
decidido que o uso de uma marca famosa em conexao com uma obra de arte nédo
constitui violacdo dos direitos de marca registrada, desde que 0 nome seja
minimamente relevante para a obra.

Ainda, o artista alegou que o desenvolvimento dos NFTs era uma expressao
artistica e, portanto, protegido pela Primeira Emenda da Constituicdo dos EUA.
Embora essa decisdo possa ser contestada, ela traz a tona a relacéo entre protecao
da propriedade intelectual e tecnologia, jA que o avanco tecnoldgico permite novas
formas de criacdo, mas também facilita a reproducéo de ativos protegidos®2.

Segundo o artista, a intencdo de utilizar a denominacdo Metabirkin em seu
projeto era para questionar a crueldade animal presente na industria da moda. Ele
argumentou que o termo nao tinha a intencdo de enganar os observadores, apesar
de algumas pessoas terem sido levadas a acreditar o contrario.

Em 18 de Maio de 2022, a Corte emitiu um memorando no qual a questao
central diante do tribunal era se as Metabirkins deveriam ser consideradas (i) obras
relacionadas a liberdade de expresséo, onde os NFTs apenas servem para autenticar
obras de arte digitais, o que requer um equilibrio entre os direitos garantidos pela
Primeira Emenda da Constituicdo dos EUA: “Congress shall make no law respecting
an establishment of religion, or prohibiting the free exercise thereof; or abridging the
freedom of speech, or of the press; or the right of the people peaceably to assemble,
and to petition the Government for a redress of grievances.”, ou (ii) produtos

comerciais ndo expressivos que requerem avaliagdo da probabilidade de confuséo

%8  CORAZZA, Livia. 2023. Hermés x Mason Rothschild.  Disponivel  em:
<https://passarelando.com/hermes-x-mason-rothschild/>. Acesso em 29 de abril de 2023



guanto a fonte.

Diante do que deve ser protegido pelas leis de propriedade intelectual,
principalmente, no que tange aos direitos relacionados as marcas registradas, no dia
8 de fevereiro deste ano, o do juri do distrito sul de Nova York proferiu a importante
decisao a respeito do uso de marcas e venda indevida dos NFTs das "Metabirkins".

O juri, composto por 9 pessoas, decidiu a favor da Hermes, condenando
Rothschild ao pagamento de US$ 133 mil pelos danos e prejuizos causados a casa
de luxo francesa no decorrer da violacdo de registro de marca, possibilidade de
diluichio da mesma e ato de "cybersquatting" por ter registrado o dominio
"Metabirkins.com" de forma ilicita e com o objetivo de enganar o consumidor,
aproveitando-se da reputacéo e prestigio associados a marca "Birkin".3°

O caso em questdo reforca que, salvo excecdes expressas em lei, ndo é
permitido o uso de marcas de terceiros sem a devida autorizacdo, 0 que
provavelmente sera replicado em outras discussdes envolvendo o ambiente digital e
0 metaverso. Embora o universo online seja virtual, as violagdes cometidas tém
consequéncias reais e as partes prejudicadas podem e devem ser compensadas.

Ressalta-se que, em razdo da evidente consolidacdo dos conjunto marcarios
da Hermés perante o mercado de produtos de luxo e no intuito de resguardar todos
0s seus direitos, a empresa procedeu e obteve o registro de sua marca reconhecida
mundialmente.

Conforme extrai-se das evidéncias mencionadas acima, para além da
promocao de vendas de NFTs que representam as famosas bolsas Birkin, o termo
METABIRKINS utilizado pelo artista reivindica reproducéo total e com acréscimo da
marca da Hermes.

Conforme depreende-se do Manual de Marcas publicado pelo INPI, a
reproducao total de uma marca consiste na copia integral ou integridade fiel de marca
anterior alheia®®, ou seja, é utilizado de forma idéntica o termo BIRKIN com o
acréscimo do prefixo META que, por se tratar de termo genérico, hdo tem néao tem o
condao de mitigar os riscos de confusdo e associacao entre os consumidores.

Afinal, o sinal “META” ndo desempenha a funcado precipua das marcas de

39 UNITED STATES DISTRICT COURT. SOUTHERN DISTRICT OF NEW YORK. Veredict. Disponivel
em: <https://www.docketalarm.com/cases/New_York_Southern_District_Court/1--22-cv-
00384/Hermes_International_et_al_v._Rothschild/144/>. Acesso em 03 de abril de 2023.
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diferenciar produtos/servi¢os de origens diversas, mas, sim, é utilizado como fator de
captacdo de clientela alheia e aproveitamento da credibilidade conquistada pela
Requerente, o que constitui pratica de concorréncia desleal. Neste passo, séo
pertinentes os comentarios de Francisco Antonio Coelho:

Entretanto, as marcas ndo sdo empregadas para qualificarem artigos, que se
definem pela propria natureza, mas sim diferencia-los de outros idénticos ou
semelhantes, de procedéncia diversa, de modo a identificarem o respectivo
fabricante ou comerciante. Exercem, elas uma funcdo de individualizacédo
semelhante a da firma comercial, e por isso, é fora de qualquer divida, que o

consumidor deparando com vérias marcas _semelhantes, distinguindo

produtos idénticos ou semelhantes, sera fatalmente induzido a julga-las

proveniente de um Unico _comerciante e, conseguentemente, atribuir-

lhes a mesma autoridade. Essa é a concorréncia desleal mais frequente

e a qual cumpre reprimir, porque segundo a expressao do ilustre legislador:
“a marca nao pertence somente aquele que a registra, pertence também ao
publico que nela confia” e € uma propriedade que se confunde no dominio de

noés todos.*

Assim, percebe-se que, além da similaridade entre as expressées das marcas
em questdo, é fato que ambas as marcas atuam diretamente no mesmo segmento
mercadoldgico de modo que subsiste inegavel possibilidade de confusdo e
associacao nao soO entre consumidores, como também entre parceiros comerciais
importantes, que acabardo por interpretar que ambas as empresas sao de alguma
forma relacionadas.

Isto reforca os argumentos apresentados pela Hermes ao caracterizar violacao
dos direitos de marca registrada da marca Birkin e falsificacdo da marca para
representar os NFTs das Metabirkins como pertencentes a Hermes.

Portanto, é cabivel salientar que agiu corretamente 0 juizo ao condenar o réu
ao pagamento do valor de US$ 133 mil a titulo de indenizagéo, pois: (i) o sinal
"META" é considerado termo genérico; (i) ha nitida relacdo entre o seguimento
mercadoldgico identificado pelas marcas da autora e do réu; (iii) a conduta do réu
pode gerar indevidas associacdes das marcas, confusdo entre os consumidores e,

inclusive, poderd vir a configurar o crime de concorréncia desleal.

Considerac@es finais

Diante do exposto, é possivel afirmar que os direitos de propriedade industrial,

41 Citagao retirada da obra Concorréncia Desleal, Clévis Costa Rodrigues, p. 116-117.



em especial os direitos de marca, sdo fundamentais para a protecao da reputacao e
identidade de uma empresa no mercado de luxo. A falsificacdo e imitacdo de
produtos podem gerar prejuizos financeiros e de imagem, afetando a confianca do
consumidor na marca.

A protecado dos direitos de marca € importante tanto no mundo real quanto no
mundo virtual, onde préticas ilegais como a reproducdo de marca registrada,
concorréncia desleal e cybersquatting podem afetar negativamente a identidade e a
reputacéo de uma empresa.

Com o surgimento do metaverso e a possibilidade de criagdo de novas formas
de experiéncia de consumo, € importante que as empresas se adaptem as novas
tecnologias e busquem proteger seus direitos de propriedade industrial nesse novo
ambiente virtual.

Além disso, as plataformas responséaveis pelo metaverso devem se atentar a
legislacdo vigente, como o Marco Civil da Internet e a LGPD, a fim de garantir a
protecdo dos usuarios e titulares de direitos.

Com o aumento da presenca de grandes marcas no metaverso e a busca por
um lugar nesse mercado em expansao, surge uma duvida importante: como proteger
a propriedade intelectual dessas marcas registradas em um ambiente ainda nao
regulamentado? Para responder a essa pergunta, € necessario analisar os sistemas
de regulacdo de propriedade intelectual existentes e adapta-los para serem
aplicaveis ao metaverso.

A partir da analise do caso Hermes vs Rothschild é possivel compreender que
0s proprietarios das marcas pretendem expandir os direitos relativos as suas marcas
registradas no ambiente virtual.

Desta forma, a Hermes International, visando assegurar a exploracao
exclusiva da marca Birkin, deu inicio a disputa judicial, pois € nitido que a conduta do
artista Mason Rothschild ao utilizar a expressdo METABIRKINS para a prética
comercial de bolsas representadas por NFTs no metaverso configura violacdo da
marca Birkin da Hermés e do trade dress, bem como concorréncia desleal. Desta
forma, o juri agiu corretamente ao condenar o artista ao pagamento de indenizacao
pelos prejuizos causados a empresa.

Esta decisao é relevante, uma vez que ocorreu nos Estados Unidos, local em
gue as principais empresas expandem seus negdcios e possuem marcas registrados,
devido ao instituto do common law, o qual abre precedentes para que, em casos

futuros, os titulares das marcas tenham respaldo para obter protecéo e recuperar 0s



danos por eles sofridos quando houver qualquer tipo de violacdo aos direitos de
propriedade intelectual.

No Brasil, conforme depreende-se das informacdes apresentadas nos topicos
anteriores, o resultado ndo deveria ser diferente, pois ao analisar os requisitos de
admissibilidade para registro de marcas presente no Manual de Marcas publicado
pelo INPI, confirmaria a evidente reproducdo da marca com acréscimo de termo
geneérico.

Assim, conclui-se que o estudo da propriedade intelectual, da propriedade
industrial, das marcas e do trade dress € fundamental para garantir a protecédo e a
valorizacao da criacéo intelectual e da inovagdo. Além disso, o conhecimento sobre a
concorréncia desleal, suas legislacbes e suas consequéncias Sao essenciais para
evitar praticas ilegais e proteger os direitos dos concorrentes e dos consumidores.

Conforme relatado, no Brasil e nos Estados Unidos, a protecéo da propriedade
intelectual e o combate a concorréncia desleal sado regulados por leis especificas,
como a Lei da Propriedade Industrial e o Lanham Act, respectivamente. Apesar das
diferencas entre as legislacbes, ambos os paises compartiham o compromisso de
garantir a protecao da propriedade intelectual e a concorréncia justa.

De acordo com referidas legislaces, as empresas devem tomar medidas para
proteger suas marcas registradas, incluindo o registro de suas marcas em 6rgaos
competentes, monitoramento regular do uso de suas marcas na internet e acao legal
imediata contra qualquer violacdo de seus direitos de propriedade intelectual.

Ao proteger suas marcas registradas, as empresas podem proteger sua
identidade e reputacdo e garantir uma vantagem competitiva em seus respectivos
mercados. Portanto, é fundamental que haja um equilibrio entre a inovacédo e a
protecdo dos direitos de propriedade industrial, de forma a garantir o

desenvolvimento do mercado de luxo e a preservacao da identidade das empresas.
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