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1 O jornalismo como profissao e suas

diferencas

Como “jornalismo” entende-se duas coisas: primeiro, o que diz res-
peito as pessoas, ao grupo dos atuantes no jornalismo profissionalmente
(como ocupagio principal) e segundo, com relagio ao contetdo, a ativi-
dade jornalistica e aos seus produtos em conjunto. Ambos nio sio o
mesmo: um “nao jornalista”, por exemplo, um intelectual ou um funcio-
nirio publico, pode se ocupar “jornalisticamente” trabalhando paralela-
mente, eventualmente ou ainda uma tnica vez nisto e fornecer um pro-
duto jornalistico. Ele pode escrever para um jornal e o seu produto lite-
ririo pode carregar em si todas as caracteristicas essenciais do “jornalis-
mo”, ser altamente atual principalmente quanto ao contetido e a forma,
bem como ser adaptado ao interesse e ao entendimento de um piblico
amplo. Por isso fala-se por fim de “jornalismo” também no caso de textos
que nem sequer sdo publicados em jornais ou em revistas, mas somente
e¢m livros. Pensa-se em um tipo de criagio literaria que corresponde ao co-
mum no jornalismo e ao que se exige deste. Neste sentido, Buecher von
Schaeffle observou que nos seus trabalhos sistematico-cientificos “a es-
pecialidade do trabalho jornalistico introduziu-se furtivamente”, ao se-
guir as exigéncias da hora, a0 mudar o plano original com a mudanga das
circunstancias, ao tomar um lado do caminho. E da mesma maneira
Schmoller denominou o economista nacional e sociélogo de Tuebingen
justamente de um publicista espirituoso e escritor do dia e disse que ele
representa “a forma mais elevada do publicismo e do jornalismo da cién-
cia politica, que trabalha sob a pressio das convic¢oes do dia e para ela”
(cf. GROTH. Geschichte der deutschen Zeitungswissenschaft, p. 257).
Desta adogio de uma forma de tratamento essencialmente alheia, a “jor-
nalistica”, em uma outra drea de trabalho (na cientifica, na artistica, bu-
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rocrética, religiosa etc.) surge entio o desprezo que € verificado por ¢
“jornalismo”. Coloca-se um parametro “absoluto” ou “o mais elevad
em uma produ¢io nio jornalistica e trata-se a forma jornalistica, 0 %
nalismo” como inferior. Ele é estigmatizado como superficial e imatug
tendencioso e omisso, pecados estes que aparecem em uma roupagg
impressionante, sedutora, engenhosa quanto mais titeis eles sio.

Assim como no linguajar geral, na lingua alema e em outras tamb ¢
nao hd uma denominagio que abranja todos os que atuam profissiongl
mente na produgio do contetido textual dos periédicos, nem um cone
to ¢ um nome comum para o jornal e a revista (cf. GROTH. Die une
kannte Kulturmacht. Vol. 1, p. 400s.). Isto nio impede a ciéncia de er ‘
um para as suas necessidades e utiliza-lo. Assim, n6s nos servimos da p
lavra periédico para se referir is obras jornal e revista conjuntamente,
assim também pode escolher-se a expressio jornalismo em sentido a
plo como uma designagio global para aqueles que atuam profissionl
mente na produgio do contetido textual dos periédicos. Esta denomi
¢ao ¢€ justificada historicamente pelo fato de que, Nos NOssos tempy
“journal” ¢ utilizado tanto para os Zeitungen (jornais) quanto para ;
Zeitschriften (revistas). Como jornalismo em sentido restrito (prépri
nos entendemos entio o conjunto dos que atuam profissionalmente
pr.odugéo de textos de jornais ou em revistas semelhantes a0s jornai
seja direta ou indiretamente (no trabalho para organizagoes que colab -
ram na produgao de textos). Segundo esta definigao, sio jornalistas nd
$6 os que fornecem profissionalmente textos para jornais e revistas e q
trabalham para agéncias de noticias e demais, mas também aqueles que 0
fazem para assessorias de imprensa piblicas ou privadas e empreendi
mentos semelhantes. A Federagio Nacional da Imprensa Alema (Reici )
sverband der deutschen Presse), no seu regulamento para a admissio dv'
mem.bros de 1929, excluiu da associacio todas as pessoas cujas atividas
des. sirvam a interesses outros que nao os piiblicos por motivos profissios:
nais. Ela recusou com isso a admissio de jornalistas a servico de empre-‘
sas comerciais, coordenadores de escritérios literarios, chefes de ims
prensa e de propaganda, assessores e agentes de imprensa. Mas ela foi
ainda mais além e negou o acesso também a representantes de secretarias

de imprensa nacionais e municipais quando eles ndo vieram da profissio
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jornalistica, embora eles também se encontrassem a servigo de interesses
“piblicos”. O trabalho jornalistico tem a intengo e a esséncia do “jorna-
listico” (cf. GROTH. Die unerkannte Kulturmacht. Vol. 1, p. 350). Os
jornalistas neste sentido sio os “escritores do dia” e os “coordenadores
da escrita do dia”, que estio vinculados ao dia e o servem. O escritor,
por outro lado, que redige profissionalmente romances para os jornais e
para as revistas, nao é mais jornalista no sentido préprio. Os elementos
jornalisticos na sua produgio literdria sio muito poucos e muito fracos
para que ainda possa falar-se de jornalismo. Da mesma forma, nao se so-
mam mais ao jornalismo propriamente dito os funciondrios ou editores
(chefes de redacdo) das revistas que se afastam da ideia “jornalistica”.
Quanto mais fracas as caracteristicas jornalisticas em uma revista sao,
tanto menos os que atuam profissionalmente na produgio dos textos sio
jornalistas em sentido estrito. Nos limites mais extrinsecos, nas frontei-
ras do jornalistico, por exemplo, nas revistas cientificas, nem sequer se
costuma mais falar-se de jornalismo, ainda que o editor e o redator atu-
em profissionalmente, exclusivamente para a revista. O elemento cienti-
fico no seu trabalho empurra tanto o jornalistico, meramente debilitado,
para um plano secundério que a ideia deste desaparece. N6s nao vemos
mais o jornalista, mas sim somente o cientista. Por fim, entende-se como
jornalistas (jornalismo) em um sentido estrito o conjunto daqueles que
atuam nos jornais meramente como “redator” mediador ou como repér-
ter “baixo”, ou seja, puramente informativo. Traub' quer até mesmo li-
mitar o conceito de jornalista “aqueles que trabalham em um jornal
como contratado, tendo esta atividade como ocupagio principal”. Isto
ia contradiz o linguajar cotidiano, que justamente prefere falar de mane-
ira especial do jornalista “livre” (freelancer), ou seja, que ndo tem contra-
to fixo como jornalista. Mas chamar estes jornalistas de “escritores do
dia” ¢ totalmente inoportuno porque eles, em grande parte, ndo exer-
cem nenhuma atividade “de escritor” em sentido mais estrito e entre eles
se encontra uma porcentagem considerdvel de “repérteres”. Para uma
denominagio cientificamente sustentavel na defini¢ao dos conceitos, o

que interessa ndo ¢ uma convengao conveniente, mas sim a sua funda-

1. Grundbegriffe des Zeitungswesens, p. 93s. Stuttgart: [s.e.], 1933.
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mentagdo. E para o conceito de jornalista, esta s6 pode estar no trabal
nos jornais e nas revistas semelhantes a jornais. Em que situacio contra
tual o jornalista se encontra com relagio ao empreendimento econd
co, isto € irrelevante para uma defini¢do cientifica do jornalista. Pa
esta, portanto, € indiferente se o jornalista é freelancer ou contratado,
e como ele é pago pelo editor por sua atividade no periédico, enquanty
o legislador talvez prefira prender-se exatamente a esta caracteristica exs
trinseca, que € s6 uma consequéncia da atuagio profissional. Assim, 0 §
30, inc. 1 da lei francesa de 30/03/1935 que trata do estatuto profissios
nal dos jornalistas (Legislagdo trabalhista, livro 1, § III, cap. 2) defin
que “jornalista profissional é aquele que exerce a sua profissio co
ocupagdo principal regular e remunerada em um impresso publicade
didria ou periodicamente que seja produzido na Franga ou que trabal
em uma agéncia de noticias e que retire desta a sua fonte principal
rendimentos, necessaria para a sua existéncia”. A lei alema de redatores
(Schriftleitergesetz), por sua vez, denomina de “redator” aquele que a
na produgao do contetdo intelectual dos jornais ou das revistas politic:
como ocupagio principal (ou também como ocupagio paralela por cau
sa da posi¢ao de redator-chefe). Desta maneira, deveria chamar-se ¢
“Lei de Jornalistas”, ja que abrange nio s6 redatores, mas também
critores” no sentido determinado antes. No entanto, em um aspecto,
defini¢do do redator na lei de redatores é muito estrita para o conceité
do jornalista, ja que se limita a sua finalidade politica, aos jornalistas d
jornais e de revistas politicas. Nao sao jornalistas aqueles que nio atuan
na “configura¢ao” do contetdo intelectual, que s6 prestam servigos a
xiliares, como o tradutor, os taquigrafos, os revisores.

O jornalismo como profissdo em sentido préprio é um produto d@
século XIX, enquanto o jornalismo em sentido préprio existe naturals
mente como atividade desde a inveng¢io do jornal. Na verdade, com ests
constatacao, nés compreendemos o conceito de profissio de maneira
mais estrita, assim como acontece também nas analises cientificas. Provi
soriamente, nés definimos (cf. GROTH. Die unerkannte Kulturmach:
Vol. 1, p. 411) as atividades profissionais como aquelas que formam “&
base da existéncia intelectual, social e econdmica”. Mas esta definigé'
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nio basta para uma delimitac¢do definitiva do conceito de profissao. De
maneira parecida, Max Weber? entende profissio como “aquela especi-
ficacdo, especializagio e combinagao de realizagoes de uma pessoa, as
(uais sao a base das suas chances continuas de provimento e de ganho”.
Além das chances continuas de provimento e de ganho, para Weber, bas-
ta a especificagio (especializagao) da atividade para torni-la “profissio-
nal”. Ele deveria portanto tratar uma “profissao” como ja dada quando
um ou alguns exercem uma atividade especial, também sem qualquer co-
nexio (também intelectual) entre si. Alois Dempf® encontrou mais carac-
teristicas no conceito de profissdo: “a estreiteza da atividade profissional
que leva a divisdo das profissoes; a formagao da atividade, que se expri-
me em exercicios fixos, em técnicas, em um pequeno mundo de formas,
(ue leva as férmulas e, por fim, a transmissdo destas formas e férmulas
fixas da atividade. Todos os grandes grupos profissionais passam por um
desenvolvimento dos seus procedimentos como este”. Isto com certeza é
correto e pode ser observado em qualquer atividade “profissional”. Mas
(Juestiona-se se no caso das trés caracteristicas de estreiteza, de formagao
¢ de transmissao nao se trata meramente de consequéncias do exercicio
continuo de uma atividade especifica. Consequéncias que pertencem de
fato a descri¢ao da atividade profissional, mas nao na defini¢io do con-
ceito de profissio. Wilhelm Sauer* acredita ter que introduzir outros as-
pectos no conceito de profissdo ao defini-la como “uma atividade que
serve a uma comunidade ndo sé temporariamente, que se insere dentro
da vida comunitéria sem atritos e que corresponde as capacidades dos
(Jue a exercem”. Sauer elimina, portanto, da atividade profissional: toda
atividade que ndo é dominada pelas capacidades do que a exerce; que se
encontra em uma contradi¢do indissolavel com as a¢oes de outros mem-
bros da comunidade; e mais adiante, a atividade Gnica e que na verdade
muitas vezes repetiu-se, mas sem sucesso, inclusive a que é danosa para a
comunidade: “A a¢ao tem que corresponder aos objetivos de uma comu-
nidade, tem que servir ao bem comum, tem que ser autorizado — autori-

2. Wirtschaft und Gesellschaft. 2. ed. Tuebingen: [s.e.], 1925, p. 63.
3. Kulturphilosophie. Handbuch der Philosophie. Vol. 4. Munique/Berlim: [s.e.], 1934, p. 36.
4. Grundlagen der Gesellschaft. Berlim/Grunewald: [s.e.], 1924, p. 290s.
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zado a partir do ponto de vista de uma comunidade [...] A profissdo est
belece sempre uma tarefa social: ela é possivel em qualquer sociedade”,
E 6bvio que as caracteristicas de Sauer vio ao encontro de requisitos ¢
consequéncias do exercicio profissional e sobretudo da utilidade da atis
vidade para a comunidade. A sua inser¢io sem atritos nesta e a co
gruéncia das capacidades dos que exercem a profissao com as exigénci
praticas desta contém juizos de valor. Mas tanto no conceito de profis
sao de Dempf como no de Sauer hd um aspecto escondido que ambos d
fato ndo mencionam expressamente, mas que permitem a absorgio de
outras caracteristicas além das levantadas por Max Weber: é o aspect
social no conceito de profissio. Profissio é uma categoria sociolégics
ndo no sentido de que a profissao serve a uma comunidade, que se inse
sem atritos na vida comunitaria, mas sim no sentido de que os seus mem
bros formam um “grupo” maior, que a profissio é exercida por um ni
mero maior de pessoas que sabem umas das outras, que tem uma co
ciéncia coletiva e um certo sentimento de comunhio (ainda que s6 ha
jam ligagbes imateriais entre elas) e que assim assegura a continuidad
espacial e temporal da atividade profissional. Deve-se portanto desta
o elemento subjetivo no conceito de profissio. Mas este nio é individug
lista como para Max Weber, mas sim social. Profissio sempre exige u
pluralidade de pessoas que representam uma unidade, um “todo”. §i
profissao for definida com relagio ao contetido, entdo ela é uma ativids
de especifica que € a base de uma chance continua de provimento e
ganho para um grande grupo. Se profissio for definida pessoalmen
entdo ela é um grupo de pessoas que encontra em uma atividade especll
ca o seu provimento continuo, o seu ganho constante. O surgimento ¢
formas, das férmulas e das técnicas e da sua transmissio se explica a pa
tir deste exercicio grupal de uma atividade duradoura, da mesma fors
como a utilidade social da atividade e a sua inser¢io sem atritos na soel
dade humana seriam impossiveis sem o provimento continuo do grup@
o grupo acabaria por ir a pique. Outras manifestagoes especiais nas pi
fissoes também niao poderiam ser compreendidas sem o caréter grupy
da profissio: o desenvolvimento de determinados costumes prépri
dos pertencentes a uma profissio quanto ao seu comportamento € :
mesmo as roupas; o emergir de determinadas qualidades de carater,
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nio sio s6 causas, mas também consequéncias da profissao; o desenvol-
vimento de um aprendizado e um ethos profissional, inclusive a tendén-
cia geral forte das profissoes de fusdo interna, de fechamento, que bro-
tam da comunhio de interesses materiais e imateriais, mas também de
uma raiz irracional, de um sentimento de comunhao.

Se tomarmos por base deste conceito de profissao a anélise da pro-
fissdo jornalistica, nem os correspondentes dos séculos XVII e XVIII,
nem os editores e redatores em ocupagOes paralelas compoem uma
“profissio”. Ambas as categorias realizavam trabalho jornalistico em
sentido estrito, mas isto nio era trabalho jornalistico profissional. Com
certeza, a atividade de noticiar fornecia a muitos correspondentes a sub-
sisténcia de vida, mas estas pessoas se ocupavam isoladamente, nio ti-
nham uma conexio, nio havia uma consciéncia grupal, coletiva entre
cles e, mais do que nunca, isto faltava aos poucos redatores que editavam
um jornal ou uma revista como ocupagio principal. Nao se verificava
aqui qualquer contato reciproco de forma imaterial a partir do qual um
sentimento de comunhido ou uma posse conjunta de formas de atuagao
pudesse desenvolver-se. As congruéncias de fato amplas que nés consta-
famos na “técnica” das realizacoes, por exemplo na limitagao ao relato,
na forma estilistica, no equipamento tipogréfico, eram frutos do tempo
ou derivam de imitagoes unilaterais, sio consequéncias de excursoes in-
(electuais. Por isso, sem falar de outras consequéncias, também nao se
desenvolveu sobretudo um aprendizado e um ethos profissional, cujas
concepcoes e exigéncias nio fossem fundadas meramente no social em
geral, mas especificamente em uma atividade profissional. As primeiras
¢mendas de uma formacio de uma profissao jornalistica se encontram
no século XVIII na Holanda, onde, gracas a localizagio especial do pais,
10s seus negdcios mundiais e a liberdade de fato de uma censura, surgiu
ma imprensa de noticias grande e influente, escrita na linguagem da so-
viedade e da diplomacia europeia da época, em francés, que se difundiu
por toda a Europa e foi imitada em outros paises. Os editores e corres-
pondentes destes jornais ja formavam algo como um grupo profissional
jornalistico especifico, enquanto raramente ainda se podia falar de “pio-
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neiros”. Mas uma “profissio” de fato de literatos, no sentido descrito

nos jornais, surgiu primeiro com a vitéria do comentirio politico nas |
tas ideoldgicas e politicas do final do século XVIII e inicio do século

seu sustento parcialmente desta sua atividade literaria. Paralelamente
eles e a esta cresceu também uma profissdo jornalistica de fato que
propagou com a multiplica¢io e a ampliagio dos jornais e das revistas
uma profissao de escritores e redatores do dia que atuava exclusivamen
te em jornais e revistas semelhantes, tinham nesta atuacio a sua ocupa-
¢ao principal e tiravam dela o seu sustento. Este processo comecou € .

simultdnea no final do século XVIII (na Franca, na Inglaterra, na Alem
nha, nos Estados Unidos do norte da América etc.) e alcangou uma for‘
considerdvel nos primeiros decénios do século XIX. Na época, embor,
primeiro por ocasiao da necessidade da época dos governos absolutists |
de dominar a imprensa oposicionista, mas também por causa da for
¢a0 de uma profissio jornalistica, avaliou-se os requisitos paraesta. O |
vre acesso a esta foi fortemente atacado e foi discutida a introducao
um certificado de qualificagio (cf. GROTH. Geschichte der deutsch 7
Zeitungswissenschaft, p. 115s.). Na época, surgiu também um Cédi
de Honra ndo escrito da profissio jornalistica, publicistica, principi
basicos ético-profissionais. Foram estabelecidos ideais da atividade p“‘
fissional (lembre-se sobretudo do principio da autonomia intelectual |
redatores) e, no comego dos anos 1840, também comegaram 0S pri
ros esforgos por organizagoes profissionais. Em reagao ao surgimente
propagagao de uma profissio jornalistica, surgiu nio s6 a discussao |i
raria da relagao entre redagio e editora, mas sobretudo uma litera
a.uténoma e critica sobre a imprensa, que tinha intengdes em parte p
ticas, em parte especificamente “literarias e préticas, técnica jornalist
e €tica jornalisticas” (cf. GROTH. Geschichte der deutschen Zei
swissenschaft, p. 165s.). Com o crescimento estrondoso dos peri6dic
quanto ao nlimero, 2 extensio e a diversidade do material desde os a
1850 € 1860, este desenvolvimento se aprimorou. A profissio jornaliy

N
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ca passou a oferecer sustento e tornar-se o objetivo de vida para cada vez
mais pessoas. O que afluiu nela foi um grupo bem diversificado, extraor-
dinariamente diferenciado quanto a origem, a formagao e a concepgao
de profissio do qual uma parte considerédvel, quando nio a maioria, era
formada por pessoas que “erraram de profissao”, que fracassaram ou es-
tavam insatisfeitas em uma outra profissdo, e que se voltavam a nova
profissio pelos motivos mais diversos, porque ela garantia uma solugio
financeira ou porque a influéncia publicistica era atraente, porque eles
tinham uma ambigio literdria ou queriam fazer criticas artisticas. No co-
mego, a ligagio intelectual interna era fraca. O elo que unia os perten-
centes a profissio era externo, ou seja, 0 pertencimento a imprensa pe-
riédica. “As inimeras forgas jornalisticas e editoriais que afluiam para 14
nio conheciam as traves ético-profissionais depois da morte das tradi-
(oes existentes antes de 1848. Os principios e os ideais basicos s6 se for-
maram gradativamente, um espirito corporativo e uma consciéncia propria
§6 cresceram vagarosamente na imprensa periédica [...]” (cf. GROTH.
Geschichte der deutschen Zeitungswissenschaft, p. 218). Na Alemanha,
Wuttke se tornou “o protagonista do ethos profissional e da politica pro-
fissional do jornalista moderno” (cf. GROTH. Geschichte der deutschen
Zeitungswissenschaft, p. 21). O seu mérito e o de seus seguidores foi
“ter reanimado a consciéncia publica e a responsabilidade do jornalismo
¢ dos editores, ter despertado de novo um ethos profissional avivado na
imprensa periédica”. O espirito corporativo jornalistico no comego dos
anos 1860 era tio forte em uma parte dos jornais e das revistas alemas
(ue em 1864 em Eisenach foi realizado o primeiro congresso de jornalis-
tas alemaes. Na realidade, ele foi mais representado por jornais e revistas
¢ tratou mais de questoes da imprensa periédica como um todo, mas
também se ocupou com questdes especificas da profissao jornalistica. E
(uase simultaneamente chegou-se a fundar organizagoes locais de im-
prensa nas quais foram buscadas finalidades sociais do jornalismo, ao
lado das literdrias e intelectuais gerais. E assim a profissio jornalistica se
consolidou gradativamente por dentro e por fora e se delimitou cada vez
mais nitidamente da dos editores e dos escritores nao jornalisticos. Des-
de os anos 1880, houve esforgos por organizagdes puramente de jorna-

listas. No comeco deste século foi fundada a primeira associagio de re-
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datores e, por fim, as ideias sindicalistas se introduziram na associagio

jornalistica. A profissio perdeu o carater de abrigo para os pertencentes

a outras profissoes, o nimero daqueles que queriam dedicar-se desde 0
comego a carreira jornalistica aumentou. Foram criadas organizagoes

para instrugdo preparatéria e com estas surgiram as ambigoes de regulas
mento de acesso a profissio, desta vez do lado dos jornalistas. Um desens
volvimento parecido, ainda que modificado, ocorreu também em outros
paises europeus. Por fim, chegou-se a associagdes internacionais, que des
veriam promover os interesses sociais, econdmicos, técnicos e intelectus
ais do jornalismo paralelamente as questdes gerais da imprensa.

No entanto, uma diferenciacdo extraordinariamente alta da profiss
sdo acompanhou lado a lado esta consolidagio interna e externa. Uma
diferenciagao que ¢ essencialmente necessaria, cuja forte tendéncia é ges
rada e alimentada pela esséncia do periédico, sobretudo pela universalis
dade e pela publicidade. Uma grande parte dos que atuam profissionals
mente nas revistas nao sé nao tem nenhum contato com o “jornalismo”
ou este contato € fraco, como sobretudo a multiplica¢io tremenda das
dreas da imprensa periédica, a diversidade das tarefas colocadas e a
grande envergadura das pretensoes qualitativas trouxeram uma diversis
dade enormemente rica, um contraste de trabalho e da sua remuneracéo,
da sua posi¢io social e da concepgio ética da profissio. Somam-se a isto
a diferenga econdmica entre os jornalistas contratados e os freelancers
(que também tem consequéncias sociais e intelectuais) e a separagio em
jornalistas que estdo diretamente a servigo dos jornais e das revistas e 0§

que atuam como editores ou empregados nas agéncias de noticias, e tem=

se um novo membro com a inser¢io da reportagem fotograifica. Além
destes, formaram-se grupos similares dos que atuavam profissionalmen=
te como chefes e assessores de imprensa em 6rgaos piblicos ou privados,

bem como os do radio e do cinema. Estes, que na sua maior parte vis |
nham da imprensa periddica, sobretudo do jornal, e frequentemente
voltavam ou comegavam neste, sentiam-se em todo caso ligados a ele
por meio de sua atividade. Assim, a profissio de jornalista mostrava uma
diversidade crescente de manifestagdes, que alcancava até os contrastes
mais fortes, como raramente uma outra profissio alcangava. Esta especia-
lizagdo de conteiido ¢ de pessoal da profissdo, a sua diferenciagio quali-
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tativa e social travavam e travam na pritica uma consolidacio interna e
externa e dificultam também uma descrigio cientifica correta de manei-
ra geral da situagdo do jornalismo, ainda que nés ignoremos todas as es-
pecificidades nacionais. Uma pesquisa que queira examinar minuciosa-
mente estas ramificacdes também terd que dar-se por satisfeita com uma

descricio meramente contornante e incompleta.

Outra dificuldade para qualquer investigagdo cientifica do jornalis-
mo surge da incerteza da sua delimitagdo, que ja gerou dificuldades para
n6s na definigio do conceito. Qualquer levantamento estatistico do ta-
manho da profissio ou dos seus grupos isolados, qualquer introdugao
sobre a sua situagio profissional, econémica e social tem que contar com
limites inseguros, limites fluidos, combinagdes questionaveis. E ha sem-
pre o perigo de constatagdes insatisfatorias e dedugoes equivocadas. Pri-
meiro, h4 a inseguranca da delimitagio quanto as revistas, onde o jorna-
listico gradativamente se perde completamente; depois, quanto ao vin-
culo diversificado, mencionado antes, entre o editor e o jornalista, que
ocorre tanto Nos jornais e nas revistas quanto entre os correspondentes
(neste caso, ainda mais frequentemente). Mas também dentro da ativida-
de jornalistica indubitavelmente prépria, a delimitagio sob o ponto de
vista da ocupagio principal muitas vezes nio pode ser feita com certeza.
A imprensa periddica oferece chances de emprego aos que pertencem a
uma série de outras profissdes e nem sempre pode responder-se certa-
mente se a atividade jornalistica é o principal nelas. O secretario de um
partido que dirige um jornal, uma revista, ou o chefe de uma assessoria
de imprensa oficial, que edita uma publicagio oficial ou oficiosa, é um
jornalista? Por outro lado, os jornalistas trabalham, por exemplo, como
escritores e politicos, dramaturgos e consultores de arte e tiram rendi-
mentos disto que nio deixam para trés os tirados com o jornalismo, que
talvez até os superem consideravelmente. Por fim, o tratamento de che-
fes de imprensa, assessores e agentes de imprensa, cuja atuagio e rendi-
mento tirado dela dependem de outros aspectos jornalisticos, t¢ém como
base circunstincias e interesses bem diferentes do que os da profissao
jornalistica e da imprensa periédica. Este tratamento ¢é discutivel, bem
como o dos que atuam jornalisticamente na radiodifusdo e no cinema,
cuja drea de atuagio também dita condigdes profissionais especiais, que
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se diferenciam muito daquelas da imprensa periédica. Desta vez, no§
também temos que abdicar da completitude da descri¢io. Nés nos limis
tamos por sua vez a imprensa periédica, ao jornalismo propriamente
dito dos jornais e das revistas impressos, e neles nés também s6 nos ocus
pamos com os tipos ideais mais importantes da atividade jornalistica:
quando exercida como atividade principal.

v

Alguns teéricos do jornal fizeram muitos esforgos com a delimitacd®:
entre o jornalista e o publicista, mas nio chegaram a nenhum outro res
sultado do que o jornalista comentarista seria um tipo de publicista. E
considero esta extensio do significado como algo que contraria o lins
guajar e que atrapalha a clareza do conceito. Na ciéncia da histéria e e
outras, os conceitos publicista e publicismo (a atividade) j4 eram utiliza
dos antes em um sentido determinado, ainda que nio nitidamente deli
mitado. Na verdade, Fritz Giese, no seu estudo “A personalidade pl’lbli-'
ca”, entende o publicista de forma muito indeterminada e geral como
escritor que serve a esfera piiblica com contribuigées populares e no jors
nal e, ao esticar o conceito de “popular”, ele associa ao grupo das “prol
dugdes publicisticas” até mesmo os “compéndios de especialistas famos
s0s™, de tal forma que por fim qualquer escritor — fora da arte da liter. d
tura —, inclusive o escritor cientifico, torna-se publicista. Mas geralmen£
te ambos os conceitos sio tomados de maneira muito mais precisa na§
ciéncias humanas, sobretudo na histéria. Na “introducio” (p. XIV) da
sua obra “O publicismo politico nacional da Alemanha” (Die natios
nalpolitische Publizistik Deutschlands. 2 vols. Munique/Berlim: [s.e.])
1935), Hans Rosenberg explica que o decisivo para ele na sua coleta de
material foi o carater “publicistico” dos textos, e com isso o fato “de qﬁ
eles seguem de maneira aberta ou fechada uma determinada ‘tendéncia®
derivada dos acontecimentos do momento e sio feitos com a intengéq:
ativista de produzir efeitos na esfera ptiblica e ganhar influéncia”. E e
um trecho mais adiante (p. XXIIs.) ele define o “publicismo (Publizistik)
em sentido restrido” ao contrario do jornalismo - no fato de que pan

5.. Die oeffentliche Persoenlichkeit. Beihefte zur Zeitschrift fuer angewandte Psychologie. Lei
zig: [s.e.], 1928, p. 172 [Caderno 44].
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cla “sumadrios e exposicoes basicas (ainda que a0 mesmo tempo em gran-
de parte definidas taticamente), o desenvolvimento de ideias e correla-
¢oes politicas e a abordagem de problemas tedricos estio no primeiro
plano de uma contemplacio que se agrupa em torno de ocasides que sao
escolhidas por conta prépria”. Para Rosenberg, no publicismo, trata-se
sempre de “determinadas declaragoes isoladas [...] individuais”, e por
isso ele exclui os jornais didrios do seu material e s6 leva em considera-
¢io os livros, as cartilhas e as revistas, embora ele ignore com isso que
também se encontram textos publicisticos nos jornais. Neste sentido,
outros cientistas tomam o conceito de publicismo de forma mais ou me-
nos precisa. Este é o caso de Schmoller, quando ele chama Schaeffle de
publicista, e sobretudo dos inimeros historiadores que pesquisam as
cartilhas e as revistas e em parte também o jornal com relagdo ao seu po-
sicionamento quanto as ideias e aos acontecimentos de um tempo. Con-
sequentemente, o conceito do publicista é muito mais velho do que o do
jornalista. O publicismo — tomado sempre como atividade — vai até a Ida-
de Média, nas polémicas entre a Igreja e o Estado, em suma, em todos os
lugares onde lutas fundamentais pelo poder sobre o pensamento no
mundo social sio travadas literariamente. Neste sentido, Santo Agosti-
nho, Tomas de Aquino, Dante e outros intelectuais ilustres se revelam
como publicistas.

O conceito de publicista mais ou menos assegurado, que era limita-
do sem exce¢oes a uma atividade literaria, foi abalado quando, depois da
| Guerra Mundial, a atualidade do problema da opinido publica afastou
os cientistas de jornais da pesquisa sobre o jornal, conduzindo-os para o
estudo dos seus efeitos, e a partir dai os atraiu para a substitui¢do da
Ciéncia dos Jornais por uma “Publicistica” (Publizistik). Para todos
aqueles que propagaram uma nova disciplina “publicistica” como a cién-
cia dos “objetos publicisticos” ou dos “meios de lideranga”, ou seja, dos
meios que sdo apropriados a formar e a conduzir a opinido publica, qual-
quer um que utilize estes meios com a intengao de influenciar as massas
se tornou consequentemente um “publicista”. Abdicou-se tanto da limi-
tacio externa ao literario quanto de qualquer delimitagio de contetdo,
com excecio daquela de que a “publicagio” tem que estar voltada paraa
opinido publica. Até mesmo um historiador como Wilhelm Bauer dei-
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xou levar-se a ampliar o conceito do publicista sobre o literario. No seu
verbete “Opinido publica”, no “Diciondrio manual politico” (Politiss
chen Handwoerterbuch)® de Paul Herre, Bauer explica: “Como publiciss
mo entende-se declaragdes escritas (ou visuais) que seguem uma tendéns
cia expressa determinada de forma aberta ou fechada e que é produzida
com a inteng¢ao de produzir efeitos e influenciar aquilo que é visto coma
esfera publica. Segundo isto, nenhum tipo de transmissio humana de
ideias (!) estd basicamente excluido dela. Os gestos, como as obras histGs
ricas, os mapas, as fotos, as publicagdes oficiais, as misicas, o teatro, tos
dos podem ter cardter publicistico. Mas as formas originais que originals
mente melhor servem para fins de propaganda sio discursos, panfletos ¢
jornais. Nestas formas, portanto, ela se expressa de forma mais clara"!‘
Dentro desta concepgao de publicismo, oradores e desenhistas de caricas
turas e cartazes se tornam “publicistas”. Na sua obra mais recente, “A"
opinido piiblica na histéria mundial” (Die oeffentliche Meinung in deg
Weltgeschichte, Museu da Hist6ria Mundial, organizada por Paul Herre,
Wildpark-Potsdam 1929), Bauer renuncia aos limites que ainda havi’
nesta definigao. Ele compreende o publicistico em um sentido moderng
como “o pescador de almas a ser entendido como tal a partir de uma de?‘
terminada visao de mundo”, menciona daqui em diante também “pags
seatas, assembleias, manifestacdes ptiblicas” como meios do publicism6
E, ao retratar até esculturas do ponto de vista da “opinido publica”, @
publicismo para ele chega até mesmo a Antiguidade. Para o “opinioniq-~
ta” moderno, no qual o subjetivo, a visio de mundo pessoal e a intengith
do que atua sobre a opinido ptiblica esta completamente fora de questao,.
para os quais na verdade s6 a produgio dos efeitos sobre a opiniao publi
ca de fato devem ser determinantes, o conceito de publicista nio dever:
ter mais nenhum significado, a personalidade do publicista deveria desi
parecer das centenas de tipos de “objetos publicisticos”. E em todo cast:
inconsequente quando Hans A. Muenster, um opinionista fervoroso qué
plantou a “4rvore do publicismo” com seus intimeros galhos e ramo$y
parte da sua concepgio bésica estreita e insatisfatéria e define o publicil
ta como “uma pessoa que quer influenciar a opiniao politica e o proc

6. Vol. 2, Leipzig: [s.e.], 1925, p. 229.
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s0 de tomada de decisao dos seus préximos com meios materiais — sobre-
tudo por meio da palavra, da escrita ou da imagem™’.

Alfred Peters ampliou os conceitos de publicismo e publicista para
outro lado, de tal forma que eles perderam ainda mais a sua delimitagio.
No seu artigo “Publicistica literdria™ (Literarische Publizistik), ele tam-
bém parte de uma disciplina da Publicistica. Para ele, “a rela¢io da pala-
vra escrita com a vida publica”, e na verdade “a relagio da influéncia re-
ciproca” € o que constitui a Publicistica “literaria”. Esta Publicistica lite-
riria se subdivide na pratica e na sua ciéncia segundo a “velocidade”, se-
pundo o “grau de imediaticidade” da sua influéncia, no que o jornal dia-
rio, entre todos os produtos literdrios, é o com a velocidade ou o grau
mais alto de influéncia direta, representa o “protétipo das possibilidades
da vida publicistica”. Bom, até este ponto Peters acompanha os demais
opinionistas. Mas ele continua: o jornal produz efeitos com todo o seu
contetdo, ndo s6 com o texto, mas também com a se¢io de classificados
¢ na verdade sobre o leitor tanto como individuo quanto como parte da
comunidade e das massas. Abdica-se do altimo limite que a opinido pi-
blica traca s6 para abrir o conjunto das questdes do jornal para a Publi-
vistica, a subdisciplina da sociologia. O conceito de vida ptblica desva-
nece completamente e, se Peters quisesse ser consequente, o anunciante
(leveria figurar entre os “publicistas” e os decoradores de vitrines de uma
loja de tecidos ou o vendedor que grita na barraca do mercado deveriam
ligurar no “publicismo nao literario”. Walter Hagemann® também nio
feme estas tltimas consequéncias ao entender “um publicista em sentido
mais amplo” como “cada individuo ou coletivo cujas declaragées encon-
{frem ou pretendam encontrar atengio publica”. Para ele, o publicista
fambém ¢ o individuo “que sai em defesa dos seus interesses privados,
tomo no caso da defesa piblica da honra pessoal, da publicidade para
produtos, servigos e ofertas”. Para ele, o anunciante, o decorador de vi-
frinas e os vendedores que gritam nos mercados devem ser até mesmo
publicistas profissionais!

1, Publizistik. Meyers Kleines Handbuch, 17. Leipzig: [s.e.], [s.d.], p. 7.
8. Archiv fuer angewandte Soziologie, ano I, 1928, cad. 3, p. 29s. [org. por Dunkmann].
# Grundzuege der Publizistik. Munique: [s.e.], 1947, p. 26.
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Nao, de todas estas licenciosidades, a Periédica também tem que ens
contrar de novo um conceito com uma delimitacio utilizavel, como ja é
comum ha tempos na ciéncia da histéria. Nés precisamos delimitar @
“publicista” o mais precisamente possivel e diferencia-lo de qualquer es«
pécie de jornalista. No entanto, terd que contentar-se com o fato de que
a expressao “publicistico” sera utilizada para todas as atividades e eve
tos apropriados para influenciar a opinido ptblica. Isto se naturalizou ¢
neste sentido denominou-se a disciplina que deve ser criada tendo a opis
nido publica como objeto de “Publicistica”. Eu também utilizei muita§
vezes a palavra “publicistico” antes em um sentido amplo (mas ainda ags
sim mais preciso do que a dos opinionistas extremos) para denominat
aquela atividade literdria, sobretudo jornalistica, que, em suma, bus
determinados efeitos intencionais sobre a mentalidade piiblica em a

suntos publicos. Utilizei-a como o contrario do “técnico-jornalistice

caracteristicas essenciais do jornal (da revista) e do seu sentido puro d
mediar, mas que ndo precisa ser meramente reportagem ou noticia. Ma
este conceito amplo do publicistico ndo obriga e ndo autoriza a amplis
ar-se o conceito de publicista de forma tao superficial ou importuna queé
ele perca a sua definigio peculiar dada e fundamentada no linguajar
entifico. Por isso nés exigimos do publicista em primeiro lugar a “inten
¢a0” de produzir efeitos ndo materiais. Nao basta que a sua obra sejd
apropriada para exercer influéncia sobre a mentalidade geral, que tenh
a forca de produzir impressoes na esfera ptiblica como objeto e talvez re
force ou provoque em circunstincias especiais uma opiniio ptiblica. Ta
“meios publicisticos de lideran¢a” também sio eliminados do “publicis
mo”. Estes meios sempre pressupoem um “publicista”, uma pessoa que
se esforce em conquistar o poder sobre as mentes nas coisas publicas ¢

caricatura e do artigo e da similaridade dos seus efeitos sobre a mentali
dade publica (cf. GROTH. Die unerkannte Kulturmacht. Vol. 2,
159s.). Segundo: ele quer na verdade produzir efeitos “publicamente
mas o objetivo da sua influéncia nio precisa ser a “esfera publica”, a
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letividade”, a “massa”. Ele ndo precisa de maneira alguma da intengao
de influenciar a “opinido publica”, de movimentar o Aqueronte. Ele
pode dirigir-se somente aos niveis mais altos, aos governos e querer con-
(uista-los para suas exposi¢oes. O objeto destas exposicoes é formado
sempre por questdes do presente de interesse publico geral, mas estas
(uestoes do presente nao sao objetivamente toda e qualquer questao do
presente, elas ndo sao secundarias, mas sim questoes “histéricas” nas
(uais se trata de grandes temas, talvez do destino e da vida da nag¢ao, do
“duradouro”. E o publicista trata destas questoes subjetivamente e — vis-
ta como um tipo ideal — a partir da sua personalidade original, criativa e
(le um mirante elevado a partir do qual o seu olhar penetra a amplidao e
a profundidade das conexdes entre estas questoes do presente. O publi-
cista ideal escreve “fundamentalmente” com uma participagio apaixo-
nada nos problemas, acontecimentos e decisdes do tempo, baseado no
seu saber e na sua convicgdo sobre o tema. Ele verifica amplamente as
primeiras causas, bem como as maiores consequéncias. No caso do pu-
blicista, a sua personalidade intelectual e ética sempre se encontra domi-
nante em primeiro plano, uma individualidade intelectual do querer
consciente de um objetivo que, por anseio proprio, ainda que por um
impulso inicial de fora, quer intervir ativamente no decorrer do aconte-
vimento nacional, indiferente de a sua publicagio ser andénima ou nao.
Pertencem sempre ao publicista “o original, o criador, o eterno” da reali-
racio, ainda que ele ndo tenha sucesso. “Os publicistas” nao formam
lima profissdao, nao formam um grupo em um sentido sociolégico, cujos
membros tenham uma consciéncia coletiva, um sentimento de pertenci-
mento. Primeiro, por causa do peso da individualidade, da realizagiao
pessoal. Segundo, por causa do peso do tema, do material especial. E por
Iss0 que nao foi fundada nenhuma “associacao dos publicistas” em lugar
fienhum nos nossos tempos, fervorosos por organiza¢oes. Um publicista
¢ sempre um Gnico e a ideia que ele defende raramente lhe d4 a chance
e um meio de subsisténcia como escritor. Por isso nunca se fala de uma
"profissao dos publicistas”, mas sempre de publicistas isolados. Vé-se
fui o quanto este aspecto social, para o qual eu chamei atencao a partir
tle Max Weber e outros autores, é indispensivel para o conceito de pro-
lissiio. Neste sentido, hé algo correto na defini¢ao do pubblicista no de-




creto italiano de 31 de dezembro de 1925, segundo o qual o pubblicistd
¢ um escritor que de fato trabalha em um 6rgao periédico, mas que ten

uma outra atividade como ocupagio principal ou toma a palavra absol
tamente livre de qualquer vinculo profissional. Ele é o contrario do gie

nalista, que tem a atuagdo em um 6rgao periédico como ocupagao prine

cipal, como “professionista”, e tem um contrato fixo com aquele 6rgig

Evidentemente, o nio ser profissional do publicista nio é uma caractes

ristica da sua esséncia, que pertenga a sua definicio, mas é, como fi

mostrado, a consequéncia de duas caracteristicas essenciais. Aquela def
ni¢ao do publicista que limita o seu tema a politica é muito estreita.
grandes questoes econdmicas, culturais, éticas, humanitarias, religiosa

até mesmo esportivas podem ser objetos da literatura “publicistica”. U

escritor que, no momento em que se discute as formas de empreendi

N

mento, ocupa-se com as vantagens gerais da sociedade comandita poi

acoes € um publicista. Publicista é o escritor que advoga a propagacao d

cursos universitarios para camadas sociais mais amplas por motivos so¢l

ais e culturais, que professa a instaura¢io de teatros populares ou qu
exige o cultivo fervoroso do drama cléssico ou da “modernidade” no
pertério dos palcos nacionais ou que toma a palavra para defender argg
mentos estéticos para um novo rumo nas artes plasticas. E da mesma
neira é preciso somar aos publicistas aquele que discute se deve pref¢
rir-se gindstica ou esporte para o robustecimento da nagio e tenta g
nhar a opinido pablica para uma ou outra posi¢io em textos piiblicos o
nos artigos de jornais e revistas. Mas para o conceito de publicista, o d@
cisivo nunca é o fato de ele ter a intenc¢ao de produzir efeitos sobre
“opiniao publica”. Ele pode também convencer governos, querer vol
tar-se diretamente a eles. O publicista Loeffler apelava em primeiro |
gar ao governo prussiano. A unica coisa decisiva para o publicista €
fato de que ele escreve publicamente sobre questées publicas, ou seji
que interessam e mobilizam a coletividade. Ele carrega o nome de publl
cista por isso, e nao por causa da sua dire¢io voltada a opinido puablig
Além disso, para o conceito de publicista, é irrelevante se o impulso i
cial para o seu agir piblico vem dele mesmo, se este agir foi purament
gerado pela sua participagao avivada, apaixonada em um aconteciment
ou se um governo, uma associa¢ao, uma classe o leva a manifestar-se,
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cle é talvez pago para isso e por fim é irrelevante se ele escreve um livro
grosso, como por exemplo Loeffler o fez contra a liberdade de imprensa,
ou s6 uma cartilha, um panfleto, um tratado, um verbete, um artigo. De-
pois disto tudo, o publicista pode ser definido como um escritor que,
s¢ja por iniciativa propria, seja a pedidos, mas sempre por causa da sua
personalidade intelectual especial, trata das questdes relevantes na or-
dem do dia da coletividade em uma forma de fato bésica, que verifica co-
nexoes e consequéncias, mas em uma descricao “tatica”, isto é, conduzi-
a pela intencdo de influenciar intelectualmente em uma determinada
direcdo e com isso intervir ativamente no decorrer dos acontecimentos.
Neste sentido, o publicista é sempre criador, indiferente de os pensa-
mentos que ele expressa, o objetivo que ele persegue derivarem exclusi-
via ou principalmente dele mesmo, ou seja, serem originais, ou se ele os
empresta de outras cabecas, se ele segue com estes pensamentos e objeti-
V0 Os interesses, 0s argumentos, as instru¢oes de outros.

O conceito de publicista é, portanto, mais estreito do que o do pro-
pagandista e mais do que nunca do publicitirio. Do grupo dos propa-
pandistas, que podem utilizar-se de todos os meios, da escrita e da fala,
ilo quadro e do cendrio e se voltam as massas, querem conquistar as mas-
wis, fortalecem-se a particularidade dos meios, a escrita, a relevancia dos
ubjetos, a forma poderosa de tratamento, a originalidade pelo menos
parcial da sua arguigao e a forga da sua personalidade intelectual. O pu-
blicista, quando é um propagandista, isto é, quando ele aborda uma co-
letividade, é sempre um tipo extremo de propagandista, é sempre um
propagandista notdvel, excelente. E quando ele nem sequer procura
ima coletividade, quando ele apela ao governo ou aos monarcas, entao,
pensando-se rigorosamente, ele abandona as fileiras dos propagandistas.
Com a delimitacdo do publicista e do jornalista, ocuparam-se sobretudo
Wilhelm Spael, “Publicismo e jornalismo e suas formas de manifestacoes
¢m Joseph Goerres (1798-1814)” (Publizistik und Journalistik und ibre
Lrscheinungsformen bei Joseph Goerres (1798-1814), Dissertacao, Colo-
nia 1928), depois Erich Everth na sua obra “A esfera publica na politica
externa” (Die Oeffentlichkeit in der Aussenpolitik, Jena 1931). Hermann
Kindt, “Sobre o método da Ciéncia dos Jornais II: os conceitos de jor-
nulismo e de publicismo” (Zur Methode der Zeitungswissenschaft 11:
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Die Begriffe Journalistik und Publizistik, Zeitungswissenschaft, ano 6y
1931, p. 149s.), Hans A. Muenster, “Publicistica” (Publizistik. Leipzig
[s.e.], [s.d.]), que se baseia fortemente em Spael, entre outros, tambén
sao dignos de nota. Partindo deles pode constatar-se o seguinte: pub
cistas também publicam nos jornais. Nos jornais também siao publicada
produgdes que podem receber sem mais nem menos o titulo de “publi
cistico” no sentido estrito mencionado. Mas corresponde a esséncia d
jornal que isto permaneca uma excecdo. Os publicistas se servem muit
mais frequentemente da revista, cuja esséncia vai muito mais ao encof
tro da forma de tratamento e dos objetivos publicisticos, que oferece
espago maior ¢ de maneira geral também um publico mais adequa
para isto. Todos os tedricos de jornal mencionados tém em comu
fato de que eles adotam o conceito de publicista muito indefinidament
muito amplamente. Por outro lado, eles restringem por meio da limit
¢do aos temas politicos e 2 manipulagao das massas, a conquista da of
niao publica. Desta maneira, eles perdem a delimitagio com rela¢io |
comentarista politico, ao editorialista e, para diferenciar entre os pult
cistas e os jornalistas, sé resta o repérter. Wilhelm Bauer dd um exem v
disto na sua obra “A opinido ptiblica na histéria mundial” (Die oeffen
che Meinung in der Weltgeschichte). Como para ele o “aspecto de pese
dor de almas” basta como “publicista no sentido moderno”, ele nao t
nenhum outro contraste do publicista com relagio ao jornalista do que
reporter e o redator da reportagem'’. Bauer identifica-os como os jort
listas por exceléncia, e continua: “O repérter, o colecionador de nol
cias, que estd no comeco da histéria do jornal, e o editor de cidades
uma folha gigante americana, que se abstém de inserir uma opiniao p‘
pria nas novidades do dia, porque isto poderia prejudicar os intere§
comerciais dos seus empreendimentos, sio ambos s6 jornalistas”, |
caso da maioria que se esforca em delimitar o publicista e o jornali
esta delimitacao se dilui porque eles consideram comum aos dois os ¢f
tos sobre a massa, os efeitos sobre a opinido publica e nao reconhe¢
nenhuma diferenga entre o material e o pessoal. Assim, eles somat
jornalista comentarista politico sem mais nem menos aos publicistd

10. Na Alemanha, o “repérter”, via de regra, recolhe as informacoes e repassa ao "redator"'
entao escreve a reportagem [N.T.].
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entdo ndo lhes resta nada mais do que colocar os limites entre o publicis-
ta e o jornalista no repérter. Entio, na verdade, o final consequente € a
explicagdo de que no jornalista (comentarista) moderno, o jornalista e o
publicista se fundem. Esta € a conclusio de Spael, apesar de todo o esfor-
¢o de ideias exageradas e palavras, para quem “o publicista e a opinido
publica estio ligados indissoluvelmente um a outra”, e os demais autores
0 seguem voluntariamente. Para Spael, o repérter é a “forma original e a
mais aprimorada” do jornalista. Ele s6 pensa no jornalista como repérter
¢ por isso escreve frases como “o jornalista registra 0s acontecimentos
didrios, o publicista da a eles o gancho para que fiquem pendurados na
upinido publica. O cérebro jornalistico reage com reflexo aos aconteci-
mentos do dia, o publicista ainda pensa um pouco mais sobre isso”. “O
jornalista é aquele que melhor satisfaz a necessidade da mente de varie-
dade, o publicista é aquele que demonstra a tendéncia do jornal no seu
¢thos de forma mais pura”. Com uma concepgio desta, tinha que se che-
gar a frases como “no jornal (moderno), o jornalista é uma outra forma
o publicista. O jornalista é também publicista e o publicista também é
jornalista” ou “o jornal €, portanto, um 6rgio nem puramente publicisti-
L0 nem puramente jornalistico. Ele procura transformar os dois tipos es-
senciais em um s6” ou “o publicista é, semelhante ao jornalista, um ‘agi-
fador’. Ele cumpre as suas tarefas quando organiza e esclarece o volume
ilas novidades (!) segundo um determinado ponto de vista e satisfaz as-
sl a demanda dos leitores por lideranga, decisao e julgamento”, “o jor-
nalista e o publicista estio ligados um ao outro como corpo e alma. Que
sentido teria separar a alma do corpo?” Spael traga uma caricatura do
jurnalista comentarista, a imagem de um jornalista ruim, seco e obtuso,
tolado no material e no publico, superficial e sem conhecimento, impes-
sl ¢ sem temperamento, que entdo para ele é s6 jornalista e nao publi-
LInta, e cuja escrita minguada ele chama de forma debochada e despre-
punte de “jornalismo ideolégico” (Weltanschauungsjournalistik). Isto é

) im embaragamento a toa para preservar uma diferenga. A linha de ra-
tlucinio de Kindt também nio se desvia muito das pegadas de Spael. Ele

formula o antagonismo: para o jornalista, “a popularizagio de uma no-
Vidade”, “o acontecimento” e “o lucro”; para o publicista, “a ideia” e “a

fnalidade ideal” e conclui: “Ambos se alinham nas suas formas moder-
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nas de manifestacoes”. Todas as adaptagdes do jornalista comentaristh
em um publicista devem ser refutadas: Nio é qualquer um, nem mesn
o bom editorialista, que é um publicista. Ele s6 se torna publicista &
atender aqueles requisitos essenciais do publicista. Se ele nio fizer iste)
continua sendo “s6 jornalista”, apesar de toda a elaboragio habilidosa |
ainda tdo tendenciosa do material para a producio de efeitos sobre a ¢t
letividade. O limite entre jornalista e publicista ndo passa pelo repérte
mas sim dentro do jornalismo opinativo e pode-se também apontar ¢
racteristicas essenciais que diferenciam o jornalista comentarista do pi
blicista. Trabalho jornalistico opinativo é uma atividade duradoura, vi#
culada ao decorrer continuo dos acontecimentos didrios; trabalho pub 4‘
cistico, inclusive o publicado no jornal ou na revista, ¢ uma produgio
tonoma, tnica, vinculada a uma questio isolada, determinada pelo pi
sente, de peso universal, histérico. O trabalho publicistico s6 pode
publicado uma vez, o publicista no precisa tratar do mesmo tema nu
mais, mas pode progredir arbitrariamente.

Dovifat também observa um dos contrastes essenciais descritos ¢
tre os efeitos publicisticos e jornalisticos na primeira edi¢io de “Ciénel
dos Jornais II, aprendizado pritico de jornal” (Zeitungswissenschaft I
Praktische Zeitungslehre), p. 60s. Ele vé a diferenga do publicista e
jornalista no na reportagem e no comentério, mas sim: “O trabalho d
jornalista estd vinculado ao dia e as suas necessidades, ele nio se com
porta de maneira alguma, como se diz tio frequentemente, ‘mais por i
flexo ou como fotégrafo’. Antes pelo contririo, ele é altamente ativg
mas, assim como todo o jornal, estd sujeito as influéncias mutantes di

dia, nas quais ele se movimenta, que ele reproduz em forma de noticias

trabalho deste é certamente vinculado ao tempo, mas nio ao dia e as
ras [...]. O publicista conduz a esfera piiblica em assuntos piiblicos e,
seados em uma posi¢do, conduz a um agir por meio da convic¢do. Dif@
rentemente do jornalista. O jornalista revine, classifica e elabora notic

acompanhado de opinido e de tomada de atitudes, mas nisto ele estd
servi¢o do dia e sob o imperativo da atualidade. Ele também pode &
publicista. Por exemplo, quando estipula a dire¢io basica da folha.
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seus grandes artigos, que intervém nas questdes atuais universais de for-
ma conducente, também sio indubitavelmente realiza¢oes publicisticas,
1 sua obra também &, assim como a sua funcio de lideranga no jornal”.
Mas com estes exemplos, Dovifat abandona o solo do publicista de fato
¢ vai em direcdo ao jornalistico. A partir deste, as tarefas jornalistico-edi-
toriais, como “o incentivo de determinadas reportagens, por exemplo,
de reportagens politicas, a mobilizacdo de determinados funciondrios, a
lideranca e o estabelecimento de objetivos planejados, ou seja, o traba-
|ho redacional” se tornam para ele “em suma publicismo”. Assim, par-
tindo de uma observagio correta, ele também chega de novo onde o que
¢le quer refutar comegou: dentro do jornal, publicismo e jornalismo nao
podem ser separados quimicamente. “Eles permanecem ligados para sem-
pre e se condicionam reciprocamente.”

Isto ndo é correto nem no passado nem no presente. Até a virada do
século XVIII, até mesmo se nés somarmos a revista ao jornalismo. Jorna-
lismo, Jornalistica e Publicistica eram completamente separados e ainda
hoje eles s6 estio ligados de vez em quando, mas nio via de regra, e eles
também nao se condicionam reciprocamente. O jornalista estd acorren-
fado para sempre no jornal (ou na revista), o publicista basicamente nao
estd. A atividade literdria do jornalista estd enquadrada no empreendi-
mento de um periédico. Ele esté sujeito em primeiro lugar as prescrigoes
essenciais do periddico. Isto significa que o jornalista tem que ser “atual”
¢ um sentido completamente diferente, muito mais afiado do que o
publicista. Ele, pelo menos o jornalista do jornal didrio, tem que trazer o
jue o dia, a hora lhe traz e tem que tratar estes acontecimentos didrios
jimediatamente, “simultaneamente”. Ele ndo tem a quantidade de tempo
ilo publicista a disposi¢io, que pode gastar talvez semanas, meses no seu
trabalho. Os acontecimentos que fornecem os temas para os jornalistas
w0 “acontecimentos didrios” e nio meramente os grandes problemas, as
(uestoes do destino da nagio no presente. Jacob Burckhardt'' ressalta
pata diferenca quando escreve que “o veiculo publicistico da Reforma-
(io alema € essencialmente a cartilha, com relagdo a alguns temas. Areti-

11 Die Cultur der Renaissance in Italien. Vol. 1. 8. ed. Leipzig: [s.e.], 1901, p. 178.




10, por sua vez, € jornalista no sentido de que ele tem uma oportunidag

continua de publicar”. O jornalista de hoje ndo é livre nem sequer na

colha dos temas. O publicista escolhe o objeto em uma liberdade (rel
va) segundo o seu interesse direto nele, segundo a convicgio pessoal g

ele tem neste objeto e o trata de tal forma que ele possa assumi-lo ou 1

jeitd-lo, seja por decisio prépria ou a pedido. No caso do jornalista, i
tudo é completamente diferente. Ele tem que tomar posicio “conti’n |
mente” com relagio a tudo. Ele nio pode se concentrar em um tema pf
ferido e colocar outros de lado. Ele tem que ser .
atual, universal no sentido de que ele tem que col

mento com alguma relevéncia no seu circulo de atengao, ainda que

s6 a histéria do dia. Ainda que ele esteja limitado a uma determinada

toria, a uma drea, ele nao estd limitado a uma tnica questao, a uma Gni
: :

“: % »
ideia”. Com a mudanga constante dos

abordar e interpretar imediatamente temas diversos que o presente

mentaneo traz para o seu campo de trabalho e utilizi-los para os objet

vos piiblicos que ele persegue. O jornalista comentarista também ¢é “ce

de o » . . . '
NncC10so ", tem os seus Ob]ethOS determmados € quer convencer, mob

lizar, estimular, talvez induzir. Para ele,
se concorde com o objetivo e com a dire

. G40 para a qual ele apon
(Everth). E assim como o publicista, ele pod ]

B e fazer isto tanto por prof
da convicgio ou por causa do honoririo. Ele também vé os fatos co
prgva para os seus fins publicisticos da mesma forma que o publicista, 7
n?als do que nunca, ele nio precisa comportar-se de maneira “seca” :
“impessoal”. O jornalista deve escrever cheio de temperamento e origh
nal, talvez de forma brilhante e fascin v

. ante. E nao sao poucos os que pg¢
dem fazer isso. Os seus artigos pode :

. - m conter muitas informagoes e oly
Servagoes precisas, argumentos contundentes e instrugdes certeiras
apesar disso, ele permanece um “s6 jornalista” ‘
suas qualificacoe i idri i i
v q §0€s nos acontecimentos didrios, que ele, via de regra, §
pode e tem que mostrar sob a perspectiva do dia
diferenciado, muitas vezes altamente varigvel.

. Ele tem que depositar jl
» da hora, ao seu publicg

Além disso, o jornalista est4 permanentemente compromissado co
um piiblico por causa da publicagio continua do periédico, que tem uny
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, assim como altament
ocar qualquer aconteg

acontecimentos, ele é obrigada

“o principal também é que
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simpreendimento econdmico como pressuposto, tem que levar em consi-
deracio constantemente as suas necessidades e os seus desejos. Para o
publicista, pelo contrario, nio é essencial se voltar a um grande piblico,
¢le nio tem necessariamente a ver com uma coletividade, com uma “plu-
pilidade”. Ja sdo feitas ha tempos publicacoes “publicisticas” que, apesar
uii com ajuda da esfera publica, s6 se voltam a um circulo estreito, tam-
hiém fechado, que talvez s6 se dirija a um monarca ou a um homem de
Istado, que mobilize um tnico lider para uma determinada a¢ao ou que
juerem alertar sobre ela. Por outro lado, para o jornalista, o vinculo per-
manente a um publico é essencial, e na verdade a um publico que é muito
mais desmembrado intelectual e socialmente do que o publico para o
jual o publicista geralmente escreve. Por isso, os interesses do publico
ilo jornalista se distinguem de acordo com o objeto e a intensidade tam-
hém de diversas formas. Como Spael'? disse com razio, o jornalista figu-
11 como alguém para o publico e carrega no peito o mosaico colorido
ilos sentimentos e dos pensamentos, dos instintos e dos desejos, das pai-
x0cs e dos instintos, em resumo, o mundo inteiro dos seus leitores. Ele é
1 piiblico em formato tinico e o seu estilo é o do seu publico”. Se for para
formular a relagio entre os dois de forma bem acentuada, pode-se dizer
jue o publicista — contanto que este se dirija a uma “pluralidade” — quer
tulocar o publico ao seu servigo, o jornalista se coloca a servigo do publi-
v para desta forma conquistd-lo, para conduzi-lo as suas convicgoes.
IHans Rosenberg também ressalta ambos os aspectos principais que sepa-
tam o jornalismo do publicismo de forma tio nitida no citado anterior-
mente. Segundo ele, ao contririo do publicismo, “o jornalismo, tomado
¢omo um todo, é voltado aos momentos atuais tinicos em uma medida
muito maior. Primeiro, o que importa para ele é a tomada de posicao
vom relagio A respectiva situagio politica concreta, que parte dos efeitos
iretos, imediatos. Segundo, os jornais, como formas expressas da von-
tude social, espelham principalmente as opinides de grupos nas suas se-
¢Oes de opinido [...] enquanto por outro lado ele pode muitas vezes in-
{luenciar na transformacio das opinides dos grupos e pode influenciar
s seus leitores e os seus funcionarios por meio do peso da sua tradi¢do

12, Op. cit., p. 22.
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politica intelectual ou por meio da forca e da autoridade na conducio da
redagio”. Rosenberg chama a atengio para o fato de que “os proprios
jornais sdo individualidades peculiares e altamente diversas, que tém as
suas proprias vidas” e que — complementemos — como individualidades,
exigem a adaptagio e a subordinacio de tudo o que deve ser publicado
neles. O que o jornalista quer publicar em um periédico, isto nunca exis=
te para si mesmo (e daf nés obtemos um segundo grupo de diferencas es=
senciais entre o jornalista comentarista e o publicista), mas sim é publica-
do no todo de uma obra prépria, na qual muitas outras coisas reivindis
cam espago para si. O jornalista nunca pode tratar aquilo que lhe toca:
pessoalmente o coragio ou o que ele tem, de acordo com a sua tarefa, a
elaborar como o objeto, na sua opiniio, exige. Ele ¢ dependente do pe-
riédico, a cujo empreendimento ele pertence nio s6 no que diz respeitd
a dimensdo, mas também ao tom e ao contetido. Ele tem que consider
permanentemente o todo na aparéncia e na posicio intelectual das suas
publicagées, ele tem que preservar a tradigio, tem que se adaptar 3 men=
talidade da redagio, a forma de pensar e de estilo desta.

De todas estas diferencas essenciais resultam consequéncias diversas
para os jornalistas, para os publicistas e para o trabalho de ambos. Sobre=
tudo o jornalista, que estd comprometido com uma atividade continua e
nunca concluida, nunca oferece algo pronto, final, o que o publicista
sempre pleitea fazer. Enquanto para o publicista, quando ele falou €
comprovou, a coisa estd decidida, é um res judicata, o jornalista tem que
conformar-se em dar somente “fragmentos” e talvez j4 nos préximo§
dias ser cagoado por isso. Ele nio pode ter a ambicio de tratar est
acontecimentos didrios toda vez sob uma perspectiva minuciosa até po
causa do cardter efémero da maior parte das coisas com as quais ele te
a ver. Ele ndo pode e nio lhe é permitido descobrir as primeiras caus
as conexdes mais amplas, as consequéncias para um futuro distante tod
vez que trata destes acontecimentos. Para ele, deve bastar que ele col
que o que o dia traz no campo de visdo do dia e mostrar o que o dia torna
visivel e permite esperar. Isto nio precisa ser de maneira alguma superfi:

cial. Pelo contrario, pode infiltrar-se bem fundo, pode ser sutil, abranger
o essencial e o decisivo e talvez serd confirmado plenamente pelo futur
A sua descrigdo s6 nao vai alcangar a plenitude e a coesio da argumentas
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¢do que o publicista da ao seu tema tnico, ndo vai se esticar para todos os
lados que o publicista pode alcancar. Isto também € desnecessario para o
jornalista. Este estd em condicoes de se dirigir ao seu piblico repetida-
mente (no caso do jornal, dia apés dia), de tocar o objeto por um outro
lado da préxima vez e assim ele pode despertar o interesse do seu piibli-
¢o de novo e conquistar a sua opinido. Por estes motivos, o jornalista
pode expressar-se muito mais concisamente. Ele também tem que fazer
isto levando em considerag¢io todo o material que um peridédico univer-
sal ou seletivo ainda tem a oferecer. Assim, o jornalista estd exposto a al-
gumas obrigacdes tanto no tema quanto na argumentagio, tanto na di-
mensio quanto na estrutura, tanto no estilo quanto no contetido, das
quais o publicista esta livre, mas o periédico o ressarce por meio da sua
versatilidade, reserva para ele possibilidades diversas de formatos e com
isso uma certeza maior do efeito. O publicista, que defende a sua opiniao
somente em cartilhas ou até em livros, tem desde o comeco uma desvan-
tagem, mas mesmo o publicista que tem a revista e até o jornal a disposi-
¢io nio alcanga a mobilidade do jornalista porque ele sempre tem algo
como um todo para dar, algo conclusivo para dizer. Gragas ao periédi-
¢o, sobretudo gragas ao jornal, o jornalista pode seguir a sua linha e o seu
objetivo em todas as mudangas do acontecimento, pode avaliar cada
nova situagio, pegar novos argumentos para si até mesmo do decorrer
inconfortavel e avesso dos acontecimentos para ele.

Publicista e jornalista sdo, portanto, segundo a sua esséncia, opostos
¢m uma série de aspectos. O publicista é voltado para o duradouro do pre-
sente, o jornalista estd comprometido com o momentaneo. O publicista
trata de questoes de significado transcendente, duradouro, o jornalista
esta sujeito a abordagem de acontecimentos didrios secundarios, rapida-
mente pereciveis. O publicista se limita a um tema, ele é unilateral, o jor-
nalista tem que se ocupar com tudo o que acontece na sua area de traba-
[ho, ele é multilateral quanto aos seus temas. O publicista tem que tratar
do seu tema da forma mais exaustiva possivel, o jornalista deve e pode se
satisfazer com os argumentos que mais empolgam o seu piblico no mo-
mento. O publicista quer oferecer uma interpretagio definitiva do seu
problema, o jornalista s6 pode fazer um julgamento provisério, ainda que
¢le dé a impressao de ser um julgamento certo e definitivo. Mais do que o
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dia lhe mostra, ele também nao pode interpretar para o seu leitor. O pu-
blicista esta livre na escolha do seu tema, ele determina por conta prépria
os seus destinatarios, que ndo precisam ser uma pluralidade, uma coletivi
dade. No caso do jornalista, assim como o piiblico, os acontecimentos di="
tam os seus temas € o seu primeiro e tltimo alvo é, via de regra, uma muls
tidao, e na verdade um piiblico que se apresenta a ele desde o comego, 0
piblico do seu periédico. O publicista também pode escolher o instrus
mento literdrio mais apropriado para o seu tema, o jornalista depende do
seu periédico e tem que levar em consideragio as ambigoes deste. Com
ja foi dito, estes opostos e suas consequéncias para a producio literaria
nao impedem que um jornalista também seja publicista, que o jornal (out
uma grande parte das revistas) também possa trazer algo “publicistico™
no sentido estrito determinado aqui. Mas o jornalista s6 é publicista ex=
cepcionalmente e o jornal sé traz coisas publicisticas caso a caso. “Ainda
que nos jornais didrios encontrem-se artigos isolados e séries de artigo§
de forma semelhante a panfletos, eles nao fazem diferenca para a essén
cia do jornal” diz Rosenberg e fala deles com razio como “ingredientes
ocasionais”. O jornal ¢ universal e também se abre ao publicismo em
sentido restrito. Sim, e pode ser que 14 onde um individuo edita um jor=
nal para um circulo pequeno e s6 aborda e avalia os acontecimentos mai§.
importantes em uma forma bem pessoal, portanto em um jornal bem ine
dividual, que do ponto de vista da atualidade e da universalidade se en=
contra no limiar das revistas, o jornalista ceda lugar ao publicista. Mag"
naqueles jornais que anseiam pela maior atualidade e universalidade pos-
sivel, que querem oferecer a um piblico grande diferenciado tudo o que é
desejado, que s6 pode ser produzido coletivamente por causa do volume
de material e por isso pode obrigar cada funcionario dentro e fora da res
dagao a se enquadrar no todo, o pédio a partir do qual o publicista dirige
o seu apelo a nagio e aos seus lideres raramente sera cedido a ele. Por ous
tro lado, as revistas, que publicam nio s6 artigos de opiniio, mas também
cientificos e ensaios, sio mais frequentemente portadoras de efeitos “pu-
blicisticos”. Ha revistas que sdo produtos puramente publicisticos, que s¢
voltam a uma tnica ideia e sio obras de um publicista em sentido estrito
Mas o publicista também nio é incomum nas revistas universais, bem
como especializadas. Assim, o “publicismo” é uma possibilidade, ao lado.
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do periédico, de produzir efeitos ptiblicos em temas piblicos, de produ-
zir e mudar opinides publicas. E ele se serve desde o século XVIII tam-
bém do periédico, primeiro das revistas e depois dos jornais, como o ins-
trumento mais propagado, atual e infatigdvel das sociedades modernas,
¢ por isso também com efeitos mais fortes para conquistar o poder sobre
as mentes de individuos e das massas. S6 neste sentido o publicismo e o
periédico, o publicista e o jornalista se fundem, sem tornar-se indivisi-
veis por isso e sem condicionar-se reciprocamente. Com certeza, nao foi
uma conquista para a praxis e para a ciéncia quando renunciou-se a se-
paracio do publicista e do jornalista no deslumbramento pela nova cién-
cia “Publicistica” e conferiu-se pura e simplesmente o titulo e a posi¢io de
publicista ao jornalista comentarista.

Naturalmente os limites entre estes dois tipos de escritores sao flui-
dos. Mas eles podem ser separados sem dtivida com relagio as suas ca-
racteristicas, tém que ser separados. Com a sua fusio acritica, nao se
compreendeu os seus antagonismos no que concerne 2 atividade e a in-
tengio, a qualidade e ao desempenho, misturou-se produtos literarios
(que é necessdrio separar justamente para a ciéncia publicistica. Quem
(uiser praticar esta ciéncia seriamente, ou seja, compreender os “objetos
publicisticos” na sua peculiaridade essencial, para esclarecer o fendmeno
da opinido publica, exatamente ele vai se resguardar de misturar publi-
¢cismo e jornalismo. E da mesma maneira certas manifestagoes nas letras
nio podem ser entendidas sem uma diferencga rigorosa de ambas as cate-
gorias, sobretudo que nio ha uma profissio de publicista, mas uma de
jornalista. J4 o publicista nao pode ter lucro dos seus escritos publicados
via de regra extraordindria e temporariamente, com o qual ele poderia
tirar o seu sustento, nio se pode absolutamente construir uma profissao
unicamente a partir da atividade publicistica. Por outro lado, a atividade
continua, voltada ininterruptamente aos acontecimentos do dia, possibi-
lita uma ocupacio integral, garante portanto também os rendimentos
(ue lhe assegurem o sustento. E a dura¢do e o tamanho dos empreendi-
mentos dos jornais e das revistas oferecem a inameras profissoes jorna-
|isticas trabalho intelectual e provisao material. A ndo profissionalidade
do publicista e a profissionalidade do jornalista tem uma série de conse-
(uéncias praticas e cientificas consideraveis tanto para o tipo de trabalho
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quanto para a posigao social de ambos. Deve lembrar-se s6 nas fortes
mudancas intelectuais e sociais que crescem de vinculos profissionais,
por um lado, por exemplo, a tecnicizagao da atividade, e, por outro, &
influéncia por meio do pertencimento ao grupo profissional. A propésis
to, a0 “promover” o jornalista comentarista a publicista nao se prestou
absolutamente nenhum servico ao apreco do jornalismo. Dilacerou-se a
profissio jornalistica ao degradar o jornalista “ndo publicista”. Rebais
xou-se também a verdadeira atividade jornalistica do suposto publicista
jornalistico. Esta atividade nao é nem mais facil e nem produz meno '}
efeitos do que a do publicista. Pelo contrario. Em alguns aspectos el%
tem exigéncias maiores e pode dizer-se que hoje na maior parte dos cas
sos ela supera o publicismo nos seus efeitos sobre a massa, sobre a opiT
nido publica. Por isso o publicismo alveja cada vez mais a revista e 0
jornal. O jornalista tem menos tempo e tranquilidade do que o publis
cista, ele tem que ser mais versado em inimeras questoes e mais flexivc!
perante os acontecimentos mutantes do que via de regra se exige do pus
blicista. O jornalista tem que trazer mais abnegagdo e dedicagdo af
todo de uma obra exatamente porque ele nio pode ou nio lhe é permis
tido colocar a sua ambicio e a sua forga especialmente a servico de uma
tinica ideia. E o sacrificio que alguns jornalistas tém que fazer da su
convicgio em nome das ideias que eles discutem pode alcangar até
submissdo intelectual ou a perda da sua subsisténcia econdmica, se
falar nas perseguigoes do Estado. Sacrificio este que raramente € exis
gido do publicista, que nao estd comprometido com nenhuma empre:
sa, que nio tem um vinculo profissional. O publicista pode ser talve
obrigado a calar-se, pode ser apanhado pelo poder do Estado, mas
jornalista também ndo estd livre disto. Para o publicista, prenuncia-se;
satisfacio da sua ambicio mais do que para o jornalista, cuja pessoa re:
cua para trds da obra como um todo, cujas realizacoes didrias sdo e
quecidas mais rapidamente e que em muitos casos tem que se escondq
no anonimato por causa da obra como um todo, o que o publicista s6 fa.
voluntariamente. Ao cumprir a sua obrigagio de reconhecimento das di
ferencas, a Periddica utiliza portanto mais a ideia e a reputacio do jorna
lismo ao invés de conferir a esta um predicado que ndo compete ao jots
nalismo e nio corresponde as suas realizagoes.

O poder cultural desconhecido

Para completar a delimitacao do jornalismo de todas as atividades li-
terdrias, deve lembrar-se nos conceitos da literatura de antigamente.
Nos distinguimos o escritor em sentido amplo e restrito (cf. GROTH.
Die unerkannte Kulturmacht. Vol. 1, p. 605). O primeiro ¢é aquele que
produz algo literdrio, inclusive o repérter que fornece regularmente no-
ticias locais para o jornal. O segundo € s6 aquele que se ocupa com um
material de fato por conta prépria, ainda que ele ndo o remodele livre-
mente, mas sim se detenha a este material ou a um ideirio e modelo
alheio. Este conceito se iguala a interpretagio do Tribunal Nacional de
Impostos (Reichfinanzhof)", que em uma decisio judicial de 19 de mar-
o de 1937 declarou que a lei de impostos sobre o volume de negécios e
a visdo do povo exigem mais do escritor do que de um relator de fatos.
Na atividade literdria, deveria pelo menos tratar-se da expressio de pen-
samentos préprios, ainda que estes se refiram a casos puramente fac-
tuais. Por isso, o jornalista comentarista de todas as dreas deve ser soma-
do a categoria dos escritores em sentido estrito. Pertencem a ela o publi-
vista, além do folhetinista, que anseia por dominar completamente a coi-
sa objetiva que lhe é dada com a sua subjetividade e com isso concretiza
regularmente a passagem do jornalista para o escritor no sentido estrito.
Denomina-se escritor no sentido estrito aquele que configura literaria-
mente e elabora intelectualmente o material extraido da realidade do ser
ou do pensar sem o vinculo do jornalista ou do escritor do dia com os
acontecimentos do dia ou ainda do presente. No caso do jornalista co-
mentarista, do publicista, do folhetinista e do escritor em sentido estrito,
(uanto ao grau de dependéncia do material e de um modelo, sao possi-
veis as nuances mais diversas, da sintese ignorante das percepgoes de
fato e sua configuragiao com pensamentos copiados até o dominio sobe-
tano do material e a sua introdugdo com interpretagoes originais. Todas
¢las estdo cobertas pela literatura (em sentido estrito) como atividade li-
lerdria. Mas a literatura em sentido estrito se tornou uma profissio desde
0 século XVIII e representa uma faceta ou um oposto do jornalismo
tomo profissao. Desde o século XVIII, um niimero crescente de pessoas

Ativas literariamente vé nesta atividade a sua missio de vida, encontra

14, Tribunal responsavel por questoes de tributos e alfandegarias na Alemanha, de 1918 a 1945
IN.T.).
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nela o seu sustento sem trabalhar profissionalmente para uma empresa
de jornal (de revista), ou no maximo fazendo-o de vez em quando como
“freelancer”. Nesta distingio, os “escritores” se uniram em organizacoes
proprias (antigamente havia na Alemanha as “Sociedades de Jornalistas
e Escritores”). A legislagdo nazista também partiu dela ao reunir os “re=
datores” que atuam na produgdo do contetido imaterial dos jornais (e
das revistas), inclusive os “freelancers”, na Camara Nacional de Impren-
sa (Reichspressekammer), mas reunir os “escritores” que “nao atuam na
imprensa periédica ou em todo caso nio o fazem em primeira linha”™
na Camara Nacional de Escritores (Reichsschrifttumskammer). Mas o
fato de ndo trabalhar na imprensa periédica e o formato de livro ainda
nao definem o escritor. Schmidt-Leonhardt e Gast mencionam com ra=
zao o “escritor” cujo trabalho é publicado exclusivamente na imprensa
periédica, que nunca publicou um livro ou uma cartilha, mas cujos arti=
gos cientificos e ensaios sio impressos nos jornais e nas revistas. Esta
profissio de escritor também nio é uniforme, mas na verdade nao alcan-
¢a a diversidade da classificagio da profissio jornalistica. Como j4 foi
dito, hd escritores que s6 escrevem obras extensas e que por isso s3o pu=
blicadas na maior parte dos casos no formato de livros. E ha aqueles que
s6 redigem artigos cientificos e ensaios. H4 escritores que trabalham
com todos os temas possiveis e hd aqueles que se limitam a uma dGnica
drea, os chamados escritores especialistas. Hd escritores especialistas que
popularizam produgdes cientificas, que as tornam acessiveis para a cole=
tividade, e outros que s6 escrevem para especialistas. E a estas diferen=
ciagoes somam-se diferencas sociais e econdmicas. A Periédica nio tem
que se ocupar com as “letras”, que vido muito além do periédico. A in=
vestigagao cientifica destas, desde que trate dos seus produtos, pertence
a ciéncia da literatura ou a outras ciéncias humanas e técnicas. O “escri="
tor” como tal é objeto da psicologia e da sociologia das letras.

O poeta também € incluido na profissio de escritor. Mas aqui nés
temos que fazer uma diferenga. O escritor estd em casa em todos os luga=
res do periédico, o poeta ndo. Segundo a opinido de muitos jornalistas e
alguns tedricos do jornal, a poesia desfruta no maximo de um direito de

14. SCHMIDT-LEONHARDT, H. & GAST, P. Op. cit., p. 54.
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visita nem sempre concedido festivamente por causa da sua (aparente)
inatualidade objetiva. No momento, nem sequer este direito lhe é conce-
dido, embora ela seja muito valorizada via de regra sobretudo pelas mu-
Iheres. A poesia se diferencia da literatura (Schriftstellerei) porque na sua
esséncia ela é livre dos vinculos com o presente, por ser (relativamente)
atemporal e por se distanciar ainda mais da realidade. Quanto a atempo-
ralidade, a poesia de “ocasiao” nem sequer € considerada como literatu-
ra e ainda menos como a arte da poesia. O mais puramente pessoal se ex-
pressa por meio dela e nela, “a mente “atual” como o senhor conectado
livcemente com todos os temas”. Na verdade, a poesia também nao ¢é
sem “realidade”. Nés nem precisamos pensar nos romances histéricos
ou nos dramas naturalistas neste sentido. Isto sem falar das novelas. O
idealista também ¢é criado a partir da realidade. Mas na poesia, também
na naturalista, a realidade é s6 um meio para uma finalidade artistica. O
poeta ndo procura os fatos, como o jornalista. Ele também nao procura a
realidade, como o escritor em sentido estrito. Uma das diferengas entre a
arte da poesia e a literatura é que aquela é a impressdo de uma realidade
prépria, independente do mundo pronto e esta é o retrato, a cépia de
uma realidade pronta, indiferente de ser um retrato naturalista, roman-
tico ou idealizado (GUNDOLF, F. “Goethe”). Ao incluir o mundo das
coisas que ele vé na sua personalidade mais prépria, o poeta produz a
partir dela um novo mundo, o seu mundo mais elevado e talvez mais ver-
dadeiro. Em “A vivéncia e a poesia” (Das Erlebnis und die Dichtung),
Dilthey denomina o poetizar de forma negativa como “uma relagdo com
arealidade que é totalmente diferente da relagao dos elementos da expe-
riéncia com o contexto do conhecimento”. E na sua “Histéria da Litera-
tura como histéria dos problemas” (Literaturgeschichte als Problemges-
chichte), Rudolf Unger caracteriza a produgdo do poeta de forma positi-
va. “O poeta vivencia o mundo na sua personalidade com a totalidade
das suas forgas vitais. Ele cria um mundo novo a partir da totalidade das
vivéncias pessoais ao escolhé-las, reformula-las e reuni-las com a energia
sintética, resumidora de sua fantasia”. Assim fala-se da “independéncia”
do poeta com relagio ao mundo, define-se a poesia como a “transfor-
macio do material do mundo em uma nova realidade, ainda nao dada
na natureza”. Nas “Conversas filosoficas” (Philosophischen Gesprichen.
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Goettingen: [s.e.], 1954) de Nicolai Hartmann, encontra-se uma discus«
sio dos seus alunos sobre “A pretensio de verdade da poesia”. A diferens
ca entre a poesia e 0 jornalismo também nio pode ser encontrada na nao =
atualidade. Sem responder ao sentido atual dos leitores, que tem que t€F =
como base algo objetivo, nenhuma posicao pode conquistar uma repers -
cussio e duracio. A poesia “classica” eterna toca a alma de todas as geras
coes porque ela ¢ atual para cada uma delas, porque ela toca pura € sims
plesmente no eternamente atual das pessoas. Na verdade, nenhuma poes
sia é algo sem relagio com o comum a todas as pessoas ¢ eternamente
atual ou com a atualidade politica, social ou religiosa do seu tempo ou de ‘
um tempo futuro. Por isso, ela “produz efeitos”, ainda que esta intengad
nio determine a sua criagio. Ao contrario do jornalismo, a poesia nunca
¢ uma literatura para uma finalidade, para um “uso”. Ela é arte pura, ndg
produto da arte como a literatura jornalistica talentosa, talvez brilhante.
que ¢ indispensavel como literatura di4ria, fomenta significativamente &
cultura e por isso pode exigir pelo menos a atengao do seu tempo. Coma
nés mostramos, valores estéticos ndo sio de fato excluidos do jornali
mo, muitas vezes anseia-se por eles, mas eles nio sio determinantes pas
a esséncia do jornalismo como para a arte e geralmente s3o um meio

para uma finalidade, ao contrério da arte da poesia.

Assim, em muitos aspectos e até decisivos, o poeta é exatamente ¢
antipoda do jornalista, cujo mundo € o mundo dos fatos, para o qual A
reprodugio do real é o imperativo maior, para quem 0s fatos devem se
“sagrados”. Por isso aquele ressentimento do jornalista contra a poes
no jornal é compreensivel, apesar da mundanidade também da poesi
Este ressentimento diminui quanto mais o atual-factual se encontra
poesia, ou seja, quanto menos a poesia for poesia. Por outro lado, qua:
to mais fraco o jornalistico na revista, tanto mais disposta esta abrigard'
poesia. A revista pode garantir a poesia nao s6 um direito de visita, mi
um lar, pode dedicar-se exclusivamente a ela. E ha um segundo contrasl
entre o poeta e o jornalista que n6s entendemos agora, 0 do comportd
mento pessoal de ambos com relacio ao seu material (cf. GROTH. D,
unerkannte Kulturmacht. Vol. 1, p. 576s.). Como ele mesmo 0s criou,
poeta sofre com o destino tragico dos seus personagens ficticios, ¢l
quanto o jornalista se coloca diante da realidade fanebre que ele vivene

O poder cultural desconhecido.

com uma “objetividade sinistra”. E, por fim, por causa deste aspecto to-
talmente pessoal, poeta ndo é uma profissao, ao contrario do jornalista e
do escritor. Paul Heyse (“Das Ewigmenschliche”) chamou a atencio
para o fato de que na verdade alguém se denomina pintor, escultor, ar-
quiteto ou masico “mas ninguém ird pensar em se inscrever em um livro
como poeta”. Ele explica isto com o fato de que “a vocagao para a poe-
sia [...] se manifesta na verdade s6 como uma flor que nasce livremente
de algo natural como um dom refinado concedido somente aos escolhi-
dos, do qual pode gabar-se perante os mortais menos abencoados, aos
quais Deus nao ‘deu o dom de contar os seus sofrimentos’, tampouco
quanto pode gabar-se de dons ou qualidades corporais”. Alguém é voca-
cionado a poetizar, mas poetizar nao é uma atividade profissional. Poder
poetizar ¢ um presente dos céus, que s6 é dado a poucos, que nao pode
tornar-se bem comum de um grupo social, que resiste com toda a sua in-
dole a ser vista como “base de uma chance duradoura de sustento ou ga-
nho” para um grande nimero de pessoas. Por isso, 0 poeta pertence aos
escritores, caso se queira alinhd-lo profissionalmente.

Depois que nés, na medida do possivel, delimitamos o jornalismo
perante todas as outras atividades literarias acolhidas no periddico, nés
precisamos descrever ele préprio na sua estrutura extremamente diversi-
[icada. A base para esta descrigdo é fornecida sobretudo pelas classifica-
yoes do empreendimento intelectual, sobre as quais falamos no capitulo
anterior. De acordo com estas, nds diferenciamos:

[. Segundo o tipo de atividade

1) Editor jornalistico (redatores-chefes).

2) Jornalistas aplicados, redatores, entre eles os jornalistas e o chefe do

plantdo, bem como os secretirios de redagao da imprensa francesa.

3) Jornalistas produtores, que pertencem aos escritores em sentido
amplo. Eles se dividem em dois grupos principais: a) o do jornalista
relator, o repérter; b) o do escritor comentarista em sentido estrito.
Nés ja percebemos que estas trés atividades nao aparecem em geral
nitidamente separadas. Trata-se, portanto, de tipos ideais, mas que se

gproximam muito das suas manifestacoes de fato. Nos jornais e nas re-
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dacées, ha editores jornalisticos que raramente exercem outra fungao do
que as de organizagio, que nem editam nem produzem, que veem todaa
sua respeitdvel missio em manter o seu periédico em alto nivel por meio
da conquista de funcionarios excelentes, do cultivo cuidadoso da sua re=
lagdo com eles e da manutengdo de uma mentalidade tradicional unifor-
me em forma e contetido. Além disso, h4 redatores nos jornais e nas re=
vistas que raramente escrevem uma linha por si proprios, que s6 editam,
uma funcio cuja dificuldade e responsabilidade também nao pode ser
de maneira alguma subestimada. Pertencem a esta mao de obra que s§
ou quase s edita os redatores da noite (no jornalismo americano, 0§
copy-readers), cuja atividade Dovifat"” descreve assim: “Eles editam.
Eles verificam o contetido, o estilo e a ortografia do trabalho do repérte :
ou das noticias locais ou estaduais que chegaram por telégrafo ou por te~
lefone. Eles sublinham, vitalizam, reformulam, dao a noticia a sua forma
psicologicamente calculada, didética e experimentada. Por fim, eles eli
minam os textos com difamagdes ou passiveis de serem punidos. M
eles formulam sobretudo o titulo, a ‘headline’”. Que ha repérteres qué
nunca fornecem outra coisa a ndo ser notas e noticias (somam-se a eles
os rewriters dos jornais norte-americanos, que dao forma a matéria-pris
ma trazida pelos reporteres, que a transformam em produto semifatura
do), e que ha escritores em sentido estrito, que nunca fazem mais nad;
do que escrever, para isto ndo € preciso ter mais provas. A chamada “ri

portagem elevada”, a “forma de apresentar” ao invés da pura “descr
¢i0” (cf. GROTH. Die unerkannte Kulturmacht. Vol. 2, p. 113), nao

trabalho do repérter, mas sim do escritor.

1. A segunda classificagdo, diversa e profunda, parte da caracteris
ca essencial da universalidade no caso do jornal e da seletividade no ca
da revista e ¢ fornecida pela drea da atividade, pela segio. Esta diferen
inclui, portanto, a organizagio da redagio e a sua divisio em editori
De acordo com ela, fala-se de um lado de um jornalista universal, que

15. Der amerikanische Journalismus, p. 130.
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adapta a qualquer 4rea, e do outro lado, do jornalista especializado. En-
tre eles, distingue-se:

1) O jornalista politico.

2) O jornalista folhetinista.

3) O jornalista econémico e de negécios.
4) O jornalista local.

5) O jornalista esportivo etc.

Esta divisdo se cruza em parte com a primeira, ji que as atividades
de editar, relatar ou comentar e todas as trés atividades juntas podem ser
exercidas por uma pessoa. O jornalista politico pode editar um artigo
politico, escrever uma noticia e um comentirio politico. Assim como no
caso das editorias, distingue-se adiante. Fala-se do politico interno ou
externo, do politico cultural ou econémico, do critico de teatro, de ope-
ra, de concertos ou de um critico de arte, de um folhetinista.

[II. Enquanto na especializagio da lista II trata-se sem excecdes de

interesses humanos gerais, propagados de maneira geral, ha uma terceira
lista de tipos que se divide em:

1) Jornalistas de interesse geral, maneira como os chamaremos até
encontrar uma designagio melhor.

2) Jornalistas e escritores especializados.

Sob os jornalistas de interesse geral, resumimos todas as categorias
de jornalistas mencionadas na lista II, que se dedicam aqueles interesses
difundidos em geral, tanto a virios deles quanto somente a um. Mas jor-
nalistas especialistas sdo primeiro os jornalistas que se voltam a uma
“disciplina” que € especializada profissionalmente e cujo exercicio exige
Instrucdo e treinamento técnico. Ja falamos destes jornalistas e escritores
#ipecialistas acima. L4 nés constatamos que revistas e jornais precisam
destes jornalistas e escritores especialistas. H4 sempre muita coisa espe-
tifica que ¢ interessante e significativa para além do circulo da disciplina,
para a coletividade, que tem influéncia direta sobre o desenvolvimento
tomo um todo, que € indispensavel para o saber geral, apesar do seu ca-
fiter especifico. Os jornais alemies procuram mediar aos seus leitores



Colegao Classicos da Comunicagdo Soclal

tudo que é digno de saber-se em geral das diferentes dreas do pensamens
to e da criagiio tanto na sua se¢io geral, sobretudo no folhetim, quanto
nos cadernos especiais. E para isso eles atraem interessados, aqueles que
exercem a disciplina praticamente e aqueles que encontram o seu sustens
to na atividade literaria da sua disciplina. Mas jornalistas e escritores es=
pecialistas ndo atuam somente nas suas “disciplinas”, mas também nas -
dreas além da profissio, neste sentido, de interesses difundidos em geral,
dos quais n6s mencionamos alguns no vol. 1, p. 411s. E nés teremos que
somar ao caso dos jornalistas e escritores especialistas também os casos
do exercicio de atividades, como por exemplo o cultivo de flores e da‘
economia doméstica, a jardinagem e a reprodugao de pequenos animais,
que exigem pelo menos conhecimentos técnicos especiais. Entao nos vej-
mos ocasionalmente “amadores”, jornalistas e escritores especialista§
que entram em cena profissionalmente como funciondrios de jornais e

revistas.

IV. A Modernidade trouxe entio a distingio segundo o meio da atis

vidade em:
1) Jornalistas da palavra, da escrita.
2) Jornalistas da imagem.

Os jornalistas da imagem podem ser divididos em a) repérter fotos
grifico e desenhista (desenhista de imprensa, ilustrador) e b) o comentas
rista de imagens, sobretudo o caricaturista (cf. GROTH. Die unerkannte
Kulturmacht. Vol. 2, p. 156s.). O repérter fotogrifico corresponde ag
reporter da palavra e da escrita. Entende-se como tal o “cavaleiro da flo
de prata”. O desenhista de imprensa, os ilustradores, que se servem ‘
caneta e do buril, da pena e do pincel, podem trabalhar de maneira puras
mente artesanal, deter-se estreitamente aos objetos e as imagens. El
também terdo que contar como jornalistas “relatores”, como os reporte
res, que noticiam sobre assembleias ou descrevem objetivamente a det
truicio provocada por um furacio. Mas, dependendo do grau de libe
dade para fantasiar e da prépria capacidade de elaboragao, os ilustrad )
res também se tornam desenhistas “comentadores”. Eles corresponde

entio ao escritor em sentido estrito, aos repérteres “mais elevados” e fi
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lhetinistas. Os seus trabalhos podem até serem elevados a condigao de
trabalho artistico. H4 também como por dizer “poetas da caneta” na im-
prensa periddica.

V. De acordo com o lugar da atividade, distingue-se entre:

1) Servidores internos, que realizam as suas atividades principal-
mente dentro da redagio, seja editando, relatando ou comentando.

2) Servidores externos.

Nos tentamos (cf. p. 357s.) separar ambas as categorias da forma
mais nitida possivel uma da outra. Mas como em todas as classificagdes
tipoldgicas, hd entre ambos os tipos limites fluidos. O servidor externo é
chamado eventualmente para um servi¢o interno, o correspondente é
chamado para ajudar na redacdo e ¢ muito comum que o redator seja en-
carregado de cobrir uma reunido, de uma investigacio ou de uma entre-
vista. Na imprensa norte-americana os jornalistas dos servicos externos
sao separados de forma ainda mais nitida daqueles do servigo interno. La
o repérter s6 fornece a matéria-prima e nio € utilizado na redagio. Deve
observar-se aqui que, de maneira geral como as atividades, as qualidades
exigidas no servico interno e no externo sio frequentemente diferentes
umas das outras, e em vdrios aspectos. E ainda que uma troca entre cor-
respondentes e redatores possa ser ttil entre os servidores internos e ex-
ternos, ela s6 serd possivel em uma proporgao limitada.

VI. De acordo com a posi¢do na redacdo no sentido organizat6-
rio-técnico, ha:

1) Redatores-chefes, que exercem a fungio do supervisor do empre-

endimento intelectual, em parte, do dono do jornal.

2) Editores de se¢oes e chefes de editorias.

3) Redatores em tempo integral.

4) Redatores auxiliares.

5) Estagiarios.

Nas grandes redagdes, sob os editores trabalham redatores em tempo
integral, que realizam as suas tarefas por conta propria, ainda que talvez
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tenham que consultar o chefe, que também pode resguardar-se o direito
de uma revisao posterior. Na estrutura das redagoes alemas segundo a
drea tematica, ¢ bem comum que dentro de uma editoria, da politica, do
folhetim, de negécios etc., alguns redatores trabalhem em tempo integral
sob supervisao do editor a quem sdo subordinados, que seja atribuido a
eles uma drea a ser trabalhada regularmente. Neste caso, ocorre 0 mesmo
com as redagbes inglesas e norte-americanas, que no restante sio estrutu-
radas de forma diferente: sob o editor, h4 subeditores. Em propor¢es
menores, um redator em tempo integral é muitas vezes o tnico redator.
Ou o trabalho ¢ dividido entre dois ou trés redatores em tempo integral,
como por exemplo politica e folhetim de um lado, local, policial e geral
por outro lado, ou politica, folhetim e local (inclusive esporte, policial e
geral). Os editores ou chefes de editorias podem contar tanto com redato-
res em tempo integral quanto com jovens redatores auxiliares, que cum-
prem as ordens dadas pelos seus redatores superiores de acordo com as
suas instrugdes e sob o seu controle. Sobre o estagidrio haverd muita coisa

para dizer na questdo da instrugio preparatéria e do treinamento.

VIL Os funciondrios jornalisticos que se encontram fora da redagio,
como j4 foi discutido antes, podem ser:

1) Correspondentes.

2) Funciondrios contratados.

3) Funciondrios ocasionais.

Um jornalista profissional, seja ele repérter ou escritor, pode tirar 0
seu sustento do trabalho ocasional nos jornais e nas revistas. Acontece
frequentemente o fato de o redator de um jornal obter rendas extras
como correspondente ou como contratado ou como freelancer para um:

jornal de fora. E alguns jornalistas também retinem duas ou trés funcées,

sdo correspondentes ou contratados de um jornal e atuam como freelan
cer para outros jornais ou revistas.

VIIL. A relagdo financeira com a editora resulta na diferenca entre;

1) Contratado fixo (remunerado).
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2) Freelancers (“escritores didrios”). Estes podem ser pagos pelo seu
trabalho com uma quantia por um determinado espago de tempo
(més, trimestre, semestre, ano) ou pagos de uma vez sé por cada tex-
to ou pelo nimero de linhas fornecido.

I[X. Entio deve distinguir-se segundo o tipo de empresa que processa
o material jornalistico e emprega mio de obra para isso:

1) Jornalistas que trabalham diretamente para os jornais e revistas.

2) Aqueles que trabalham para empreendimentos auxiliares dos jornais
e das revistas, ou seja, para agéncias de noticias, inclusive as empresas
que trabalham para placas de impressio, estereotipia e pré-impres-
s30. Nestes hd ao mesmo tempo o editor geral (muitas vezes o pré-
prio dono da editora), redatores-chefes e redatores, que editam e
produzem. Todas as classificacdes anteriores também podem ser
aplicadas aqui, como, por exemplo, a de acordo com a drea temdtica
ou a da posic¢ao na redagao.

3) Os funciondrios jornalistas nas assessorias de imprensa estatais,
municipais e privadas, que tanto enviam informagoes para a im-
prensa periédica, cujos representantes fornecem informagées quan-
to também fornecem textos para jornais e revistas.

4) Os contratados ou os freelancers incumbidos permanentemente
com tarefas jornalisticas em estagdes de radio e televisdo, empreendi-
mentos cinematograficos (em jornais cinematograficos semanais ou
Wochenschauen) e demais organizagdes da comunica¢io de massa.

X. Por fim, talvez seja do ponto de vista qualitativo a diferenca mais
incisiva, a profissio jornalistica se diferencia segundo o tipo e o tamanho
dos jornais e das revistas. Lembre-se das exigéncias diferentes, muitas ve-
zes opostas, de qualidades e qualificacoes que um 6rgio politico ou uma
folha de massa apartidria, um jornal familiar ou um tabloide, um “jor-
nal mundial” ou um jornal local colocam aos seus chefes de redacio, re-
datores, correspondentes, funciondrios e repdrteres e que tém conse-

quéncias para a posi¢do social e para a compensagio financeira. Ainda
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hia uma comunhio profissional, intelectual e financeira entre o reda-
tor-chefe de um jornal mundial, que d4 ordem a uma tropa de funciona-
rios no mundo inteiro, e o de uma folha regional, que produz a sua folha
com um redator e alguns reporteres freelancers da regiao mais préoxima?
A profissdo se subdivide ainda mais no conjunto das revistas (nas quais a
mao de obra jornalistica também atua) que condizem com o trabalho e a
posi¢ao dos jornais didrios, como, por exemplo, revistas de massas €
também as revistas ilustradas. E também nas pessoas que raramente tém

alguma coisa a ver com o jornalismo, como os redatores e funcionérios
de revistas cientificas.

Esta diferenciacio rica da profissio jornalistica produz efeitos na di=
versidade das posicdes sociais e econdmicas, na sua performance e no§
seus efeitos. Como ji se observou aqui, ela também dificulta e limita;
muito a unido organizacional da profissao. Ela impede qualquer uniao
profissional para inimeros membros da profissio como também remons:
ta a forte tendéncia para organizacées especiais, e alids ndo s6 aquelas
que se formam dentro e paralelamente a organizacao profissional coma
também aquelas que se colocam fora e contra aquela.

As diferentes origens e formacdes sao algumas das razoes e requisito

da diferenciagao profissional, e estas se autofortalecem. Hoje, a orige

dos profissionais na imprensa periédica na verdade nao é mais tao diver

sa quanto na segunda metade do século XIX e no comeco do século X

(n6s ainda falaremos sobre isso). O jornalismo de fato se “burocratizou

também no sentido de que uma parte continuamente crescente de jorna
listas escolhe esta profissio desde o comeco e adquire para isso uma de
terminada instrucdo e treinamento para os quais foram criadas organiza
¢oes especiais em alguns paises. Em alguns, foram até estabelecidas re
gras exatas por parte do Estado. Mas a origem e a formagio do jornalisf
ainda sio muito diversas e mostram uma diferenciagdo muito mais ri
do que em qualquer outra profissao intelectual. Isto também ndo vai m
dar no futuro, nao poderd mudar porque ela estd fundamentada na ¢
séncia do periédico e nas exigéncias intelectuais amplas desta. A escal
da qual o jornalismo apanha o seu pessoal, abrange do autodidata
académico, do trabalhador ao erudito, do funcionario simples até o fu
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ciondrio publico do alto escaldo ou oficial, e isso € bom e necessario, ain-
da que provoque algumas dificuldades na empresa.

Mas ainda que a profissio jornalistica seja tdo estruturada e as suas
pretensoes se diferenciam tanto umas das outras, ainda que haja diferen-
cas tao fortes e o trabalho de cada grupo seja tio diversificado, nés sem-
pre esbarramos com cinco caracteristicas basicas de todas as atividades
jornalisticas: com o seu cardter pessoal, mais ou menos individual, deter-
minado pela sua imaterialidade; com a sua dependéncia multilateral;

com o seu cardter de inconclusdo, com a sua dissonéncia e por fim com a
sua perecibilidade.





