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Vertentes

Recorrente, a critica ao poder excessivo dos meios de comu-
nicag¢do de massa ndo parou de crescer nos ltimos anos nem de
repetir os mesmos argumentos. Talvez por isso surta cada vez me-
nos cfeito. Os adversarios dos desmandos da midia, quase sempre
com razdo quanto ao conteido das suas reclamagdes, aniquilam o
capital simbélico que possuem ao investir num modelo manique-
ista ou, na melhor das hip6teses, incompleto, herdado da Escola de
Frankfurt. Chegou o tempo de incorporar a critica da manipulagio
¢ da rapacidade dos patrdes a analise da derrapagem em funcéo do
imaginario dos jornalistas.

Este ensaio, aberto a vertigem panfletaria, no sentido da defe-
s apaixonada de certas idéias, e distanciado da rigidez formal ne-
vessiria a uma monografia académica, tratara das certezas da co-
municagao no Brasil a partir da correspondéncia entre a logica in-
teina do jornalismo e os valores do mercado. Mentalidade jornalis-
Hen (as convicgdes profissionais), “regras do bom jornalismo” (o cor-
) (e normas que consta nos manuais de redagio) e mercado formam
E)jc uma so estrutura. Houve um tempo, real ou mitico, em que o jor-
palista de esquerda, por exemplo, saia para a rua, com uma pauta,
funsciente da tensdo entre mercado e “regras do bom jornalismo”.
‘ﬁlllvn-sc, para ele, de ampliar a cada dia a margem de manobra
il 0s imperativos ideolégicos e comerciais do patrdo.

{) jornalista de esquerda e o profissional independente acredi-
(ou queriam acreditar) na objetividade, na imparcialidade e
Lompromisso com a verdade (mitologias da profissdo). Aos
%, i esquerda denunciou o carater ideologico dessa mitolo-

Max nada colocou de consistente no lugar dela, a ndo ser uma
i, dissimulada ou mesmo agressiva crenga na sua propria ver-
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dade. De toda maneira, a dialética do jornalismo integrava essa
contradicdo: a imprensa era burguesa, o profissional, muitas ve-

zes, independente ou de esquerda, ¢ as “regras do bom jornalismo”
nio sé existiam como eram defendidas por quase todos.

Watergate é o exemplo supremo da aplica¢do das “regras do
bom jornalismo” & grande imprensa. A esquerda ndo pode dizer o
contrério. O “Caso Collor”, Watergate brasileiro, derrubou um
presidente, mas n3o convenceu a todos das virtudes do jornalis-
mo investigativo nacional. Em todo caso, investigar ¢ a pala-
vra-fetiche no imaginario da profissdo.Na atualidade, com o tri-
unfo (momentaneo? periclitante?) do neoliberalismo ou simples-
mente com a crise (passageira?) da utopia marxista, o mercado
comanda, o manual de redagdo adapta-se a ele e o jornalista, mes-
mo convencido de seguir rigorosamente a norma, limita-se a fazer

a vontade do consumidor.

O mercado, porém, ndo ¢ necessariamente um monstro. Con-
traditério, ainda mais em tempos de explosdo das novas tecnolo-
gias da comunicagéo, serve a todos.;‘.Em termos caricaturais, para
ilustrar esta reflexdo, pode-se falar em trés categorias bésicas que
se relacionam de maneira confusa com o par midia/mercado: o es-
querdista ilustrado, o aluno-modelo dos cursos de jornalismo apli-
cado e o idiota tecnolégico. Evidentemente esses tipos ndo corres-
pondem plenamente a realidade nem a todos os individuos na sua
6rbita. Valem como elementos para uma critica irbnica de certos
paradoxos deste final de século.

O esquerdismo continua a ser a doenga infantil das esquerdas
pos-muro de Berlim. A democracia baseia-se na duvida. Logo, na
tolerancia. O esquerdismo baseia-se na Verdade. O esquerdista
ilustrado leva a critica frankfurtiana as ultimas conseqiiéncias. Lei-
tor apaixonado da Folha de S. Paulo, especialmente do caderno
Mais!, o que lhe confere nos bares intelectuais da moda uma espé-

cie de distin¢do social, aposta na eliminagéo do mercado e acaba
por pensar que o seu jornal favorito ndo obedece a logica repug-
nante da mercadoria. J4 a esquerda razoavel e adaptada s mudan=
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¢as aposta na domesticagdo do mercado. O esquerdista ilustrado
v€ nisso uma trai¢do. Para o esquerdista ilustrado, a democracia
burguesa deve ser instrumentalizada com o objetivo de facilitar o
parto revoluciondrio. Ser de esquerda implica uma sensibilidade e
um projeto. O esquerdismo restringe-se a doutrina e a ideologia.

O aluno-modelo dos cursos de jornalismo aplicado, forneci-
dos por grandes empresas de comunicagiio, acredita, antes de
tudo, nas “regras do bom jornalismo” e na palavra do manual de
redac@o. Nao pensa cumprir a vontade do mercado, mas a verdade
da profissdo. A missdo do esquerdista ilustrado é a revolugdo. A
missdo do aluno-modelo ¢ a informagdo. Ambos sdo produtos da
doutrina. Ambos acreditam na misséo libertadora do jornalismo.
Um quer destruir o mercado; o outro, por vezes, imagina estar aci-
ma dele. O esquerdista ilustrado acha que mercado é vender Faus-
tdo e Gugu para a massa. No lhe passa pela cabega que a Folha de
8. Paulo, brilhante no capitalismo avangado, vende-lhe a ideolo-
pia paleomarxista de Robert Kurz, ao mesmo tempo que abastece
08 neoliberais com os textos de Roberto Campos e os “tecno-ro-
815" com os de Pierre Lévy.

O idiota tecnolégico, recém-chegado na paisagem midiatica
brasileira, acredita que a democracia virtual j4 comegou e que o
mundo inteiro esta ligado na Internet. A progressio, no seu enten-
dler, ¢ tdo grande que em poucos anos nenhuma pessoa vivera sem
W computador. Adepto de Lévy, cré na transformagio cerebral
o homem gragas as novas tecnologias. Leitor de Negroponte,
Aposta na transparéncia inexoravel da informagio gracas ao uni-
Voo virtual. Tudo caminha para o bem no melhor dos mundos.
Duestio de anos, de meses, de dias, de horas... O esquerdista s vé
A politica; o aluno-modelo coloca-se fora dela em nome de impe-
Hilivos téenicos; o idiota tecnologico estd certo de que a politica

$alh sendo reinventada.

04 trés tém em comum a crenga numa verdade do jornalismo e
i Inlormagdo. O esquerdista ilustrado ndo percebe que o charme
Folha de S. Paulo vem da sua adesio total a0 mercado. Super-
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mercado da informagdo, a Folha de S. Paulo oferece mercadorias
para todos os gostos. Ai comega o problema.{Cada vez mais, a
grande imprensa desliza do shopping de elite para o mercado pu-
blico, o que escandaliza o elitismo esquerdista e confirma o popu-
lismo mercadologico. O esquerdista gostaria de suprimir Roberto
Campos ¢ companhia. Velha tentagdo que revela o desprezo a de-
mocracia ¢ a diversidade. O mercado ndo deixa.

A questdio é saber o que traz mais prejuizos: o mercado ou a
auséncia dele?)O democrata razoavel, interessado em melhorar o
mundo, ndo hesitara: melhor conviver com Faustdo, ao lado da
Folha de S. Paulo, do que ter em exclusividade sete horas de dis-
curso de Fidel Castro. O problema do esquerdista esclarecido €
que o mercado atende também ao gosto dos seus adversarios. Pon-
to para o mercado. O drama do idiota tecnolégico ¢ tornar visivel o
que faz; o do aluno-modelo, administrar a visibilidade dos outros;
o do esquerdista esclarecido, tornar invisivel o seu oponente. Eis 0
quadro geral de analise deste estudo.

Tornou-se comum nas ciéncias humanas, nas ultimas déca-
das, defender o valor da interdisciplinaridade e da empatia entre
observador/autor e objeto estudado. Na prética, entretanto, a recu-
sa permanece. Cada vez que esse exercicio ¢ feito, as criticas ex-
plodem. Tudo depende de quem escreve e das id¢ias que sustenta.
O mesmo argumento pode servir de elogio ou de golpe mortal.
Este ensaio, contudo, sera interdisciplinar e pessoal: a experiéncia
do autor sera estampada em algumas paginas. Antes que o espan-
talho do narcisismo seja sacudido, vale dizer que se trata de uma
necessidade, de uma sintonia, de dados considerados relevantes

para a analise. Demonstragdo a ser feita.

{A premissa basica deste estudo ¢ banal: a midia funciona

como uma rede. Mas ndo apenas como uma rede de informagdes
(parte da mitologia do jornalismo). Antes de tudo, como uma rede
de favores trocados, rede de conivéncia. Néo se trata tampouco de
salientar novamente, em exclusividade, o trafico de influéncia en~

tre empresarios e poder — real, violento e imoral —, mas de assina
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lar o lugar consentido, ou inconsciente, de muitos jornalistas (a
maioria?) nesse sistema que, convertido em engrenagem, constitui
uma maquina capaz de girar quase por conta propria. Mesmo os
proﬁssionais que pensam agir em oposi¢do a ela, confirmam-na ao
aceitar os seus mitos.)

Os inconformistas intelectualizados, bons militantes esquer-
distas, em geral, sdo conformistas que ignoram o proprio confor-
mismo enquanto criticam a alienag¢@o (o termo ainda ¢é utilizado
nos subterraneos da vida politica) das massas pela midia. Ndo ha
razao para colocar a carreta na frente dos bois. Basta dizer que
tudo isso receberd tratamento, visto que se tem por objetivo aqui
derrubar algumas mas Caras e explorar certos paradoxos. A misé-
ria do jornalismo brasileiro convive agora com o banquete dos idio-
las tecnologicos, retomando a expressdo de McLuhan. De um
lado, o mitoldgico reino da Verdade. De outro, a résea fantasia da
democracia virtual. Nos dois casos, os clichés contém uma boa
parte de verdade e uma considerével aceitagio da mentira.

{Sem perda de tempo: os jornalistas tém uma parte (raramente
Assumida) de responsabilidade na transformagio da midia em lata
(e lixo da historia. Repassar toda culpa aos patrdes pusilanimes
({ue este ensaio ndo tem a menor intengdo de defender, bem ao
Lontrario) significa antes de tudo arranjar um excelente alibi. A
“lmprensa séria” deixou-se engolir pelos tabléides. A ideologia do
Mimples, curto, facil, leve, bonito e espetacular venceu. Nao ha
- Mais sensacionalismo, pois tudo ¢ sensacional. O jornalismo cul-

Hitnl, central neste exame, é um negécio entre amigos. Brilha
Quem pode, chora quem sobra. A critica virou apandgio dos res-
Senlidos. Patrdes e jornalistas rezam, enfim, pela mesma cartilha
pnlcu, mesmo quando professam ideologias opostas. )

L omo funciona tudo isso? Quem estabelece os critérios de pu-
W07 Qual a fungdo bésica do jornalismo atual? Administra-
il lama, portanto do lugar social de cada um no espago publi-
# midia, mais do que a informar, dedica-se a gerir o direito a
i, lugaz ou duradoura, dos atores sociais num determinado
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momento. O pensamento virou sinénimo de “chatice”. Os jornais
imitam a televisdo. Esta se satisfaz em alimentar os baixos instin-
tos do povo. A imagem ndo se contenta em substituir a escrita; pre-
tende superar o tédio da reflexdo. Como se trata de um mercado,
sobra uma fatia para o universo intelectual, submetida as mesmas
regras da rede de trocas. Quem falar, morre. Ou ndo chega a acon-
tecer. Neste caso, quem escreve ¢ um morto. Melhor, um fantasma
dado a algumas perambulagdes.

Fabrica de mitos, a imprensa ndo vive sem eles. Cabe-lhe con-
firmar o que o consumidor sente para ser espelho das certezas
alheias, que coincidem com as suas proprias, € assim ndo despertar
inconformidade. Os intelectuais imaginam-se fora do alcance des-
se mecanismo, mas se enganam. Os seus fetiches ndo sdo os mes-
mos do telespectador que se masturba vendo a “Banheira do
Gugu”, mas existem e seguem a mesma logica especular. O leitor
da Folha de S. Paulo é um consumidor de mitos ¢ de mercadorias
tdo satisfeito e assimilador quanto o operario que adoraria catequi-
zar. Ambos necessitam de idolos a sombra dos quais possam des-
cansar. Uns adoram Xuxa, outros veneram Che Guevara, outros
ainda reverenciam Robert Kurz, Caetano, José Saramago ou entida-
des como a Companhia das Letras, a Objetiva ou a propria Folha
de S. Paulo. Um idolo, um idolo pelo qual se possa viver e morrer.

Todos condenam os idolos alheios. Cada um fabrica o seu

proprio canone ou adota o que lhe é vendido pronto e ajusta-se a0§.

seus proprios sentimentos. No estrangeiro, quando se encontra uix
brasileiro culto, ele acabou de dizer, ou prepara-se para fazé-l
que “Caetano ¢ genial”. Caso o interlocutor tenha a péssima id
de ressalvar, “como compositor”, tera arranjado um inimigo.
mesmo vale para as demais institui¢des sagradas ja citadas e p
outras que virdo. A missa vai comegar. Néo se fard aqui o proce
de personalidades de talento inegével. Tem-se por objetivo ex
nar certos paradoxos que fazem do mercado o vildo que permi
herdi treinar os seus punhos.

Pode-se falar em mercado selvagem e em mercado civili
A andlise do jornalismo conseqiiente deve atrelar-se neces
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mente a superacdo da economia de mercado? Pode-se imaginar
um jornalismo mais sério e menos vulgar nos limites do capitalis-
mo? O que ¢ mais importante para a liberdade de informagéo: a
democrapia ou o paraiso do esquerdismo? Nio estariam todas es-
sas oposigoes superadas? Quem tem direito a ser critico no Brasil?
Por. enquanto, apenas os que trazem retorno aos patrdes e seduzem
0s intermedidrios — os jornalistas. Interrogagdes. Vertentes. Des-
vaos. Quando a midia brilha, o receptor desaparece.
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