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RESUMO

SANTOS, Maria do Carmo Paulino dos. Moda Afro-Brasileira, design de resisténcia: o
vestir como agdo politica. 2019. 160 f. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias) — Escola de Artes,
Ciéncias ¢ Humanidades, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2019. Versao corrigida.

O objetivo desta pesquisa foi estudar a Moda Afro-Brasileira como um Design de Resisténcia
e suas imbricagdes sociais e culturais no campo simbolico, que instiga seu publico a se vestir
como uma ag¢ao politica. Percebemos que esse corpo social, usa essa moda, como enunciadora
do seu discurso politico através da composi¢do visual da sua imagem nas marchas dos
movimentos negros. Devido a esta profundidade, elegemos a metodologia da investigacao
qualitativa, para identificar elementos culturais visuais presentes nestes trajes e, definimos
como corpus a Marcha do Orgulho Crespo que aconteceu em Sao Paulo entre os anos de 2015
a 2017. Devido ao reconhecimento positivo e afirmativo desta marcha contra o racismo ¢ o
preconceito étnico-racial no Estado de Sdo Paulo, foi aprovada a Lei 16.682/2018 que instituiu
o Dia do Orgulho Crespo, a ser celebrado no dia 26 de julho. Nos debrugamos no arcabougo
teorico de Ana Beatriz Simon Factum sobre Design de Resisténcia para compreender questdes
relativas a ressignificagdo de objetos que resgatam o reconhecimento de identidade, a nog¢ao de
pertencimento, as lutas de resisténcia e memoria da cultura africana como patrimonio cultural
brasileiro. Como resultado, a metodologia da investigacdo qualitativa permitiu a compreensao
do conceito de identidade que ¢ mais percebido por meio da imagem da de moda, 36 vezes, do
que no discurso, 34 vezes. O conceito de resisténcia ¢ mais explorado na imagem de moda,
onde apareceu 28 vezes, e no discurso apenas 10 vezes. O conceito de pertencimento, também
¢ mais forte na imagem de moda, aparecendo 27 vezes na imagem, contra 15 vezes nos
discursos. Esses dados explicam que os conceitos de identidade, pertencimento e resisténcia
sao mais fortes, quando materializados na concepg¢ao de imagem de moda, do que na construcdo
dos discursos desses corpos sociais. Para o segmento de Moda Afro-Brasileira, esses resultados

sao relevantes, demonstrando o potencial de crescimento deste novo mercado.

Palavras-chave: Moda. Moda — Aspectos Sociais. Moda Afro-Brasileira. Orgulho Crespo.
Relagdes Etnicas ¢ Raciais.



ABSTRACT

SANTOS, Maria do Carmo Paulino. Afro-Brazilian Fashion, resistance design: the dress up
as political action. 160 p. Dissertation (Master of Science) — School of Arts, Sciences and
Humanities, University of Sdo Paulo, Sao Paulo, 2019. Corrected version.

The porpouse of this research was to study Afro-Brazilian Fashion as a Design of Resistance
and social and cultural implications in the symbolic field of study, prompting its audience to
dress as political action. We realize that this social body uses this fashion as an enunciator of
its political discourse through the visual composition of its image in the marches of black
movements. Because to this profundity, we chose the methodology of qualitative research,
identify visual cultural elements present in these costumes and, we defined as corpus the March
of Pride Crespo that it happened place in Sdo Paulo from 2015 to 2017. Because to the positive
and affirmative acknowledgement of this march against the racism and ethno-racial prejudice
in the State of Sao Paulo, was approved the Law 16.682 / 2018 establishing the Curly Pride
Day, to be celebrated on July 26. For this we will use the theoretical knowledge of Ana Beatriz
Simon Factum's on Resistance Design to understand issues related to the resignification of
objects that rescue the recognition of identity, the notion of belonging, the struggles of
resistance and memory of African culture as a Brazilian cultural heritage. As a result, the
qualitative research methodology allowed the understanding of the concept of identity that is
more perceived through the fashion image 36 times than in the speech 34 times. The concept of
resistance is most explored in the fashion image, where it appeared 28 times, and in speech only
10 times. The concept of belonging is also stronger in the fashion image, appearing 27 times in
the image, against 15 times in the speeches. These data explain that the concepts of identity,
belonging and resistance are stronger when materialized in the conception of fashion image
than in the construction of discourses of these social bodies. For the Afro-Brazilian Fashion

segment, these results are relevant, demonstrating the growth potential of this new market.

Keywords: Fashion. Fashion — Social Aspects. Afro-Brazilian Fashion. Pride Crespo.
Ethnic and Race Relations.
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CAPITULO 1 - INTRODUCAO

O interesse por esta investigacdo, surgiu em 2015 ao participarmos da primeira
Marcha do Orgulho Crespo que aconteceu na avenida Paulista no centro da cidade de Sao
Paulo. Participando da marcha, percebemos que entre os manifestantes, a grande maioria
era de jovens mulheres negras que, apresentavam uma composi¢do visual diferenciada
em seus trajes, uma moda que nos remetia a estética da cultura afro-brasileira.

O termo Moda Afro-Brasileira, vem sendo discutido atualmente como uma moda
contemporanea, que ressignifica conceitos, tradigdes, comportamento ¢ modo de vida.
Essa moda estd nas ruas, nos eventos periféricos ¢ nas manifestagdes de resisténcia,
fazendo com que muitas pessoas se apropriem dela, como uma forma de comunicagdo e
expressdo da identidade negra. Portanto, este tema se mostrou relevante, porque
acreditarmos que o mesmo, se insere no debate das relagdes étnico-raciais e nas lutas de
resisténcias desta populagao.

Para este estudo abrimos um dialogo a partir do conceito de “resisténcia e as
relagcdes de poder” (FOUCAULT, 2016), entre o corpo e o vestir, alinhado com o
protagonismo da mulher negra, como uma disputa de narrativa sobre a qual, levantamos
uma hipdtese, de que o vestir como acao politica, estaria imbricado como suporte dessa
Moda Afro-Brasileira. Neste campo simbolico, aprofundamos algumas camadas,
explorando o conceito Design de Resisténcia, criado por Ana Beatriz Simon Factum, em
sua tese de doutorado — Joalheria Escrava Baiana: a construcdo historica do design de
joias brasileiro -, que procurou, reconhecer a rica contribuicdo africana na historia do
Design de Joia Brasileira (FACTUM, 2009). Esse dialogo, alinhavamos em dois
capitulos: Politica e Relacdes de Poder, e Design de Resisténcia.

Reforgcam os pontos desta costura, Stuart Hall (2009), Kabengele Munanga (2005-
2006 e 2016), Nilma Lino (2002), Rosana Paulino (2014, 2018 e 2019), Emanuel Aratjo
(2013), Flexor (2013) e Angela Davis (2016), ampliando assim a compreensdo étnico-
racial, sobre as subjetividades do corpo negro, o cabelo crespo e a Moda Afro-Brasileira,
posto isto, como fundamental para analisar os conceitos de identidade, pertencimento e
resisténcia negra. Esses conceitos, possibilitou revisitar a histéria e compreender um
pouco do legado deixado pela contribuicdo africana no Brasil, no tocante aos seguintes

eixos: Moda, Design e Téxtil.
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A Moda Afro-Brasileira se materializa através de produtos e artefatos de vestudrio,
entretanto, consideramos que seu campo de estudo € o do Design. Em especial o Design
de Moda e o Design Téxtil. Por meio da interdisciplinaridade e da transversalidade — que
aborda questoes étnico raciais -, identificamos a Marcha do Orgulho Crespo, como campo
de estudo e pesquisa desta moda. Esse exercicio, possibilitou transitar entre diversas areas
das Ciéncias Humanas como: sociologia, historia, design, educagdo, moda, téxtil,
filosofia, artes, entre outras areas, ¢ levantar alguns questionamentos a Ciéncias Médicas
sobre a questao do cabelo crespo. Haja visto, que esse corpo social, usa essa moda como
suporte visual, que se soma ao uso do cabelo crespo ao natural. Rejeitando assim,
alisamentos a base de produtos quimicos e ou pente quente, levando milhares de mulheres
negras pelo Brasil a impulsionar através redes sociais 0 Movimento Orgulho Crespo, que

posteriormente ganhou as ruas e um projeto de lei.

1.1 Objetivos:

1.1.1 Objetivo Geral

Investigar a Moda Afro-Brasileira, sua relagdo com o conceito “Design de
Resisténcia” (FACTUM, 2009) e ‘O Vestir como A¢ado Politica’ por meio do ativismo de
mulheres negras, percebido nas Marchas do Orgulho Crespo de 2015 a 2017.

1.1.2 Objetivos Especificos:

a) Problematizar o conceito “Design de Resisténcia” (FACTUM, 2009), em
convergéncia com o conceito de “resisténcia” defendido por Michel Foucault
(2016) para compreender as relagdes de poder, entre o corpo e o vestir, das
manifestantes;

b) Analisar o protagonismo das mulheres negras como ativistas impulsionadoras

dessa moda.

1.2 Estrutura do Trabalho

Organizamos este trabalho em sete capitulos, sendo o primeiro, a Introdugdo que

contém 0s objetivos. Optamos por deixar as revisdes de literatura inseridas nos capitulos
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conforme o texto foi se desenvolvendo. No segundo capitulo, abordamos o Objeto desta
investigacao que ¢ a Marcha do Orgulho Crespo, separadas em trés subcapitulos, além de

trazer um breve recorte sobre a lei que institui o dia do Orgulho Crespo.

No terceiro capitulo, falamos sobre a Moda Afro-Brasileira, como e quando ela
surge. Destacando o que elencamos como interessante e agregador para o fortalecimento
deste segmento, entre os quais estdo: dados do Relatério Setorial de Moda de Santa
Catarina que apresenta um levantamento sobre este segmento; a rede Kilofé no Ceara que
coordena quase 100 empreendedores afro-brasileiros; uma ampla entrevista com o
estilista Isaac Silva que vem atuando nesse nicho de mercado; e o estilo Moda Afro-
Brasileira visto nas manifestagdes, em ambiente de trabalho e nos editoriais das revistas

de moda.

O quarto capitulo, Politica e Relagdes de Poder, contextualiza a partir de Michel
Foucault, uma reflexdo sobre a dualidade entre resisténcia e poder, existentes nos
movimentos sociais € movimentos negros. Dialogamos sobre o lugar de fala, o
protagonismo da mulher negra, e a questdo do cabelo crespo como “identidade negra” -
segundo Lino Gomes (2002). Para além, a autora desta pesquisa, enquanto pesquisadora
participante, narra cinco traumas que teve com o seu proprio cabelo crespo — alegando
que foi por este motivo que decidiu participar da Marcha do Orgulho Crespo. Reforgando
assim, o quanto ¢ importante para as mulheres negras poder ter voz para falar destas

questdes que o racismo estrutural silencia.

No quinto capitulo, abordamos o conceito Design de Resisténcia, criado por Ana
Beatriz Simon Factum, que aborda o campo simbdlico da joalheira de crioula usada por
mulheres negras escravizadas. Por tanto, acolhemos neste estudo, esse conceito para
estudar as subjetividades em “camadas” (FOUCAULT, 2016) da Moda Afro-Brasileira.
Somam-se a este capitulo, Kabengele Munanga, Stuart Hall e Rosana Paulino. No sexto
capitulo apresentamos a metodologia, por meio das analises do discurso e de imagens dos
corpos sociais e daquelas que consideramos como imagens de moda, presentes nas
Marchas do Orgulho Crespo. E no sétimo capitulo, apresentamos as conclusdes que

chegamos.
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CAPITULO 2 - O OBJETO: A MARCHA DO ORGULHO CRESPO

O termo Orgulho Crespo nasce nas redes sociais como uma espécie de ativismo.
Surgiu uma onda de blogueiras negras empenhadas em falar da valorizagdo do cabelo
crespo e da estética negra. O avango destas manifestacdes em prol do Orgulho Crespo
comegou a ser percebido em 2014 no Brasil, por influéncias semelhantes percebidas em
outros paises. A partir destes fatos, identificamos esse fenomeno social como o
Movimento Orgulho Crespo.

Sobre esse fendmeno social em prol do cabelo crespo no Brasil, acreditamos ter
recebido influéncia de um evento denominado Curl Fest que acontece no imenso Prospect
Park em Nethermead, Brooklyn—-NY/EUA, desde 2014, com o slogan The Natural Hair
Movement.

O Curl Fest foi criado pelo coletivo Curl Girls, em 2011, onde cinco jovens negras
americanas - Charisse Higgins, Melody Henderson, Tracey Coleman, Simone Main e Gia
Lowe - se uniram para criar, no comego, pequenos eventos de beleza e cuidados com a
pele negra, partilhar informagdes de como cuidar dos cabelos crespos. O movimento se
fortaleceu, e o coletivo passou a se posicionar como uma empresa de marketing
experimental especializado em beleza multicultural.

O Prospect Park foi transformado num lugar de negbcios e lazer. O publico
consumidor teve uma aproximacao com as empresas de cosméticos - cuidados com a pele
e cabelo natural, na tentativa de marcar presenca na crescente industria de beleza nos
Estados Unidos. O evento reuniu diversas atividades como shows, performances, oficinas
culturais, além de oferecer uma série de servigos, vendas de produtos de moda afro e
cosméticos (CURLFEST, c2019).

O movimento Orgulho Crespo, avancou por todo o territorio brasileiro, segundo
Malta e Oliveira (2016), esse fendmeno foi impulsionado por meio das redes sociais. Com
o mote orgulho crespo, unindo em especial jovens da populagdo negra em nimeros

expressivos de seguidores em diversas cidades brasileiras:

Em 2015, impulsionadas pelas redes sociais, foram organizadas marchas em
todo o pais com o mote Orgulho Crespo. Elas tinham como objetivo reunir
a populagdo negra em prol do orgulho de seus tracos étnicos e de sua negritude.
Esse espago reuniu ativistas, militantes sociais, blogueiras que discutem a
estética negra etc. O aspecto politico presente nessa onda de marchas que se
sucederam foi impactante. Ele fica mais evidente se levarmos em conta que a
fragilizagdo da autoestima da populag@o negra, ocasionada pela auséncia de
representacoes positivas de negros e negras na midia e pela excessiva
difusdo dos padrdes estéticos hegemonicos, estd entre os mecanismos mais
eficazes do racismo. (MALTA; OLIVEIRA, 2016, p.65, grifo nosso).
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No Brasil, a Marcha do Orgulho Crespo nasce nas redes sociais com o avango do
ativismo de blogueiras negras empenhadas em falar da estética negra e da valorizacdo do
cabelo crespo.

A partir dessa comunicagao envolvente pelas redes sociais, as ativistas criaram
uma pagina no Facebook com o nome Movimento Orgulho Crespo, e organizaram a
primeira marcha, encabecado pelo Hot Pente da jornalista Neomisia Silvestre em parceria
com a produtora de moda, Thaiane Almeida, junto com o Blog das Cabeludas, Crespas ¢
Cacheadas da blogueira Nanda Cury.

O Hot Pente ¢ um projeto independente e itinerante de festa Hip Hop que circula
pela cidade, com o protagonismo feminino. Envolvendo o grafite, a moda e o street dance,
para celebrar a cultura negra e urbana, visa a valoriza¢do da mulher negra no universo do
Hip Hop, que sempre foi visto como um espaco totalmente masculino. O nome Hot Pente,
faz referéncia a dois artefatos: a) € uma provocacao a pega de biquini estilo kot pant,
usado na década 1940 —um tipo de tanga alta, que geralmente cobria uma parte do corpo,
entre a linha do quadril passando pela cintura até a regido do busto; b) e ao pente quente,
usado para alisar os cabelos das mulheres negras até os dias de hoje.

Segundo o manifesto da Marcha do Orgulho Crespo, esse movimento vem
"celebrar a cultura negra e busca fortalecer a estética afro-brasileira como simbolo de
identidade e resisténcia” (ORGULHO CRESPO, ¢2017). E um desejo do movimento,
“[..] que a cultura do Orgulho Crespo seja capaz de combater o racismo pelo viés estético
e que este seja um ponto de partida para que a sociedade compreenda que cabelo ndo pode
nem deve ser motivo de discriminagdo e/ou exclusdo de qualquer oportunidade”
(ORGULHO CRESPO, c2017). Esse movimento apresenta, recorte de género e raca, €
problematiza a situacdo da mulher negra no Brasil, destacando fatores socioecondmicos
como: a desigualdade social, o racismo, a falta de visibilidade e representatividade na

midia, a falta de oportunidade no mercado de trabalho entre outros fatores.

2.1 Primeira Marcha do Orgulho Crespo — 2015

No domingo do dia 26 de julho de 2015, por volta das onze horas da manha,
formou-se uma roda gigante de manifestantes no vao livre do Museu de Arte de Sdo Paulo
(MASP), na avenida Paulista. Estavam ali presentes, muitas pessoas de todas as idades: a

maioria eram jovens mulheres negras; criancas acompanhadas de seus pais, maes e
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idosos; imprensa - Jornalistas Livres, Globo e a TVT; diversas bandeiras e representacdes
de movimentos negros, Educafrol, Unegro?, Uneafro®, entre outros, além de movimentos
sociais e artistas. Todos se reuniram para denunciar atos de racismo, por causa do cabelo
crespo, da cor de pele e do fenotipo negro.

As organizadoras tinham convocado a marcha pelas redes sociais. Era a primeira
marcha, ndo tinham recursos, tudo partiu da forca de vontade e entusiasmos das
participantes. Até a faixa foi desenhada ali mesmo no chao, com tinta spray sobre um

tecido branco com se visualiza na figura 1.

Figura 1 - Criag@o da faixa da 1° Marcha do Orgulho Crespo

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2015.

O cabelo crespo e volumoso, estava presente em diversas cores ¢ formatos. O
visual dos manifestantes ficou marcado por diversos tipos de cabelos: crespos, ondulados
e carapinha. Nos mais ousados estilos de crespos, cabelos curtos, médios, grandes e

. 4 . 5
volumosos, coloridos, com trangas e alongamentos, cortes black power” € escovinhas>.

Além dos diversificados estilos de penteados com os cabelos crespos, o traje

usado pelos manifestantes atraiu a nossa atencdo. Eram composi¢des visuais

! Educacdo e Cidadania de Afrodescendentes e Carentes. Fonte: < www.educafro.org.br>. Acesso em 22
jun. 2019.

2 Unido de Negras e Negros e pela Igualdade. Fonte: <www.copene2018>. Acesso em 22 jun. 2019.

3 Unido de Nucleos de Educagiio Popular para Negras/os e Classe Trabalhadora. Fonte: <
www.uneafrobrasil.org>. Acesso em 22 jun. 2019.

4 Estilo Black Power — corte de cabelo usado por Angela Davis nos anos 70.

% Escovinha — corte bem curtinho, geralmente n° 1 ou 2° da maquina de cortar cabelo. Além do corte, é
feito alguns de desenhos na cabega, através de alguns vincos de 3 a 5 milimetros de largura, riscados
através do rebaixamento do proprio cabelo.



https://www.educafro.org.br/site/
https://www.copene2018.eventos.dype.com.br/resources/anais/8/1535365699_ARQUIVO_Abpntexto.pdf
http://uneafrobrasil.org/historia/
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interessantes, uma muita mistura de informac¢do com provocagdo. Houve quem ousou
explorar os turbantes, as batas, as saias rodadas, acessorios grandes, como: brincos,
colares, pulseiras, e o pente garfo. Percebemos que o vestuario € os acessorios eram
usados como estratégias de comunicagdo e expressao. As camisetas, que geralmente sao
consideradas pegas basicas do vestuario, estavam presentes nestes corpos sociais como
enunciadoras de uma mensagem que precisava ser dita, ser comunicada, ser vista. E essa
comunicagdo foi realizada por meio de uma rica e criativa cultura de letramento,
misturada com imagens, elementos graficos e simbolos. Toda essa comunicagdo visual,
se misturava com os discursos dos manifestantes, que em grande maioria era de jovens
mulheres negras.

Como uma espécie de manifesto vivo, os participantes se deslocavam para o
centro da roda e, fazendo uso de um megafone nas maos, enunciavam seus discursos, a
respeito do cabelo crespo. Nas falas, apareceram fatos que marcaram suas vidas —
historias de dor, de sofrimento e constrangimento, relatos de racismo e preconceitos,
perdas do emprego, hostilizacdo em ambientes de trabalho e escolares, depoimentos de
perdas de cabelo decorrente do uso de produtos quimicos. Enfim relatos de muitas
vivéncias dolorosas. Mesmo assim ressaltaram fortemente a importancia de se assumirem
com o cabelo crespo naturalmente - por fazer parte da identidade negra, como relevante
no enfrentamento ao racismo, na queda de paradigmas raciais, pela saide da mulher
negra, pela falta de representatividade na televisdo, entre outros questionamentos.

Para estes manifestantes, usar o cabelo crespo em seu estado natural, era uma
atitude de posicionamento politico, uma ideia que deveria ser difundida amplamente, para
orientar os afrodescendentes a ndo alisarem os seus cabelos, nem nos processos antigos
com o pente quente e ou chapinha, nem através de produtos quimicos. Naquele momento,
intencionava-se derrubar um costume, a ditadura da chapinha — imposicao social do
alisamento do cabelo da mulher negra. Fazendo assim, um enfrentamento contra o padrao
de beleza normatizado socialmente, que ¢ o padrao branco europeu com o cabelo liso.
Um recorte deste manifesto vivo, pode ser visto na figura 2, momento da concentragdo
dos manifestantes.

Entre um relato e outro dos manifestantes, em especial das mulheres negras, foi
possivel notar que a imposicao de alisamentos e chapinhas, pela sociedade brasileira, em
muitos casos definiu a permanéncia de varias mulheres negras nos seus empregos, nas
escolas e em espagos publicos. Alguns destes relatos podem ser conferidos nas falas das

manifestantes através do video — Marcha do Orgulho Crespo (MARCHA DO



https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
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ORGULHO CRESPO, c2015). Este video de trés minutos e um segundo apresenta um
pequeno recorte do que foi a primeira Marcha do Orgulho Crespo. Mesmo, sendo curto,
nesta reportagem realizada por Eliane Dias e Isis Carolina, ¢ possivel conferir nos
discursos de quatorze manifestantes, o que narramos acima, sobre a importancia de se
assumir o cabelo crespo. Bem como, poder verificar a imagem visual deste corpo social.
Em relagdo aos discursos enunciados no video, fizemos as transcrigdes das falas, que

foram utilizadas nas analises do discurso como parte da metodologia deste objeto.

Figura 2 - Concentragdo dos manifestantes

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2015.

As narrativas anunciadas em prol do cabelo crespo e contra o cabelo alisado,
estava evidente. Depois de décadas submetidas a imposi¢ao da chapinha, do pente quente
e de produtos quimicos, renasce a voz do movimento negro, novamente protagonizado
por mulheres negras, que pretendiam falar para a atual sociedade, sobre a valorizacdo da
estética negra, como ela €. Ao marchar pelas ruas, as frases e palavras de ordens
enunciadas por esses corpos sociais, eram: ‘Eu, mulher negra resisto; Dandara vive,
Dandara vivera; Quero trabalhar com meu cabelo assim; Abaixo a ditadura da chapinha;
O Brasil ¢ crespo; Racista passa mal, meu cabelo € natural; Orgulho Crespo; Nao ¢ mole
ndo, nosso cabelo invadiu a nagdo’. Ouvimos essas frases impactantes repetidas varias
vezes, com gestos e coreografias envolventes. A marcha saiu do MASP, ocupou a avenida
Paulista e na sequéncia, seguiu em dire¢do a Casa Amarela, na rua da Consolagao.

A Casa Amarela ¢ uma ocupagdo, que se tornou espaco de resisténcia de diversos

artistas, coletivos € movimentos sociais e culturais — tribos urbanas, lgbt+, negro,
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mulheres, entre outros. A marcha, ao chegar neste espago, foi recebida por diversos
coletivos culturais, que se organizaram para receber os manifestantes. Esses coletivos,
desenvolveram diversas atividades interessantes, como: apresenta¢des musicais, roda de
conversa, declamagdes de versos € poemas, oficinas de trangas, vendas de camisetas e
acessorios, divulgagdes de livros de autoria de alguns manifestantes.

Percebemos uma elevada capacidade técnica e profissional entre os manifestantes,
alguns aparecem na figura 3, 14 conversamos com jornalistas, escritores (as), professores
(as), estilistas, designers, fotdgrafos (as), blogueiras (os), cabeleireiros (as), musicos,
desenhistas, ativistas. Pessoas comprometidas, que possuem uma consciéncia politica em
relacdo a situacdo da populacdo negra no Brasil, que pensam na valorizagdo da estética
negra, na importancia do orgulho crespo e nas diversas pautas transversais que envolvem
questdes de género, raca e classe social. Essas pessoas, participam de grupos coletivos ou
se posicionam como artista independente, que se expressam por meio de linguagens
artisticas e tecnologias afro-brasileira, como: literatura, musica, artes, design, moda,
beleza, cultura e na comunicac¢do. Na musica negra, por exemplo, os estilos se misturam,
entre: funk, soul, hip hop, rap, samba, samba-rock, reggae, axé, mpb, congada, baido,
maracatu, entre outros. Nas artes visuais o grafite e o design grafico sdo potentes

comunicadores, ocupando espagos centrais e estratégicos nas acdes dos manifestantes.

Fonte: Yui (2015).
*Montagem das fotos: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
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Assim, com este relato, finalizamos aqui o que conseguimos extrair da primeira

Marcha do Orgulho Crespo.
2.2 Segunda Marcha do Orgulho Crespo — 2016

A segunda Marcha do Orgulho Crespo, volta as ruas da cidade de Sao Paulo no
dia 07 de agosto de 2016. A concentragdo aconteceu novamente no vao livre do MASP,
em mais um domingo ensolarado, os manifestantes agora em maior quantidade. A roda
gigante se abre e ocupa todo o espago. No centro da roda, os corpos sociais com o
megafone em maos, enunciam seus discursos. Eles se revezavam e aos poucos,
exteriorizavam suas questoes €étnico raciais relacionadas ao cabelo crespo.

Os trajes, os cabelos estilosos, os acessoOrios, as maquiagens, a beleza e a estética
negra ocuparam novamente o cenario. A moda presente nos vestuarios, estava a servigo
denunciar o racismo, o preconceito e comunicar de maneira positiva, a cultura afro-
brasileira. Na concentragdo, se ouvia o som forte de batuque do coletivo de
percussionistas - Baque Atitude, Maracatu de baque virado. Um grupo cultural que se
desenvolveu no Jardim Ibirapuera, que fica na zona sul de Sao Paulo, vejam a figura 4.

O coletivo nasceu de um grupo de pesquisa em percussdo, canto e resgate da
cultura afro-brasileira e € composto por criangas, jovens e adultos. Eles tocaram o tempo
todo, e com isso, ajudaram a animar a marcha durante o momento da concentragdo, no
percurso do da caminhada e ao final da tarde, o cortejo de Maracatu, se apresentou no

Centro Cultural Sao Paulo (CCSP).

Figura 4 — Baque Atitude, Maracatu de baque virado

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.
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Apos a concentragdo, os manifestantes deixaram o MASP e ocuparam a avenida
Paulista em dire¢do ao Centro Cultural Sdo Paulo. Durante a caminhada, marchavam,
cantavam e proferiram palavras de ordens a respeito do cabelo crespo: ‘Abaixe a ditadura
da chapinha; Quem ndo pula quer chapinha; Eu, mulher negra resisto; Quero trabalhar
com meu cabelo assim; e Orgulho Crespo’. Foi interessante ver novamente aquela
multiddo de crespos, encrespadas e encaracoladas ocupando ousadamente a avenida do
poder econdmico em Sao Paulo. E depois, encontrar em diversos sites, matérias e
imagens, a respeito da Marcha do Orgulho Crespo. Esse fato demonstrou o alcance da
marcha, sinalizando que o movimento Orgulho Crespo conseguiu atrair diversos veiculos
de comunicacdo, como observamos na Figura 5, reportagem portal G1 Sao Paulo, sobre

a marcha.

Figura 5 — Reportagem do portal G1 sobre a 2* Marcha do Orgulho Crespo

Fonte: G1 Sao Paulo. Foto: Beydoun (2016)

O corpo social desta manifesta¢do, estava composto em maior parte por negras e
negros, mas também de muitas pessoas nao negras. A diversidade era grande, ali havia
criangas, jovens, adultos e idosos, mulheres transexuais, gays, lésbicas, entre outros.
Enfim, nesta segunda marcha, foi possivel verificar uma maior pluralidade étnica, que se
uniu na pauta do orgulho crespo, a favor da valorizagao da estética negra como estratégia

para o enfrentamento do racismo.
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Alguns manifestantes carregavam cartazes com frases de valorizacdo do cabelo
crespo, enquanto outros, com frases de protesto contra o racismo. Além destes, foi
possivel verificar cartazes de propaganda publicitaria de cosméticos, como o Bio
Extratus, visto na figura 6, onde sinalizamos pela seta em vermelho. Além de cartazes,
alguns manifestantes com camisetas na cor preta, estampado o nome da marca na altura

torax.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Ainda na figura 6, depois de alguns anos, apds fazermos este registro, descobrimos
nessa imagem, que a moga da propaganda que ilustra o cartaz da Bio Extratus, ¢ a mesma
pessoa em primeiro plano no canto direito da foto. Essa moga, é a modelo Karen Porfiro.
Ela ¢ uma das embaixadoras desta marca, que estampa seu rosto e cabelo crespo para a
linha “Botica Cachos Bio Extratus” (BIO EXTRATUS, ¢2016). Ela ¢ mineira da cidade
de Timoteo, foi eleita Miss Minas Gerais em 2014 e Miss Sdo Paulo em 2017.

Ao caminhar pela marcha, notamos que houve uma estrutura¢do na organizagao.
Um banner foi plotado, conforme ilustra a figura 7, com os letreiros na cor magenta e o
fundo branco, diferente da faixa da primeira marcha que foi confeccionada com tinta
spray no mesmo dia. As organizadoras estavam bem unidas e marcharam segurando a
faixa. Durante o percurso, descobrimos que algumas blogueiras e youtubers vieram de
outros estados — Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parand, entre outros, por serem

influenciadoras do Orgulho Crespo e apoiadoras da marcha de Sdo Paulo.
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Figura 7 — Banner da 2* Marcha do Orgulho Crespo

i a vJ =S Tat \‘1 l

[ 2° MIARCHA DO
ORGULHO CRESPO

i

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Durante o percurso, além das palavras de ordem, a animagdo da batucada ficou
por conta do cortejo de Maracatu - Baque Atitude, Maracatu de baque virado, figura 8. A
palavra baque, significa o barulho de um corpo ao cair. O Maracatu faz parte da musica
popular brasileira, esse género ¢ uma linguagem que mistura de maneira ritmica o canto
e danca de origem africana, se desenvolvendo alguns passos e sapateados sincronizados
com o som de instrumentos de percussdao — atabaques, tambor, afoxé, caixa, chocalhos,

cuicas entre outros.

Figura 8 — O cortejo

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Ao chegar no Centro Cultural Sao Paulo, o cortejo de Maracatu e os manifestantes
lotaram o espago, ocuparam os corredores de acesso e todo o sagudo da entrada principal.
Na figura 9, € possivel ver um recorte de como foi essa chegada, tumultuada e a0 mesmo
tempo acalorada porque se percebia atitudes de unido e respeito pela marcha e entre os
participantes. O CCSP parece que tinha ficado pequeno ao receber aquele volume de

manifestante no mesmo momento. Tanto as entradas principais, como as laterais, ficaram
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lotadas de pessoas querendo entrar.

Figura 9 — Chegada ao Centro Cultural Sdo Paulo

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Os puxadores ¢ animadores da marcha, foram os primeiros que adentravam no
espaco, como o grupo de maracatu Baque Atitude, algumas bandeiras de entidades do
movimento negro como a Educafro. E assim, os espacos internos no CCSP, foram sendo

ocupados, figuralO.

Figura 10 — Entrando no CCSP

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Alguns momentos foram marcantes, porém foi impressionante ver aquele
volumoso fluxo de manifestantes descerem as rampas do CCSP. Tentamos de diversas
maneiras, capturar através da imagem fotografica aquele momento. Infelizmente a tnica
imagem que conseguimos aproveitar foi a figura 11. Nos posicionamos entre o0s
manifestantes e entre a al¢a de acesso as duas rampas, para depois seguirmos em dire¢ao
a sala Adoniram Barbosa. Ali registramos a ocupacgdo destes corpos sociais, alguns

detalhes de moda nos trajes e os estilos de cabelos e penteados afros.
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Figura 11 — Descendo as rampas de acesso

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

A sala Adoniram Barbosa ficou pequena, com a plateia lotada, ndo conseguindo
acomodar a todos. Neste espaco aconteceram diversas atividades culturais. Teve o sarau
dos poetas e poetisas periféricos, que declamaram seus escritos em versos; mais batucada
com o coletivo Baque Atitude - Maracatu de baque virado; e na sequéncia duas rodas de
conversas — uma sobre afro-consumo e empreendedorismo, ¢ a outra que abordou a
estética negra e valorizagao do cabelo crespo; depois assistimos dois shows um da jovem

Mc Soffia, figura 12, e o outro da cantora Tassia Reis.

Figura 12 — MC Soffia na sala Adoniram Barbosa

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Na entrada da sala Adoniram Barbosa, havia uma mesa grande cheia de produtos
da linha - T6 de Cacho da Salon Line -, além de alguns empreendedores expondo seus
produtos de moda afro — roupas e acessorios.

As empresas Salon Line e Bio Extratus, distribuiram diversos produtos para os
manifestantes. Nesta segunda marcha, refletimos sobre a presenca das empresas de

cosméticos que nao foi observada na primeira Marcha do Orgulho Crespo. Essa reflexao
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nos levou a dois questionamentos. Num primeiro momento, acreditamos que as
necessidades deste publico, tenham gerando demandas de mercado e despertado a atencao
deste segmento industrial. E o segundo questionamento que fizemos, era para tentar
entender até que ponto essa manifestacdo ndo seria uma imposicao do capitalismo? Para
gerar demandas de consumo? Observando o Curl Fest como um movimento que teria
uma possivel influéncia sobre o Orgulho Crespo? Talvez aqui estariamos nos debrugando
em um outro projeto de pesquisa, para compreender o historico e o posicionamento de
mercado destas empresas de cosméticos desde a suas fundagdes.

A Salon Line se reinventou, mudou a embalagem, a tipografia e a comunicacao
visual e distribuiu dentro do CCSP produtos da sua nova linha T de Cacho, na figura 13.
No design da embalagem, desenhos estilizados dos cabelos cacheados, além de algumas

frases de efeito afirmando que: ‘vai ter volume sim’!

Figura 13 - A Salon Line distribui produtos da linha 76 de Cacho
- - . .

Pafetopara usar
res!

am finalizador

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Foi um alvorogo, os produtos atrairam olhares e o interesse dos manifestantes. Na
imagem da figura 14, o fotografo Hudson Rodrigues (2016) conseguiu capturar a
curiosidade que foi a esséncia desse momento. A leitura que fizemos a respeito deste fato,
¢ que estas agdes, apresentaram ser estratégias de marketing exitosas para estas empresas.
Entre os produtos distribuidos a este publico, conseguimos visualizar, o definidor de
cachos, o gel, e a gelatina.

As manifestantes puderam escolher o produto que lhes interessavam, com isso a
atencdo na leitura das embalagens era evidente, para saber o que cada produto pudesse
oferecer e o efeito que faria em seu cabelo. Ler a composigado, as indicagdes para o tipo
de cabelo. Havia produtos para cabelos cacheados e crespos. Para criancas e adultos. Para

aumentar o volume do cacho. Para definir o cacho. Enfim, percebemos que tanto a Salon
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Line como a Bio Extratus, estavam atentas a este publico e nicho de mercado.

Figura 14 — Manifestantes escolhem os cosméticos

Fonte: Rodrigues (2016).

Na sala Adoniram Barbosa entre uma atividade e outra, aconteceram alguns
sorteios de presentes para os manifestantes que receberam uma senha. E para os
palestrantes e artistas. A pesquisadora Maria do Carmo Paulino dos Santos (2016),
participou da manifestagao e da roda de conversa: Estética negra e a valorizagao do cabelo
crespo. E por participar desta mesa, ganhou o kit de produtos da linha Botica Cachos da

Bio Extratus, figura 15.

Figura 15 — Produtos da linha Botica Cachos Bio Extratus

270mL ¢

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.



31

Sobre o apoio institucional de algumas empresas de cosmético, segundo o canal
do Orgulho Crespo no You Tube, descobrimos que aconteceu um encontro entre as
liderangas da marcha, de diversos estados brasileiros, patrocinado pela marca de
cosméticos Bio Extratus. Somente, a partir deste apoio, conforme narrado no video

Marcha do Orgulho Crespo e Bio Extratus aos quarenta e sete segundo verificamos que,

as organizadoras conseguiram se encontrar presencialmente e definir algumas estratégias

de organizagdo para essa segunda marcha, vejamos a transcri¢ao:
Gragas ao apoio da Bio Extratus, representantes da Comissao Nacional
da Marcha do Orgulho Crespo, vieram a Sdo Paulo e participaram da 2°
edi¢do do evento, no dia 07 de agosto. Antes da marcha o encontro
aconteceu no apartamento Orgulho Crespo na avenida Paulista. Onde
puderam-se conhecer e discutir sobre a articulagdo nacional do
movimento (MARCHA DO ORGULHO CRESPO E BIO EXTRATUS,
2016).

Este video, com edigdo de Neomisia Silvestre apresenta no inicio, recortes da
concentragdo da marcha e depois o encontro das organizadoras. Ao assisti-lo, no primeiro
momento, percebemos a movimentagdo no vao livre do Masp, os manifestantes que
conversam entre si, exibem os cabelos mexendo orgulhosamente em seus cachos, exaltam
suas belezas e estilo. Ainda no video, visualiza-se rapidamente a pesquisadora
participante, como sujeito, protagonizando sua fala com o banner da sua marca Ducaduca,
com o adesivo, ndo vai ter golpe, em referéncia ao impeachment da ex-presidenta Dilma
Rousseft. A musica que se ouve ao fundo, ¢ Menina Pretinha da cantora MC Soffia. Em
formato de nuvem, um letramento pula em primeiro plano da tela para comunicar a Botica
Cachos e Bio Extratus - e na sequéncia, como se estivessem em uma botica dos cabelos,
as organizadoras exibem o produto e a marca fazendo propagandas dos shampoos e
cremes em seus cabelos. Os mesmo que foram distribuidos nos sorteios entre as atividades
culturais na sala Adoniram Barbosa e para os convidados palestrantes e artistas. Portanto,
esse recorte, nos permitiu mensurar o quanto essa segunda marcha cresceu em relagdo a
primeira, e agregou positivamente na valorizag¢ao da estética negra e da aceita¢do cabelo

crespo.

2.3 Terceira Marcha do Orgulho Crespo — 2017

A terceira Marcha do Orgulho Crespo, aconteceu no dia 05 de agosto 2017, um


https://www.youtube.com/watch?v=ubTQm3kQkdE
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sabado frio e nublado. Novamente organizada pelo Movimento Orgulho Crespo, Hot
Pente e Blog das Cabeludas, a concentragdo foi na praga do Ciclista, esquina da avenida
Paulista com a rua da Consolagdo. O percurso da marcha saiu da praca, passando pelo
tunel sentido avenida Reboucas e seguiu at¢ o Centro Cultural Unibes que fica na rua
Oscar Freire, uma regido nobre de Sao Paulo e reduto da elite paulistana. Sobre este
percurso, alguns dias antes da marcha surgiram questionamentos. Refletimos sobre o
espago Unibes, se 1a seria ou ndo interessante para acolher os manifestantes da marcha.

Por termos participado de um seminario em Educagao na Universidade Sao Paulo
de Ribeirao Preto, interior de Sao Paulo, durante a semana inteira, s6 conseguimos chegar
na praga do Ciclista na avenida Paulista por volta das treze horas. Neste horario, a marcha
ja tinha saido. Entdo, seguimos para o Unibes.

Como ndo conseguimos participar da concentragdo e nem do percurso da marcha,
para fazer registros fotograficos e anotacdes, buscamos alguns registros, fotografados por
Lincon Justos (2017), que estao disponiveis na pagina da Marcha do Orgulho Crespo
Brasil na rede social Facebook (MARCHA DO ORGULHO CRESPO BRASIL, c2017).

Nos registros do Lincon, encontramos diversas imagens interessante, algumas,
apresentaremos na sequéncia, como por exemplo a figura 16, que mostra um recorte da
concentragdo na praga do Ciclista, no momento em que os manifestantes estdo enunciando
suas falas. Ao fundo visualiza-se a exuberancia da avenida Paulista e o anel vazado do

tunel, que fez parte do trajeto de marcha.

Figura 16 — Concentracdo da 3* Marcha do Orgulho Crespo.
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Fonte: Justos (2017).


https://www.facebook.com/orgulhocrespobrasil/?epa=SEARCH_BOX
https://www.facebook.com/orgulhocrespobrasil/?epa=SEARCH_BOX

33

Um recorte da marcha, entrando no tunel sentido a avenida Rebougas, observamos
nesta imagem da figura 17, onde percebemos o clima da 3* Marcha do Orgulho Crespo,
puxado pelo coletivo de percussionistas Baque Atitude e pela Roberta Freitas - Digital

Influencer, que participou do 17° Big Brother Brasil (BBB17).

Figura 17 — Saida da marcha
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Fonte: Justos (2017).

Em um outro registro mais proximo, comeg¢amos a sentir a alegria e a satisfagdo
dos manifestantes. Observamos que a faixa de abertura, foi reutilizada da segunda
marcha, figura 18. E o nimero trés que sinaliza a escrita da terceira marcha foi desenhado
a mao, por cima do nimero dois. Pelas imagens, parece que houve uma queda de publico.
Algumas hipoteses que levantamos, seria a mudanga de trajeto com destino para o espaco
Unibes, ficamos atentos na reacdo dos manifestantes em relagdo a este espaco. E ou por

ser um dia de sdbado, muitas pessoas poderiam estar trabalhando.

Figura 18 — Caminhada

Fonte: Justos (2017).
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Ao chegar no espago cultural Unibes, uma surpresa, tivemos que colocar as bolsas
em uma esteira rolante que a transportava para uma maquina de detector de metal, figura
19. Além de ter que passar por uma porta magnética, que fazia a leitura dos nossos corpos.
Uma espécie de revista. Foi bem desagradéavel e constrangedor passar por aquela situagao.
Um tanto intimista o espaco, bem decorado, na entrada da recepgdo, a direita uma mesa
com venda de livro, e a esquerda um Jounge, na figural9, bem decorado e um quiosque

da Casa do Pao de Queijo.

Figura 19 — Lounge e Detector de metal

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Olhando e refletindo sobre aquele espago, muitos questionamentos fervilhavam
sobre a nossa cabega. Sentada na primeira fila do auditério pequeno, a pesquisadora e ao
lado das manifestantes Aline e Cris Blue, num ambiente frio, conversdvamos sobre o que
estava incomodando. Sentimos falta do calor humano que vivenciamos na primeira € na
segunda marcha. Estdvamos nos sentindo, meio que deslocadas ali. Ser4 que aquele lugar,
nao era o nosso lugar?

Nos discursos das outras duas marchas, as manifestantes enunciavam a afirmativa
que deveriamos ocupar todos os lugares. Serd? Naquele espaco percebemos uma grande
redugdo de publico. O auditério s6 foi ocupado na parte de baixo, o piso superior,
permaneceu vazio. Em um determinado momento, a manifestante e pesquisadora Maria
do Carmo Paulino dos Santos, figura 20, se posiciona e expde seu ponto de vista em
relacdo aquele espaco, destacando que se sentiu constrangida em chegar na porta e ter que
passar por um detector de metal, e com isso ela diz: “Acho que tudo o que nds
manifestantes negros e negras ndo precisamos, ¢ passar por isso, um detector de metal?
Uma revista? Em um evento que é nosso, feito por nos e para nos. Precisamos repensar
isso. Nao entendo, o que estamos fazendo aqui? Numa regido de elite, que ndo nos

pertencia” (Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017, informagao verbal).
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Figura 20 — Manifestantes questionam o local do evento

@ Vanderlel Yui

Fonte: Yui (2017).

Nagquela tarde, no Unibes, aconteceram diversas atividades, entre as quais, rodas
de conversas, shows e palestras interessantes, sobre: racismo e gordofobia,
representatividade negra na moda, desabafo social e beleza consciente. A mestra de
cerimonia, ficou sobre a responsabilidade de Aretha Sadick, figura 22, uma mulher negra
transexual e performer. Ela ¢ ativa, comunicativa, presente nas marchas anteriores. Com
muita competéncia, criatividade e elegancia, ela apresentou os palestrantes e convidados

daquela tarde.

Figura 22 - Aretha Sadick

Fonte: Yui (2017).

A primeira palestra sobre Racismo e Gordofobia — fobia de pessoas gordas, foi

ministrada por Roberta Freitas, Digital Influencer, que contou a respeito da sua
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participagdo no reality show 17* Big Brother Brasil da TV Globo, das experiéncias vividas
e da visibilidade que atingiu. Falou de como ¢ ser uma mulher negra dentro de um corpo
gordo e, como encontra maneiras de superar preconceitos ¢ discriminagdo. Hoje, ela
afirma que ¢ importante se mostrar segura com o corpo ¢ a estética que tem. Usa o que
ela gosta sem se preocupar com a opinido alheia. E refor¢a que os negros precisam estar
e ocupar todos os espacos.

Monique Evelle do projeto Desabafo Social, palestrou sobre o tema: ‘Unidade nao
¢ diversidade, a proporcionalidade importa’. Chamando a atengdo para fatos relevantes,
ela reforca que a representatividade negra ¢ muito importante em todos os espagos. E que
falar das nossas vivéncias também ¢ fundamental, porém, destaca que somente isto, nao
se sustenta sem estudo. E sem rodeios, ela pede: “menos umbigo e mais sociedade” - isso
quer dizer que ¢ para olhar menos para nds mesmo € mais para o que esta ao nosso redor.
Fala do exercicio de produtividade que devemos fazer e com isso, procurar entender os
processos criativos e produtivos dos empreendedores negros, para valorizarmos cada vez
mais seus trabalhos.

Na roda de conversa sobre Representatividade Negra na Moda, figura 23, com o
Isaac Silva, Ana Paula Xongani, Igi Ayedun, Victor Apolinario, Viviane Oliveira. Cada
convidado contou um pouco sobre suas experiéncias na Moda, depois abriram para

perguntas da plateia.

Figura 23 — Representatividade Negra na Moda.

© Vanderlei Yui

Fonte: Yui (2017).
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O estilista Isaac Silva, fala que ¢ baiano, formado em Design de Moda, vem
participando das ultimas edi¢cdes da Casa de Criadores. Partilhou suas experiéncias ao
trabalhar nas confec¢des da regido do Bom Retiro, das dificuldades que enfrentou —
discriminacao e preconceito por ser negro, gay e nordestino. Cansado da invisibilidade
que sofreu, vem procurando empreender por conta propria, desenvolve a marca que leva
0 seu nome.

Vitor Apolinario nos conta que vem trabalhando com moda ha um ano e meio.
Atua com visual merchandising em grandes redes varejistas e que a principal referéncia
que teve na vida, foi a sua vd. Fala que a questao da representatividade na moda, ndo ¢ s6
de lidar com o corpo negro, mas sim um corpo negro ¢ homossexual, no seu caso. Conta
que desfilou com Isaac Silva na Casa de Criadores e que desenvolve a marca Sem Freio.

A jornalista e diretora de imagem Igi Ayedun, possui doze anos de experiéncia no
segmento de Editorial Moda. Ela fez um breve recorte de como iniciou nesta carreia,
contou que em 2005 abriu a nova temporada, denominada Galera Capricho e com isso
decidiu se inscrever. Relata que precisava de um diferencial para concorrer naquela
sele¢do. Entdo, economizou dinheiro para comprar as revistas quinzenalmente. Fez uma
pesquisa em cima dos exemplares comprados, para saber quantas meninas negras
estamparam as capas das revistas naquele periodo. Na entrevista, ela, levou uma redagao
com toda essa documentagao que pesquisou e 1a na hora, falou de diversidade, apontando
que a propria Revista Capricho tinha feito apenas dois trabalhos com meninas negras.

O depoimento de Igi, foi muito forte, ela acabou sendo contratada e trabalhou um
tempo na Revista Capricho e na Marie Claire, fez campanha editorial para a Hering,
Luminosidade do Sao Paulo Fashion Week - SPFW, L Officiel, Estaddo entre outros
veiculos.

A modelo Viviane Oliveira, falou da sua carreira internacional. Contou que
desfilou para a marca Louis Vuitton e que ela era a inica modelo negra entre cinquenta e
trés modelos brancos (as).

A designer Ana Paula, formada pela Faculdade Belas Artes, contou que sua
histéria com a moda, comeca com a sua mae. Fala que ¢ filha de pais militantes do
movimento negro e que por isso, uma das maneiras que eles encontraram para protegé-
la, foi vestindo-a muito bem para ficar bonita e nao sofrer discriminagdo. Na faculdade,
em seu trabalho de conclusdo de curso, pesquisou sobre design africano. Depois que
terminou viajou para a Africa e foi pesquisar tecidos. Os quais, deram origem a sua marca

Xongani em parceria com a sua familia. Conta que a Moda se tornou sua plataforma
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politica, percebendo que esta, seria uma janela para discutir a sociedade a partir da
periferia e da mulher negra. Fala que a Xongani acontece porque muitas coisas estdo
acontecendo ao seu redor e que muitos pretos estdo estudando mais. Destaca que sua
marca € uma empresa que faz Moda, por maos de mulheres pretas para vestir mulheres.
E que Xongani ¢ seu nome politico.

No final das apresenta¢des dos convidados, o microfone foi aberto para perguntas
da plateia. Entre varias participacdes, fizemos uma pergunta para a mesa: o que € essa
moda afro-brasileira? Alguns convidados responderam: a) Igi Ayedun (2017) — “Estética,
¢ sim um ato politico. Fiz uma matéria na Forma” (informac¢ao verbal); b) Victor (2017)
— “Moda ¢ um ato politico, o corpo € um ato politico” (informacgao verbal); ¢) Ana Paula
Xongani (2017) — “Eu sei que existe uma moda afro-brasileira que ¢ plural, e que ¢
importante respeitar essa pluralidade” (informacdo verbal); e d) Isaac Silva (2017) —
“Uma coisa que sempre digo, a roupa que a gente usa ¢ sempre um ato humanizado.
Precisamos humanizar e criar uma forte politica de como a gente vive. A Salon Line por
exemplo, ¢ uma marca de judeus. Uma empresa de brancos que nao estava vendendo
nada, nada. Eles pegaram o gancho do movimento da mulher negra para impulsionar o
produto deles no mercado” (informagao verbal).

No final desta roda de conversa muito produtiva, um registro interessante do
Vanderlei Yui (2017), figura 23, com destaque em primeiro plano os profissionais negros
que, estdo fazendo a diferenga na drea da Moda. E ao fundo, € possivel verificar o tamanho
do auditodrio, a plateia, a pesquisadora sinalizada pela seta vermelha. Assim ficando aqui,

uma referéncia do tamanho do publico presente.

Figura 23 — Final da roda de conversa Representatividade na Moda

Bl

Fonte: Yui (2017).
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A segunda roda de conversa denominada de Beleza Consciente, figura 24, foi
mediada por Nanda Cury, uma das organizadoras da marcha. Entre as convidadas
estavam: Carla Carvalho — retirante sergipana, formada em histéria; Nyle Ferrari —
jornalista e blogueira; Marfim Rosa — Mulher negra, mae e empreendedora; e Mayara

Tutumi — arte educadora.

Figura 24 — Roda de conversa Beleza Consciente

© Vandertel Yii

Fonte: Yui (2017).

Carla Carvalho, falou que hoje estamos num momento muito privilegiado. A
mulher negra quando chega na loja, vem comprar aquilo que viu na TV, ou o que a
blogueira indicou. Falando sobre o Low Poo da Bio Extratus, disse que oferece o produto
em seu espago de beleza, mas prefere utilizar shampoo mais suave. Destaca que existe
mais de cinquenta marcas de produtos naturais que esté trabalhando. Porém, observa que
o proprio cosmético natural ¢ excludente, por ser muito caro.

Nanda Cury, expde uma reflexdo: o estudo de uma pesquisa internacional, indica
que uma série de cosméticos, sdo prejudiciais as mulheres negras. E faz a seguinte
pergunta para as convidadas: “eu ndo leio o rétulo de produtos, assim como muita gente
nao 1€. Voces leem os rotulos?” (informagao verbal).

Nyle responde dizendo que vem falando sobre este assunto ha cinco anos e por
conta disto, se prop0s a traduzir esse material e colocar a disposicao para ajudar as pessoas
neste sentido. Fala que com o volume de traducdes realizadas, fez um e-book, que deu
certo. Muitas pessoas ja o acessaram e compartilharam. Destaca que o conhecimento ¢
poder, e que esta ali para ouvi-las.

Nanda Cury, comentou a respeito da Feira Bio Fach, ressalta que quase ninguém

ouviu falar desta feira. Mas descobriu que a Marfim Rosa participou e pediu que ela,
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contasse um pouco do que viu por la.

Marfim Rosa, explicou que a Bio Fach ¢ uma feira de produtos organicos. E que
14, encontrou muitos produtos que vao de encontro com a solugdo para o problema que
enfrenta. Falou que tem quarenta e dois anos e estd com problemas hormonais, que estao
aparecendo em sua pele.

Pesquisando sobre a Bio Fach - Feira Mundial de Alimentos Organicos BIOFACH

- World’s Leading Trade Fair for Organic Food , descobrimos que o proximo encontro de

produtores organicos sera em Nuremberg na Alemanha entre os dias 12 a 15 de fevereiro
de 2020. Segundo a organizagdo desta feira, a questdo dos produtos organicos nao ¢é
somente uma etiqueta ou um status. Significa responsabilidade pelo uso dos recursos da
natureza, isso implica em qualidade de vida para todos. Sendo uma oportunidade para
conhecer os processos produtivos de cada produtor e compartilhar esses conhecimentos
e informacdes, vejamos:

Organico é mais que um rétulo ou certificacdo: organico significa qualidade e

conviccao - pelo uso responsavel dos recursos da natureza. BIOFACH no Centro

de Exposicdes Nuremberg € o lugar onde as pessoas compartilham seu interesse

apaixonado por alimentos orgéanicos, se conhecem e trocam pontos de vista, e
isso desde 1990 (BIO FACH, c2017).

A Nyle Ferreira, defendeu o cosmético vegano, que ndo contém o animal e nem
ingredientes. Falou que o cosmético natural, a legislacdo brasileira ndo prevé. Alegando
que estes produtos ttm menos quimica e por serem industrializados podem conter
agrotoxico.

A Mayara Tutumi, falou que também foi visitar a feira Bio Fach e destaca que ¢é
muito dificil encontrar maquiagem e produtos para todos estes tipos de peles.

Depois desta roda de conversa, tivemos uma apresentacdo da jovem cantora MC
Soffia. Enquanto acontecia esse show, a pesquisadora aproveitou para entrevistar alguns
manifestantes presentes, aqueles que aceitaram ser entrevistados e se predispuseram a
responder algumas perguntas. O objetivo desta entrevista, era de conhecer um pouco mais
0s manifestantes, saber quem séo, o que eles acharam da 3% Marcha do Orgulho Crespo e
0 que significava a marcha para eles. O resultado, tabelamos para analise no capitulo
metodologia. E assim finalizamos a investigacdo a respeito da 3* Marcha do Orgulho

Crespo.


https://www.biofach.de/en
https://www.biofach.de/en
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2.4 Lei 16.682/2018: institui o Dia do Orgulho Crespo

Da primeira Marcha do Orgulho Crespo, em 2015, surgiu o projeto de lei n® 1207
de 2015, de autoria da Deputada Estadual Leci Brandao, que institui o Dia do Orgulho
Crespo de Sao Paulo. Este projeto foi criado por intermédio das organizadoras da Marcha
do Orgulho Crespo. O projeto passou a ser reconhecido como a Lei 16.682 de 19 de margo

2018, que institui, definitivamente o Dia do Orgulho Crespo de Sao Paulo (Figura 25).

Figura 25 — Lei n° 16.682 de 19 de margo de 2018

Diario Oial

Estado de Séo Pau’o Geraldo Alckmin - Governador
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Volume 128 ¢ Numero 31 » Sio Pado, berca-feira, 20 de margo de 2018

LEI N° 16.682,
DE 19 DE MARCO DE 2018

(Projeto de lei n°® 1207, de 2015, da Deputada Leci
Brandao - PCdoB)

Institui o “Dia do Orgulho Crespo de Sao Paulo”.

0 GOVERNADOR DO ESTADO DE SAQ PAULO:

Faco saber que a Assembleia Legislativa decreta e eu pro-
mulgo a sequinte lei:

Artigo 1° - Fica instituido o “Dia do Orgulho Crespo de Sao
Paulo”, a ser celebrado, anualmente, em 26 de julho.

Artigo 2° - Esta lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Paldcio dos Bandeirantes, 19 de marco de 2018

GERALDO ALCKMIN

Marcio Fernando Elias Rosa

Secretdrio da Justica e da Defesa da Cidadania

Fabricio Cobra Arbex

Respondendo pelo Expediente da Secretaria de Turismo

Samuel Moreira da Silva Junior

Secretario-Chefe da Casa Civil

Publicada na Assessoria Técnica da Casa Civil, em 19 de
marco de 2018.

Fonte: Sao Paulo (2018).
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CAPITULO 3 - MODA AFRO-BRASILEIRA

Segundo o relatorio Sistema de Inteligéncia Setorial do Sebrae de Santa Catarina,
o termo Moda Afro-Brasileira, bem como este segmento, vem sendo explorado desde os
anos 2000. E, atualmente, apresenta uma moda com propodsito que demarca um
comportamento politico-social. O relatdrio caracteriza essa moda como colorida, alegre
e que mistura diversas informagdes culturais, simbdlicas e religiosas. Aparentando ser
uma nova tendéncia de mercado, porque busca representar a identidade de um povo, por
meio das influéncias africanas utilizadas nas criagdes das pecas, agregando também
elementos das culturas norte-americana e da brasileira na composicdo deste vestuario.
Ressalta ainda, que essa moda se destaca pelas estampas que valorizam a mulher negra,
pela utiliza¢do de formas geométricas, pelo uso de peles, fibras, aplicagcdes, mascaras,
simbolos do candomblé, e também por influéncias do grafite e do hip hop. E, entre as
técnicas utilizadas no desenvolvimento das pecas, encontra-se a moulage — que ¢ uma
técnica de modelagem tridimensional, utilizada como op¢do na constru¢cdo do molde, o
macramé — que utiliza trancados, nds e amarragdes -, bordados, estampas, entre outras
(SIS, 2016).

Pesquisando em sites de buscas, palavras chaves e termos, que estdo sendo usados
quando se faz referéncia a esta moda, encontramos: Moda afro-brasileira, Moda-
Ativismo, Moda Afrodescendentes, Moda e Identidade, Moda Afro, Afro Moda, Afro-
futurismo e Afro Punk. E, entre nomes de estilistas e marcas apareceu, Isaac Silva,
Laboratorio Fantasma — LAB, Goya Lopes, Carol Barreto, Xongani, entre outros.

Uma matéria publicada no portal O Povo Online, nos chamou a aten¢do pelo titulo
- Coletivos de jovens fazem moda como forma de resisténcia - essa era uma publicagdo
simples e local, de uma cidade do Ceara, demonstrando que a Moda Afro-Brasileira ocupa
um espago no protagonismo da juventude negra e periférica. E que através destes
coletivos de artes, esses jovens estavam tentando propor uma outra narrativa, para
transformar suas realidades de vida. E assim, como uma forma de resisténcia, se utilizam

da moda, da militancia, da economia criativa para elevar a autoestima:
[...] A fim de compor outra realidade, coletivos de criacdo artistica estdo dando
novo folego para a juventude negra, com uma mistura de moda, militancia,
economia criativa e autoestima. Nesse panorama, a internet tem sido a
principal ferramenta de circulagdo de ideias, troca de experiéncias e divulgacao

dos trabalhos” (O POVO ONLINE, c2018).
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A reportagem sinalizou que esses coletivos periféricos estdo fazendo moda
agregando conceito que valoriza e exalta a identidade afro-brasileira, para impulsionar a
economia criativa e sustentdvel que estdo desenvolvendo em suas comunidades.
Destacando que esta pratica, impulsionou a criagao da Rede Kilofé no Ceara, que ¢
composta por empreendedores negros. Estes coletivos apontaram o Laboratorio Fantasma
(LAB), do rapper Emicida, como uma marca que representa as ruas das periferias.

Segundo Luiz Bernardo, coordenador da Rede Kilofé de Economia de Negros ¢
Negras, no estado do Ceara. O nome Kilofé vem da lingua Fon, nigero-congolesa, e que
quer dizer: o que vocé deseja. A Rede Kilofé surgiu da vontade que eles tinham de fazer
a ponte entre os afrodescendentes com a ancestralidade africana. Bernardo, fala que para
a populagdo negra, empresarios negros — microempreendedores, empreendedores, ndo
possuem apoio como normalmente observam que os setores dominados por brancos da
economia nacional possuem. E que mesmo depois da implantagdo de politicas publicas
de igualdade racial a partir de 2003° em diversos setores da sociedade, a economia nio
foi contemplada. Entao, no Cear4, eles se reuniram € comegaram a pensar em uma forma
de organizagdo institucional, e nessa perspectiva nasceu a Rede Kilofé que conta com
aproximadamente 100 empreendedores negros e negras cadastrados (CARVALHO,
c2016).

No video Rede Kilofé de Economia de Negras e Negros do Ceard, de dire¢ao da
jornalista Ana Carolina Carvalho (c2016), duas empreendedoras da rede e uma produtora,
dao seus depoimentos. A primeira ¢ a empreendedora Patricia Bittencourt, da marca Preta
Bitten, que faz parte da Rede Kilofé. Ela desenvolve uma linha de camisetas, € nas
estampas, ilustra o fortalecimento da mulher negra, através dos desenhos de mulheres
negras com turbante, com o cabelo crespo, sempre enfatizando as questdes étnico-raciais
dessa mulher. E afirma que o produto que desenvolve, ndo se encontra no mercado de
moda. Bittencourt fala da importancia desta rede: “a gente se fortalecer e visualmente
pelo menos a gente se v€ nas estampas das camisetas, se vé nas mulheres negras, se vé
através do cabelo crespo e cacheado. A blusa ¢ um apoio ao fortalecimento das mulheres
negras € uma forma de geragdo de renda” (CARVALHO, c2016).

A segunda empreendedora ¢ a Neide Rodrigues, da marca Tica Pilica. Em seu
depoimento fala que a rede tem esse trabalho de valorizagdo da mulher negra, apoiando

as empreendedoras que tem um talento e que em muitas vezes nao tem oportunidade. E

® Entre algumas agdes, foi a implantagdo da Lei 10.639/2003 que inclui no curriculo oficial da Rede de
Ensino a obrigatoriedade da tematica Historia e Cultura Afro-Brasileira.
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que esse apoio ¢ o que fortalece a rede. Destaca que na rede, juntos construiram o produto
Kitanda — uma feira de moda, arte e cultura -, e que em parceria com o Dragdo’,
conseguiram um espago para realizarem eventos a cada dois meses, onde os associados
darede Kilofé, vendem os seus produtos. E que o “apice principal desta rede, ¢ a formagao
que recebemos, ¢ importante ndo s6 para fortalecer a venda dos produtos, mas também
fortalecer a gente enquanto ser humano enquanto pessoa que se descobre e se reconhece
negra e negro neste espaco” (CARVALHO, c2016).

E a terceira ¢ a produtora cultural, Juliana Holanda, que nos fala: “A Kilof¢ faz
esse gancho, de trabalhar com os seus afros empreendedores com seus produtos e
servigos, num espago de politica publica que neste caso, ¢ a Secretaria de Cultura”
(CARVALHO, c2016).

Segundo o Nucleo de Comunicagdo do Governo do Estado do Ceard, na matéria,
Ceara de Atitude, relata que os microempreendedores cearenses combatem o preconceito
através da afirmacao da cultura negra. Apresenta como um exemplo positivo e afirmativo
de combate ao racismo, a Rede Kilofé. E destaca neste artigo, o trabalho da marca preta
Bitten, da empreendedora Patricia Bittencourt - apresentada acima no video de Carvalho
(c2016) -, como um exemplo significativo. E, que segundo Zelma Madeira, coordenadora
Especial de Politicas Publicas para a Promocdo da Igualdade Racial (Ceppir), o papel do
Estado é atuar em parceria com as entidades para combater a discriminacéo e que a feira

Kitanda é fundamental para o empoderamento dos negros do Estado:

“Temos o compromisso, enquanto Governo, de fazer o enfrentamento de
diminuir as desigualdades raciais existentes no Ceara e combater as praticas
racistas que possam existir em nossa realidade [...] A ideia da Kitanda é
extremamente importante para nds, negros e negras, porque ela mexe com o
empoderamento. Se temos, hoje, 71% da extrema pobreza negra, é claro que
precisamos de trabalho. E ai que a feira entra e faz com que cada empreendedor
mostre a diversidade, a riqueza e a pluralidade étnica” (GOVERNO DO
ESTADO DO CEARA, ¢2016)

A extrema pobreza negra, citada acima pela coordenadora Zelma, ¢ fruto da
desigualdade social que existe no Brasil desde a época colonial. Por conta do racismo,
existe uma nogao falseada, imposta pelo rango escravocrata e que rotulou o negro como
inferior, sujo e incapaz. Esse esteredtipo foi instituido na sociedade, e normatizado com

naturalidade. Mesmo se passando mais de cinco séculos, este fato, comprometeu a

" Dragdo do Mar Centro de Arte e Cultura. Governo do Estado do Ceard. Disponivel em:
<http://www.dragaodomar.org.br/> Acesso em: 12 jun. 2019.
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historiografia da Africa e seus povos no Brasil, bem como a historia e formagao do povo
brasileiro. Devido a isto, mulheres ¢ homens negros, ficaram marcados como sendo,
pessoas inferiores, por terem a pigmentacdo escura, os tracos negroides e os cabelos

Crespos:

[...] com o trafico negreiro e a colonizagdo, de esteredtipos raciais criadores de
desprezos e incompreensdo, tdo profundamente consolidados que corromperam
inclusive os proprios conceitos da historiografia. Desde que foram empregadas as
nogdes de “brancos” e “negros”, para nomear genericamente os colonizadores,
considerados superiores, ¢ os colonizados, os africanos foram levados a lutar contra
uma dupla serviddo, econdémica e psicologica. Marcado pela pigmentagio de sua pele,
transformando em uma mercadoria entre outras, ¢ destinado ao trabalho forgado, o
africano veio a simbolizar, na consciéncia de seus dominadores, uma esséncia racial
imagindria e ilusoriamente inferior: a de ser negro. Este processo de falsa identificacdo
depreciou a historia dos povos africanos nos espiritos de muitos, rebaixando-a a uma
étnico-histdria, em cuja apreciacdo das realidades histdricas e culturais ndo podia ser
sendo falseada (UNESCO, 1V, 2010, p:xxii).

A esse fator que se estabeleceu na sociedade brasileira, instituindo uma nogao
erronea, que nao condiz com a verdade, quando se impdem a pessoa branca como
superior, € a pessoa negra como inferior, este fato ¢ identificado como racismo.

Segundo Silvio Almeida, “o racismo ¢ uma forma sistematica de discriminagdo
que tem a raga como fundamento, e que se manifesta por meio de praticas conscientes ou
inconscientes que culminam em desvantagens ou privilégios para individuos, a depender
do grupo racial ao qual pertencem” (ALMEIDA, 2018, p. 25).

Estilista reconhecido nacionalmente, Isaac Silva, figura 26, vem sendo
reconhecido como uma forte expressdo na Moda Afro-Brasileira. Estampando manchetes
de jornais e revista, conta que sofreu muito por conta do preconceito que enfrentou ao
decidir trabalhar com Moda.

Durante este mestrado, entrevistamos Silva duas vezes. A primeira, usufruimos
dos recursos tecnoldgicos, por meio do WhatsApp — conversamos sobre o segmento de
Moda Afro, dentro do cenario de moda brasileira; sobre sua formagdo em Moda e a
respeito da pesquisa de moda com um olhar para a cultura afro-brasileira a partir da
diaspora. E a segunda entrevista, foi in loco no ateli€ - loja do estilista no bairro de Santa
Cecilia. Procuramos saber sobre sua inser¢do profissional, neste segmento, sua formacao,
e o caminho profissional que vem trilhando.

O estilista Isaac Silva nasceu na Bahia na cidade Barreiras, e possui duas
graduagdes: primeiro se formou em Design e Gestdo de Moda, ainda em Salvador, e
depois em Tecndlogo em Produgdo do Vestuario pelo Servigo Nacional de Aprendizagem

Industrial (SENAI) em Sao Paulo. Lancou sua marca em 2015, com um sonho de fazer
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moda para as mulheres negras se sentirem representadas.

Segundo Silva, figura 26, “a Moda afro-brasileira ¢ a exaltagdo da nossa
ancestralidade. E um reencontro com as nossas raizes e reverencia a nossa afro-
brasilidade. E o agradecimento que temos que dar aos nossos ancestrais, por nés ter dado

tanta cultura. E falar de nos” (Silva, 2019, informagdo verbal).

Figura 26 — Isaac Silva no Jornal Folha de Sdo Paulo no Dia da Consciéncia Negra de 2018

FOLHA DESPAULO * » » ! . TERGAFERA. 200 ovEMmO 0L 20 €3

ilustrada

Sem aval da moda, estilista peitou preconceito

Abracado por divas como Elza Soares e Tais Araujo, IsaacSilva abre primeiro ate%aijgoy?l.ge_gﬁh afro-brasileiro
£ « Ma 5!

CONSCIENCIA NEGRA Também nlo. No tde-d-téte, -
—_ 0 recursos humanos das em- i
Pedro Dinke presas diziam que a vaga foca

chida ou, em raros aces-

O espesso wu racista que  emblema desse modus | - b &

m'ebno(tddolodal rlnd!emhdmmaduﬂmu o Ar =8 o 621 I L
moda, ele sabe, tenta impe-  americana Ann Lowe. = - e !
ue "o Unico preto Poucos sabem, masela fola y r

I

demd:na primeira designer afro-ame- ’ 4 LRl '

lﬂa‘nm ascenda & ribalta. ﬁmnwﬂmmmh& / : g 38 &

Hoje, estrela da passarela da alta sociedade dos Estados 7R ' . ¥

o Casa de Criadores, com de:ﬂk w:idosquendou\amm | (i
nuudomodhn mmmewéomqm =15 . - : L

nbodeMmHm u«mmdnmhn socials.
miolo hype da Santa Cecilia. O\uﬂodcmnmde

) seria aberto em Fu-nmdy. crtub )
‘mm..L. dy. emagst, fol l?o

4
3
g
4
%
%%
it

s raizes da cultura nack
ﬂva-cdnh«mupdunk criadas ate 3014 530 dede, com
africanas e

e indigenas pdnmxcmapnnh
plicadasaumamodausivel.  do
Alnda que plhl;\o!‘ oo de vendas da «mfmilo om
sthar

Jeu estilo se q dam——
\imbolos do umwn-I _Algnm.ugmdnnna}l
m‘omt ¥ i i ¥ o g IR m
brasileira. O pro- acompraraaco  lsaac Silva em sua futera loja 30 Lado de modelo com look de colecio que desfilard na Casa de R
mrmh dm pn pads, chegou pn;“*

Fonte: Diniz (2018)
*Print do Jornal Folha de Sdo Paulo

No dia da Consciéncia Negra em 20 de novembro de 2018, Isaac Silva, figura 26,
estampou o Caderno 3 - Ilustrada do Jornal Folha de Sdo Paulo, com a sua imagem e

historia de resisténcia negra na area da moda. Na época o estilista estava reformando a
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sua futura loja e preparando-se para a inauguragdo, na rua Jaguaribe, n° 384 no bairro
Santa Cecilia — centro de Sao Paulo.

ApOs a inauguragdo, a loja passou a funcionar diariamente e mesmo, sendo um
pequeno empreendedor, gerou cinco empregos diretos, mais os parceiros indiretos, e esta
desenvolvendo um produto de Moda Afro-Brasileira com qualidade industrial.

Entrevistamos presencialmente Isaac Silva em seu atelié/loja no dia 15 de junho
de 2019. Nesta ocasido, falamos exclusivamente sobre este novo segmento de Moda, afro-

brasileira e do posicionamento da sua empresa:

[...] este novo segmento de moda tem futuro e estd crescendo. Os
empreendedores negros deste segmento precisam se unir, pois daqui a pouco
serdo os empreendedores brancos e endinheirados que irdo desenvolver
produtos de Moda Afro-Brasileira, assim como aconteceu com a invengao da
religido Umbanda — os brancos desqualificaram Candomblé por ser uma
religido de negros e o que vemos hoje, pessoas brancas no comando da
Umbanda [...] (Silva, 2019, informagao verbal).
O estilista Silva® (2019) contou que se tornou empreendedor por acaso, ele
trabalhava nas confec¢des do Bom Retiro e sonhava em ser estilista para trabalhar na
criagdo do produto de moda, dentro das empresas, mas ndo o deixaram. Com o olhar

profundo e lagrimejando, ele abriu o coragdo ao dizer, que:

[...] meus patrdes, sempre me colocava para trabalhar no balcdo, para atender
clientes ou para auxiliar na produgdo. E quando tive oportunidade para
trabalhar no estilo, meu salario foi pago pela metade em relagdo ao que
ganhava um outro estilista [...] tudo isso pelo fato de eu ser negro, gay e
nordestino [...] (Silva, 2019, informagao verbal).

A estes trés fatos: a) o rebaixamento da fun¢do profissional, mesmo tendo duas
graduacdes que o habilita para exercer a atividade; b) e a redu¢do do salario pela metade;
¢) e o fato de ser negro, gay e nordestino, Silva, denominou como racismo. Um racismo
estrutural que mascara a Industria de Moda. E que por isso, justifica, que estava
encontrando dificuldades para se posicionar profissionalmente nas suas areas de
formacgao: Design e Gestao de Moda, e Tecnologo em Producao do Vestuario. A primeira
faculdade, ele cursou na Bahia e por dificuldade financeira, ndo conseguiu pagar a Gltima

mensalidade do curso e com isso seu diploma ficou retido (Silva, 2019, informacao

verbal).

8 Isaac Silva (2019) entrevista pessoal em seu atelié e loja em 15 jun. 2019, na rua Jaguaribe n® 384 no
bairro de Santa Cecilia, no centro de Sao Paulo.
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Diante desta realidade, Silva, decidiu empreender, comegou a confeccionar por
conta propria durante a semana e levar seus produtos para vender em feiras de artesanato
nos finais de semana. Por mais de dois anos, trabalhou desta maneira. Depois, buscou
orientagdo de gestdo e juridica no Servico Brasileiro de Apoio as Micros e Pequenas
Empresas (Sebrae) e na Federagdo das Industrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp). Passou
por uma formag¢ao de um ano no Sebrae, onde montou o seu plano de negocio em Moda
Afro-Brasileira. Participou de diversas rodadas de negdcio e a partir desta experiéncia,
conta que se frustrou novamente:

[...] durante a elabora¢do do meu plano de negdcio em Moda Afro-Brasileira,
percebi que o Sebrac ndo sabia lidar com a realidade de pequenos
empreendedores, caso a caso, ou seja de maneira individual, com as
dificuldades basicas que temos. Eles ndo conhecem o pequeno produtor ou ndo
querem enxergar as dificuldades de quem esta na base, no caso da Moda, a
base produtiva ¢ composta em grande maioria por mulheres negras. Sdo essas
mulheres que com dificuldade, sustentam suas familias. E o Sebrae ndo

entende isso, eles ainda tém um pensamento machista e racista. Silenciar essa
realidade, também ¢ uma prética racista [...] (Silva, 2019, informacgao verbal).

Por conta deste entrave interpessoais, raciais e financeiros, ele encontrou muita
dificuldade para conseguir financiamento no Banco Nacional de Desenvolvimento

Econdmico e Social (BNDES), e acabou desistindo, fala que geralmente este banco:

[...] o BNDS empresta dinheiro para grandes empresas a juros pequenos. E o
perfil destes empresarios sdo de homens brancos, héteros. De classe média e
alta, este ¢ o perfil do cliente que consegue crédito no banco do governo, ao
qual todos nos pagamos impostos. Pois ¢, é nds pobres que pagamos os
impostos e quem desfruta sdo os ricos [...] (Silva, 2019, informag@o verbal).

Depois de um tempo sem sucesso com o BNDS, descobriu o Banco do Povo e
conseguiu um empréstimo de quinze mil reais, assim pode dar vida ao seu
empreendimento. Ele inaugurou a sua loja ha cinco meses, hoje, emprega cinco pessoas
diretamente — duas na loja e trés no ateli¢, que cuidam da produgdo e da colecdo -
modelagem, corte, costura e acabamentos. Nesta fase em que encontra a sua empresa,
Silva, ocupa noventa por cento do seu tempo com a gestdo da empresa e somente dez por
cento com a criagdo. Conta que pretende encontrar um caminho para poder se dedicar
mais a criagdo, porque €, o que ele gosta de fazer (Silva, 2019, informagao verbal).

Com os dois pés no chdo o estilista fala que o foco dele € o crescimento da sua
empresa e da sua marca. Aprendeu a administrar a empresa, a fazer fluxo de caixa, a

entender de contas a pagar e a receber. Sabe que precisa faturar todo o més, pelo menos
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trinta mil reais, para pagar as despesas fixas, os funciondrios, retirar seu pro-labore, fazer
a manuten¢do da infraestrutura do atelié¢/loja e dos maquinérios, comprar matéria-prima
e poupar um apertado lucro.

O estilista faz uma critica a alguns ativistas do movimento negro, que vem
sabotando o fortalecimento deste novo segmento. Isaac, ressalta que a questdo da
apropriagdo cultural, da maneira em que foi debatido a nivel nacionalmente nas redes
sociais e na televisao por conta do uso dos turbantes, entre outros produtos de Moda Afro-
Brasileira, impactou diretamente na queda das vendas dos seus produtos € como
resultado, isso ocasionou um baixo faturamento no seu negocio. Fala que muitas pessoas
ndo negras, entram em sua loja, gostam do produto, querem comprar, porém, acabam nao

comprando por medo de sofrerem retaliagdes nas ruas:

[...] as vendas seriam melhores se o proprio movimento negro nao se sabotasse
tanto, esse assunto de apropriagdo cultural, me prejudica, porque muitas
pessoas brancas entram na loja querendo comprar o produto ¢ ndo compram
por temerem retaliagdes nas ruas. E que se depender somente de pessoas negras
para comprar meu produto, a loja ndo se paga. E, as pessoas que levantam a
questdo do tal black money, precisam entender que devemos fazer o dinheiro
girar entre nds negros na prestacdo de servicos, e que a venda de produtos
precisa ser aberta e acessivel a todos [...] (Silva, 2019, informacao verbal).

Para atender a todos e ndo perder clientes, em sua loja, o estilista colocou de um
lado, uma linha de produtos em Moda Afro-Brasileira, contendo diversas pegas com
estampas africanas bem coloridas e alegres — esses tecidos, sdo comercializados por
imigrantes africanos -, € do outro lado da loja uma linha de produtos mais casual, com
estampas desenvolvidas por ele mesmo, ver as imagens da loja em ANEXO A. Na visao
do estilista, para a sobrevivéncia e crescimento do empreendimento, ¢ fundamental
vender para todos os clientes - negros € ndo negro -, € em especial para aqueles que
desejam ter produto da marca Isaac Silva.

A vantagem que o Isaac leva sobre outros empreendedores de Moda Afro-
Brasileira, além do talento, ¢ a sua formagdo em Moda, junto com a experiéncia que
adquiriu, trabalhando nas confec¢des do Bom Retiro. Essa experiéncia, o permitiu,
entender as etapas do desenvolvimento de produto e do processo produtivo. Bem como,
entender de caimento e modelagem, do corte e costura, da criacdo, da pesquisa, saber o
maquinario adequado para se trabalhar cada processo na montagem, entender de
acabamentos, de estamparia, entre outros detalhes. Todo esse conhecimento diferencia o

profissional de Moda, eleva a qualidade do produto e agrega valor a marca.
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Ao verificarmos as pegas das araras, foi possivel notar cada detalhe, a qualidade
das costuras, as estampas, o caimento da modelagem, a propor¢ao dos recortes — decotes
e bolsos -, o uso dos tecidos planos ¢ de malha, a arrumagdo da loja e dos cabides, a
organizacao e sistematizacdo do atelié, que ¢ um local limpo, arejado, amplo, com
maquinas industriais (retas, overloques, galoneira, botoneira, caseadeira, ferro de passar
a vapor, bancada ampla para modelagem e corte das pelas, entre outros) adequadas ao
tipo de produto que esta desenvolvendo.

Assim Isaac conseguiu colocar em pratica suas ideias, percebendo este nicho de
mercado afro, como pouco explorado. Entdo, passou a desenvolver um estilo proprio,
criativo e com uma personalidade marcante, decidiu fazer da sua Moda um ativismo
social, contribuindo assim, na valorizacdo da mulher negra, que acabou se tornando o seu
publico alvo. Seu objetivo ¢ resgatar a ancestralidade da cultura afro-brasileira,
desconstruir paradigmas imposto pelo racismo estrutural que foram normatizados ao
longo destes séculos no Brasil.

Em julho de 2018, Isaac, participou da 43* Casa de Criadores em Sao Paulo,
apresentando sua colecdo de verdo 2019, inspirada Xica Manicongo. Ele homenageou
essa travesti do século X VI, regatando a sua histdria e colocando na passarela para desfilar
lindas modelos travesti e transexuais, como: Erica Malunguinho, Neon Cunha, Aretha
Sadick, entre outras.

Sobre essa colegdo, o estilista explicou que Xica era uma travesti que viveu em
Salvador na Bahia, e foi escravizada por um sapateiro em 1951. Fala que Xica era um
simbolo de luta e resisténcia negra em um periodo de muita dor e sofrimento para a
popula¢do negra. Em seu processo de desenvolvimento de produto de Moda Afro-
Brasileira, o estilista procura, dar voz e visibilidade a essas histdrias de resisténcia de
mulheres negras que foram silenciadas e escravizadas (Silva, 2019, informacao verbal).

A respeito desse resgate historico de Xica, envolvendo questdes de género,
sexualidade e transexualidade sobre a pele negra, verificamos que Isaac Silva esta
alinhado com o que se propde a pesquisar. Ser negro e gay, sdo duas camadas muito
dolorosas e profundas, e que ainda ndo sdo compreendidas, nem respeitadas em pleno
século XXI, nesta sociedade que ¢ excludente, machista, homofobica e racista.

Por este viés doloroso, tentamos imaginar, o que sofreu Xica Manicongo em 1591,
num periodo de escraviddo, se posicionando como uma mulher paciente e fazendo um
enfrentamento nas ruas com vestes femininas, conforme explica Megg Rayara Gomes de

Oliveria (2018):
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[...] “Ser uma bicha branca é bem diferente do que venha ser uma bicha preta.
Ao contrario da bicha branca burguesa, a bicha preta sai as ruas e desafia ndo
apenas as normas de género, mas a sociedade como um todo” [...] Nos idos do
século XVI, em 1591, na cidade de Salvador, Bahia, encontro nas pegadas de
Francisco Manicongo [...] os vestigios de uma existéncia a que [...] em Sdo
Paulo ¢ [...] no Rio de Janeiro chamaram de bicha. Francisco (Xica)
Manicongo era um sapateiro preto que desafiava as normas de género e borrava
as fronteiras daquilo que era tido como feminino e masculino e saia as ruas
com um pano cingido ao corpo para mostrar aos outros negros que servia de
mulher paciente [...] Tal afronta lhe rendeu uma dentincia aos tribunais do
Santo Oficio, pois a transgressao do vestir-se como o sexo oposto encontrava
apoio na biblia em Deuteronomio 22:5 [...] (OLIVEIRA, 2018, p. 17. Grifo do
autor).

O que Oliveira (2018) nos leva a refletir acima, sdo as diferencas entre ser negro
e ser branco, quando refor¢a que ser bicha branca e bem diferente de ser bicha preta. E
neste contexto, Xica teve que sair as ruas e desafiar a sociedade para além das questdes
de género, mas também por questdes raciais. Sdo essas sutis camadas, que Isaac Silva
desenhou para a cole¢do de verdao 2019, figura 27. Trazendo para a passarela, o resgate
da memoria de Xica Manicongo, uma historia resisténcia negra, ressignificada,
contextualiza e materializada através da Moda Afro-Brasileira. O potencial desta colegdo
sdo as historias de vida de cada corpo social que assumem esta passarela e esse vestir
como acdo politica. Esse desfile provocou uma reflexdo sobre a exclusdo das mulheres

negras travesti e transexuais, com recorte de “género, raca e classe” (Davis, 2017).

Figura 27 — Desfile Xica Manicongo, criagdo Isaac Silva
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*Imagens concedidas pelo estilista via WhatsApp
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Uma colecdo em Preto e Branco (P&B), pecas bem elaboradas e bem
confeccionadas, foi possivel visualizar a beleza dos diversos desenhos estampados,
apresentando excelente caimento, a composi¢do visual de cada traje foi muito bem
pensada. Nos trajes, diversas composicoes e elementos da cultura africana, se misturavam
entre as saias rodadas em camadas e franzidas, as tunicas, os decotes de ombro a ombro,
trangados e amarragdes, amuletos, buzios, a penca de balangandds e até os ténis -
desenhado por ele ganhou destaque. O estilista trabalhou uma parte da colegdo com
estampas proprias, autoral e outra parte com os tecidos africanos Samakaka, comprados
de uma imigrante africana, esta acdo faz parte da ideia que ele pratica, de fazer girar o seu
dinheiro nas maos de quem mais precisa. E assim fortalecer as pessoas pretas.

Partindo destes dois estudos de caso, Kilofé¢ e Isaac Silva, que ressignifica e
materializa a cultura afro-brasileira por meio de produtos e servigos, tentamos criar um
conceito para essa Moda.

A Moda Afro-Brasileira ¢ um fendmeno da contemporaneidade que agrega em sua
“subjetividade” (MESQUITA, 2010) as sutilezas do legado que a heranca cultural
africana deixou, por meio das tradi¢des, dos usos e costumes, transcende uma riqueza de
conhecimento do saber das pessoas negras — a oralidade, a ancestralidade, a religiosidade,
as tecnologias manuais ¢ modos milenares de fazer a roupas e artefatos téxteis, entre
outras infinidades de produtos. Essa moda, ¢ a ressignifica¢do e materializacao da cultura
afro-brasileira. Ela € usada e enunciada como uma estratégia politica no vestir do ativismo
negro, com um propodsito de exaltar o reconhecimento existente nas “identidades”
(HALL, 2009) africanas, despertar a nogao de pertencimento a didspora, que nos nutre de
entendimento para compreender as lutas de resisténcia da populagdo negra que, segundo
Paul E. Lovejoy (2014) atinge todo o continente americano, bem como, seus
afrodescendentes brasileiros, norte-americanos entre outros, que receberam influéncias
africanas, em particular, do movimento jihadista na Africa Ocidental que tiveram um

impacto nas manifestagdes de resisténcia nas américas:

[...] as influéncias africanas e, em particular, do movimento do jihad na Africa
Ocidental tiveram um impacto profundo na formac¢ao de revoltas e diferentes
manifestagdes de resisténcia escrava nas Américas’, referindo-se
principalmente aos Estados Unidos e ao Brasil; ' [...] os jihad influenciaram os
eventos na Bahia e, especificamente, a revolta malé de 1835, assim como a
consolidacdo da influéncia ioruba em Cuba. No dmbito da “era das revolucdes”
e da resisténcia das populagdes escravizadas nas Américas|...] (LOVEJOY,
2014, p. 25).

Das diversas contribui¢des da cultura africana a partir da diaspora, Schumaher e
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Brazil (2007) explicam que as mulheres negras influenciaram também na maneira de

vestir, além de vender produtos com os seus tabuleiros, no periodo colonial:
Havia - e ainda hé - muitas maneiras africanas de ser. A riqueza e a diversidade
cultural destes povos e de suas tradigdes penetraram em diferentes setores da
sociedade brasileira. Influenciaram determinantemente a fé, o falar, o andar, o
vestir, o comer, o festejar, assim como trouxeram sons, cores e sabores que
moldaram a maneira de ser do Brasil. Um dos mais significativos exemplos
desta influéncia esta expresso no cotidiano de norte ao sul do pais. Foram as
mulheres mbundu, provenientes da Africa centro-ocidental as primeiras
feirantes no pais. Foram elas as quitandeiras, tanto daqui como de Luanda,
Angola, que imprimiram um jeito especial de fazer negocio caminhando, ou
de montar um tabuleiro em cada esquina e vender toda a sorte de produtos.
Foram elas as ganhadeiras que, durante séculos, dominaram o comércio de

ambulantes em diversas cidades dos dois continentes (SCHUMAHER;
BRAZIL, 2007, p: 16. Grifo nosso).

As mulheres negras, segundo Schumaher e Brazil (2007), com suas maneiras
africanas de ser, influenciaram a Moda — trouxeram as cores para composic¢ao visual das
roupas e indumentarias, subvertendo os tons escuros europeu e pasteis usados pela classe
dominante; o comércio ambulante - elas foram as ganhadeiras, vendedoras de tabuleiros
durante séculos. Esse protagonismo, parece estar, novamente em cena, neste cenario que
transita entre a moda, beleza e a estética negra.

Em relacdo aos empreendedores de Moda Afro-Brasileira, segundo Hager (2016),
em sua maioria sao mulheres negras, pertencentes as classes sociais B e C, que buscam
através da moda, resgatar a identidade cultural africana. Ela realizou pesquisa de campo,
para identificar quantas marcas estdo atuando neste segmento, e identificou 20 (vinte)
marcas de roupas. Entre estas marcas, Hager, entrevistou trés proprietarias, sendo elas,
Julia Vidal no Rio de Janeiro, Goya Lopes em Salvador na Bahia e Negrif no Rio de
Janeiro.

Ao entrevistar essas empreendedoras, Hager (2016) abordou diversas questoes,
como por exemplo: se elas enfrentaram algum tipo de preconceito ou barreiras ao
assumirem esse posicionamento dentro do mercado de moda nacional? Analisando as
respostas dos depoimentos, observamos que as empreendedoras destacaram aspectos
interessantes, pontos positivos € negativos que consideramos relevantes para refletirmos
sobre este novo segmento de moda.

A empreendedora Julia Vidal, desenvolve uma marca de mesmo codinome,
destacou como pontos positivos, que ¢ importante este mercado, € mesmo que permaneca
engajado na valorizacao da cultura e populagdo negra, busque evidenciar a possibilidade

do uso das vestimentas deste nicho para todos os consumidores, sem disting¢ao racial; que
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seu publico, inicialmente, era composto por 80% de brancos. Atualmente este nimero
estd ficando equilibrado, devido, a valorizagdo dos negros, estes se sentem mais
inclinados em consumir e mais interessados em demonstrar sua identidade e o orgulho de
querer ser negro. E alguns pontos negativos elencados por Vidal, que segundo ela
precisam ser repensados: a forma de didlogo e de apresenta¢do em determinadas situagdes
pode gerar um preconceito no proprio mercado ao qual a moda afro-brasileira se encontra
inserida; na moda afro-brasileira, ha um estigma de que as roupas sao desenvolvidas em
sua maioria para os negros (HAGER, 2016).

A empreendedora Goya Lopes, também desenvolve uma marca de mesmo
codinome, destaca alguns pontos positivos: que ¢ de extrema importancia a constru¢ao e
valorizacao dos saberes afro-brasileiros dentro de um contexto que ¢ o da moda; que o
colegiado do Setorial de Moda do Ministério da Cultura (MINC) est4 voltado para essas
questdes da moda regional, reunindo as cinco regides do Brasil com representantes na
luta pela inser¢cdo da moda afro-brasileira. Goya cita a estilista Marcia Ganem como uma
das principais representantes da cidade de Salvador que luta por esta causa neste
colegiado. E aponta alguns pontos negativos, entre esses: que a moda afro-brasileira
apresenta trés deficiéncias: a falta de produtividade, a falta de distribuigdo e a falta de
uma midia positiva; que ha grandes dificuldades em se conseguir incentivos efetivos
governamentais para o desenvolvimento de projetos voltados para a moda afro-brasileira
(HAGER, 2016).

A Negrif no Rio de Janeiro, apresentou alguns pontos positivos: que a marca,
atende pessoas no Brasil e no mundo todo; que suas as pecas sdo direcionadas para
pessoas que tem identidade, que desejam coisas diferentes, que ndo sdo produzidas em
série, e sim personalizadas sob medida e desenvolvem estamparias exclusivas. E alguns
pontos negativos: as pessoas ainda ndo sabem como encontrar produtos diferenciados,
principalmente neste nicho de mercado de moda, necessitando de estratégias de
divulgacao; ndo gosta dos concursos ou espagos de moda fechados (HAGER, 2016).

A partir destes pontos positivos e negativos sinalizados pelas empreendedoras na
pesquisa realizada por Patricia Hager (2016), percebemos que elas estdo afinadas com
este segmento de moda, reconhecem as dificuldades existente neste setor, possuem
posicionamento de mercado em relagdo aos produtos de moda com valor simbdlico
agregado. Reconhecemos que um percurso ja foi tragado através do MINC, e que politicas
publicas de incentivos e desenvolvimento sdo fundamentais para expansao deste nicho de

mercado.
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Neste segmento de mercado observamos que houve um crescimento significativo
de comércio eletronico, aplicativos e rede digitais de produtos e servigos ligados a moda
e beleza afro-brasileira. Dentro deste nicho, encontramos o e-commerce Estilo Afro, e o
aplicativo Kilombu, que retinem no mesmo espago diversas marcas e produtos deste
segmento de moda, objetivando dar maior visibilidade aos empreendedores negros.

O publico consumidor de Moda Afro-Brasileira, segundo Hager (2016) sdo
pessoas negras € nao negras — profissionais de diversas areas e classes sociais.

A criagdo da revista Raca Brasil em 1996, ¢ um produto de Moda Afro-Brasileira,
que marca a inser¢ao do negro como classe consumidora (HAGER, 2016). Segundo
Kofes (1996), o lancamento desta revista foi um sucesso, com tiragem de 200 mil
exemplares, e a primeira edi¢do esgotou em trés dias. A respeito deste sucesso, o
departamento de Antropologia da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP),
realizou o debate, Género e Raga em Revista, para problematizar o cenario em que estaria
inserido a revista Raga Brasil, entre as revistas de moda e comportamento a nivel nacional
brasileiro (KOFES, 1996).

Participaram deste debate: Aroldo Macedo, Editor chefe da revista Raca Brasil;
Roberto Melo, Diretor Editorial da Editora Simbolo; Valter Silvério, Professor do
Departamento de Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Sao Carlos; Mariza Corréa,
Professora da Unicamp; Suely Kofes, organizadora do debate e Professora da Unicamp;
e Octavio lanni, Professor da Unicamp.

Roberto Melo apresenta um breve relato da historia da Revista Raga, desde a ideia
inicial ao lancamento. Destaca que sua missao era derrubar trés dogmas impregnados na
sociedade brasileira, que considerava um problema tragico, sendo: a) de que negro nao
tem poder aquisitivo para comprar produtos supérfluos e a revista poderia ser considerada
como tal; b) que negros em capas de revistas ndo vendem a revista; e ¢) que 0s negros
tém vergonha de serem negros (KOFES, 1996).

A partir destes questionamentos, Roberto relata que pesquisou o poder de compra
da populacdo negra nos dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
e que ndo o convenceu. Somente uma pesquisa realizada pelo Datafolha de 1995, para o
livro Racismo Cordial da editora Atica, apresentou dados que o convenceu. Descobriu
que 59 % da populagdo brasileira ¢ negra. Deste percentual filtrou os adultos e separou
os jovens, para encontrar o referencial de que 10 % desta populagdo, que segundo ele,
ganhava acima de 20 salarios minimos por més. Neste recorte, encontrou um volume de

5,4 milhdes de negros e negras, com potencial para comprar a revista Raga (KOFES,


http://www.estiloafro.com.br/
http://www.kilombu.com/
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1996).

Com esses dados projetou a revista com alta qualidade, objetivando elevar a
autoestima e destacar a ascensao social do negro. A estratégia de contetido para esta
revista, era 70 % contetido de comportamento, onde a comunicacdo dialoga com o
individuo, e 30% conteudo de informacao, onde a comunicagdo dialoga com o cidadao.
Além disso, a revista deveria ser instigante para atrair anunciantes em potenciais, para
que garantissem o financeiro da organizagao. Um outro aspecto que, Roberto apresentou,
foi que a revista Raca Brasil alcangava em média 2,5 milhdes de leitores a cada edigdo, e
que diariamente chegavam as bancas um volume 1950 revistas (KOFES, 1996).

Portanto, segundo Roberto, esses nameros sinalizavam que a Raga Brasil estava
entre este volume de revistas, como a Unica no género raga. Apresentando que esse
produto teve excelente aceitagdo do publico, muitos leitores escreveram cartas a redagao
contando suas histdrias de vida e de identificagdo com a revista. E que, mesmo com este
posicionamento de mercado, a revista Raca Brasil, estaria recebendo criticas de pessoas
ligadas a ala tradicional e conservadora do movimento negro no Brasil, por conta dos
termos: ascensdo social e elevagdo da autoestima do negro (KOFES, 1996).

Entre esses conservadores, conforme Roberto Melo cita, estava o socidlogo e
professor Valter Silvério, entre os demais, que pontuaram neste debate, que a revista Raga
Brasil nao tinha vinculo com a historia da Imprensa Negra no Brasil, a qual, ¢ o espelho
da luta do movimento negro brasileiro (KOFES, 1996).

O professor Valter Silvério ¢ seguidor do pensamento critico e sociologico de
Roger Bastide®, que foi o orientador de Gilda de Mello e Sousa a qual defendeu a primeira

a tese na area da Moda no Brasil, denominada: A moda no século XIX, em 1950.

9 Roger Bastide nasceu em Nimes na Franga (1898), concluindo seus estudos primarios e superior em sua
cidade natal, interrompeu seus estudos devido a guerra, ficando a disposi¢do dos servigos militares em
Valenga (1916). Depois da guerra conseguiu uma bolsa de estudos para estudar na Universidade de
Bordeaux, onde se formou nesta, e na universidade de Sorbonne. Em 1931 escreveu 'Problemes de la vie
mystique' e em 1936 'Eléments de Sociologie'. Como membro da 'missio francesa', Bastide foi contratado
para o nucleo do corpo docente da Faculdade de Filosofia de Sao Paulo, para a cadeira vaga deixada pelo
professor Claude Lévi-Strauss. No Brasil, Bastide lecionou por quase vinte anos (1937 a 1954) recebendo
o titulo de Dr. Honoris Causa pela Universidade de Sdo Paulo, aprofundou seus estudos na cultura afro-
brasileira, onde, publicou centenas de livros, artigos, resenhas e entre outras. Iniciando-se na pratica do
Candomblé, deixando-se transparecer que, seu respeito pelas preferéncias do 'outro' era o seu manifesto
diario. Roger Bastide, escreveu diversos livros no Brasil: Arte e Sociedade, O Candomblé da Bahia, As
religides africanas no Brasil, entre outros. Tornou-se objeto de estudo como nas publicagdes periddicas
Revisitando a Terra de Contrastes: a atualidade da obra de Roger Bastide, se torna um classico como base
de estudos para seus orientandos, onde, discutia a estética socioldgica, a origem dos valores artisticos, a
sociologia do produtor de arte. Entre os orientandos de Bastide estavam Florestam Fernandes que sucedeu
sua cadeira na catedra, e a professora e pesquisadora Gilda de Mello e Souza que escreveu a tese: A moda
no século XIX, primeira tese de Moda defendida no Brasil.
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Nesta pesquisa, Gilda, propde uma reflexdo a respeito do espirito das roupas,
como um signo que demarca um tempo, uma época, um lugar e os costumes de um povo,
que por meio da Moda ¢ possivel visualizar uma cronologia nas transformagdes sociais,
as hierarquias de classes, as relagdes de trabalho e a dualidade que separam grupos e
individuos, a0 mesmos tempo quando se had unidade refor¢am a identidade de usos e

costumes (SOUZA, 1997, p. 111):

[...] visualizar as sutis diferencas que separam os grupos entre si, pois essas
diferengas, aqui e ali se petrificam, as diversas areas residenciais urbanas
simbolizando as diversas classes sociais, os individuos espalhando-se pelos
bairros de uma cidade de acordo com os grupos a qual pertencem, como se
procurassem, através de uma unidade local, reforcar a identidade de usos e
costumes, de habitos e mentalidade (SOUZA, 1997, p. 111)

A designer Julia Vidal, na obra, O Africano que existe em nos brasileiros: moda e
design afro-brasileiros, fala que a palavra moda, representa acepgdes atreladas ao estilo
de vida, gostos, habitos e costumes predominantes em determinadas épocas ou lugares,
além de ser um termo ligado a arte do vestuario. E que por meio da moda e do vestuario,
¢ possivel identificar os usos e costumes das mulheres negras. Que no inicio do processo
de formacdo do Brasil, essas mulheres, eram conhecidas como negras crioulas, negras de
ganho ou as famosas vendeiras de tabuleiro, e elas se destacaram na contribui¢do da
identidade brasileira (VIDAL, 2014, p.33).

Vidal destaca como influéncia das mulheres negras na moda, no periodo colonial,
que um dos costumes utilizado por elas, era de deixar o colo e parte dos ombros a mostra,

aos poucos esse costume passou a ser percebido e usado pelas mulheres brancas:

As negras de ganho eram muito bem arrumadas, seus corpetes ajustados ao
corpo, porém mais soltos do que o das senhoras brancas, para se adequar ao
trabalho. Por cima usavam blusa curta solta, caindo nos ombros, as atuais
batas. Os decotes sensuais, que deixam o colo e parte dos ombros a mostra, aos
poucos comegaram a ser copiados pelas brancas. (VIDAL, 2014, p.35)

Essa maneira de usar a blusa mais solta como uma espécie de bata, aberta de
ombro a ombro, deixando a regido do dorso a mostra, volta e meia retorna a moda
contemporanea. A moda tem essa capacidade de impulsionar uma tendéncia. Tanto o
vestuario como a maneira de se vestir, busca identificar elementos etnograficos que
dialogam com o momento historico de determinada regido: o uso do dorso a mostra, o

xale - conhecido como pano da costa, as saias compridas e franzidas com aplicacao de
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babados arrematados em croché ou rendas, os turbantes, o traje das baianas, o traje dos

10 ¢ os acessorios, permanecem resistindo e sendo usados pelos

orixas, o camizu
afrodescendentes durante esses cinco séculos (VIDAL, 2014).

Segundo Vidal (2014), as identidades da Moda Afro-Brasileira tiveram maior
influéncia africana, principalmente em cinco regides no Brasil, entre as quais
encontramos: a) roupa do vaqueiro, no Sertdo e Agreste Nordestino, que apresenta em sua
composi¢do visual, motivos culturais da Africa do Norte ¢ dos povos afro-mugulmanos;
b) a saia de algodao e os turbantes alegres e coloridos, difundido pelas escravas de ganho
- vendedoras de produtos diversos, levavam seus tabuleiros para o centro da cidade do
Rio de Janeiro e de Salvador na Bahia; c) uso da roupa de cor branca, na Bahia, em
especial no contexto da religiosidade de matriz africana, tal qual, nas tinicas, turbantes e
nos trajes das Baianas do Acarajé; d) a renda de Richelieu! — como sendo tipica da regido
de Daomé¢ — atual Republica de Benin, ¢ um tipo de renda predominante na regido de Sao
Luis do Maranhdo; e) e a saia longa com babados, como sendo uma referéncia de uso, das
mulheres africanas na regido do Belém do Para (VIDAL, 2014).

Segundo Munanga (2016), o uso da cor branca, veio por meio da cultura dos
negros malés, “termo pelo qual eram conhecidos na Bahia, na época os africanos
mugulmanos” (MUNANGA, 2016) eram aqueles que praticavam o Isla como religido. A

cultura material e simbolica da roupa branca, se mantém presente até os dias atuais:

Outro simbolo da presenca islamica na comunidade africana da época era o uso
de uma roupa toda branca, espécie de camisolao comprido, chamada abada, na
Babhia. Essa roupa nunca podia ser vestida em publico, para evitar a visibilidade
do Malé e a consequente perseguicao pelas autoridades policiais. Era usada em
casa, durante suas rezas e rituais (MUNANGA, 2016. p.93).

Sobre o uso da cor branca e do vestudrio afro-brasileiro ndo encontramos nada nas
referéncias bibliograficas de Moda. No Brasil, o estudo da Moda ¢ recente, as primeiras
escolas superiores, voltadas para esta area, surgiram por volta de 1990. As referéncias que
tratam do tema Historia da Moda Brasileira, sdo em maior parte europeias, datadas a partir
do século XVIII. Pesquisando pelo historico da Moda e dos Téxteis, sobre essa questdo,

O’Hara faz uma critica a respeito disto:

10 Conhecido como “camisa de rapariga” em tecido fino de algoddo, com bordado na altura do busto.
(Vidal, 2014. p. 36)

11 A renda Richelieu ¢ um bordado vazado e o que se sabe sobre sua denominagdo ¢ que foi um tipo de
bordado muito utilizado como adorno pelo sr. Cardeal Richelieu que fazia parte da corte do Rei Luis XIII
na Franga, dai a designacdo de Bordado de Richelieu. (VERAS, sem data)
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[...] desde 1840 - quando surgiu a maquina de costura, estabelecendo a base
para a industria de prét-a-porter - até a década de 80. Concentra-se nas cinco
principais capitais da moda do século XIX e XX: Paris, Londres, Nova York,
Roma e, ultimamente Mildo (O’HARA, 2002. p.9)

Em relagdo a concentragdo ¢ dominio da moda internacional, em especial a
europeia, sobre a moda brasileira, segundo Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019*2,
que comecou a trabalhar como modelista industrial em 1992 com desenvolvimento de
produtos de moda — camisaria, jeanswear ¢ malharia. Desde entdo, trabalhando em
confecgdes de porte médio e grande, percebeu que muitas empresas investiam em seus
estilistas para viajarem para fora do Brasil, para pesquisar moda. E quando eles
retornavam, traziam muitas pec¢as de roupas. Chegando aqui, estes estilistas se reuniam
com o dono da empresa, para mostrar o que pesquisaram. Faziam prova das roupas
compradas, o dono da empresa aprovava as pecas que gostava, para serem copiadas. As
quais depois vinham para a modelista copiar. A pega piloto ¢ o molde tinham que ficar
exatamente igual a peca comprada nas viagens. (Maria do Carmo Paulino dos Santos,
2019, informacao pessoal).

Se a peca piloto, copia, ndo ficasse igual a original, vinha intimidagdo e
perseguicdo para cima da (o) modelista e, depois de um periodo ou entre uma estagdo e
outra, a (0) modelista era demitida (o). Enfim, a pressdo sobre a (0) modelista em relagdo
a essa pratica de copias, sempre foi muito grande. Como modelista, Santos, viveu essa
opressdao em muitas confecgdes — na Zopa, na Raphy, na Ellus, na l6dice, na Minha Griffe,
na D’Puccelli, entre outras. Em muitas dessas empresas, ndo se podia argumentar que o
corpo e o biotipo brasileiro (a) era totalmente diferente de um europeu. Por intermédio do
bacharelado em Desenho Industrial, estudando a disciplina de Ergonomia, Santos
conseguiu avangar em seus questionamentos em relacdo a antropometria e antropologia.
Percebendo que essa questdo do corpo — das diferencas e complexidade, precisava ser
debatida, dentro destas confeccdes, para que, quem sabe, assim pudessem repensar essa
pratica de copias. A questdo ndo era s copiar € adaptar a tabela de medida, era necessaria
uma mudanga de pensamento — descolonizar a maneira de se fazer moda brasileira, olhar
para a esséncia da populagao brasileira (id., 2019, informagao pessoal).

Em 1998, finalizando o bacharelado e, trabalhando na Ellus ha quatro anos,
Santos, fazendo prova de pecas pilotos, em uma dessas reunides que varam o expediente

e adentram ao anoitecer. Se vendo engessada com a prova de uma calga jeans, que deveria

12 Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Relatos de experiéncia profissional.
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ficar idéntica a uma calga da Diesel. Se deparou com um problema no gancho traseiro do
prototipo. Que vestia bem no modelo de prova, mas ndo estava igual ao da calca copiada.
A questao da copia era muito mais forte e predominante, do que o corpo em si, de quem
iria vestir aquele produto. Diante desta tensdo, Santos argumentou neste momento de
prova, sobre o corpo — das diferencas de biotipo, das influéncias climaticas e culturais no
Brasil, que modifica esse corpo, € que talvez, seria interessante repensarmos essa pratica
que opta em privilegiar a copia fiel as pegas que vinham de fora do Brasil. A resposta que
Santos, ouviu do patrdo, foi: ‘se aquela cal¢a ndo ficasse igual a pega da Diesel, o chicote
iria estralar’. Uma frase infeliz, racista e mal colocada para aquele momento.
Infelizmente, ‘o chicote sempre estralou no lombo das pessoas negras. O negro nao pode
pensar, nem refletir sobre o que pensa, € nem tao pouco falar sobre o que pensa...’. Essa
¢ a reflex@o que Santos fez depois de chorar muito por diversas madrugadas, até perder o
seu emprego em 1998 - faltando apenas alguns meses para concluir a graduacdo em
Desenho Industrial, depois de ter passado quatro anos, estudando em Guarulhos e
trabalhando em Santo Amaro -. Conta que foi uma fase dolorosa, porém, muito importante
porque, este fato ajudou a repensar a sua prética, o seu fazer e com isso decidiu que ndo
seria mais uma modelista copista, era exatamente assim que se sentia. Refletiu que
estudou para ser Designer. E que o designer ¢ um profissional que pensa, cria, projeta,
propde, planeja, reinventa, ressignifica, entre tantos outros fazeres (id., 2019, informacgao
pessoal).

Porém, ao trabalhar na regido do Bras e do Bom Retiro, percebeu que por ser
negra, as barreiras do racismo a impedia de atuar profissionalmente como Designer. E
com isso teve que cair nas garras da terceirizagdo como prestadora de servigos. Se
deparando novamente com as copias, praticas que pareciam fazer parte indispensavel do
setor de téxtil e moda, ou seja, da indistria da moda brasileira. O que de positivo a copia
fez neste cenario, foi melhorar processos produtivos e acabamentos, tanto das pecas como
dos tecidos e acessorios (Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019, informacao pessoal).

Essa experiéncia nos levou a refletir que ainda na virada do século XX para XXI,
que a industria de moda brasileira ndo olhava com profundidade para o biotipo, nem para
a cultura - usos e costumes, do nosso povo brasileiro. Mesmo industria téxtil estando
aquecida e pulverizada por diversas regidoes do pais, produzindo fortemente tecidos de
algoddo com alta qualidade, o indigo, a lycra praia, a malharia, a linha cama, mesa e
banho, nos grandes polos. Nas confecc¢des, o design e a modelagem dos produtos de moda

seguiam, rigorosamente, os padrdes e copias dos modelos internacionais (id., 2019,
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informagao pessoal).

Constatamos esses fatos, ao relembrar que em meados dos anos 1990, surgiram
novos eventos nesta area, as Semanas de Moda. Primeiro com o concurso Phytoervas
Fashion, em 1993; depois o Morumbi Fashion, em 1996; e o Sao Paulo Fashion Week -
SPFW, em 2001, sendo os dois ultimos, projetos de iniciativa de Paulo Borges. Este novo
cenario possibilitou uma maior visibilidade para as marcas de moda brasileira. Porém,
nas passarelas destes eventos de Moda, apareciam coOpias e mais copias das passarelas
internacionais. Junto com este cenario, acompanhamos a desestabilizacdo deste setor,
provocado por fatores econdomicos externos. Muitas industrias deste segmento, ndo
estavam preparadas para enfrentar fatores externos como, por exemplo, a entrada em
massa de produtos téxteis importados. Quando a industria da moda, comegou a olhar para
o mercado interno, os asidticos ja tinham ocupado este mercado aqui, no Brasil. As
importagdes de artigos téxteis ja estavam aquecendo o mercado interno com toda forca
desde os anos 1980. Competir com os asidticos tornou-se impossivel (id., 2019,
informacao pessoal).

Grandes industrias que lideravam o setor de moda brasileira desapareceram na
virada do século XXI. Nesta época, os asidticos, em especial os chineses e os tailandeses,
ocuparam o cenario nacional com diversos produtos, entre estes, vieram produtos que
dialogavam com a juventude negra e periférica, como, o Bobojaco - uma jaqueta enorme,
forrada com enchimento de espuma, muito estilosa, confeccionada em nylon ou
microfibra, nela haviam bordados exageradamente grandes de marcas como Adidas,
Puma, Le Coq Sportif, Raiders, entre outras. E a calga Cargo, larga, com bolsos grandes
nas laterais, geralmente em sarja, indigo e em microfibra (id., 2019, informagao pessoal).

Esses produtos entraram no mercado brasileiro em um momento, que a cultura do
movimento hip hop ja estava em alta nas periferias nos anos 90, ou seja, a juventude negra
estava politizada, ciente da realidade em que viviam, e expressando-se através deste
movimento. As roupas que dialogavam com o movimento hip hop, eram largas e
despojadas, as calgas Cargos e o Bobojaco, completavam o visual, refor¢ava uma atitude
no vestir, um comportamento, uma consciéncia politica que era comunicada através do
Rap — musica e poesia (Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019, informagao pessoal).

Em uma entrevista para o portal Moda e Beleza GNT, Rafael Wagner, relembra
que "[...] na década de 1970, 1980, foi a explosdo do colorido. Na década de 1990, foi a
inclusido das roupas largas. [...] A gente aposta na mistura de todas as décadas que estdo

trazendo o sucesso que o skate esta hoje” (MODA E BELEZA GNT, c2014. Grifo nosso).
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Segundo Charleston Ricardo Simdes Lopes (2015) com o Movimento Cultural
Hip Hop, nos anos 90, a periferia vivenciou uma experiéncia ao conhecer os Racionais
Mc’s, no bairro do Campo Limpo, zona sul de Sao Paulo. Esse fato resultou na escrita da
sua dissertacdo de mestrado, com o tema: Racionais Mc’s: do denuncismo deslocado a
virada critica - 1990 a 2006.

Com sensibilidade e visdo critica, Charleston Lopes (2015) apresenta uma
importante contribui¢do do grupo Racionais Mc’s para a periferia quando os rappers
cantam e denunciam, através da musica a vida cotidiana nos bairros periféricos. A este
contexto, o pesquisador, chamou “tom de denuncismo” (LOPES, 2015) no discurso. E
destaca que este fato trouxe, de certa forma, um fortalecimento aquela comunidade
periférica.

Segundo o Charleston, o &ip hop, tem esse poder transformador. Explica que o
movimento, envolve o break, o grafite, o DJ, o MC, e que ha um quinto elemento que é a
consciéncia politica - uma conscientiza¢ao da historia do negro na sociedade a partir da
diaspora, como nos explica,

Inicialmente, pode-se dizer que o hip hop, é constituido por quatro elementos
artisticos, a saber: o break!®(danca), o grafite (arte visual), DJ (disco - joquei) um
género musical, e 0 MC (mestre de cerimonia), o canto, ou para ser mais preciso, o
Rap, cuja constitui¢do esta na jungdo performatica entre um DJ (disco - joquei) e um
MC (mestre de cerimdnia). Com o tempo devido a vocacao politica do movimento, o
DJ Africa Bambaata, a quem se atribui os créditos do nome kip hop, propds um quinto
elemento: a consciéncia, cuja, significancia atrela ao hip hop a conscientizagdo da
histéria do negro na sociedade a partir da didspora africana, vinculando-o ao
conhecimento da historia da Africa, dos valores da negritude, do combate ao racismo
entre outros. (LOPES, 2015, p. 24)

Refletindo a respeito dessa explicacdo, relembramos que o hip hop impulsionou
um novo segmento de Moda, dentro do streetwear'®. Foi através deste estilo que surgiu,
nas primeiras décadas do século XXI, lojas atacadistas especializadas neste segmento, na
regido do Bras, centro de Sao Paulo, entre as ruas Jodo Teodoro e Bardo de Ladério (Maria
do Carmo Paulino dos Santos, 2019, informagao pessoal).

Ao analisar o estilo de moda que permeia pelo visual do traje no hip hop, se torna
possivel a compreensdo de pontos convergentes entre o hip hop e a Moda Afro-Brasileira.
Num primeiro momento, percebemos que tanto uma como a outra, transmite, anuncia,

denuncia uma consciéncia politica no vestir € uma conscientizagdo da histéria da

13 Gilberto Yoshinaga afirma que o nome da danga é de fato breaking. ¢ que, devido as informagdes
escassas sobre o0 movimento a época de sua chegada ao Brasil, adotou as formas algo distorcidas de break
e breakdance. Nesse trabalho, vamos adotar a forma abrasileirada de break (YOSHINAGA, 2014. p.167
apud LOPES, 2015).
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popula¢do negra na sociedade brasileira a partir da didspora. Esse hibridismo cria vinculos
na busca de conhecimento e entendimento de sua propria histéria, dos valores da
negritude, do combate ao racismo, entre outros. Essa dualidade, nos remeteu aos seguintes
questionamentos: serd que podemos considerar a moda streetwear do hip hop, como
sendo uma ramifica¢do antecipada do hoje estamos chamando de Moda Afro-Brasileira?
Com a materializa¢ao dessa consciéncia politica, por meio do artefato roupa, serd que
podemos dizer que a Afro-Brasileira ¢ uma nova estratégia de resisténcia negra?

Por enquanto, acreditamos que sim. A Moda Afro-Brasileira, ¢ um design de

resisténcia, por ser essa moda, o vestir como acao politica.

3.1 O Estilo Moda Afro-Brasileira

Ao explorarmos essas camadas que estdo imbricadas nas subjetividades da Moda
Afro-Brasileira, observamos que o estilo desta moda, ¢ marcado por trés conceitos que se
materializam em produtos, agregando valor simbolico a esses objetos. O primeiro
conceito de identidade, contemplamos quando o sujeito se identifica com o tema cabelo
crespo. O segundo conceito de resisténcia, identificamos quando o sujeito usa elementos
que remete a luta dos movimentos negros. E o terceiro conceito de pertencimento, quando
0 sujeito, expressa sentimento de pertencer as origens afro-brasileira e africana. A partir
destes conceitos mesclamos diversos elementos que consideramos como pertencentes ao
estilo afro-brasileiro, entre os quais: turbantes, batas estilo o camizu, tinicas, saias de
rodas em camadas, bordados e trancados, estampados grandes e geometrizados, tecidos
africanos, estampas de protestos e conscientizagdo politica, acessorios — brincos, anéis e
colares — que trazem desenhos do continente africano, o pente garfo, a mao fechada com
simbolo de resisténcia, imagens e desenhos de personalidades negras que marcaram a
historia, entre outros.

Com o olhar atento ao forte discurso mididtico nas redes sociais a respeito do
Movimento Orgulho Crespo, como uma tendéncia que busca promover e valorizar a
beleza e estética negra. Partindo dessa ideia a exaltagdo do visual dos cabelos crespos
soltos ao natural, surgiu empiricamente uma vontade de se criar um banco de imagens
com o tema estilo afro-brasileiro. Elegemos algumas imagens de moda, das manifestagdes
de rua e de alguns desfiles de moda, bem como revistas que deram visibilidade a essa

linguagem no vestir. Ao qual ilustraremos aqui.



e O estilo moda afro-brasileira nas manifestagcdes de resisténcia

Figura 28 - Manifestante na Marcha do Orgulho Crespo

Foto: Yui (2016)

Figura 29 — Manifestantes na Marcha do Orgulho Crespo
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Foto: Yui (2016)
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Figura 30 - Manifestante na Marcha do Orgulho Crespo
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Fotos: Yui (2016)



Fotos: Yui (2016)

Figura 32 - Manifestante na Marcha do Orgulho Crespo

Foto: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.

Figura 33 — Manifestantes na Marcha do Orgulho Crespo

Foto: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2016.
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e O Estilo Moda Afro-Brasileira nas passarelas

Figura 34 — Desfile Xica Manicongo

Foto: Isaac Silva, 2018.
*Imagens concedidas pelo estilista via WhatsApp

Figura 35 — Desfile Xica Manicongo

Foto: Isaac Silva, 2018.
*Imagens concedidas pelo estilista via WhatsApp



e O Estilo Moda Afro-Brasileira nos acessorios

Figura 36 — Ténis com design afro-brasileiro, criag@o Isaac Silva

Foto: Isaac Silva, 2019.
*Imagens concedidas pelo estilista via WhatsApp
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e O Estilo Moda Afro-Brasileira nas revistas:

Figura 37 — Capas de Revistas
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15 Revista Vocé S/A. Disponivel em:<www.abril.com.br>. Acesso em: ago. 2019
Revista Raga. Disponivel em:<www.revistaraca.com.br>. Acesso em: ago. 2019
Revista Vogue Brasil. Disponivel em:<www.assineglobo.com.br>. Acesso em: ago. 2019
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CAPITULO 4 - POLITICA E RELACOES DE PODER

Segundo Hannah Arendt (1998), a politica baseia-se na pluralidade dos homens e
trata da convivéncia entre diferentes. Como exemplo, ela explica que Deus criou o
homem, os homens sdo produto humano mundano, e produto da natureza humana. A
filosofia e a teologia sempre se ocupam do homem, e todas as suas afirmacdes seriam
corretas mesmo se houvesse apenas um homem, ou apenas dois homens, ou apenas
homens idénticos. Por isso, ndo encontram nenhuma resposta filosoficamente valida para
a pergunta: o que ¢ politica? Mais, ainda: para todo pensamento cientifico existe apenas
o homem — na biologia ou na psicologia, na filosofia e na teologia, da mesma forma como
para a zoologia s6 existe o ledo. Os ledes seriam, no caso, uma questao que s interessaria
aos ledes (ARENDT, 1998, p. 21 ¢ 22).

A politica jamais atinge a mesma profundidade. A falta de profundidade de
pensamento nao revela outra coisa sendo a propria auséncia de profundidade, na qual a
politica estd ancorada. Os homens se organizam politicamente para certas coisas em
comum, essenciais num caos absoluto, ou a partir do caos absoluto das diferencas.
Enquanto os homens organizam corpos politicos sobre a familia, em cujo quadro familiar
se entendem, o parentesco significa, em diversos graus, por um lado aquilo que pode ligar
os mais diferentes e por outro aquilo pelo qual formas individuais semelhantes podem
separar-se de novo uma das outras e umas contra as outras. A ruina da politica em ambos
os lados surge do desenvolvimento de corpos politicos a partir da familia (id., 1998, p. 21

e 22).

4.1 Conceito e Fundamento em Michel Foucault

No seminario, 1* Jornada Michel Foucault que aconteceu na Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Sociais da Universidade de Sao Paulo — FFLCH - USP, em
19 de abril de 2017, os pesquisadores Vladimir Safatle da Universidade de Sao Paulo -
USP e Peter Pall Pelbart da Pontifica Universidade Catolica de Sdao Paulo - PUC,
debateram os estudos foucaultianos a partir da nogdo de resisténcia e se somos todos
individuos.

O professor Vladimir Safatle, falou que se ndo houvesse a ‘resisténcia’ ndo haveria

a ‘relagdes de poder’. Relata que, o que interessava a Foucault, era estudar a resisténcia
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existente entre as relagdes no micro e no macropoder. E que nas pesquisas sobre as
relacdes de poder, nunca foram, o poder em si, o objeto central, e o real interesse nas
investigacdes de Foucault. A degradagao deste poder era o que o interessava.

O professor Peter Pall Pelbart, discordou de Safatle e, destacou que seria
impossivel falar de Michel Foucault sem exemplificar o cenério politico brasileiro a partir
da atual conjuntura, onde as relagdes de poder se sobressaem. Exemplificando, retornou
aos anos de 1976 quando Foucault ministrava o curso que resultou no livro ‘Sociedade
Punitiva’, a fim de problematizar a questao do poder, como uma relagao de forca, que ¢ a
guerra continuada por outros meios, por exemplo o politico.

O carater da biopolitica percebido a partir do século XIX, quando se comecou a
se ter no¢do do racismo, acentuou a percepgdo de guerras entre racas. E com isso a luta
de classe que derivaria da luta de racas, uma espécie de regra bindria.

A andlise sobre o micropoder: loucura, poder, sexualidade, entre outras, feita por
Foucault, passa para o macropoder, o Estado, mudando-se apenas a analise do método e
nao do objeto que sdo as relagdes de poder. Com estas duas contribuigdes fechamos por
enquanto a discussdo sobre resisténcia e relagdes de poder, no seminario 1* Jornada
Michel Foucault, na Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Sociais.

Esses dois conceitos, resisténcia e relagdes de poder, percebemos imbricados ao
corpo social do corpus desta investigacdo, bem como, observados no corpo social do
objeto pesquisado “Joalheria Escrava Baiana” (FACTUM, 2009), que se propde
ressignificar a contribuigdo afro-brasileira na historia do design no Brasil ao longo destes
séculos.

Para entender um pouco mais sobre Michel Foucault, tivemos que fazer um
exercicio que Paulo Freire nos ensinou a fazer em ‘Pedagogia do Oprimido’, que ¢ ler a
palavra e ler o mundo, buscando neste sentido o seu real significado e como determinada
palavra ¢ inserida na sociedade a partir do nosso contexto social e politico, bem como a
nossa realidade de vida. Isso pelo que estamos tentando aprender, ¢ mais ou menos o que
o proprio Foucault procurou fazer em sua obra ‘As Palavras e as Coisas’. Entdo, a partir
desse exercicio, que pareceu-nos ser o mais seguro, para exercitar a nossa compreensao
perante determinadas provocagdes que Foucault, nos fez. Entdo, vamos tentar explicar
algumas reflexdes a partir do capitulo “Genealogia do Poder” (FOUCAULT, 2016).

A palavra Genealogia: ¢ um substantivo feminino, que diz respeito ao “Estudo das
origens de uma familia; série de antepassados; estirpe; linhagem; procedéncia; (p.ext.)

fonte; origem; derivacao” (FERNANDES, 1993).
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A palavra Arqueologia: ¢ um substantivo feminino, que vai dar nome a “Ciéncia
que tem por objetivo o estudo das coisas da antiguidade” (FERNANDES, 1993).

Ao fazer a fusao de Genealogia com Arqueologia, percebemos que uma coisa
complementa a outra, ao mesmo tempo em que sdo distintas. Uma estuda a origem
genealdgica — ou seja a raiz de algo que precede — que vem antes, no caso, por exemplo
da familia — seria: nossos pais, avos, bisavos... E a Arqueologia, vem estudar, por exemplo
esses personagens na antiguidade. Talvez, seja em outras palavras, transportar através do
espaco ¢ do tempo, o sujeito pesquisador contemporaneo, para vivenciar o momento
presente do objeto na antiguidade.

O significado da palavra poder como estudamos em Fernandes (1993) ¢ complexo,
por transitar entre ser um verbo e ou substantivo masculino, que assim, possibilita
diversas interpretacdes dependendo do lugar que ela se insere. Como verbo, a palavra
poder, podera ser: um verbo transitivo direto; um verbo intransitivo; um verbo intransitivo
direto. Entdo, vejamos:

a) a palavra poder como verbo transitivo direto, quer dizer: ter a

faculdade ou a possibilidade de; ter autorizacdo para; estar
arriscado ou exposto a; ter capacidade para; ter ocasido de: ndo
pude falar ao chefe; ter calma ou paciéncia para; ter forca bastante
para;

b) a palavra poder como um verbo intransitivo, quer dizer: ter forga

fisica ou moral; dispor de valimento, influéncia;

C) apalavra poder como um verbo intransitivo direto, quer dizer: ter

forca, robustez, capacidade para suspender, aguentar, ou
suspender: poder com a carga, com o peso; até¢ ndo mais poder: até
o ultimo recurso; pode ser talvez; ndo poder consigo: fraco;
(Conjugacao verbal: posso, pode[s], podemos, etc.; pude, pudeste,
pode, pudemos, etc.; possa[s]; no infinitivo pessoal: poder,
poderes, podemos, etc.);

d) a palavra poder como substantivo masculino: possibilidade,

faculdade; vigor; capacidade; autoridade; soberania; dominio;
governo do Estado; posse; eficacia; virtude; recurso; meios;
grandes quantidades: um poder de soldados; poder espiritual:
autoridade eclesiastica; poder temporal: poder do papa, como

soberano territorial; autoridade civil; patrio poder: conjunto dos
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diretos que os pais tém sobre os filhos menores; exercicio desse
poder; no plural (poderes): procuragdo; mandato; faculdade ou
direito de exercer certas agdes; a poder de (locucao Prepositiva): a
forga de; cair em poder de: ser submetido por (outrem). (Plural: [do
substantivo masculino]: poderes).
Sobre o poder na obra de Foucault, entendemos como uma inquietagdo. O Roberto
Machado revisor técnico da obra Microfisica do Poder, aponta esta inquietagao, quando

faz na abertura uma reflexao na Introdugdo: Por uma Genealogia do Poder:

A questdo do poder ndo ¢ o mais velho desafio formulado pelas analises de
Michel Foucault. Surgiu em determinado momento de suas pesquisas,
assinalando uma reformulagdo de objetivos teéricos e politicos que, se nédo
estavam ausentes dos primeiros livros, a0 menos ndo eram explicitamente
colocados, complementando o exercicio de uma arqueologia do saber pelo
projeto de uma genealogia do poder”. (MACHADO, 2016. p.7 apud
FOUCAULT, 2016).

O capitulo Genealogia do Poder, foi criado a partir do curso no College de France,
ministrado em 07 de janeiro de 1976. Foucault comega sua aula, fazendo um desabafo
da sua praxis enquanto pesquisador, reclama do tempo que se passou muito rapido e por
conta disto acumularam-se pesquisas inacabadas, que ao mesmo tempo, s6 o fez perder
tempo. Retornando naquele momento para essas pesquisas, percebeu que algumas eram
dispersas sem relevancia, redundante em alguns temas, que fazia-o retornar aos mesmos
conceitos.

Esse desabafo, nos remete a procrastinacdo — ato ou efeito de procrastinar, por
ficar adiando uma tarefa, ndo sei se este termo, cabe neste caso, porque ao refletir sobre

este tempo perdido e questionando o que fez, Foucault enumera os seus feitos:

Pequenas exposigdes sobre a historia do procedimento penal; alguns capitulos
sobre a evolucdo e a institucionalizagdo da psiquiatria no século XIX;
consideracdes sobre a sofistica, sobre a moeda grega ou sobre a Inquisi¢éo na
Idade média; o esboco de uma historia da sexualidade, através das praticas da
confissdo no século XVII ou do controle da sexualidade infantil nos séculos
XVII-XIX; a demarcagdo da génese de um saber sobre a anomalia, com todas
as técnicas que o acompanham. Essas pesquisas se arrastam, ndo avangam se
repetem e ndo se articulam; em uma palavra ndo chegam a nenhum resultado.
(FOUCAULT, 2016, p. 262).

Nessa inquietagdo sobre perder tempo com pesquisas que para ele ndo fazia mais
sentido naquele momento, Foucault acabou apresentando-nos sete pesquisas comecadas
em um periodo de quatro a cinco anos. Sera que realmente ele procrastinou? Mesmo
achando as pesquisas incipientes, ele levantou uma outra reflexdo: se valeria a pena
modifica-las, ou dar continuidade nestas. Sobre essas pesquisas paradas Foucault, fala:

“Veremos o que fazer com esses fragmentos.” (FOUCAULT, 2016, p. 263).
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A palavra fragmento segundo Fernandes (1993), se refere a cada uma das partes
de coisa dividida ou desmembrada; pedago; estilhaco; fragdo; trecho; migalha.

Nesse sentindo, refletindo sobre sua procrastinacdo enquanto pesquisador, entre
seus fragmentos, Foucault fala que durante esse tempo estava como um boto a brincar na
superficie da dgua. E mesmo assim, boiando, quem o percebesse ali, naquela superficie,
acreditava que 14 embaixo, onde ndo se podia ver ou ser percebido, ndo se podia controlar,
existia um pesquisador eximio, profundo, coerente. H4 uma miopia no sentido figurado,
que limita o receptor enxergar nas camadas do que se vé, do que se aparenta ser, ¢ do que
¢ de fato. Aos fragmentos decorrentes de processos repetitivos e descontinuos, Foucault
sugere chamar de preguica febril. Essa preguica ¢ desmembrada em camadas, nio
somente nas pesquisas paradas mencionadas no inicio, como também nas profundezas
das estruturas académicas, que ha séculos estdo ‘empoeiradas —no sentido de obscurecer’.
Essa preguica que afeta o sujeito amantes de bibliotecas, de documentos, referéncias,
escritos e textos nunca lidos, livros que dormem em prateleiras ha séculos, fazem parte
da inércia profunda dos sujeitos que professam um saber inttil (FOUCAULT, 2016, p.
263):

Preguica que afeta caracterialmente os amantes de biblioteca, de documentos,
referéncias, dos escritos empoeirados e dos textos nunca lidos, dos livros que
logo que publicados, sdo guardados e dormem em prateleiras de onde s6 sdo
tirados séculos depois; pesquisa que conviria muito bem a inercia profunda dos
que professam um saber inutil, um espécie de saber suntuoso, uma riqueza de
Nnovos- ricos cujos signos exteriores estdo nas notas de roda pé de pagina; que
conviria a todos aqueles que se sente solidarios com uma das mais antigas ou
mais caracteristicas sociedade secreta do Ocidente, estranhamente
indestrutivel, desconhecida da Antiguidade e que se formou no inicio do
cristianismo, na época dos primeiros conventos, em meio as invasdes, aos
incéndios, as florestas: a grande, terna e calorosa magonaria da erudico inutil.
(FOUCAULT, 2016, p. 263).

A inercia inibe a capacidade de reacdo, enquanto os sujeitos de saberes inuteis
permanecem no obscurantismo da preguica febril, outros atores de saberes suntuosos se
solidificam e passam despercebidamente por séculos e séculos pelas grandes
transformagdes sociais sem serem atingidas, neste caso, Foucault se refere a maconaria —
uma estrutura de poder que se iniciou no cristianismo e € desconhecida da Antiguidade.
A erudigdo diz a respeito ao conhecimento, ao se referir essa estrutura de poder como a
terna e calorosa magonaria da erudi¢do inutil, nos faz indagar: como que essa sociedade
secreta permanece hd mais de dois mil anos desconhecida? No Brasil, € possivel observar
um histdrico de presidentes e politico que sdo magons, parece que sao permeaveis — ou

seja, independente de ideologia partidaria, a magonaria estrategicamente se mantém no
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poder.
Portanto, o saber inutil e o saber suntuoso sugere ser duas for¢as contrarias, ou
seja, duas estruturas de poder. Foucault toma um gosto curioso pela magonaria, que o

levou a pesquisar mais sobre essa sociedade secreta:

Mas ndo foi simplesmente o gosto por essa magonaria que me levou a fazer o
que fiz. Parece-me que o trabalho que fizemos — que se produziu de maneira
empirica e aleatoria entre nds — poderia ser justificado dizendo que convinha
muito bem a um periodo limitado, aos tltimos dez, quinze ou no maximo vinte
anos (FOUCAULT, 2016, p. 264).

Nesse periodo, Foucault destaca dois fendmenos: a) a eficacia das ofensivas
dispersas e descontinuas: b) na estranha eficacia dos ataques contra a moral ou contra a
hierarquia tradicional.

No primeiro fendmeno, a eficacia das ofensivas dispersas e descontinuas, ele
pensou em varias coisas, como por exemplo: na estranha eficacia, quando se tratou de
destravar o funcionamento da instituicdo psiquiatrica, dos discursos localizados da
antipsiquiatria, discursos que nao tem uma sistematizacdo global; na analise existencial
entre o marxismo, a teoria de Reich.

No segundo fendmeno, estranha eficicia dos ataques contra a moral ou contra a
hierarquia tradicional, que se referiam vagamente a Reich ou a Marcuse, na eficacia dos
ataques contra o aparelho judicidrio e penal, alguns dos quais se referiam a nocao geral e
duvidosa de justica de classe, enquanto outros se articulavam apenas um pouco mais
precisamente a tematica anarquista. Com isso, observamos acima dois fendmenos que se
chocam, que se contradiz, novamente Foucault apresenta duas correntes de forgas
contrarias. Durante esse periodo de dez a quinze anos que se dedicou a fazer essa pesquisa
empirica, além destes fendmenos, percebeu uma imensa proliferacdo de criticas das
coisas, das instituigdes, dos discursos. Uma espécie de rompimento das bases, das
estruturas familiares, dos mais proximos de nds, do nosso corpo, dos nossos gestos e
cotidianos.

Esse rompimento provocou o efeito inibidor proprio as teorias totalitarias, globais.
“Fazendo com que a condicdo tedrica do discurso fosse como que suspensa ou, em todo
caso, recortada, despedacada, deslocada, invertida, caracterizada, teatralizada” (Foucault,
2016, p. 265). Essas teorias totalitarias fez emergir um efeito de refreamento, que
Foucault destaca em duas caracteristicas: a) o que se passou nesses anos € o carater local
da critica, uma espécie de producao tedrica autdbnoma, nao centralizada, isto €, que ndo

tem necessidade, para estabelecer sua validade, de concordancia de um sistema comum;
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b) que acontece hd algum tempo: essa critica local se efetuou através do que poderia

chamar retorno do saber ou insurrei¢ao dos saberes dominados:

[...] retorno do saber é o seguinte: é verdade que durante os ultimos anos
encontramos frequentemente, a0 menos em nivel superficial, toda uma
matematica do tipo: ndo mais o saber, mas a vida; ndo mais o conhecimento,
mas o real; ndo o livro, mas a trip e etc. Parece-me que por essa tematica,
através dela ou nela mesmo, o que se produziu € o que se poderia chamar de
insurreicao dos saberes dominados (FOUCAULT, 2016, p. 266).

Em relagdao aos saberes dominados, novamente ele apresenta dualidade de
entendimento, observamos até que Foucault em seus questionamentos apresenta duas
visoes, duas estruturas de poder que mais adiante, abrird um didlogo sobre a resisténcia.
Voltando ao saber dominado o primeiro entendimento, diz respeito: por um lado, os
conteudos historicos que foram sepultados, mascarados em coeréncias funcionais ou
sistematizagdes formais. Ele ndo se refere aqui a uma semiologia da vida asilar, nem a
uma sociologia da delinquéncia. Na realidade o que Foucault fala, ¢ que apareceu
conteudos historicos, que fazer uma critica efetiva tanto do manicémio quanto da prisdo,
reforca que somente esses conteidos podem permitir encontrar a origem dos confrontos,
das lutas que as organizacdes funcionais tempo por objetivo mascarar. ‘“Portanto, os
saberes dominados sdo os blocos de saberes historicos que estavam presentes e
mascarados no interior dos conjuntos funcionais ou sistematicos e que a critica pode fazer
reaparecer, evidentemente por meio do instrumento da erudi¢cdo” (FOUCAULT, 2016, p.
266).

O segundo entendimento a respeito do saber dominado, apresenta uma
compreensdo inteiramente diferente, “parte de uma série de saberes que tinham sido
desqualificados como ndo competentes ou insuficientemente elaborados: saberes
ingénuos, hierarquicamente inferiores, saberes abaixo do nivel requerido de
conhecimento ou de cientificidade” (FOUCAULT, 2016). Assim, explicou que esses,
estdo por baixo, fragmentado, em camadas — saberes ndo qualificados, € mesmo os
desqualificados, como, por exemplo: o do psiquiatrizado, do doente, do enfermeiro, do
médico paralelo e marginal em relagdo ao saber médico, do delinquente etc. Sao esses
saberes, que Foucault, vai denominar de “saber das pessoas”, isso ¢ bem diferente de
saber comum ou bom senso. Saber das pessoas, ¢ um saber particular, regional, local, um
saber que tem um diferencial incapaz de unanimidade e que s6 deve sua forca a dimensao
que o opoe a todos aqueles que o circundam — que realizou a critica.

Nesta reflex@o, Foucault explica que existe uma contradi¢do em querer agrupar

em uma mesma categoria do saber dominado, os conteudos do conhecimento historico,
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que ¢ meticuloso, erudito e exato e os saberes locais, singulares que sdo os saberes das
pessoas, estando dentro de todo esse complexo conceito dos saberes, ¢ 0 motivo pelo qual
propoe uma Genealogia de Poder (FOUCAULT, 2016, p. 267, 268 e 269) ou poderes,

dentro de uma hierarquia de saberes, como veremos a seguir:

Poder-se-ia dizer que existe um estranho paradoxo em querer agrupar
em uma mesma categoria de saber dominado os contetdos do conhecimento
histérico, meticuloso, erudito, exato e os saberes locais, singulares, esses
saberes das pessoas que sdo saberes sem senso comum ¢ que foram deixados
de lado, quando ndo foram efetiva e explicitamente subordinados. Parece-me
que, de fato, foi o acoplamento entre o saber sem vida da erudig¢@o e o saber
desqualificado pela hierarquia dos conhecimentos e das ciéncias que deu a
critica dos ultimos anos sua forca essencial.

Em um caso como no outro, no saber da erudicdo como naquele
desqualificado, nessas duas formas de saber sepultado ou dominado, se tratava
na realidade do saber histérico da luta. Nos dominios especializados da
erudicdo como nos saberes desqualificados das pessoas, jazia a memoria dos
combates, exatamente aquela que até entdo tinha sido subordinada.

Delineou-se assim o que poderia chamar de genealogia, ou melhor
pesquisas genealdgicas multiplas [...]. Na8o ¢ um empirismo nem um
positivismo, no sentido habitual do termo, que permeiam o projeto
genealdgico. Trata-se de ativar saberes locais, descontinuos, desqualificados,
ndo legitimados, contra a instancia tedrica unitaria que pretenderia depura-los,
hierarquiza-los, ordena-los em nome de um conhecimento verdadeiro, em
nome de uma ciéncia detidas por alguns. [...] A genealogia seria, portanto, com
relag@o ao projeto de uma inscri¢do dos saberes na hierarquia de poderes [...]”
(FOUCAULT, 2016, p. 267, 268 ¢ 269).

Dentro desta hierarquia de poderes do conhecimento, o “saber das pessoas”
(FOUCAULT, 2016), se relaciona com o objeto ao qual estamos investigando, que ¢ a
Moda Afro-Brasileira como um Design de Resisténcia, onde encontramos no objeto
Joalheria Escrava Baiana, pesquisado por Ana Beatriz Factum (2009), o conceito de
design de resisténcia, que se propde a valorizar o ‘saber das pessoas’ escravizadas que
detinham um eximio conhecimento sobre a técnica da ourivesaria e da exploracdo de
mineiros, que os permitiram desenvolver com exceléncia de qualidade e acabamentos as
Joias de Crioula que eram usados pelas mulheres negras escravizadas e ou forras durante
todo periodo colonial no Brasil. Algumas destas joias encontramos na colecao Joalheria
Escrava Baiana nos Museus Carlos Costa Pinto e do Traje e do Téxtil em Salvador na

Bahia, como também no Museu Afro-Brasileiro em Sao Paulo.

4.2 O Enfraquecimento da marcha do Orgulho Crespo

A marcha ndo voltou para as ruas nem em 2018 e nem 2019. Descobrimos, que

houve uma disputa entre a organizagdo da Marcha das Mulheres Negras contra a Marcha
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do Orgulho Crespo, onde alegaram que ndo havia necessidade de ter duas marchas em
Sao Paulo a respeito da mulher negra. Esse assunto apareceu no depoimento de alguns
entrevistados. E ao entrevistarmos Nanda, uma das organizadoras, quando ela fala que
recebeu muitas criticas de seguidoras dizendo que ela nao era uma mulher negra e que,
portanto, ndo deveria estar a frente desta marcha. Esse fato fez Nanda desistir deste
movimento e retroceder, ndo se assumindo como mulher negra e sim como uma mulher
branca.

No dia em que entrevistamos Nanda no Unibes, percebemos em sua fala, uma
certa angustia em relacdo a essa situagdo. Este fato nos surpreendeu. Como dissemos no
final da terceira marcha, nosso objetivo com a entrevista, era conhecer os manifestantes,
saber quem sao e a importancia da marcha para eles. Pretendiamos identificar os conceitos
de identidade, pertencimento e resisténcia, como fizemos na analise do discurso e na
analise da imagem. Neste aspecto, percebemos que ndo seria possivel fazer essa analise,
nesta entrevista, porque a mesma, abriu uma outra possibilidade de analise. A questdo das
disputas dentro destas relagcdes de poder, que estudamos em Foucault (2016), essa
situacdo nos colocou em um outro lugar na fase desta pesquisa.

Conforme o relato de Santos, 2019, um fato ocorreu em 2016 e que nao havia se
dado conta. Num determinado dia, ao abrir seu WhatsApp, percebeu que tinha sido
adicionada no grupo de organizagdo da Marcha das Mulheres Negras. Como sempre se
posicionava em prol das mulheres negras, sentiu no dever de ajudar na mobilizagdo. E
assim o fez. Colocou um avatar da organizacdo na sua imagem, compartilhou
positivamente as chamadas da Marcha das Mulheres Negras em suas redes sociais,
incentivou mulheres a participar. Fez tudo, como j& havia feito ajudando a Marcha do
Orgulho Crespo anteriormente. No dia do evento, manchamos e ajudamos a puxar a
marcha das mulheres. Em um determinado momento, enquanto lia parte do manifesto, a
reportagem do Jornalistas Livres, capturou a sua fala, editou colocou-a num video
pequeno de aproximadamente um minuto € meio no Facebook. No dia seguinte, Santos,
percebeu, nos comentarios postados no video, um bombardeio de diversas manifestagoes
racista. E postagens na defesa dela, apareceu somente de familiares, amigos proéximos e
os professores. Santos, ndo encontrou nenhum comentario em sua defesa, de mulheres
que estiveram com ela durante organizacao da Marcha, também notou que este video do
Jornalistas Livres ndo foi compartilhado na pégina oficial da Marcha das Mulheres
Negras (Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019, informacgao pessoal).

Em 2017, fazendo parte do programa de mestrado e tendo definido que o objeto
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de pesquisa seria a Marcha do Orgulho Crespo, ao olhar com profundidade, no que estava
lendo sobre as reflexdes de Michel Foucault, percebemos que estdvamos fazendo parte
na pratica do que as teorias foulcaultiana estava nos dizendo sobre as dualidades nas
relagdes de poder, entre o poder e a resisténcia nos espagos de micros poderes € nos grupos
que foram socialmente desqualificados (FOUCAULT, 2016).

Diante desta vivéncia e para entender o que estava acontecendo, procuramos nos
distanciar das organizagdes das duas marchas no primeiro trimestre de 2017, para que,
assim, pudéssemos observar a constru¢ao destas manifestagdes. E depois confrontar com
as leituras que estdvamos fazendo. O que estdvamos buscando compreender ali, era saber
como se exerce o poder e onde ele se exerce nas organizagdes dessas marchas.

Na reflexdo sobre relagdes de poder e como esse poder se exerce, Foucault fala da
sociedade capitalista e entre essa relacdo de barganha, de quem pode comprar e que nao
pode, de quem pode contratar e de quem deve ser o contratada, da classe que domina ¢ a
classe que ¢ dominada, existindo ai no meio destas relacdes a figura de uma “classe
dirigente”(FOUCAULT, 2016, p. 138). Esse individuo ¢ alguém que dirige e conduz.
Foucault, ndo tem uma ideia mais elabora a respeito, mas apresenta alguns verbos como:
dominar, dirigir, governar, grupos no poder e aparelho de estado. Ele fala que estas
questdes estao ligadas ao desejo pelo poder, e que talvez um dia a genealogia possa dar
alguma resposta a isso.

Foucault fala que essa classe dirigente se funde ao aparelho do estado, ao mesmo
tempo que se funde a luta de classe do proletariado, por uma questdao de desejo de poder.
Ele diz que isto esta ligado ao tema do sentido, do significado e do significante, a questao
do poder, das desigualdades dos poderes e de suas lutas estdo mais ligados ao desejo do
poder do que ao aparelho do estado. Fala que na esfera de micropoder, a classe oprimida,
a classe proletariada, e que todas as lutas se desenvolve em torno de foco particular de
um poder, e que para esses inumeros pequenos focos de poder, podera ser este individuo
e ou classe dirigente - um chefe, um diretor de um presidio, um juiz, um responsavel
sindical, um redator chefe de um jornal, entre outros (FOUCAULT, 2016, p. 138).

E que falar dessa classe dominante publicamente se torna uma luta. Uma ideia
interessante que ele nos da, ¢ a de que, quando um discurso de um preso, uma pessoa
encarcerada, ¢ ouvido pela sociedade, € porque esse preso conseguiu romper uma relagao
de poder com o diretor deste presidio. Sobre isso, ele fala que: “Existe uma série de
equivocos a respeito do ‘oculto’, do ‘recalcado’, do ‘ndo dito’ que permite ‘psicanalizar’

a baixo preco, o que deve ser a baixo preco o objeto de uma luta” (FOUCAULT, 2016, p.
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139). E que as relagdes entre desejo, poder e interesse sdo mais complexas do que
geralmente se acredita e € pouco conhecida. Pois se € contra o poder que se luta, no caso
da luta das mulheres, seria contra o poder do estado, sobre os seus corpos negros. Porém,
a classe dirigente assume a lideranca destes movimentos, acabam extrapolando o desejo
de exercer o poder, focando nos seus proprios interesses e silenciando, com vimos na fala
de duas entrevistadas, o discurso daqueles que o elegeram como um representante, um
dirigente. Segundo Foucault, a0 mesmo tempo em que esses dirigentes assumem uma

causa, eles também a controlam:

[...] E iniciando a luta — que ¢ a luta deles — que conhecem perfeitamente o alvo
e de que podem determinar o método, eles entram no processo revolucionario.
Evidentemente como aliado do proletariado [...]. Eles servem realmente a
causa da revolugdo proletaria lutando precisamente onde a opressdo se exerce
sobre eles. As mulheres, os prisioneiros, os soldados, os doentes nos hospitais,
os homossexuais iniciaram uma luta especifica contra a forma particular de
poder, de coerg¢do, de controle que se exerce sobre eles. Essas lutas fazem parte
atualmente do movimento revoluciondrio, com a condi¢do de que sejam
radicais, sem compromisso, nem reformismo, sem a tentativa de reorganizar o
mesmo poder apenas com uma mudanca de titular.” (FOUCAULT, 2016, p.
141 e 142).

A partir destas reflexdes fomos pesquisar para tentar identificar quem eram as
classes dirigentes e ou individuos dirigentes dessas duas estruturas. Na marcha do
Orgulho Crespo, identificamos as blogueiras que iniciaram esse ativismo em prol do
cabelo crespo pelas redes sociais. Mesmo com o patrocinio da Bio Extratus, observamos
que as blogueiras eram jovens mulheres negras de classe B e C, que encontraram em suas
redes sociais uma oportunidade de falar do que gostam - a questdo da estética negra,
unidas com a possibilidade de ganhar um dinheiro, e assim, encontrando uma alternativa
de renda. Percebemos que o movimento destas blogueiras, era um movimento popular,
ndo estruturado institucionalmente, tanto que nos dias que aconteceram a marcha,
qualquer pessoa que chegava na roda da concentragdo, podia fazer uso do megafone e
enunciar o seu discurso espontaneo, sem nenhum filtro ou hierarquia.

Na Marcha das Mulheres Negras, conseguimos identificar e localizar na
organizagdo, dirigentes sindicais, dirigentes partidarios, lideres de ONGs, assessores de
gabinetes politicos, entre outros. Conseguimos observar as estratégias desta hierarquia,
os atores sociais que disputam o controle destas organizacdes. Percebemos com isso, que
a estrutura e a sistematizacao era outra, s uma pessoa pode falar em nome do coletivo,
s6 uma pessoa pode dar entrevista para a imprensa, sO uma pessoa pode aparecer na
lideranga para falar da marcha, ou seja existe uma hierarquia, mesmo que discreta, essa

hierarquia existe.
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Interessante, perceber essas relagdes de poder e ideologias onde estdvamos
inseridos. Ambas as marchas pautam a questdo étnico-racial, que sdo fundamentais no
combate ao racismo e nas desigualdades sociais.

Os motivos que ocasionaram as manifestacdes de resisténcia da populagdo negra,
sdo muito maiores e mais complexos do que as diferencas ideologicas existentes entre os
diversos movimentos negros. Como exemplo, o Almirante Negro na Revolta da Chibata,
também sofreu retaliagdes de muitos negros até conseguir de fato, executar o seu plano,
e assumir o comando daquele navio na Bahia de Guanabara na primeira década do século
XX. Ele conseguiu derrubar uma barreira sobre o corpo negro, que mesmo com o fim da
escravidao ndo havia sido interrompida, que foram as chibatas que os militares negros
recebiam nos pordes dos navios. Porém, o proprio corpo negro do Almirante Negro, no
final, foi para o sacrificio, ficou marcado ¢ padeceu no sofrimento, assim como vimos
com milhares de outros negros e negras que entraram para a histéria como exemplos de
resisténcia negra.

O desejo, o interesse € o poder, dessa classe dirigente, se sobrepuseram as
demandas das mulheres negras, que ¢ o cabelo crespo como mote, para se discutir tantas
outras questdes étnico raciais. Falar dessas dores a partir do nosso cabelo crespo, traumas
e aflicdes causadas pelo racismo, nos pareceu uma estratégia altamente relevante, e que

foi defendida pela Marcha do Orgulho Crespo de Sao Paulo.

4.3 O protagonismo das mulheres negras

Segundo Nilma Lino Gomes (2002), as mulheres negras precisam falar a partir do
seu corpo e do seu cabelo crespo, objetivando as desconstrugdes de esteredtipos € a
ressignificagdo da sua cultura. Falar do doloroso processo de se lidar com os cabelos
crespos, que deixou sequelas profundas em suas vidas, o “trauma racial” (GOMES, 2002,
p.47). Na pesquisa, realizada em um saldo de beleza, com mulheres negras, Gomes,
demonstra a necessidade de falar insistentemente sobre esse tema. Destacando que, a
sociedade desconhece o quanto o preconceito racial tem excluido mulheres dos seus
empregos por causa do cabelo e da cor da pele (GOMES, 2002).

Segundo Djamila Ribeiro (2017), “falar a partir das mulheres negras ¢ uma
premissa importante do feminismo negro” (RIBEIRO, 2017, p. 35). Reforca, que para a
mulheres negras, ¢ importante pensar em saidas emancipatérias, que desloque o
pensamento hegemonico para um outro lugar, para que possamos ressignificar as

identidades dando voz e visibilidade a elas:
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[...] pensar em saidas emancipatorias para isso, lutar para que elas possam ter
direito a voz e melhores condigdes. Nesse sentido, seria urgente o
deslocamento do pensamento hegemonico e a ressignifica¢do das identidades,
sejam de raca, género, classe para que se pudesse construir novos lugares de
fala com o objetivo de possibilitar voz e visibilidade a sujeitos que foram
considerados implicitos dentro dessa normatizagdo hegemonica. (RIBEIRO,
2017, p. 43).

Em sua obra, Lugar de Fala, ressalta os discursos de diversas mulheres negras e
da importancia de ouvi-las, entre essas mulheres: Lélia Gonzales, Patricia Hill Collins,
Isabella Baumfree conhecida como Sojourner Truth, Grada Kilomba, Giovana Xavier,
bell hooks, Joice Berth, entre outras. Essas mulheres negras dialogam com a realidade,
apresentando em seus discursos inquietagdes étnico raciais € de género. As mulheres
negras precisam falar por elas mesmas a respeito de suas questdes de raga, partindo dos
seus corpos, falar da sua esséncia, sem deixar que outras pessoas nao negras falem o que
acham sobre elas. (RIBEIRO, 2017). Djamila ¢ mestre em Filosofia, contemporanea,
jovem ativista negra. Por ser muito atuante nas redes sociais, acaba usando essa
ferramenta virtual como uma plataforma de discussao e enfrentamento, com isso, vem
sendo protagonista de interessantes debates sobre o feminismo negro que questiona e
alega que ¢ importante subverte a légica do feminismo branco que ¢ hegemonico e
europeu.

Pablo Ortellado (2017), apresenta uma outra vertente sobre o lugar de fala, da
necessidade de se qualificar o discurso auténtico de quem vem de baixo da hierarquia
social. Destacando que a verdade que € posta a partir de uma determinada realidade
precisa ser respeitada. A ideia do preconceito ¢ de desqualificar quem vive a margem da
sociedade, os pobres negros e periféricos. E ao contrario disto, precisa existir um

contraponto epistemologico positivo do argumento:

O contraponto epistemoldgico positivo do argumento € o da autenticidade e o
do conhecimento respaldado pela experiéncia direta — isto €, a ideia de que ao
contrario do que pensa o preconceito, que desqualifica quem fala por vir do
lado de baixo da hierarquia social, ¢ justamente essa condig@o subalterna que
qualifica o discurso sobre a opressdo, porque o faz com conhecimento de causa,
com autenticidade, com a convicgdo ¢ a verdade de quem experienciou, sem
mediag¢do. (ORTELLADO, 2017).

E neste sentido, que Ortellado reforga a necessidade de se ouvir a mulher negra a
partir dela mesma, com a sua verdade de vida e saberes. Ressalta a importincia de se
qualificar e respeitar o discurso das mulheres negras, que a todo momento ¢
desqualificado pelo racismo estrutural que a coloca no nivel mais baixo da hierarquia

social.
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4.4 Corpo negro e cabelo crespo como identidade

O percurso desta investigacdo parte da experiéncia vivenciada na Marcha do
Orgulho Crespo, que nos proporcionou a convergéncia de duas reflexdes, que
consideramos pertinentes: a moda afro-brasileira presente neste corpo social com um
proposito politico; e a questdo racial da mulher negra com o seu cabelo crespo.

Neste subcapitulo, a reflexao sobre o cabelo crespo, se refere a cinco traumas que
a pesquisadora enfrentou, desde a sua infancia até o presente momento com o seu proprio
cabelo. Esses traumas, foram compreendidos um pouco mais, a partir desta pesquisa.
Neste sentido se faz necessario entender, quais foram esses traumas. Apresentaremos um
recorte dessa relagdo do corpo negro e o cabelo crespo a partir desta traumatica com o seu
cabelo crespo.

O primeiro trauma, marcou a infancia, foram as dores fortes que sentia quando
sua mae, com a mao muito pesada lhe trancava os cabelos. Puxando com muita forga,
fazendo-a chorar e gritar demais. Como uma espécie de tortura, aquele ritual se repetia
quase todo final de semana, deixando em sua memoria um “trauma racial” (GOMES,
2002, p.47). Com aquele puxar de cabelo, a mae externava seus ressentimentos pela vida
- suas lutas diarias, suas derrotas, as dificuldades financeiras e familiares. Acreditamos,
que essa, era uma maneira, que indiretamente, sua mae encontrava para lidar com as
frustragdes. “Esses fatos que atravessavam sutilmente as historias dos negros e negras
afrodescendentes brasileiros € que passam por essa relagdo entre o corpo negro, o cabelo
crespo e a cor da pele” (GOMES, 2002, p.49), como um ponto comum étnico-racial que
coloca os negros, homens e mulheres, em condi¢des de inferioridade, segundo Kobena®®

(1994, p. 4 apud GOMES, 2002, p. 49):

Esse ponto comum, que atravessa a historia do negro remete a uma questio
que se apresenta na sociedade e no universo escolar: nas sociedades em que a
questdo racial ¢ um dos aspectos estruturantes das relagdes sociais de poder, o
cabelo e a cor da pele, sendo os sinais mais visiveis da diferenga racial e
possuidoras de uma forte dimensdo simbolica, sdo vistos como simbolos de
inferioridade (KOBENA,1994, p. 4 apud GOMES, 2002, p. 49).

O segundo trauma, foram os bullyings na escola. Nesta questdo dos cuidados,
cuidar do cabelo, sua mae sempre foi muito exigente, procurava manter sempre limpo,
penteado e trangado o cabelo das filhas, entre as quais, o desta pesquisadora que as vezes,

fugia, para nao sentir dor. No periodo escolar, os colegas ndo perdoavam, estando ela com

16 KOBENA, Mercer, (1994). Black hair: style politics. In: Welcome to the jungle: new positions in Black cultural
studies. New York: Routledge. 1994, p. 4. (Referencias em parte de Monografia)
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os cabelos penteados ou ndo, o cabelo sempre era motivo para piadas e todo tipo de
bullying: neguinha do cabelo duro; cabelo de bombril; nega do cabelo duro, que ndo gosta
de pentear; inferno na torre, asfalto violento, entre outros.

Segundo Nilma Lino Gomes (2002), professora da Faculdade de Educagao da
Universidade Federal de Minas Gerais, o “corpo fala a respeito do nosso estar neste
mundo” (GOMES, 2002, p. 42), o seu artigo - Trajetorias escolares, corpo negro e cabelo
crespo: reproducdo de esteredtipos ou ressignificagao cultural -, apresenta uma reflexao
sobre o corpo negro, o cabelo crespo e identidade.

Neste artigo, Nilma aborda a importancia do papel da escola, como formadora de
saberes escolares, bem como o0s saberes culturais e sociais. Aponta que alguns estudiosos
da area da educagdo e da cultura, t€m destacado o peso da cultura escolar no processo de
construcdo de identidades sociais, neste complexo processo de humanizagdo. Sendo, a
escola um espaco, onde aprendemos e compartilhamos nao s6 os contetidos e saberes
escolares, como também valores, crengas, habitos e preconceitos raciais, de género, de
classe e de idade. E que aos poucos professores e professoras, vem se interessando por
assuntos transversais que interligam a educac¢do, a cultura e a relagdes étnico raciais. Em
sua visdo, alguns temas estdo sendo trabalhados na produgdo teérica educacional, entre
0s quais cita: a representacdo do negro nos livros didaticos; o siléncio sobre a questdo
racial na escola; a educacdo de mulheres negras; relacdes raciais e educacdo infantil;
negros e curriculos, entre outros.

Entretanto, mesmo com estes avancos, segundo Nilma, falta equacionar alguns
aspectos para compreender a profundidade das camadas que envolvem as questdes raciais
na escola — os mitos, as representagdes e os valores, que sdo as formas simbdlicas, com
as quais, criangas, jovens e adultos negros, constroem a sua identidade, dentro e fora do
ambiente escolar. E, sobre este fato, ela lamenta, enfatizando a necessidade de uma
investigacao cientifica que aprofunde o carater pedagogico quando se trabalha com o

tema étnico racial na educagao (GOMES, 2002, p. 40):

Lamentavelmente, nem sempre damos a essas dimensdes simbolicas a devida
atengdo dentro do ambiente escolar e, quando o fazemos, nem sempre as
consideramos dignas de investigacdo cientifica ¢ merecedora de um trato
pedagodgico. Dessa forma, um dos caminhos para a ampliacdo do estudo da
questdo racial no campo de educagdo, na tentativa de compreender a sua
relagdo com o universo simbolico, pode ser a construgdo de um olhar mais
alargado sobre a educagdo como processo de humanizagdo, que inclua e
incorpore os processos educativos ndo-escolares. Poderemos, entdo, captar as
impressdes, representacdes € opinides dos sujeitos negros sobre a escola,
elegendo, com base nesses dados, tematicas que nem sempre sdo destacadas
em nosso campo de atuacdo e que mereceriam um estudo mais profundo. A
relacdo do negro com o corpo e o cabelo ¢ uma dessas tematicas (GOMES,
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2002, p. 40).

Foi a partir deste olhar mais alargado sobre a educacao e das trajetérias do sujeito
negro nos espagos escolares, que Nilma se dedicou a investigar os processos educativos
ndo-escolares e escolares que envolve o corpo negro, cabelo crespo e a reprodugdo de
estereotipos, € as marcas - rotulos e/ou impressoes atribuidas a estes sujeitos ao longo das
suas vivéncias escolares. Essa investigacao resultou em seu doutorado em antropologia
social, com o tema - Corpo e cabelo como icones de construcdo de beleza e da identidade
negra nos saldes étnicos de Belo Horizonte, em 2002. Nesta pesquisa, Nilma, entrevistou
vinte e oito pessoas negras, sendo dezessete mulheres ¢ onze homens entre vinte e
sessenta anos, no periodo de 1999 a 2002.

Ao realizar sua pesquisa, constatou que varios depoentes ao falarem de seus
corpos, relembraram momentos, situacdes e apelidos negativos, que marcaram suas
trajetorias escolares. Essas mulheres negras, contaram suas experiéncias a partir dos seus
corpos negros e cabelos crespos, € de como era essa relacdo ao transitarem entre os
espacos familiares, escolares, das amizades, e dos relacionamentos afetivos. As
lembrangas escolares aparecem em todos os depoimentos como um importante momento
de construcdo de identidade negra, este fato se torna relevante, porque as entrevistadas
narram episodios sofridos de racismo, preconceito e bullying - cabelo de bombril, ninho
de guacho, nega do cabelo duro, cabelo picuma, entre outros termos depreciativos -, que
infelizmente reforcam esteredtipos e representacdes negativas sobre as questoes étnico-
raciais e a estética negra.

Na subjetividade da estética negra, o corpo e o cabelo crespo, agrega fungdes que
dao suporte no enfrentamento do racismo e na elevacdo da autoestima, passando a ser
ressignificado no campo simbolico, “[...] O corpo surge, entdo, nesse contexto, como
suporte da identidade negra, e o cabelo crespo como forte icone identitario” (GOMES,
2002, p. 41) e esses conceitos, infelizmente, ainda ndo sdo explorados de forma
pedagdgica nos contetidos escolares quando se aborda as questdes €tnico-raciais.

E nesse sentido que o corpo negro, precisa falar a respeito do seu estar no mundo,
uma realidade dupla e dialética, ao mesmo tempo em que este corpo ¢ natural, ele também
¢ simbdlico. As marcas do preconceito e do racismo, percebidos nos didlogos das
depoentes de Nilma, demonstram que o tempo e o espaco, fazem parte da localizagao
deste estar no mundo. Essas mulheres, falaram das suas infancias, o quanto foi
traumatizante lidar com as dores deixadas pelas trangas, puxdes fortes, quando suas maes

e tias penteavam seus cabelos; relembraram a rejei¢ao na escola, as brincadeiras negativas
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que sofreram, e que sempre envolviam o cabelo crespo e a pele negra. Na juventude, as
frustracdes com os alisamentos, tanto através de produtos quimicos, como também o ferro
e pente quente que deixaram marcas de queimaduras nas testas, nas orelhas e no couro
cabeludo. E os relacionamentos afetivos, que se tornaram sufocantes quando fizeram uso
dos apliques e entrelagamentos, onde, algumas mulheres foram humilhadas, ao serem
chamadas de carecas por seus namorados (GOMES, 2002). Sao a partir destas realidades
étnico-raciais, que as mulheres negras precisam falar a respeito do seu estar no mundo e
potencializar a estética negra. Voltando aos traumas.

O terceiro trauma, aconteceu em meados da adolescéncia, quando a pesquisadora,
ndo queria que sua mae continuasse a trangar mais os seus cabelos. Num ato de rebeldia,
decidiu cortar bem curto o cabelo. Mesmo assim, a mae, ndo se distanciou e o tempo todo
lhe dizia: D penteia esse cabelo, DU voc€ nao vai pentear esse cabelo? Essa cobranga,
levou a pesquisadora a fazer uso de diversos produtos quimicos no cabelo, foram varios
alisamentos e relaxamentos capilares, além do pente quente e o ferro de chapinha. Quando
passava a quimica num dia, no outro dia o cabelo caia aos tufos, queimava o couro
cabeludo e provocava ardéncia. Esses processos de alisamentos foram traumatizantes,
gerou constrangimentos em algumas situagdes ¢ em relagdes de trabalho.

O quarto trauma, aconteceu quando a pesquisadora, decidiu voltar a fazer trangas,
s6 que desta vez, na galeria do Rock no centro de Sdo Paulo. Essa galeria era uma
referéncia entre os negros e negras, como um espacgo de cuidados do cabelo crespo, artigos
de vestuario e musica da cultura negra. Ali se encontrava os estilos mais inovadores de
tipos de trancados e cortes de cabelo black. Nos anos noventa, estava na moda o
entrelagamento de cabelo, com um produto chamado Kanekalon, um fio sintético de
poliéster que imitava o cabelo.

O poliéster ¢ um polimero sintético extraido de fragmentos do petroleo, entre
estes, o eteno, primeira geragcao dos petroquimicos, que € matéria prima para o polietileno
que faz parte da segunda geragdo dos petroquimicos da Naftal’ (MEIRELLES, 2014,
p.30), e que depois sdo transformados em diversos produtos, embalagens, em fibra
sintética de poliéster para fins téxteis, entre outros. Com este material, faziam diversos

tipos de trancas entrelacadas ao fio do cabelo natural, objetivando o aumento no

17 Nafta é a principal matéria prima do setor petroquimico, é produzida através da destilacdo direta do
petréleo com o ponto de ebulicdo na faixa de 38°C a 204°C. O petrdleo € uma mistura de compostos
organicos e inorganicos, onde predominam os hidrocarbonetos. Durante seu processo de refino, pode-se
obter varios compostos como querosene, diesel, 6leo lubrificante, asfalto, e a nafta. (MEIRELLES, 2014,
p-30).
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comprimento € no volume do cabelo. Era moda, muitas mulheres usavam o Kanekalon,
na pesquisadora, provocou um incdémodo doloroso, era um produto grosseiro, passivel de
questionamento e pesquisa. Nao permitia a respiracao natural do couro cabeludo. Além
de exalar um cheiro forte de saco plastico. Ao usar esse tipo de trangcado, com esse fio
sintético, a pesquisadora, sentiu por diversas vezes muitas dores de cabega e enxaquecas,
por conta do cheiro deste produto e, também por causa do repuxado forte das trangas no
couro cabeludo. Esse processo de cuidados com o cabelo incomodava de mais, além de
ser muito doloroso, ndo a deixava dormir.

O quinto trauma, foi a busca incessante por um tratamento médico especializado,
devido as sequelas deixadas por estes processos de cuidados por mais de duas décadas.
Percebendo aparentemente algumas sequelas no couro cabeludo — escamacao, ardéncia e
falhas isoladas de perdas do cabelo, se submeteu a diversos dermatologistas na busca de
um tratamento para o couro cabeludo fragilizado por conta dos processos de trangas e
alisamentos. Sem é&xito, os problemas se agravaram, até dar entrada no Hospital das
Clinicas - HC, na madrugada do dia 23 de dezembro de 2009, com o couro cabeludo
completamente inflamado, inchado, dolorido e com diversas bolhas de pus. S6 a partir
desta situagdo critica e avangada que conseguiu o tratamento adequado, a diagnosticaram
com um quadro cronico de Foliculite Abscedante - um tipo de inflamagao que ocorre no
foliculo do bulbo capilar.

Neste caso, devido ao tipo de cabelo por ser muito fino, bem crespo e enrolado,
nao tinha forca para sair do foliculo com naturalidade. Por este motivo, inflamava dentro
do bulbo capilar. Além da inflacao do foliculo, descobriram que ela, também era alérgica
a diversos produtos, que causaram as irritacdes, as coceiras € a queda de cabelo. Para
realizar esse tratamento, a pesquisadora teve que assinar um termo de ciente, onde deixava

‘escurecido’!®

, que ndo poderia engravidar durante aquele tratamento, porque se isto
viesse a acontecer, a crianca poderia nascer deformada ou com algum tipo de problema.
Sem op¢do de escolha e precisando fazer tratamento, o documento foi assinado.
Emocionalmente abalada, ficou vérios dias sem dormir. Esse episddio trouxe outras
magoas em relacdo ao seu cabelo crespo, pois, a deixou ciente de que ndo poderia jamais

usar nenhum tipo de quimica em seu cabelo.

18 Escurecido ¢ um termo usado na periferia, para explicar que tomou conhecimento de um fato ou de
algo. Com os Coletivo de Cultura Negra Periférica, aprendi a ressignificar conceitos e fazer novas leituras
do mundo. O termo ‘para deixar claro’ € subvertido na linguagem periférica por ‘para deixar escurecido’.
Isso posto na logica de se romper a questdo da branquitude e do racismo estrutural.
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Em 2015, num domingo de sol, a pesquisadora, estava na casa da sua da mae, em
Barueri, Sdo Paulo. Sentada a frente da televisdo, por volta das dez horas da manha,
quando viu uma breve reportagem sobre a primeira Marcha do Orgulho Crespo, que
aconteceria naquele dia. O encontro, havia sido marcado pelas redes sociais ¢ a
concentragdo seria a partir das onze horas no vao livre do Museu de Arte de Sao Paulo -
MASP, na avenida Paulista, centro de Sdo Paulo. Depois de tantos traumas, a

pesquisadora, sentiu necessidade de participar marcha, e assim o fez.

4.5 A situag@o da mulher negra no Brasil

O recorte desta situagdo, vem sendo demonstrado por diversas fontes. O Instituto
de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) em parceria com a Organizagdo das Nacdes
Unidas (ONU) Mulher, a Secretaria de Politicas para Mulheres (SPM) e a Secretaria de
Politicas de Promocao da Igualdade Racial (SEPPIR) realizaram o dossi€ “Retratos das
Desigualdades — Género e Raca” (IPEA, 2011). Neste documento, os dados comparativos
apresentam a agravante situagcdo em que vivem as mulheres negras no Brasil.

Conforme os niimeros que pesquisamos, a mulher negra se encontra em ultimo
lugar com renda mensal equivalente a quase 1/3 em relacdo a renda de um homem branco.
Ou seja, por ser mulher e negra, ela estd marcada para receber menos da metade de um
salario, mesmo que venha a desenvolver a mesma fun¢do que um homem branco.

Em relagdo a habitagdo e saneamento basico, a pesquisa destaca que em favelas
urbanas, as familias sdo chefiadas em 26,8% pelas mulheres negras, 39,4 % por homens
negros, 21% por homens brancos e 12,8 % por mulheres brancas. Observando estes dados,
entendemos o quanto se faz necessario a equidade e igualdade na distribui¢do de rendas,
e que o desiquilibrio presente impacta na qualidade de vida da popula¢do negra, em
especial das mulheres (IPEA, 2011).

Segundo, Nilza Iraci (2007) as mulheres negras sdo as que sofrem com o
fendmeno da dupla discriminagdo, por serem mulheres e por serem negras. Elas sdo
submetidas as multiplas formas de discriminacao social em consequéncia da conjugagao
perversa do racismo e do sexismo, as quais resultam em uma espécie de asfixia social
com desdobramentos negativos sobre todas as dimensdes da vida. E que na hierarquia de
classe social, os homens brancos encontram-se a frente da mulher branca, a mulher branca
encontra-se a frente do homem negro, o homem negro encontra-se a frente da mulher

negra, e a mulher negra encontra-se em ultimo lugar (IRACI, 2007).
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Esses levantamentos demonstraram que: sdo as mulheres negras que demoram
mais tempo para conseguir emprego; sao as que apresentam menor escolaridade; sdo as
que tém menos acesso aos cuidados com a satde; sdo as que trabalham mais tempo; sao
as que recebem os piores salarios; sao elas as chefes de familia; o feminicidio ¢ maior
entre as mulheres negras; sdo as que vivem nas piores condi¢des de moradias; no trabalho
escravo infantil a maioria das criangas exploradas sdo negras; sdo as mulheres negras que
mais sofrem com a violéncia doméstica (id., 2007).

Em relacdo a imagem e representagdo da mulher negra nos veiculos de
comunicagdo, o dossié apresenta que as discussdes mais visiveis se referem a adogao de
politicas publicas raciais, especialmente na area da educacdo. E, estas discussoes se
tornam menos visiveis, mas, estratégicas do ponto de vista cultural, social, econdmico e
politico a respeito da representacdo do negro na midia e na violagcdo dos seus direitos
humanos pelos meios de comunicagao (id., 2007).

Como principal espaco de constru¢do simbolica, a midia chega a ter uma
relevancia social e um poder de influéncia sem precedentes, chegando inclusive a
determinar uma nova forma de exclusdo social que afeta diferentes segmentos sociais
como negros, mulheres, indigenas, e através da veiculagdo de imagens estereotipadas e
ou deturpada em seus conteudos. Os atores afrodescendentes estiveram ausentes na
maioria das telenovelas produzidas no Brasil, nestes mais de cinquenta anos de historia
de género e que desde 1963 se firmou como programa didrio de maior sucesso na TV
Brasileira. Os negros nunca ultrapassaram 10% do elenco escalado para as telenovelas
(id. 2007).

Neste estudo, verificamos a existéncia de arquivamento de dentncias de
discriminagdo racial, como verifica-se nas pesquisas de Juliana Botelho, realizada no
Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria (CONAR). L4 estdo registradas
31 dentncias de discriminagado étnico-racial. Desse total de denuncias, 70,96% foram de
arquivadas sem nenhum reconhecimento de mérito da dentincia no periodo de 26 anos.
Esta pesquisa também mostrou que houve um aumento significativo de cerca de 45% nas
dentncias de discriminagdo étnico-racial no CONAR a partir de 2001, ano da realizagdo
da Conferéncia Mundial Contra o Racismo, elevando também o niimero de arquivamento

de dentuincias para 85,71% (IRACI, 2007).
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CAPITULO 5 - DESIGN DE RESISTENCIA

Falar do design ¢ falar do desenho, da forma, da funcdo, da configuracdo, da
anatomia, de ergonomia, de métodos e processos produtivos, quando pensamos em
produtos — objeto ou artefato. Aqui, nos referimos ao objeto concreto, ligado a area da
Moda - o artefato que adorna o corpo, que protege, que enfeita e que potencializa os

sujeitos, como atores politicos e pacificos de transformacao social.

Quando falamos de Resisténcia, estamos falando do campo simbdlico, da
subjetividade — daquilo que permanece através dos tempos: a memoria, a historia, as
lembrangas, a cultura, o sincretismo religioso, as tradigdes e de uma infinidade de
identidades e crengas que foram depositados em determinados objetos, que o tempo nio

apagou.

Neste campo simbolico, resistir € como se estivéssemos deixado acesa uma vela,
ao longo destes séculos, representando assim, cada corpo negro que foi escravizado,
torturado ¢ morto durante o processo da escravidio no Brasil. Passados mais de
quinhentos anos, agora e aqui, resistir ¢ como abracar o jovem negro e periférico
assassinado, levantar o seu corpo e a sua cabeca e colocar o seu rosto na dire¢cdo da luz
do sol, acreditando que essa luz jamais se apagara e deixara de brilhar. Sabendo que essa
juventude tombada sdo filhos e filhas das mulheres negras, que se ocupam dos trabalhos
bracais — costureiras, faxineiras, diaristas, entre outras. Que se encontram na base da base

da piramide social, portanto as que ganham os piores salarios.

Sao as mulheres negras a propria Resisténcia da sua histéria. E preciso olhar de
forma humanizada para esta mulher e reconhecer que apesar de todo silenciamento,
injustica e exclusdo, ela jamais deixou de existir e sempre lutou pela sua vida pela e vida

dos seus filhos.

Por mais que o racismo tenha sufocado sua existéncia, ela resistiu e hoje
demonstra através de jovens mulheres negras que estd mais viva, consciente politicamente

e culturalmente, forte e encorajada a lutar.

Acreditando neste novo amanha, atravessado por um processo de transformacgao
social, o qual jovens mulheres negras — ativistas, blogueiras, empreendedoras,
professoras, artistas, maes, entre outras, ¢ que acolhemos o conceito Design de

Resisténcia criado e defendido Ana Beatriz Factum (2009).
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5.1 Ana Beatriz Simon Factum e o Design de Resisténcia

Olhar o passado para entender o presente e assim tentar projetar um futuro melhor
para as proximas geragdes. Para isso, precisamos entender nas profundezas das
fragilidades humanas, o que ¢ o respeito? Como respeitar outro? Como respeitar aquele
que tem uma cultura e saberes diferentes dos quais fomos/somos criados?

Identificamos no arcabouco de Ana Beatriz Factum (2009), uma preocupagao
social enquanto pesquisadora, em relacdo ao respeito sobre legado que a contribuigdo
africana deixou na Historia do Design Brasileiro.

Em 21 de maio de 2018, num ato de respeito a cultura afro-brasileira, a professora
Ana Beatriz Factum explicou que: “por ela ser uma mulher branca, que nao deveria ter
sido ela a defender essa tese, no seu entendimento deveria ter sido, uma mulher negra”lg.

Entretanto, explicou que reconhecendo as desigualdades sociais que existe no
Brasil, e ciente de que esta mulher negra ainda estd sem oportunidade por causa do
racismo ¢ que decorrente deste fator estrutural, esta mulher, encontra-se distante dos
espacos académicos, em especial no campo do design entre outros.

Devido a esta realidade e a partir deste depoimento, entendemos os motivos que
levaram a pesquisadora Ana Beatriz a destacar em sua pesquisa: a sua condi¢do enquanto
mulher, baiana, designer, professora de design, o seu territério de existéncia —
experimentacdes e estudo. Do qual, a fez, se sentir no dever, de mostrar ao mundo a
grande contribuicao que a cultura africana deixou para a historia do design e para a cultura

material brasileira, como ela mesmo descreve:

[...] sou uma mulher brasileira e baiana; sou design de joias e professora de
design; nasci em Salvador, a segunda cidade mais negra do mundo; a
escraviddo no meu pais durou 300 (trezentos) anos, o mais longo periodo de
escraviddo do mundo. Entdo, se eu sou mulher, se eu sou designer de joias, e
professora de design, se pesquiso sobre a historia do design, e se minha cidade
¢ negra... Eu devo mostrar ao mundo a grande contribuicio africana para
a historia do design e para a historia da cultura material brasileira. Para
mim, a joalheria escrava baiana é um dos melhores exemplos desta
contribuigdo porque mostra como os objetos representam ideologias, relagdes
de poder, questdes de género e raga, etc., entdo, significa design hoje, ontem e
sempre. (FACTUM, 2009, p.25, grifo nosso).

Para o campo de estudo em Design de Joias Brasileira, ela sugere inserir a
contribui¢do historica africana a partir do processo escravagista no Brasil.

Provocando-nos uma longa reflexao ao analisarmos o objeto de sua pesquisa, ao

19 A professora Ana Beatriz Factum, manifestou essa fala ao participar via Skype da banca de avali¢do na
qualificagdo de Maria do Carmo Paulino do Santos, em 21 de maio de 2018.
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qual denominou como titulo da sua tese, o termo: ‘Joalheria Escrava Baiana’ - onde situa
0 objeto joia, ao local o estado da Bahia como territorio da sua investigacao.

O estado da Bahia, regido de extensa exploracao de escravos que contemplava a
geografia de diversas minas de minérios que foram usurpados pelos colonizadores
europeus dos nativos indigenas.

Segundo Factum (2009), esses negros detinham o conhecimento para entrar
nestas minas e extrair minérios. Depois de extraidos os minérios de ferro, ouro, prata,
essas matérias-primas passavam por critérios tecnologicos desenvolvidos pelos escravos
— conhecimentos trazidos com eles em suas memorias a partir da didspora -, os quais
eram: técnicas manuais, métodos e processos de limpeza do mineral, separagdo,
lapidacdo, queima, moldagem para dar a forma, impressdao em alto e baixo relevo,
acabamentos — lixar e polir, etc. Tudo isso para fazer pegas de design como: anéis, brincos,
colares, além de utensilios, ferramentas, maquinas, entre outros objetos.

A partir destes conhecimentos e com dominio de tecnologias manuais — saberes
culturais — modos de fazer de diversas identidades africanas, durante todo periodo
escravagista ¢ que a economia brasileira se serviu de toda essa criatividade e
produtividade. Assim também se serviu destes conhecimentos, o campo do design
brasileiro.

E por isso, que Factum, parte da sua fundamentacio tedrica para defender a tese
de que a contribuigdo escrava deveria fazer parte da “Construgdo Historica do Design de
Joia Brasileira” — termo que usou como subtitulo de sua obra. Que ao uni-los ficou:
Joalheria Escrava Baiana: construgdo historica do design de joia brasileira (FACTUM,
2009).

Posto isto, a pesquisadora, investiga o objeto joalheria a partir de dois campos: o
concreto e o simbolico.

No campo concreto, ela analisa a Joia Escrava como objeto do Design, onde
aborda: figuras, formas, matérias-primas, métodos e processos de fabricagao, tecnologias,
fundi¢des, garimpos e minérios. E destaca que o estado da Bahia, no século XVIII e XIX
foi o centro produtor de “Joias Escravas ou Joias de Crioulas” (FACTUM, 2009, p. 123)

e que estas sdo pegas exclusivas do uso das mulheres negras:

No Brasil, a Bahia, foi o centro produtor das chamadas Joias Escravas ou Joias
de Crioulas [...] Portanto, trata-se de joias que foram elaboradas para uso
exclusivo das mulheres negras e mestigas (escravas, alforriadas ou libertas) e
sdo entendidas como objetos do design devido as condigdes a elas intrinsecas,
de projeto, produgdo, circulacdo, uso e descarte. (FACTUM, 2009, p. 123).
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Mesmo Factum, apresentando ao nosso olhar, uma riquissima pesquisa sobre o
tema que propds, ela também teve duvidas quanto ao entendimento deste objeto —
Joalheria Escrava Baiana — enquanto objeto de design para aquela época, periodo da
escravidao. Destacando que embora, para o periodo ndo houvesse uma compreensao a
respeito destas Joias como produto do design, buscou entdo em Rafael Cardoso (2005),
uma resposta para seu questionamento, onde ele explica: “[...] em ultima andlise, quem
determina o sentido que se d4 aos termos ¢ a propria constru¢dao da sua historia, feita
necessariamente a posteriori”?® (CARDOSO, 2005, p. 9 apud FACTUM, 2009, p.124).

O tempo nos ensinou a pensar ¢ a projetar um produto de design para ser
reproduzido em escala, planejar como serd desenvolvido em série determinados artefatos
artefato. Esse planejamento, segundo Baldi, Silva e Paschoarelli (2011, p. 109) no campo
do design veio a partir da escola Bauhaus “fundada em 1919 por Walter Gropius (1883-
1969) e fechada pelos nazistas em 1933 — essa institui¢@o reconhecida como modernista
na época, deu a forma ao que chamamos hoje de Desenho Industrial € ou Design
Industrial, por unir a técnica, a arte ¢ a industria (BALBI; SILVA; PASCHOARELLI,
2011. p. 107-114).

Ainda sobre design, Rafael Cardoso (2008) fala que o estudo da histéria do design
¢ um fendmeno recente, surgindo algumas reflexdes a partir da década de 1920, mas, que
esta area sO comegou a atingir sua maturidade académica nos ultimos vinte anos. E que
as primeiras historias do design, escritas durante o periodo modernista tiveram uma
intencionalidade, onde se impds uma série de normas e restrigdes ao leitor, do tipo: isto
¢ design e aquilo ndo ¢ design; este ¢ designer e aquele ndo ¢ uma designer — quando ser
refere ao profissional de design. Cardoso, também aponta que o design € fruto de trés
grandes processos historicos que concorreram de modo interligados e concomitantes, em
escala mundial entre os séculos XIX e XX, sendo: a) a industrializagdo; b) a urbanizagao
moderna; e ¢) a globalizacao (CARDOSO, 2008).

Por ser um artefato do periodo da escraviddao no Brasil que iniciou no século XV
e sO veio terminar no século XIX, entdo, entendemos como positiva a preocupacao de
Factum, visto acima com Cardoso (2008) e também com Baldi, Silva e Paschoarelli
(2011) que os estudos em relagdo ao que € ou ndo design somente avancaram a partir da
segunda década do século XX.

Uma outra indignag¢do pertinente, manifestada de forma critica e com muita

20 CARDOSO, Rafael. O design brasileiro antes do design: aspectos da historia grafica, 2005, p. 9.
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profundidade de conhecimento, foi feita por Emanuel Aratjo (2013) curador do Museu
Afro Brasil em sua obra: Arte, Adorno, Design e Tecnologia no Tempo da Escravidao -,
ao questionar essa conceituacdo do design a partir do século XX, que exclui
completamente a contribuicao africana neste campo de estudo (ARAUJO, 2013, p. 35),

vejamos:

A conceituagao do design, no século XX, estabeleceu a producdo cerebral e
académica dos objetos de uso. Mas essa terminologia poderia retroceder ao
século XIX e alcancar a mao africana. Isso ndo quer dizer que a invencao seja
propriamente africana, mas sim a construgdo e a intuicdo de se fazer alguns
objetos, até com uma ligagdo ancestral.

A Africa é principalmente lembrada pela producio da religiosidade, mas
merece ser olhada pela construg@o do cotidiano: na lavoura, na cozinha e outros
oficios. O exemplo maior sdo as tampas de panela angolanas, feitas de madeira,
que narravam fatos cotidianos e histéricos. Como é que a construgdo africana
do mobiliario civil desapareceu do imaginario do Novo Mundo?

Este mergulho torna possivel ter como design uma tecnologia do século XIX.
Os escravos trouxeram suas mentes e a possibilidades artesanal. A exposi¢ao
tem o viés de recuperar esse imagindrio ¢ o lado material das tecnologias
usadas para o algoddo, o milho, o agticar, a cachaca, o cozimento, o couro; ¢
ainda os tabuleiros, os bancos, a cadeirinha de arruar. Tudo isso tinha uma
finura de acabamento tecnolégico. (ARAUIJO, 2013, p. 35).

Como que toda essa contribui¢do desaparece deste novo mundo? As palavras do
Aratjo (2013), refor¢a que tudo o que foi produzido pelas maos dos escravos “tinha uma
finura de acabamento tecnologico” (ARAUJO, 2013, p. 35) que jamais poderia
desaparecer.

Porém, ha que se reconhecer, como bem o fez Factum, que o conhecimento dos
negros que aqui foram escravizados, no que se diz a respeito ao design de joia, eram
avangadissimos para aquele periodo - partindo do entendimento dos processos de
fundicao dos metais, “constatando-se que a joalheria foi uma das primeiras atividades a
utilizar técnicas de producgdo em série” (FACTUM, 2009, p. 125).

Para ilustrar, como exemplo, o quanto era rico em detalhes, desenhos em alto e
baixo relevo, misturas de matérias primas, acabamentos alguns objetos da Joalheria
Escrava Baiana, que Factum pesquisou nos Museus Carlos Costa Pinto e do Traje e do
Téxtil em Salvador na Bahia. Entre diversos objetos, escolhemos para dialogar com esta
dissertagdo, as seguintes imagens: a) a Penca de Balanganda, figura 38 — em prata, ouro
entre outros materiais, que possuia uma nave altamente desenhada, cheias de pendentes
bem elaborados e acabados — cada pendente representando um elemento da natureza; b)
o Colar de Crioula, figura 39 — em contas de bolas filigranada em pequenos circulos; c)

a Mulher Negra com suas Joias Crioulas ou Joia Escrava, figura 40; os Anéis de Crioula,
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figura 41; e o Brinco de Crioula, figura 42.

Figura 38 - Penca de Balangandas em prata, com a nave ornamentada, ladeada por pombos com as asas
fechadas e pendentes diversos.

Fonte: Factum (2009, p. 302)

As Pencas de Balangandas geralmente apresentam um estrutura de trés partes,
todos os elementos pendentes tem um significado — eles sdo ocos por dentro e conforme
o movimento do corpo, ao bater um elemento com o outro € possivel de se ouvir um som.
Em relagdo a estrutura da Penca de Balangandis, segundo Silva?! (2005, p. 79 apud
Factum, 2009, p. 300):

O modelo estrutural seguido por uma penca de balangandas ¢ bem definido,
ele ¢ constituido por trés partes: corrente, nave ou galera e elementos
pendentes. A corrente de elos serve para fixar o adorno a usuaria, perpassando-
lhe a cintura. A nave ou galera € a parte que agrupa os elementos pendentes.
Geralmente apresenta decoragdo em sua parte superior (espécie de frontdo), é
articulada a partir de uma bisagra lateral, que da acesso para sua parte inferior
semicircular ¢ denticulada, onde ficam os pendentes. A parte superior e inferior
unem-se a partir de um orificio lateral, oposto a bisagra, fixado por um

21 SILVIA, Simone Trindade Vicente da. Referencialidade e representacdo: um resgate do modo de
construcdo de sentido nas pencas de balangandas a partir da cole¢do Museu Carlos Costa Pinto. Dissertagido
de mestrado — Universidade Federal da Bahia, Escola de Belas Artes, 2005, p.79.



96

parafuso denominado “borboleta”. Os elementos pendentes variam em
tipologia, materiais, tamanhos e quantidades. (SILVA, 2005, p. 79 apud
FACTUM, 2009, p. 300. aspas do autor)

As Pencas de Balangandas segundo Factum (2009), assim como as outras Joias
Crioulas, apresentam as fungdes utilitarias e simbodlicas de uma joia. A fungdo utilitaria
sao de uso relacionadas a agdo — enfeite e adorno. A fungao simbdlica, no caso das Pencas
de Balangandas, carrega um significado para cada pendente — como protecao, crencgas e
tradigdes — que foi entendido, como um fetiche e ou como feitico, temido pelos
portugueses no século XVI. Os africanos carregavam esses pendentes como amuletos —
por possuirem uma representagdo significativa. Alguns pendentes significavam forga e
coragem — geralmente os dentes de animais; outros farturas em relagdo aos alimentos; ha
pendentes que representam os seus antepassados e divindades — que sdo as carancas e
mascaras — esses sempre trazendo a fé e a prote¢do; pendentes de ex-votos — repesentados
por partes do corpo, significava a dor, o sofrimento ou milagre. Todos esses elementos
juntos formavam uma espécie de protecdo deste individuo, portanto, esse objeto tinha
essas duas fungdes a de proteger este corpo e a de adorna-lo (FACTUM, 2009).

Um levantamento das relagdes de trabalho dominantes nos periodos colonial e
imperial, realizado por Maria Helena Ochi Flexor?? (2013) buscou identificar as
atividades profissionais ocupadas pelos pretos, escravos ou libertos na época da
escraviddo. As bases de dados pesquisados foram: a) referéncias bibliograficas; b) nos
registros da documentacio do Arquivo Histérico do antigo Senado da Camara de Salvador
na Bahia, que encontra-se dilapidado por falta de cuidados dos homens e da agdo do
tempo, estanto sobre a guarda da Fundacao Gregorio de Mattos; € ¢) no acervo sobre o
trabalho escravo, foi pesquisado nos inventdrios e testamentos existentes no Arquivo
Publico do Estado da Bahia. O estudo ainda em andamento, mostra a nao linearidade entre
negros libertos e brancos ao realizarem uma atividade profissional naquela época. Flexor,
destaca que uma boa parte do acervo pesquisado, foi queimado a partir de 1960.
(FLEXOR, 2013, p. 51).

Neste estudo, observamos a burocracia para se registrar uma atividade profissional
na Camara. Cada solicitacdo de registro, passava por alguns processos de selegdo e etapas
de avaliagdo, que eram certificadas. Somente ao final destes processos, € que o individuo

aprovado, poderia definir a sua marca , abrir o seu comércio e comegar a trabalhar. Flexor

2 FLEXOR, Maria Helena Ochi. Os oficios mecAnicos e os escravos. In: ARAUJO, E. Arte, adorno,
design e tecnologia no tempo da escraviddo. Sdo Paulo: Museu Afro Brasil, 2013, p. 51.
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(2013, p. 57) cita uma referéncia de Marieta Alves?® (1962, p.7) através de um oficio, para
mostrar a discriminacdo que era feita entre negros libertos e brancos. Onde, nenhum
mulato, negro ou indio mesmo que libertos da condi¢ao de escravo ndo poderia exercer a

profissdo de ourives:

Um oficio, no entanto, segundo os registros de Marieta Alves, sobre as marcas
dos ourives do ouro e da prata, nio admitia pretos nem como oficiais e
muito menos como aprendizes. Pelo Alvara Régio de 20 de novembro de
1621, impunha-se que ‘menhum mulato, negro ou indio mesmo liberto podia
exercer o cargo de ourives’[...] (FLEXOR, 2013, p. 57 apud ALVES, 1962, p.7.
grifo nosso).

As Cartas Régias eram determinacdes assinadas pelos monarcas da época e as
autoridades locais tinham que cumprir. Vimos a cima que a Carta Régia de 20 de
novembro de 1621, deixava claro que as marcas — uma espécie de ateli€, onde os ourives
—um artesdo, onde esse oficio, ndo poderia ser executado e nem administrado por negros.
Ou seja era uma atividade que s6 poderia ser desenvolvida pelos brancos. Entretanto, no
século dezessete, a Joia de Escrava e ou Joia de Crioula que era feita exclusivamente para
as mulheres negra, ja deveriam estar sendo confecciona pelo negros libertos que deveriam
trabalhar as margens da imposi¢ao desta Carta Régia de 1621. Essa reflexdo, fizemos
porque acima Factum (2009) fala que as Pencas de Balangandas era como um fetiche —
feitico temido pelos portugueses no século XVI.

Talvez, seria um fetiche porque os portugueses, se interessavam ¢ abusavam
sexualmente dessas mulheres negras. E depois temiam pelo feitico que essa mulheres, por
meio de rezas — poder e magia, poderiam lhes fazer.

Depois de cento e quarenta e cinco anos, de atividade negra subversiva entre o
ouro ¢ a prata, em 30 de julho de 1766, uma outra Carta Régia, “decreta a prisao dos
negros e pardos forros” (ALVES,1962, p. 9 apud FLEXOR, 2013, p. 57 ¢ 59) que
exerciam o oficio de ourives. Violentamente essa nova determinacdo interditou e

perseguiu os negros que vinham contrariando a imposi¢do anterior:

Mas, quando a Carta Régia de 30 de julho de 1766 interditou o exercicio desses
oficiais mecanicos, dava-se a noticia de que tinham sido presos e foram
incorporados aos Regimentos pagos de Minas Gerias, Bahia, Rio de Janeiro e
Pernambuco. Foram presos todos os oficiais e aprendizes do oficio do ouro
e da prata que fossem °‘solteiros ou pardos’ forros, sequestrando suas
ferramentas e derrubando suas lojas [...] (ALVES,1962, p. 9 apud FLEXOR,
2013, p. 57 e 59. grifo nosso).

Essa perseguicdo aos negros, foi desumana e racista, movida por interesses

23 ALVES, M. Mestres ourives de ouro e prata da Bahia. Salvador: Museu do Estado da Bahia, 1960. p.
7e9.
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capitalistas — o ouro e a prata eram mercadorias de grande valor comercial na época.
Porém, a historia nos mostrou que subverter essa logica estrutural do racismo, sempre
foi uma estrategia de resisténcia e sobrevivéncia dos negros desde o periodo escravagista.
Isso prova que nao adiantou impor regras através de Cartas Régias, porque os negros
continuaram trabalhando como ourives, mesmo vivendo toda essa opressao.

Percebendo entdo, que nessa estratégia e no meio da falta de controle destes
registros, alguns negros conseguiram resistir a essa imposicao, driblar esse sistema e entre
eles, o negro Inacio Alves Nazaré que foi um dos ourives que conseguiu registrar a sua
marca — talvez tenha conseguido montar a sua loja ou ateli€é para trabalhar, ndo
encontramos ainda mais informagao a respeito disto. Interessante saber que esse Inacio
Alvez, “que examinou a Penca de Balangandas do Museu Carlos Costa Pinto em Salvador

na Bahia em meados do século XIX” (FLEXOR, 2013, p. 59, grifo nosso):

Dos ourives que registraram suas marcas na Camara ou se declararam ourives
ao serem aceitos em uma das irmandades de Salvador, como a da Santa Casa
da Misericordia, ou registravam obras em ouro ou prata realizadas para as
diferentes igrejas, Marieta Alves registrou 322 — ou s6 do ouro, ou s6 da prata,
ou de ambos -, entre 1625 ¢ 1881. Desses, apenas dois eram pardos: um,
Joaquim Rodrigues de Almeida, que trabalhou na segunda metade do século
XIX, e faleceu com 30 anos, e o outro, Inacio Alves Nazaré, que foi citado
como avaliador de alfaias, contraste de prata que examinou a penca de
balangandas, existente no Museu Carlos Costa Pinto, mas ja no fim da
primeira metade do século XIX. (FLEXOR, 2013, p. 59, grifo nosso).

Nesta passagem também observamos a presenca da igreja Catdlica, através da
Santa Casa de Misericordia como uma irmandade em Salvador, envolvida no negdcio do
ouro e da prata. E que das trezentos e vinte e duas marcas de ourives, apenas duas eram
de “pardo” — ou seja negro, como observamos acima. Isso reforca o entendimento que a
condi¢do para se trabalhar como um artesdo especialista em pecas de ouro, era a de ser
branco. Esse fato, demonstra o processo de exclusdo que o negro sofreu nas relagdes de
trabalho. Essa questdo da cor da pele negra, designar para ser escravo, aquele que somente
poderia servir o outro bracalmente, também foi abordado por Factum (2009) no capitulo
“Artifices da Joalheria Escrava: brancos ou negros?” (FACTUM, 2009, p. 175), que
também abre um questionamento sobre quem era esses artesdes — ourives — e, se estas
joias eram feitas por maos brancas ou negras.

Entretanto, o conhecimento para se trabalhar com o ouro — exploragdo do minério
e técnicas de manuseio, segundo Factum (2009) “a Africa conheceu o ouro através dos

arabes no século XII, bem antes do seu contato com os portugueses [...]” (FACTUM,
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2009, p. 176). E, segundo Paiva?* (2002), “Esses homens e mulheres embarcados na Costa
da Mina com destino ao Brasil, eram tradicionais conhecedores das técnicas de mineragao
do ouro e do ferro além de dominarem antigas técnicas de fundi¢dao desses metais |[...]”
(PAIVA, 2002, p. 187 e 188 apud FACTUM, 2009, p. 178).

Portanto, entendemos que o dominio deste conhecimento técnico sobre minério
de ouro e derivados, veio com os negros escravizados a partir da didspora africana.
Infelizmente, o pensamento racista de supremacia branca, ainda se sobrepde nas relagdes
de trabalho e na vida em sociedade do Brasil de hoje, século XXI.

Abrimos assim, acima um didlogo entre Factum (2009), Araujo (2013), Flexor
(2013) e sobre os registros realizados por Marieta Alves (1962), ao ilustrarmos como
exemplo, o caminho percorrido pela Penca de Balangandas. Envolvendo aqui, as sutilezas
do objeto — como um design, o silenciamento do fazedor deste objeto — o artesdo ourives,
e a usuaria — fungdes de uso deste objeto. Procurando assim, trazer a luz desta dissertagdo
e dar visibilidade deste corpo negro — como artifice, trazendo pelo menos seu nome,
Inacio Alves Nazaré e a sua luta para exercer esse oficio, mesmo sendo liberto, ndo tinha
o direito de exercer a atividade profissional de ourives sobre forte privagao do Estado.

Fechamos assim, acima, o caminho percorrido pela Joia Escrava a Penca de
Balangandas, voltamos agora, as outras trés figuras analisadas do Museu Carlos Costa
Pinto em Salvador na Bahia, com pecas da mesma época.

O Colar de Crioula, figura 39, era usado em sobreposi¢des com outros colares —
dando um visual volumoso no torso das mulheres negras. Esta joia em ouro, com
pequenos relevos circulares denominados de filigrana, também era uma obra de arte
desenvolvida pelos ourives daquela época.

O Colar de Crioula, ¢ uma joia que demonstra poder e riqueza. Algumas escravas
que conquistavam sua condi¢do de forras, ao ascender economicamente sobre os demais,
usavam suas joias como status de sua ascensdo econdmica e poder.

Na época algumas mulheres negras escravas ou libertas — forras, se demonstraram
ser habilidosas empreendedoras através da arte de vender — tornando-se as vendeiras de
ganhos, por vender suas mercadorias sobre um tabuleiro que era colocado na cabega e
apoiado pelo turbante. Comecando com pequenas atividades de compra e vendas através
do escambo — a base de trocas. “Todo comércio era feito na base de trocas. A Bahia,

especialmente no Baixo Sul [...]” (FLEXOR, 2013, p, 62), havia troca de alimentos —

24 PAIVA, Eduardo Franga et ANASTASIA, Maria Junho (orgs.). O trabalho mestico: maneiras de pensar
e formas de viver — séculos XVI a XIX. Sdo Paulo: Annablume / PPGH/UFMG, 2002, p. 187 ¢ 188.
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frutas, verduras e especiarias, tabacos e artefatos, depois passaram a negociar joias e
outros objetos de valor. O negdcio de joias se tornou rentdvel, ao ponto que muitas
negociavam sua liberdade, pagando-a com joias de ouro e prata. Depois, chegando
também a negociacdo de escravos — que era na época tratado como mercadoria de grande

valor.

Figura 39 - Colar de Crioula.

Fonte: Factum (2009, p. 283)

A figura 40, apresenta uma usudria desta Joia Escrava e ou Joia de Crioula. Ela,
poderia ser uma alforriada ostentando seu poder e riqueza, por portar essa quantidade de
joias. Ou uma escrava, usada pelo seu dono, como uma espécie de modelo para portar
esses objetos, com a finalidade de exibirem suas joias em eventos da “elite na sociedade

colonial” (FACTUM, 2009, p. 131):

A joalheria escrava baiana ¢ um conjunto de artefatos votivos, pois estdo
associados as crengas religiosas de suas usudrias, principalmente as pencas de
balangandas. Também sdo insignias de poder quando vinculadas aos senhores
de escravos, como modelo de comportamento da elite na sociedade colonial,
que adornava suas escravas com uma quantidade exagerada de joias de ouro
para exibir poder e riqueza [...] (FACTUM, 2009, p. 131).

Estes senhores ricos, possuiam seus escravos como mercadoria, tinham o habito
de carregarem seus escravos domésticos em eventos e solenidades importantes para
ostentares seus patrimonios — poder e riqueza.

A mulher sentada nesta figura 40, segundo Factum (2009, p. 239) ¢ a Folo —
Florinda Anna do Nascimento, sem data de nascimento e sem registro de autoria desta
foto. Ana Beatriz conta, que conseguiu algumas informagdes desta senhora, numa
plaqueta de identificagdo e descricdo deste traje no Museu do Traje e do Téxtil em

Salvador, Bahia. Ela fala que dona Fol6 ¢ uma cria. (FACTUM, 2009, p. 239).
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Figura 40 — Mulher Negra com suas Joias Crioulas ou Joia Escrava.

X

Fonte: Factum (2009, p. 239 e 289)
*Fotografia integrante do acervo do Museu do Traje e do Téxtil da cidade de Salvador, Bahia.
Na imagem: Florinda Anna do Nascimento?

Esta questdo de ser cria, ou seja, uma criada — uma espécie de hierarquia criada
pela “branquitude”® (DAVILA, 2006) para discriminar e ou classificar os niveis de
escravo nestas relacoes de trabalho escravagista, também se tornou um problema para o
negro (a) se reconhecer negro (a) dentro do contexto social e historico que se encontrava.
A condicdo de criado era como se fosse, uma pessoa de confianga, como sendo um
membro da familia, na realidade ele ou ela, era ‘um escravo ou escrava’ que
supervisionava os outros escravos. Mas, ndo possuiam uma liberdade plena para gozar da
sua propria vida como bem quisessem, eles vivam em uma estrutura ‘familiar’ de controle
ou que os controlavam.

Retornando, Factum (2009) apresenta que Dona Fold era cria da Fazenda Bom

25 Florinda Anna Nascimento, segundo Factum (2009, p. 239) em fotografia do acervo do Museu do Traje
e do Téxtil da cidade de Salvador, sem a indicacdo do autor e data.

% Sobre a branquitude, no livro Diploma de Brancura: politica social e racial no Brasil — 1917 — 1945
(DAVILA, 2006), aborda as questdes de eugenia que a sociedade brasileira enfrentou. Nesta leitura,
observamos, Eduardo Capanema, Ministro da Educagao e da Saude em 1938, incomodado com uma estatua
do “Homem Brasileiro” - que aparentava ser um mestico. A estatua ficava em frente ao prédio do ministério,
e, segundo o ministro, estava errada, pois deveria ser de um homem branco, viril e ariana. E devido a isso
houve todo um esforgo do ministro, junto com diversos pesquisadores e cientistas, para tentar mudar
biologicamente a genética da populagdo negra brasileira. A intengao deles era transformar todas as pessoas
negras e mestigas em pessoas brancas (DAVILA, 2006).
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Sucesso em Cruz das Almas, de propriedade do Coronel Joaquim Inidcio Ribeiro dos
Santos e de dona Ana Maria do Nascimento, “Fold era crioula. Usava a indumentaria
tipicas das mulheres da sua condi¢ao, mas nio era escrava” (FACTUM, 2009, p. 239.
grifo nosso).

Grifamos o termo acima, por nos lembrar algumas facetas do racismo e,
refletirmos sobre alguns pontos pertinentes, pelo qual perguntamos: qual a condigdo desta
mulher? Ela usufruia da sua plena liberdade? Ela podia falar ndo para seu dono, quando
0 seu corpo negro era violentado sexualmente? Ela era dona da propriedade em que vivia?
Ela pode criar os seus filhos na mesma condi¢do de criada em que vivia? Ela pdde gerar
e criar os seus filhos nas mesmas condi¢des que a mulher branca dona da propriedade
criou os seus?

Esse grifo que colocamos acima ¢ como uma espécie de rétulo, que ao longo
destes séculos a branquitude veio colocando em alguns negros. Assim como ‘mulheres da
sua condi¢@o, mas ndo escrava’, ouvimos muitos termos que se tornaram negativamente
populares: ‘ele ¢ um negro distinto’, ‘ele ¢ um negro de alma branca’, ‘ela ¢ uma excelente
pessoa, ¢ uma negra de alma branca’. Esses rotulos reforgam o discurso de que o negro ¢
ruim e de que o branco ¢ bom. Ser bom ou ruim, ndo tem nada a ver com a cor da pele. E
sim uma questdo de moral e ética, ou seja, o caratér.

Em relacdo a este corpo negro, essa presenga marcante que carrega esse volume
exagerado de Joia Escrava e ou Joia Crioula, observamos que Campos?, (1925) descreve
essa mulher negra, como vaidosa, vestida elegantemente da cabeca aos pés para um

momento religioso.

‘... quando as crioulas se vestiam para ir ver Deus. Elas exibiam seus vestidos
pretos pregueados, a mao, turbantes de seda, camisa de um tecido muito fino,
admiravelmente bordadas, sandalias de veludo preto ornadas de sequins de
ouro e uma profusdo incrivel de joias caras, nas orelhas, no peito, nos punhos
até os cotovelos e nos dedos [...]” (Campos, 1925, p.[...] apud Factum, 2009, p.
289).

A palavra sequins — citada na referéncia acima, significa lantejoulas — que entdo
seriam de ouro -, delicados ornamentos utilizados em bordados, neste caso as sandalias
de veludo.

Relacionando o que nos diz Campos (1925) com a figura 40, acervo do Museu

Carlos Costa Pinto, vemos a imagem de uma mulher negra — que poderia ser forra ou ndo

2T CAMPOS, [...]. [...],1925. Nao foi possivel encontrar nas referéncias de Factum (2009) mais informagdes
desta fonte, apenas: (Campos, 1925) como segue logo abaixo da imagem a citagdo.
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-, vestida de preto, com a saia pregueada a mao, de turbante, cheia de Joia Escrava ou Joia
de Crioula, nas maos, bragos, pescoco, orelhas e sapatos, o xale denominado com Pano
da Costa e blusa branca em tecido fino, sentada nesta poltrona, apresenta ao nosso olhar,
diversos elementos para dialogarmos aqui.

A cor preta no vestir, no periodo escravagista, o traje na cor preta ¢ em tecidos
mais nobres como a seda, era de uso da elite — classe dominante, que traziam em suas
embarcagdes uma moda importada da Europa que até hoje século XXI, tem forte presenca
no cenario da Moda Brasileira. Aos negros africanos — escravos ou forros, bem como seus
descendentes, restavam-lhes segundo Santana?® (2004, p. [...] apud PRADO; BRAGA,

2011. p. 25) os “tecidos grossos e sem tingimento” que os proprios africanos teciam:

Os africanos traziam habitos de tecer proprios de suas tradi¢des, configurando-
se entdo a confluéncia de trés tradi¢des de tecelagem provenientes das etnias
indigenas, africana e europeia. Tratava-se, entdo de produzir ‘tecidos grossos
e sem tingimento destinados a cobrir a nudez dos indios e escravos’.
(SANTANA, 2004 apud PRADO; BRAGA, 2011. p. 25).

A respeito da saia pregueada a mao, ficamos aqui imaginando a riqueza e a finura
deste fazer manual, esta técnica empregada pelos escravos. Para vincar um tecido, ndo ¢
tao simples e ndo sao todos os tecidos que permanecem vincados por muito tempo como
aparece na imagem da figura 40. Onde percebemos que para a época ja existia uma técnica
acompanhada de uma tecnologia para fazer esse tipo de pregueado. Com este efeito
simétrico e de permanente uniforme, s6 ¢ possivel fazer nos dias, por meio de prensas
aquecidas em altas temperaturas ou por alguma outra técnica de prensar, desconhecida
por nods até o presente momento.

E importante destacar que os tecidos para este fim, sdo escolhidos geralmente pelo
caimento, pela gramatura — leves e finos, pela composicao — geralmente em bases mais
nobres como por exemplo, a seda. Os tecidos de algodao bruto, citado acima por Santana
(2004) como tecidos grossos usados pelos escravos na época, dificilmente permaneceriam
pregueados assim, devido a propria estrutura do tecido e da matéria-prima algodao. Talvez
hoje em dia, século XXI, com as novas tecnologias téxtil nos processos de mistura de
fibras naturais com fibras sintéticas, possamos encontrar algo similar nas pecas plissadas
e ou pregueadas — as pregas geralmente sdo fixadas por costuras em uma de suas bordas.

Acreditamos que o tecido usado na saia preta da figura 40, seja um tecido

importado. Tao importante, seria descobrir sobre as técnicas de costura utilizadas, como

8 SANTANA, H. T. S. Arte Brasileira: bidimensional e tridimensional. Dissertagdo de mestrado — Instituto
de Artes da UNESP, Sdo Paulo, SP, 2004.
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era costurado e modelado esses tipos de pecas? Saber como era feito os plissados e ou
pregueados, os bordados, todo esse fazer passava pelas maos das mulheres negras. Nao
sabemos quase nada sobre os modos de fazer as roupas, indumentarias e os tecidos, no
Brasil entre os séculos X VI, XVII e XVIII.

O Turbante, também conhecido como Torso, ¢ “pelos praticantes do Candomblé
como Ojd Ori — tem a fungdo liturgica de proteger o Ori” (PEREIRA, 2017, p. 94).
Segundo Pereira (2017), Ori?® é uma palavra em iorubé que significa, cabega. O turbante
¢ um adorno de cabega, que veio junto com a cultura africana, naquele doloroso processo
escravagista. Fazendo parte do traje das mulheres negras, que ora, elas usavam o turbante,
ora usavam as trangas. O turbante ¢ um simbolo de resisténcia negra. Que permaneceu ao
longo destes quinhentos anos, por diversos motivos: questdes religiosas — protecdo da
cabeca, respeito aos antepassados e nas divindades superiores; de tradicao — uso milenar,
sendo a “Africa bergo de diversas civilizagdes [...] como a egipcia, a cuxita, a axumita e
a etiope” (MUNANGA; GOMES, 2016, p. 31 e 34) o uso do turbante pelos povos antigos,
homens e mulheres — por exemplo: Africa subsaariana no Egito, Império de Gana,
Império do Mali no reinado de Mansa-Muca no século XIV, na regido do Maghreb, no
Império de Songai, no Império de Kanem-Bornu no Suddo —, sdo diversos reinados e
impérios a partir da Africa Antiga que usavam o turbante como uma prote¢io do sol, do
calor e também uma protecdo religiosa quando se entrava em um templo sagrado
(MUNANGA; GOMES, 2016); cultural — através de diversas identidades africanas, este
adorno, € usado de diversas maneira.

No Brasil, com as crioulas aprendemos a usar turbantes menores em comprimento
de tecido e volume, os africanos descendentes do Império de Mali usavam estilos
volumosos - enrolando mais de quarenta metros de tecido em cima de suas cabecas para
fazerem seus turbantes — encontramos essa tradicdo entre os africanos muculmanos
praticantes do Isla, que no Brasil lideraram o protagonismo pela Revolta dos Malés em
25 de janeiro de 1835. Kabengele fala sobre a procedéncia destes africanos mugulmanos

no Brasil, MUNANGA; GOMES, 2016, p. 91):

[...] nas pesquisas realizadas para descobrir a procedéncia dos Malés que
chegavam a Bahia e que foram denunciados nos relatos da revolta dos Malés,
os historiadores encontraram: Nagds, Haussas, J&jes, Minas, Bornu, Cabinda,
Congo, Gruna ou Grunci e Tapa. (MUNANGA; GOMES, 2016, p. 91)

2 PEREIRA, Hanayra Negreiros de Oliveira. O axé das roupas: indumentaria e memorias negras no
candomblé angola do Redanda. Dissertagdo de mestrado — Pontifica Universidade Catolica — PUC. Sao
Paulo, 2017, p. 94.
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Com isso percebemos o turbante como um adorno de cabeca que foi usado e
respeitado por diversas identidades religiosas e culturais africanas. Devido a isto,
reafirmamos que no Brasil, o turbante, permanece como simbolo da resisténcia negra
entre os descendentes afro-brasileiros.

Voltando a figura 40, o Pano da Costa, “[...] é outro item de origem africana que
chegou no Brasil, ancorado em corpos negros” (PEREIRA, 2017, p. 96), ¢ uma espécie
de xale feito a partir de uma larga faixa de tecido, na imagem aparenta ser em cor escura,
posicionada em todo o lado direito do tronco superior indo em direcdo das costas da
usuéria. E um adorno usado também na diagonal entre o quadril e 0 ombro, na horizontal
na regido frontal do busto. Também usado cruzado nas costas para carregar as criancas
africanas. De diversas formas, em cada pais do continente africano o Pano da Costa, teve
uma fung¢ao utilitaria. O nome Pano da Costa, ¢ devido a regido Costa do Marfim, de onde
antigamente estes tecidos vinham.

Os anéis de Crioula, figura 41, era um objeto imponente entre as joias crioulas e
escrava. Vimos as maos repleta de anéis de dono Fol6 - Florinda Anna do Nascimento,
figura 40. Esse objeto era feito em ouro, prata entre outros metais.

Ao usar essas joias de ouro e prata, as mulheres negras, travaram uma batalha
ardua de lutas contra o racismo, a opressao e sua condi¢do de mercadoria promovido pela
escravidao. Essas lutas de resisténcia, aconteciam a todo momento neste periodo, os
negros tinham diversas estratégias, uma delas por meio do corpo social destas usudrias de
joias de crioula, que era usado como um suporte das relacdes de poderes que enfrentavam
naquela época. E a histéria destas joias foi totalmente ignorado, desqualificado,
invisibilizado no contexto histérico do design brasileiro, tanto a Moda como a Joias, sdo
segmentos carentes de conhecimento em relagdo aos saberes culturais dos escravizados
sobre essas técnicas, que foram invisibilizados ao logo da historia, como observamos na

Genealogia de Poder, defendido por Foucault.

No campo simbdlico, Factum (2009) se debruga sobre os contextos historicos, as
memorias, as ideologias e relacdes de poder entrelacados a estes objetos. No quarto
capitulo — Joalheria Escrava: design de resisténcia impermeabilidade, Factum, relaciona
0 uso do objeto ao campo simbdlico em dois momentos de luta e resisténcia da mulher
negra: um enquanto escravizada e o outro momento quando essa mulher, passa para a
condicao de alforriada. Ao portar essas joias, esses objetos representavam suas memaorias,

o seu pais de origem, o lugar de onde vieram. Elas carregavam estas joias, sobre seus
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COrpos ou presas as suas vestes, como lembrancas afetivas de pertencimento a sua cultural

africana.

Figura 41 — Os anéis da Joalheira Escrava Baiana. Acervo do Museu Carlos Costa Pinto.

Fonte: Factum (2009, p. 173)

Figura 42 — Os brincos da Joalheira Escrava Baiana. Acervo do Museu Carlos Costa Pinto.

Fonte: Factum (2009, p. 173)

O processo ao qual, esses negros e negras a partir da diaspora africana, foram

retirados dos seus paises de origens, separados dos seus familiares — pais e filhos -, depois
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confinados em navios como animais € ou mercadorias, foi muito desumano.
Acorrentados, expostos a bruscas mudangas climdticas, a epidemias contagiosas, essas
travessias aconteceram milhares de vezes pelo oceano Atlantico. E profundamente
doloroso ler na historia, que um ser humano foi capaz de submeter um outro ser humano
a essas condigdes tdo degradantes e humilhantes, visando somente, a sua forca de
trabalho.

A forga, a coragem, a persisténcia e a resisténcia das mulheres negras escravizadas
resistiram a toda essa brutalidade humana, que foram ressignificados culturalmente por
elas mesmos, segundo Reis “[..] vitimas de guerras e do trafico em suas Africas, essas
mulheres conseguiram fazer a travessia do Atlantico acompanhada de uma bagagem
cultural que serviria para reconstruir ¢ dar sentido em suas vidas sob (e contra) a

escravidao em solo baiano” (REIS, 2003. p. 214 apud FACTUM, 20009. p. 203).

5.2 Kabengele Munanga e a resisténcia negra

Segundo Kabengele Munanga (2016), durante todo o processo de escravizagdo ¢
comeércio de escravizados, em toda a didspora africana, houve a resisténcia. E, assim como
em outros paises colonizados, no Brasil, o escravo africano nunca aceitou com
passividade a sua condi¢do como tal. Essa ndo aceitacdo, foi ratificada pelos seus

descendentes:

[...] Afinal, ja se passaram mais de quatro séculos. Por isso, é importante
considerar que, diante dos limites impostos ao africano escravizados e seus
descendentes, os esforcos desses sujeitos na luta pela sua libertagdo
representam um sentimento de coragem e indignacao diante da escraviddo, e
ndo de apatia ou passividade.

A esse processo de luta e organizacdo negra existe desde a época da
escravidio, podemos chamar de resisténcia negra. Varias foram as formas
de resisténcia negra durante o regime escravocrata. Insubmissdo as regras do
trabalho nas rogas ou plantagdes onde trabalhavam - os movimentos
espontaneos de ocupagdo das terras disponiveis, revoltas, fugas, abandono das
fazendas pelos escravos, assassinatos de senhores e de suas familias, abortos,
quilombos, organizagdes religiosas, entre outras, foram algumas estratégias
utilizadas pelos negros na sua luta contra a escraviddo. (MUNANGA, 2016. p.
69. grifo nosso).

Essa resisténcia negra, na contemporaneidade, reaparece em diversas linguagens
reacendendo uma consciéncia politica em relacdo a cultura e as questdes étnico-raciais do
povo negro. Entre essas linguagens, o estilo por meio da roupa, do cabelo crespo, da

maquiagem, e acessorios na Moda Afro-Brasileira, surgem como estratégias politica na
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luta contra o racismo. Esses elementos identificamos em diversas manifestagdes como,
estudamos acima, a Marcha Orgulho Crespo.

Segundo Munanga (2016), devemos reescrever a historia do negro brasileiro a
partir da valorizacao da cultura africana. Aprendemos com Munanga, que com a histéria
da Moda Brasileira, poderia ser diferente, se contemplasse a contribui¢do cultural e
tecnologica afro-brasileira nos modos de fazer e processos produtivos de moda. Com base
na heranga cultural africana, Munanga refor¢a que precisamos demonstrar que nao existiu
a passividade, sempre houve muita luta e resisténcia, portanto, recontar o que aconteceu,

passando em revista a verdadeira histéria do negro no Brasil (MUNANGA, 2016. P. 68):

Passando em revista a historia do negro no Brasil, descobriremos que esta ndo
significou passividade e apatia, mas, sim, luta e organizacdo. Para
compreendermos as estratégias e as formas de luta que foram criadas, € preciso
considerar o momento histérico em que os africanos escravizados viviam e o
que significava ser negro e escravo no Brasil colonia” (MUNANGA, 2016. p:
68)

5. 3 Rosana Paulino e a memoria negra

Sobre essa dolorosa questdo da resisténcia negra na travessia pelo oceano
Atlantico, foi possivel se colocar no lugar destas pessoas escravizadas ao visitar a
exposic¢do “Assentamento” (PAULINO, 2016. apud GISA, 2016, p. 2016, p. 42 ¢ 43, 45,
69 a 73) da artista visual Rosana Paulino®, no espago Caixa Cultural, no centro de Sdo
Paulo em 2016.

Segundo Paulino (c2016), a imagem da mulher na figura 43, faz parte do banco
de dados das imagens dos primeiros negros que chegaram no Brasil e foram escravizados.
Portanto, estes negros tém um papel importante na origem da formacao do Brasil. A artista
conta que entre os anos 1865 — 1866 o cientista suico, naturalizado norte americano Louis
Agassiz, trabalhava para a Universidade de Harvard, querendo provar a sua teoria ‘da
superioridade de ragas’. Entdo, ele veio ao Rio de Janeiro na época e encomendou uma
série de fotografias — frente, costa e perfil, dos escravos para seu estudo. Esse banco de
imagens, segundo a artista, faz parte do acervo da Universidade de Harvard. A artista
conta no video que essas imagens eram pequenas, uns doze centimetros e foram retiradas

do livro do Ermakoff®!, tratadas e ampliadas em tamanho natural de uma pessoa adulta,

30 GISA, Picosque. Siléncio(s) do Feminino. [Artista: Rosana Paulino]. Sio Paulo: Plano A Servigos
Artisticos e Culturais Ltda, 2016, p. 42 e 43, 45, 69 a 73. Rosana Paulino ¢ natural de Sdo Paulo. Bacharel
e doutora pela USP, cursou especializagdo na London Print Studio, em Londres, e pds-doutorado no
CEART/ UDESC.

31 Ermakoff. Disponivel em: http://www.ermakoff.com.br/v1/> . Acesso em: 28/07/2019.
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para depois fazer a sua arte e exposi¢ao (PAULINO, c2014).

Sobre esse projeto Assentamento, a artista fala no video “Legado” (PAULINO,
c2014), que procurou retratar essa pessoa — esse individuo, que foi tirado a for¢a de um
lugar, separado de sua familia e jogado em um pordo de um navio, junto com outras
pessoas que niao os conheciam, e nem falavam a mesma lingua, passando por meses
naquele ostracismo e ao sair deste navio ¢ deportado em um outro continente. E, mesmo
assim, essa pessoa tem que se refazer em um outro lugar? A esse se refazer, a artista
denomina com “refazimento”, que foi materializado por ela, e na figura 43 — ¢é possivel
ver a imagem desse refazimento, através de uma mulher. Em trés perfis — vista frontal,

lateral e traseira.

Figura 43 — Refazimento

Fonte: (ROSANA PAULINO, c2018).

A “Parede da Memoria” (PAULINO, c2018, ¢2019), figura 44, ¢ um outro
trabalho desta artista, que nos fez refletir muito a questdo da multiddo de corpos negros
invisibilizados. A partir da sua linhagem genealdgica, essas memorias foram
materializadas em milhares de patuas — saquinho de tecido com enchimento, print de
fotografia da familia e bordado a mao -, que contextualizaram na contemporaneidade a
ressignificagdo dessa memoria. A artista conta que para esse trabalho, usou de quatro ou
cinco imagens do seu album de familia. Desenvolveu uma técnica para transferir as
imagens para o tecido. E como uma espécie de jogo da memoria foi montando sua obra.
Essa parede ¢ enorme, possui mais de dois metros de altura vez seis metros de

comprimento, dependendo da parede.
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Figura 44 — Parede da Memoria

Fonte: Paulino (c2018, c2019)
*print do site da artista

5.4 Stuart Hall e as identidades negras

Segundo Stuart Hall (2009), a busca pela identidade e a nogdo de pertencimento,
dos afrodescendentes sdo distorcidas, porque, esses contextos sofreram influéncias nas
suas tradicdes. Hall, fala que o conceito de didspora ¢ mais familiar entre os povos do
Caribe, fazendo parte de um senso comum, coletivo do 'eu’ reconhecendo-se como parte
de uma determinada cultura. Explica que o termo didspora derivou-se da cultura judaica
a partir do Holocausto, onde as palavras, tribo, didspora e patria, possuem uma identidade
cultural imutével e atemporal — que liga o passado ao futuro e o presente numa linha
continua, e que a este fato, ¢ chamado de tradi¢do - com sua fidelidade as origens e
consciente de sua autenticidade. Pelo fato, do conceito de didspora estar fundamentado
sobre a construgdo de uma fronteira de exclusio e depende da construgdo de um “outro”
e de uma posi¢ao rigida entre aquele que estd dentro desse processo em relacdo aquele
que esta fora. Assim, este processo diaspoérico possibilita o entendimento das
“identidades” (HALL, 2009), compreendendo as diferentes culturas no continente

africano e a influéncias que as mesmas sofreram de outras culturas (HALL, 2009).
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CAPITULO 6 - METODOLOGIA, ANALISES E DISCUSSAO

Metodologia ¢ o estudo de um método a ser desenvolvido. Para este objeto,
optamos de forma hibrida, por um encontro entre algumas metodologias que acreditamos
que foram relevantes para avangarmos no nosso proposito e, neste caso, ¢ a qualitativa
defendida por Godoy (1995).

Neste projeto, chamaremos a metodologia qualitativa, de metodologia da
investigacdo qualitativa, porque o nosso objeto denominado como Moda Afro-
Brasileira, Design de Resisténcia: o vestir como acdo politica, se desdobra em trés campos
de interesse: a) a Moda Afro-Brasileira como um novo segmento de mercado dentro da
cadeia téxtil e de moda no Brasil; b) Design de Resisténcia como um conceito que
ressignifica as lutas de resisténcia da popula¢ao negra, em especial as mulheres negras;
¢) o Vestir como acdo politica, que vem dialogar a respeito desse corpo negro como
suporte de uma roupa cheia de sentidos — culturais, questionamentos étnicos-raciais e
protestos. Para entender esse fendmeno elegemos como corpus a Marcha do Orgulho
Crespo que aconteceu em Sao Paulo entre os anos de 2015 a 2017, e que resultou na Lei
16.682/2018 a qual, instituiu o Dia do Orgulho Crespo.

Tracaremos um didlogo em camadas, onde a investigagdo qualitativa, que
atravessa de maneira interdisciplinar e transversal diversas areas do conhecimento, sera
como uma espécie de guarda-chuva abarcando: a analise documental; analise do discurso.
a pesquisa de campo; e a pesquisa etnografica.

Com a analise documental, buscamos entender como os conceitos de identidade,
resisténcia e pertencimento foram transformados em linguagens de moda, por meio da
imagem e dos discursos dos falantes, que eram os corpos sociais da marcha. Por anélise
documental, aprendemos, segundo Sa-Silva et al (2009) que “o documento como fonte
de pesquisa pode ser escrito € ndo escrito, tais como filmes, videos, slides, fotografias ou
posteres. Esses documentos sdo utilizados como fontes de informagdes, indicacdes e
esclarecimentos que trazem seu conteudo para elucidar determinadas questdes e servir de
prova para outras, de acordo com o interesse do pesquisador” (SA-SILVA. et al, 2009
apud FIGUEIREDO, 2007).

Para a andlise do discurso, dialogamos entre Baccega (1995), Fiorin (2007) e
Foucault (2016), que abordam temas dos discursos a partir de realidades complexas.

Segundo Maria Aparecida Baccega (1995), a realidade passa a ser exclusivamente

a produgao do sujeito, € ele quem cria e transforma a realidade. O sujeito ¢ um individuo
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concreto, que se constitui na interacdo social. Essa interacdo vai se dar através da
linguagem, sobretudo a verbal, por meio de sistema de valores — culturais e identitarios -
no qual ele se banha e que ¢ fortemente marcado pela classe social e pelo nivel
socioeconomico a qual pertence (BACCEGA, 1995).

Segundo José Luiz Fiorin (2007), o falante, € o suporte das formagdes discursivas
ao construir o discurso, investem nas estruturas sintaticas abstratas temas e figuras, que
materializam valores, caréncias, desejos, explicagoes, justificativas e racionalizagdes
existentes em sua formagao social. O falante ¢ o enunciador, aquele que fala e anuncia o
discurso. Esse enunciador nao ¢ um agente do discurso, na realidade, entendemos que
esse falante € um sujeito paciente e ou passivo do discurso. O enunciador ou falante ¢ um
produto das relagdes sociais, que assimila uma ou varias formagdes discursivas, existente
em sua formacdo social, e as reproduz em seu discurso. E nesse sentido que se diz que
esse enunciador e ou falante, ¢ um suporte do discurso que reproduz (FIORIN, 2007).

O agente discursivo, ¢ construido na medida em que as formagdes discursivas
materializam as formagdes ideoldgicas e estas estdo relacionas as classes sociais,
portanto, os agentes discursivos sdo as classes sociais e as fragoes de classe (FIORIN,
2007).

Segundo Foucault (2016), o discurso ¢ derivado das diversas relagdes de poder
que se emergem nas sociedades, e isso acontece, porque “somos submetidos pelo poder a
producdo da verdade e s6 podemos exercé-lo através da produgdo da verdade”
(FOUCAULT, 2016, p. 279), e que “em qualquer sociedade, existem relagdes de poder
multiplas que atravessam, caracterizam e constituem o corpo social e que as relagdes de
poder ndo podem se dissociar, se estabelecer nem funcional sem uma producdo, uma
acumula¢do, uma circulagdo e um fundamento do discurso” (FOUCAULT, 2016, p. 279).
E que esses discursos estdo relacionados com as questdes de poder, do direito e da
verdade. O saber dominado, permitiu ao Foucault questionar a auséncia de contetdos
historicos, que pudessem encontrar a origem dos confrontos sociais e das lutas de classe.
E neste sentido que os discursos e as relagdes de poder passam pela dualidade percebida
no micropoder e no macropoder. Nas lutas de classe social, o micropoder se fragmenta
entre as diversas identidades e ideologias que se relacionam entre si, a esta verdade,
Foucault denominou de “saber das pessoas” (FOUCAULT, 2016, p. 266) que sdo
conhecimentos e discursos que foram desqualificados na sociedade, por se tratar de
discursos e narrativas construidos por uma classe social que permaneceu sob a hierarquia

da classe dominante.
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A partir de Baccega (1995), Fiorin (2002) e Foucault (2016) realizamos uma
analise discursivas a partir dos discursos dos corpos sociais que participaram da marcha.
Aprendemos com esses trés pesquisadores, que a Marcha do Orgulho Crespo ¢ um
produto das relagdes sociais, que comecou no Facebook incentivado pelo ativismo das
blogueiras, posteriormente tomou as ruas em diversos estados brasileiros, porém aqui
neste objeto, o nosso recorte ¢ sobre a marcha que aconteceu na cidade de Sao Paulo.
Compreendemos, portanto que a Marcha do Orgulho Crespo € o agente discursivo e que
os manifestantes eram os falantes e ou enunciadores dos discursos, ou seja, o suporte dos
discursos. Com isso, esses falantes passaram a ser 0s sujeitos pacientes € ou passivos
nesta investigacao.

Segundo Houaiss (2009), a etnografia ¢ uma ciéncia que tem por objetivo a
descri¢cdo dos povos, no que concerne as manifestagcdes materiais da sua atividade, tais
como a lingua, religido, costumes. Para compreender as imbricagdes da cultura afro-
brasileira na imagem de moda, potencializada pelos discursos dos manifestantes,
aprofundamos o nosso olhar, nas camadas existentes dos conceitos de identidades,
resisténcia e pertencimento, refletido por diversos pesquisadores, entre eles, Factum
(2009), Munanga (2006, 2016), Paulino (2014, 2018, 2019), Lovejoy (2017), Araujo
(2013), Hall (2009), entre outros.

Foi por intermédio dessa costura de reflexdes, que se tornou possivel definir os
conceitos de identidade, pertencimento e resisténcia que foram materializados como
produtos de Moda Afro-Brasileira. Esses conceitos se tornaram visiveis e sdo explorados
de forma hibrida, por este motivo, passamos a denomina-los como elementos
identificaveis da cultura africana e da cultura norte americana. Observamos na
composicao visual dos trajes dos manifestantes, esses elementos que foram classificados
em dois grupos: a) elementos da cultura africana: identificada através de simbolos,
estampas, cores, tecidos, turbantes, tinicas, batas, acessorios; € b) elementos da cultura
norte americana: identificados por signos que se tornaram icones dos movimentos Black
is Beautiful, The Black Panthers, Angela Davis, etc.

Essa convergéncia de elementos e conceitos culturais, nos permitiu compreender
as especificidades da etnografica. Neste tema, as reflexdes de Maria Luisa Sandoval
Schmidt (2005) sobre pesquisa etnografica, ofereceram os argumentos criticos e
relevantes para a avali¢do dos propoésitos, mostrando que a alteridade e a reflexdo,
estiveram presentes no objeto pesquisado, tensionando a objetividade e a subjetividade

que se relacionaram entre o “trabalho de campo e a escrita etnografica” (SCHMIDT,
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2005). Essa ideia, também nos permitiu um melhor entendimento, para conceituar, na
analise do discurso, os conceitos: de identidade — quando o sujeito se identifica com o
tema cabelo crespo; resisténcia — quando o sujeito apresenta elementos das lutas dos
movimentos negros e, pertencimento — quando o sujeito, expressa sentimento de
pertencer as origens afro-brasileira e africana.

Para realizar a pesquisa de campo, nos baseamos em Maria Cecilia de Souza
Minayo (2010), que ampliou o nosso olhar em relacdo a objetividade nesta etapa,
conseguimos entender que “[...] o trabalho 'campo’, constitui-se numa etapa essencial da
pesquisa qualitativa - a interacdo entre o pesquisador € os sujeitos pesquisados ¢
essencial” (MINAYO, 2010).

Acreditamos que a investigacdo qualitativa, permitiu avancar no percurso do
trabalho e aprofundar nas buscas conforme as especificidades que foram encontradas

(GODOY, 1995).

6.1. Estratégia da coleta de dados

Para a estratégia da coleta de dados, escolhemos: a) um video da 1* Marcha de
2015 de 3 minutos; b) imagens da 1* e 2* Marcha e, uma matéria do portal GI SAO
PAULO, a respeito da 2* Marcha do Orgulho Crespo que aconteceu no dia 07/08/2016;
¢) e uma pesquisa de campo realizada com 7 sujeitos, suporte do discurso na 3* Marcha
do Orgulho Crespo em 2017. O campo de investigacdo desta pesquisa, envolvem como
objetos: o documento, o discurso e os sujeitos “humanos” (MINAYO, 2010).

A estratégia de desenvolvimento e sistematizacdo da coleta de dados, separamos

por cada marcha e quadros explicativos, como veremos a seguir.
6.2 Analise do discurso
Como estratégia para analise do discurso, dividimos o campo de investigacdo em

trés grupos a saber:

a) agente do discurso identificados do video Marcha do Orgulho

Crespo — 2015, de 3 minutos, onde coletamos 0s versos como
palavras de ordens destes sujeitos;
b) o suporte do discurso - analise da transcricdo dos quatorze falantes

do video Marcha do Orgulho Crespo — 2015, de 3 minutos;



https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
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Objetivando: identificar os conceitos: de identidade — quando o
sujeito se identifica com o tema cabelo crespo; resisténcia — quando
o sujeito apresenta elementos das lutas dos movimentos negros e,
pertencimento — quando o sujeito, expressa sentimento de
pertencer as origens afro-brasileira e africana. Com isso,
organizamos a estratégia da andlise discursiva da seguinte maneira.
Para demarcar esses conceitos usaremos como legenda colorida:
Identidade, _ e Resisténcia, desta maneira,
colocaremos a legenda, abaixo do primeiro quadro, e do ultimo
quadro deste subcapitulo, os demais quadros seguem a mesma
orientacao;

c) e andlise do discurso da matéria do portal G1 SAO PAULO:
“Mulheres dao adeus ao alisamento e assumem cachos e o orgulho

crespo” (PAULO, 2016).

No video Marcha do Orgulho Crespo (2015), ¢ possivel observar parte deste
agente discursivo que saiu as ruas. Ele representa a expressdo de um fragmento, de uma
classe social (FIORIN, 2002). O discurso cabelo natural e cabelo crespo, representa um
grupo ideoldgico entre as diversas identidades do movimento negro. Observamos neste
agente do discurso, os seguintes versos em palavras de ordens: o Brasil € crespo; racista
passa mal, meu cabelo € natural; orgulho crespo; ndo ¢ mole ndo, nosso cabelo invadiu a
nacao; sarara crioulo; cabelo armado e nunca penteado.

Posto isto, seguiremos com os quadros que demonstram as analises discursivas e
as transcri¢des que explicam essa metodologia da investigacdo qualitativa, por meio das

alineas a, b e c:

a) agente do discurso identificados do video Marcha do Orgulho Crespo — 2015, de

3 minutos, onde coletamos os versos como palavras de ordens destes sujeitos;


https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
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Quadro 1 — Analise do agente do discurso do video Marcha do Orgulho Crespo 2015

Minutagem

Suporte do
discurso

Agente do
discurso

Analises

02 segundos

falantes
em marcha

O Brasil ¢
crespo

Estes falantes se referem a populagéo brasileira, que
¢ representada por quase 60% de pessoas que se
autodeclaram negros (as)

45 segundos

falantes
em marcha

Racista passa
mal, meu cabelo
¢ natural

Os falantes fazem uma critica a pessoa que €
racista, que ndo gosta da pessoa negra e se
incomoda com o cabelo crespo. Ao mesmo tempo
esse falante, exalta seu cabelo, dizendo que ¢
natural.

22 segundos

falantes
em marcha

Orgulho Crespo

Os falantes afirmam que tém orgulho do seu cabelo.

2’54 segundos

falantes
em marcha

Nio é mole néo,
nosso cabelo
invadiu a nagdo

Os falantes externam suas lutas no dia a dia, em
relagdo a indiferenca e a invisibilidade. E ao falar,
‘n0sso’, que ¢ um pronome possessivo, que quer
dizer, que nos pertence — indicam que nio estdo so,
e que no coletivo se uniram, ganharam forgas ¢ se
encorajaram para invadir/ocupar a nagdo, com 0s
seus cabelos no estado natural.

1’35 segundos

falantes
em marcha

Sarara Crioulo

Ao cantar, o refrao da musica “Olhos Coloridos”
(COSTA,1995) do compositor Osvaldo Costa, os
falantes ddo suporte ao discurso que virou um hino,
mundialmente conhecido, na voz de Sandra de S4%
em meados dos anos noventa. Esse discurso se
popularizou, por conter versos em suas estrofes,
que dialogam com a realidade sentida na pele da
populacao negra. Diretamente, estes falantes, falam
as pessoas racistas, como observamos em duas
estrofes da letra, Olhos Coloridos:

[...]Vocé ri da minha roupa

Vocé ri do meu cabelo

Vocé ri da minha pele

Vocé ri do meu sorriso

A verdade é que vocé

Tem sangue crioulo

Tem cabelo duro

Sararé crioulo

Sarara crioulo [...] (COSTA, 1995)

1’35 segundos

falantes
em marcha

Cabelo armado
€ nunca
penteado

Os falantes, expressam uma ordem, um dever, uma
imposi¢ao. A primeira afirmagdo, Cabelo armado,
diz respeito a ndo alisar o cabelo, porque o
alisamento faz o cabelo ficar para baixo no sentido
contrario ao crescimento natural do cabelo crespo.
E a segunda frase ¢ uma espécie de imposigdo
definitiva, nunca penteado, a palavra nunca, neste
caso, ¢ para sempre, em nenhum momento ou
jamais.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

*Analise do conteudo do video Marcha do Orgulho Crespo (2015)

3 COSTA, O. Olhos Coloridos. Artista: Sandra de Sa. Compositor: Osvaldo Costa. [Letra de Olhos
Coloridos © Warner Chappell Music, Inc]. 1995
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b) o suporte do discurso - andlise da transcricdo dos quatorze falantes do video
Marcha do Orgulho Crespo — 2015, de 3 minutos;

Quadro 2 — Analise do discurso dos quatorzes falantes. *Continua.

Minutagem Falantes | Caracteristicas do Falante Discursos Conceitos
como identificados
Suporte no discurso
do
discurso
26 segundos 1? Organizadora. Com uma “Essa ¢ a primeira Marcha
cabeleira crespa enorme do Orgulho Crespo, Identidade
avermelhada, 6culos organizado pela Hot Pente
arredondados, batom na e Blog das Cabeludas”. _
cor roxa e um brinco
grande e duplo - ponte
agudo no formato
triangular e na cor pink
32 segundos 1? “A marcha é um momento
para gente se conectar e se | Identidade
encontrar, vé quem sao
essas caras, essas pretas Pertencimento
que estdo conectadas. Ver
quem sdo essas pretas que
estdo com vinte mil
seguidoras no Facebook”
2’50 1? “E cabelo né!” Identidade
segundos
47 segundos 2% Professora. Com cabelo “E importante para mim
crespo carapinha ao estar na sala de aula e Resisténcia
natural. demonstrar para meus
alunos que a professora Identidade
aqui é negra”
Pertencimento
55 segundos 2* “Quando vocé ndo alisa seu
cabelo e aceita seu cabelo Resisténcia
como ele é naturalmente,
ele vai contra o padrdo que | Identidade
a sociedade impde”
Pertencimento
1’54 segundos 2° “Esse é 0 nosso cabelo,
essa ¢ nossa pessoa, esse ¢ | Resisténcia
0 nosso repertorio de vida”.
Identidade
Pertencimento
1’04 segundos 32 Com uma camiseta “Passei ferro no cabelo,
amarela, na estampada o passei soda caustica e fiquei | Identidade
desenho de uma mulher careca aos dez anos de
negra com o cabelo idade”.
crespo fortemente
delineado.
1’09 segundos 4° Um jovem, com cabelo “E o cabelo crespo que eu Identidade
crespo curto ao natural, tenho, que minha méde tem”.
vestindo uma camiseta Pertencimento
marrom estampada em
amarelo. Resisténcia



https://www.youtube.com/watch?v=kwMVNVYqsoo
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Minutagem Falantes Caracteristicas do Discursos Conceitos
como Falante identificados
Suporte no discurso
do
discurso
1’18 52 Cantora, cabelo crespo | “Eunao aceitava meu cabelo, ai
segundos curto tingindo com um | meu pai me pegou e falou: vocé Identidade
tom de rosa vibrante, ¢ linda! Eu respondi: eu sou
oculos arredondados feia, eu sou negra. Meu pai
nas cores preto e respondeu: acontece que tem
vermelho, brinco pessoas que tem a Vvisdo
grande em pedras estragada e ndo consegue
vermelhas e batom enxergar essa beleza que vocé
avermelhado. tem. Um defeito de educagdo na
familia, que a familia ndo
ensinou”.
1°48 6* Estudante, com um “Na minha escola eu vi duas
segundos turbante prendendo meninas que chegaram em mim Identidade
parte do cabelo, e falaram: eu vou aceitar o meu
deixando uma outra cabelo crespo, porque me
parte volumosa exposta | inspirei em vocé”.
2°03 7? Com o cabelo black “As meninas de trancas, Identidade
segundos power - estilo Angela meninas de cachos, ok! Eu ndo
Davis ligo ndo. Vocé esta se sentindo
bem? Ok!”.
Resisténcia
2’10 8° Um senhor idoso e com | “a gente vem lutando e Identidade
segundos a voz cansada acompanhando a luta negra”.
Pertencimento
Resisténcia
2’15 9? Uma senhora, com “Para mim ¢ motivo de muito
segundos camiseta branca, orgulho estar participando hoje Identidade
estampado o rosto de aqui”.
uma mulher negra e por
cima vinha escrito: Por
favor, ndo toque no
meu cabelo.
2’18 10? Estudante. “eu vi que so tinha gente branca
segundos e cabelo liso e comprido. Era o Identidade
que eu queria ser. Depois de
muito tempo, consegui me _
assumir. Eu consegui perceber
que a minha cor ¢ bonita, 0 meu
cabelo € bonito, eu sou linda do
jeito que nasci”.
2’31 112 Uma senhora. “quando a gente solta o cabelo,
segundos ¢ que a gente esta dizendo, t0 Identidade
livre”.
2’36 12 Uma senhora, com um “A gente estd aqui por uma
segundos turbante na cor lilas. questdo de identidade sim”. Identidade
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Quadro 2 — Quadro 2 — Andlise do discurso dos quatorzes falantes. *Conclusao.

Minutagem Falantes | Caracteristicas do Discursos Conceitos
como Falante identificados
Suporte no discurso
do

discurso

2’39 132 Uma falante de cabelo “vamos deixar a coroa

segundos black power curto, crescer. A gente s6 ¢ rainha Identidade

6culos escuros, brincos quando a gente tem coroa”.

grandes nas cores
dourado e preto com a
configuragdo do
continente africano e
vestindo um vestido
estilo batinha todo
estampado com girafas
das savanas africanas e
os grafismos geométricos
muito vistos na cultura

africana.

2’44 14° Organizadora da marcha, | “E importante a gente se

segundos com trangas — conhecer, se unir, se juntar e Identidade
alongamento na cor mostrar que a gente tem

dourado, brincos voz”. _

gigantes no formato de
losangos azul brilhante e Resisténcia.
batom roxo.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
* Analise do discurso do video Marcha do Orgulho Crespo (2015)

Legenda: Identidade: quando o sujeito se identifica com o tema
Resisténcia: quando o sujeito apresentar elementos de lutas dos movimentos negros
i: quando o sujeito, expressar sentimento de pertencer as origens afro-brasileira e
Africana.

Quadro 3 — Resultado parcial da analise do suporte discurso

Conceitos Falantes da
Marcha Orgulho Crespo

Identidade 18 vezes

Resisténcia 07 vezes

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
*Resultado parcial da analise do suporte discurso do video Marcha do Orgulho Crespo (2015)

Quanto aos resultados parciais, quadro 3, analisaremos mais adiante com maior
profundidade alguns destes discursos, isto, porque vao de encontro com as referéncias
bibliograficas pesquisadas. Somente ao final das alineas a, b e ¢, ¢ que apresentaremos o
resultado completo desta andlise do discurso.

No quadro 4, visualiza-se as imagens de algumas falantes, corpos sociais da

marcha, que aqui nesta andlise, foram identificados como os sujeitos que dao suporte aos
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discursos. Estes tiveram seus discursos transcritos no quadro 2, onde expuseram com a
ajuda de um megafone, suas questdes étnico-racial relacionadas ao cabelo crespo, € ao

racismo estrutural e institucional que sofreram.

il N
Fonte: Yui (2015
*Montagem: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Voltando ao quadro 2, aprofundaremos aqui o que observamos sutilmente em
alguns enunciados. A primeira falante, fala que a marcha ¢ uma oportunidade para se
encontraram e ver quem sao as pretas, ou seja, jovem mulheres negras, que estdo com
mais de 20.000 seguidores no Facebook. Sobre essa fala, a dimensao do “grupo ou classe
social” (FIORIN, 2007), definem essa marcha como agente do discurso. A rede social
Facebook permitiu a comunicagdo, a unido, a organizacao € o encontro presencial destes
falantes.

A segunda falante, enuncia que ¢ importante, sendo professora, estar na sala de
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aula com o seu cabelo crespo, para que seus alunos vejam que ela € negra. Neste caso,
apresenta em seu discurso a questdo de ser referéncia para um ‘outro’ ser — neste caso, o
aluno. Essa referéncia pode ser interpretada por: “sistema de valores” (BACCEGA,
1995), que diz respeito a cultura e identidade; ou pelas “as estruturas sintaticas que se
materializam em valores, caréncias, desejos” (FIORIN, 2007), que além de defender
valores, fala da questdo da caréncia, aqui, a falante se refere a auséncia de professores
negros em sala de aula, quando reforca que faz questao que seus alunos a veja como uma
professora negra, com seu cabelo crespo, esse fato, a0 mesmo tempo se torna um desejo
para o futuro.

Sobre a auséncia de professores (as) negros (as) em sala de aula, ¢ uma realidade.
Nas escolas publicas de Educagdo Infantil e Ensino Fundamental, ainda encontramos
alguns professores (a) negros (a). Nas escolas particulares e no Ensino Superior ¢ muito
raro, tanto nas universidades publicas, quanto nas privadas. Essa situagdo ¢ decorrente do
racismo, que impede o (a) professor (a) negro (a) de estar a frente liderando a sala de aula
ou na direcdo, coordenando as tomadas de decisao nos espagos escolares. Neste sentido,
uma pesquisa interessante que resultou no livro “Professoras Negras: Trajetorias e
Travessias” (SANTANA, 2011) relata as experiéncias de alguns professores negros da
Rede Publica de Ensino de Belo Horizonte. E importante dizer que nesta rede, a
pesquisadora fez um levantamento em 17 escolas, e localizou para sua pesquisa quatro
professoras negras e apenas um professor negro, autodeclarados. Patricia Santana (2011),
relata o quando foi drduo se colocar nas escutas de relatos e experiéncias tdo profundas
marcadas por duvidas, siléncios, angustias, constrangimentos, ressentimentos, revolta,
além das experiéncias vividas por esses professores (as), at¢ quando eram alunos. Uma
marca que o racismo deixa nos corpos negros, enquanto professores (as), ¢ o siléncio

(SANTANA, 2011, p. 39), e a indignacao:

Ao mergulhar nos depoimentos dos professores, senti que existe o poder da
palavra, mas o poder da escuta é um privilégio. Escutar o que o outro diz, fazer
parte, mesmo que por momentos, de uma vida que mistura passado e presente
[...]. Estava diante de alguns desafios, o desejo de articular e entrelagar tempos
diferentes, memorias mais atuais, memorias de infancia e de juventude [...].
Siléncios e ndo-ditos tdo comum para nés que lidamos com o tema das relagdes
raciais ndo s6 em termos académicos, como através da nossa propria existéncia
enquanto mulheres e homens negros. O siléncio que acomoda, quem nao cria
conflito, que ndo radicaliza, o siléncio que privilegia alguns setores da nossa
sociedade em detrimentos de outros, o siléncio que em metamorfose se
transforma em omissdo. O siléncio que impede a efetivagdo de politicas
publicas de combate ao racismo, o siléncio que aborda potencialidades
humanas, o siléncio que coloca a nds, negros e negras, na condicdo de
desumanos. (SANTANA, 2011, p. 39).
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A pesquisa de Patricia Santana, demonstra um pouco a “realidade ” (BACCEGA,
1995) que a segunda falante se refere. Depois, no segundo momento a falante se refere, a
‘ir contra o padrao que a sociedade impde’ — este discurso nos remete as “estruturas e
relagdes de poder” (FOUCAULT, 2016), que controlam os corpos destes sujeitos e
normatizam padrdes e criam esteredtipos que desqualificam pessoas negras, bem como
suas culturas, identidades e valores, que estdo relacionados as lutas raciais e de classe
social e, que foram reforgados pela falante em seu ultimo pronunciamento: “esse € o
nosso cabelo, essa € nossa pessoa, esse € o nosso repertorio de vida”.

A terceira falante em seu discurso, trouxe a tona um problema de satde: “Passei
ferro no cabelo, passei soda caustica e fiquei careca aos dez anos de idade”. Passar o ferro
no cabelo, quer dizer passar a chapinha ou o pente quente no cabelo. Neste caso, esta
investigacdo qualitativa, de forma interdisciplinar, entra nas areas das ciéncias médicas e
bioldgicas. Os alisamentos a base de produtos quimicos e ferro, chapinha ou pente quente,
que deixaram traumas como narrou a pesquisadora, enquanto participante do seu percurso
investigativo. A professora Nilma Lino Gomes (2002) fala que as mulheres negras
precisam falar a partir do seu corpo e do seu cabelo crespo. A falante apresenta em seu
discurso uma “realidade” (BACCEGA, 1995; FIORIN, 2007 ¢ FOUCAULT, 2016),
vivenciada por mulheres negras, e esta realidade, precisa ser estudada pelo campo da
Satde. O discurso desta falante, também prova que ¢ importante usar o cabelo crespo ao
natural, por uma questdo de satide da mulher negra.

O quarto falante, em seu discurso, diz: “E o cabelo crespo que eu tenho, que minha
mae tem”. Ele, apresenta elementos de identidade, pertencimento, € sua raiz biologica
quando fala da mae como uma referéncia — e a questdo da “Genealogia® (FOUCAULT,
2016) defendida por Foucault.

A quinta falante, em seu discurso, fala que: “Eu ndo aceitava meu cabelo, ai meu
pai me pegou e falou: vocé € linda! Eu respondi: eu sou feia, eu sou negra. Meu pai
respondeu: acontece que tem pessoas que tem a visdo estragada e ndo consegue enxergar
essa beleza que vocé tem. Um defeito de educagao na familia, que a familia ndo ensinou”.
O racismo provoca esse sentimento em criangas, jovens e adultos negros — tanto em
mulheres, como nos homens —, esse sentimento se torna ainda mais profundo e doloroso,
quando damos vozes aos homossexuais e transsexuais negros. Nao gostar de si. Nao
gostar do cabelo. Se achar feia porque ¢ negra. Sdo as facetas que o racismo impde aos
negros. Sao estas, as consequéncias, segundo Nilza Araci (2007) da “falta de referéncias

negras”, em agdes ‘positivas e afirmativas’ nos veiculos de comunicagdo, nas novelas,
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nas tomadas de decisdo nas institui¢des, nas universidades, nas escolas de educacao
infantil e fundamental, falta liderangas negras na politica — reflitam: quando ¢ que o Brasil
vai eleger um (a) presidente (a) negro (a)? Ou indigena? Essas estruturas de poder
defendidas por Foucault, sdo as que mantém esses corpos negros na invisibilidade.

A sexta falante no seu discurso, fala que: “Na minha escola eu vi duas meninas
que chegaram em mim e falaram: eu vou aceitar o meu cabelo crespo, porque me inspirei
em vocé”. Este discurso ressalta a questao de se aceitar porque, se identifica com o outro.
Isso ¢ a referéncia, ¢ a questao da identidade, de se se ver no outro. Este discurso passa a
ser relevante, quando retornamos acima e observamos, como apareceu a auséncia de

professores negros nas escolas.

¢) E anilise do discurso da matéria do portal G1 SAO PAULO: “Mulheres dio adeus

ao alisamento e assumem cachos e o orgulho crespo” (PAULO, 2016).

A matéria “Mulheres ddo adeus ao alisamento e assumem cachos e o orgulho
crespo” escrita por Paula Paiva Paulo (2016) do G1 - Sao Paulo, apresenta alguns
elementos para refletirmos. Observamos que muitos jovens de periferia, desconhecem as
facetas do racismo estrutural, mesmo fazendo parte das estatisticas que os achatam na
base da piramide de classe social. Que quase nao acessam informagdes sobre as questdes
raciais e, nem de como lidar com essa situacdo. O movimento Orgulho Crespo,
indiretamente acabou atingindo uma grande parte desses jovens negros que permaneciam
alheios as questodes étnico-raciais € com isso demonstraram suas barreiras existenciais até
se aceitarem como negras € negros, como se vé nesta matéria.

Desta matéria, acolhemos aqui as entrevistadas: Yara Kassandra, um jovem de
vinte anos, moradora do bairro do Grajat, extremo zona sul da cidade de Sao Paulo; a
Cristina Linhares, de dezenove anos, moradora do Itaim Paulista na zona leste de Sao

Paulo; e a Luana Gongalves, sem informacao de localizag¢ao e idade. Vamos a entrevista:
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Quadro 5 — 1* Entrevistada G1: Yara Kassandra

G1 - Yara Kassandra, de 20 anos, do Grajat, Zona Sul de Sao Paulo, comecou a fazer Conceitos
relaxamento e progressiva nos cabelos aos 11 anos. A motivagao: identificados
Yara - “Era sempre zoada na escola. Para ser mais aceita comecei a alisar”, G1 -
recorda.

G1 - Apds cinco anos de quimica, quis assumir os fios de forma natural.

Yara - “Nao aguentava mais fazer progressiva”.

G1 - Somado ao cansago de alisar, havia também o desejo de ter uma identidade que
valorizasse suas origens.

Yara - "E ja tinha mais nog¢&o, estava me reconhecendo como mulher negra”. Identidade

G1 - Segundo ela, o processo foi intensificado durante festa em sua escola, no Dia
Nacional da Consciéncia Negra. No calendario oficial, a data é celebrada anualmente
em 20 de novembro.

Yara - “Um professor na escola fazia todo ano. Durante trés dias trazia poetas negros,
religides-afros, e no final tinha uma festa s6 com musica negra.” Identidade

G1 - A transigdo capilar demorou quase um ano.

Yara - “Eu deixei crescer até um certo ponto e cortei tudo”.

G1 - Chamado de big chop, o corte elimina as partes onde a quimica esta presente e
deixa apenas o que ha de natural no cabelo.

G1 - A reag@o inicial a mudanga radical ndo foi boa.

Yara - “Nao gostei, eu chorei muito”, lembra.

G1 - Ela ainda conta que no dia do corte, se escondeu no banheiro para chorar, porque
a mae ndo apoiava a decisdo de deixar o cabelo natural.

Yara - “Ela é bem racista com ela mesma”.

G1 - O estranhamento foi superado rapidamente. Em menos de 24h Yara ja estava feliz
com o resultado.

Yara - “No dia seguinte vi que realmente estava bonito”. Identidade
G1 - O processo a fez perder o temor e inovar virou rotina.

Fonte: Paulo (2016)

No quadro 5, observamos que at¢ a familia, em especial a made de Yara, nao
aceitavam o cabelo crespo ao natural, desta jovem. Isso demostra o que, essas estruturas
de poder fizeram na mente dos nossos antepassados - pais, avos, bisavos e demais. A
jovem também apresenta a questdo do bullying que as criancas negras sofrem nas escolas,

€ que para ser aceita entre seus colegas passou a alisar o cabelo.
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Uma referéncia que marcou na vida desta jovem, foi a agdo positiva em que o

professor na semana da Consciéncia Negra, desenvolvia na escola em que estudava,

algumas atividades culturais afro-brasileira, essa acdo serviu de base para fortalecer o

posicionamento desta jovem em um certo momento, mas mesmo assim, ao retirar a

quimica através do big chop, ela chorou e se escondeu.

Quadro 6 - 2* Entrevistada G1: Cristina Linhares.

G1 - A historia se repete. Com a percussionista Cristina Linhares, do Itaim Paulista, Zona
Leste de Sdo Paulo, o alisamento também foi a solugdo para evitar o preconceito. Hoje
com 19 anos, ela conta que fez a primeira escova progressiva aos 14.

Conceitos
identificados

Cristina - “Na escola sempre tinha uns coleguinhas que ficavam zuando, chamando de
arame, pixaim. Por isso sempre andei de cabelo preso na infancia”.

G1 - Ela chegou a retocar o procedimento uma vez, mas o cabelo alisado ndo durou mais
que um ano. A ideia de voltar ao natural surgiu durante um ensaio de sua banda.

Cristina - “Estavamos tirando a musica, Olhos Coloridos, da Sandra de Sa [A musica
fez sucesso na voz de Sandra de Sa, mas ¢ de autoria do compositor Macau]. Eu me
inspirei nessa letra e resolvi assumir meu black power de vez”.

Identidade

G1 - O retorno ao crespo demorou oito meses.

Cristina - “Cheguei a fazer o big chop quando tinha quatro dedos de cabelo natural.
Todo mundo ficou ‘nossa, vocé ndo fez isso!’. Quem nao tem coragem vai aos poucos”,
sugere.

Identidade

G1 - Tempos depois, ela viu a irma de nove anos passando pelos mesmos dilemas que
ela viveu na inféncia.

Cristina - “Ela estava pensando em alisar”, G1- diz.

G1 - Para mostrar que manter-se longe da quimica era uma boa opgao, Cristina recorreu
as redes sociais. Combinou que postaria uma foto da irma com o cabelo solto no
Facebook e elas aguardariam a repercusséo.

Cristina - A irmd topou o desafio, e ao ver sua imagem render muitas curtidas e
comentarios favoraveis, desistiu do alisamento.

Identidade

Fonte: Paulo (2016)

Na entrevista de Cristina Linhares, quadro 6, novamente a questdo do bullying

vivenciado na escola por meninas negras, esse ¢ um dos motivos pelo qual elas passam a

alisar os seus cabelos. Depois de todo processo que fez consigo mesma de auto aceitagao,
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ao cortar o cabelo, foi criticada. Mesmo assim permaneceu firme no seu proposito e ainda

conseguiu a ajudar a irma a se aceitar com o seu cabelo natural.

Quadro 7 — 3* Entrevistada G1: Luana Gongalves

G1 - Dos 28 anos da monitora de uma Organizagdo Ndo Governamental, Luana Conceitos
Gongalves, nove foram alisando os cabelos - dos 15 aos 24. identificados
Luana - Apds quase uma década de quimica, queria voltar ao natural. Mas faltava
coragem. “Achava lindo nas pessoas, mas ndo conseguia imaginar em mim”.

G1 - A gravidez foi o empurrdo necessario (ou obrigatdrio) para encarar a transi¢ao
capilar.

Luana - “Tive que parar de usar quimica, né, e pensei, ¢ a hora!”. Al comegaram as
criticas de parentes e amigos. “Vocé € louca”. “Esta relaxada”. “Prefiro vocé de cabelo | Identidade
liso, ndo combina com vocé€”. “Como que meu cabelo natural ndo combina comigo?
G1 - questionava Luana.

G1 - Ela afirma que ndo chegou a fazer o corte mais radical para tirar toda a quimica,
o big chop.

Luana - “Meu cabelo era granddo, ndo queria cortar inteiro. Ai demorou bastante. Ia
tirando aos pouquinhos”. O processo durou cerca de dois anos.

G1 - Quando crianga, também vivia com o cabelo preso.

Luana - “Quase ndo tenho foto com o cabelo solto. Isso d6i um pouquinho”.

G1 - Com a filha de trés anos, Luana faz muitos registros.

Luana — “Fago questdo de tirar muitas fotos dela com o cabelo livre, leve e solto” Identidade

Luana - “Tento sempre passar para ela o que ndo tive. Eu ndo tinha representatividade, | Identidade
‘ah, quero ser que nem essa pessoa’. Eu tento passar isso para minha filha, dou bonecas
com cabelo cacheado. Ela acha lindo meu cabelo™.

G1 - Para as meninas que querem passar pela transi¢do, Luana diz que o processo ¢é
muito maior que apenas uma questao estética.

Luana - “A gente tem que estudar a nossa histdria, a nossa matriz africana, e se Identidade

identificar nela. Primeiramente, se aceitar negro. Tem que procurar na internet sobre

cabelo, maquiagem, e sobre todos os elementos da nossa historia, nossa bagagem

cultural”

Fonte: Paulo (2016)

Legenda: Identidade: quando o sujeito se identifica com o tema

Resisténcia: quando o sujeito apresentar elementos de lutas dos movimentos negros

i: quando o sujeito, expressar sentimento de pertencer as origens afro-brasileira e
Africana.

Luana conta no quadro 7, o quanto resistiu para ndo deixar de alisar o seu cabelo,
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somente a gravides a fez mudar de ideia. E mesmo assim, foi taxada de relaxada por
familiares e amigos. Interessante observar que ela resgata a questdo da memoria, quando
diz que nao tem fotos dela, quando era crianga com o cabelo solto, ou seja, ela ndo tem
essa lembranga. E isso para ela, se tornou tdo importante, que procurou reverter essa
situacdo, em relagdo a sua filha, onde procura fazer registro da crianga com o cabelo solto
ao natural. E no final da sua entrevista, Luana reforc¢a, que deixar o cabelo se desenvolver

naturalmente ¢ mais do que estética, fala que ¢ importante conhecer a propria historia.

Quadro 8 — Resultado da anélise do discurso

Falantes da Entrevista G1
Marcha Orgulho Crespo

Identidade: 18 vezes 10 vezes

Resisténcia: 07 vezes Nao apareceu

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
* Analise do contetido do video Marcha do Orgulho Crespo —2015.

6.3 Analise de imagens

Sobre a imagem de moda e a comunicagdo através deste corpo social, a
sociossemidtica, segundo (CASTILHO; MARTINS, 2014) propde compreender a
produgdo de sentidos na relagdo sujeito-corpo-roupa, ampliando essas questdes dos
sentidos para as questdes universais. Nesse sentido, a roupa € 0 corpo associam-se na
expressdo do sujeito, acrescentando-lhe orientagdes de sentido nas relagdes que ele
estabelece consigo mesmo e com o mundo. Portanto, o enunciado ¢ o que a roupa no
corpo produz no sujeito ou no objeto. A enunciagdo ¢ 0 como a roupa no corpo faz a
visualidade gestual, postural, cinética no olhar, daquele que a ver (CASTILHO;
MARTINS, 2014).

Como estratégia para esta andlise, organizamos o campo desta investigagao, por
meio de registro fotografico e portal de noticias. Desta forma, analisamos as
subjetividades deste enunciado que a roupa ou o estilo provoca e a enunciagdo, 0 como
essa roupa faz a visualidade ao apreender o nosso olhar:

a) analise de imagem: quantificar os elementos identificaveis da cultura
africana e da cultura norte americana. Esses elementos foram classificados
em dois grupos de identificagdo: i) Cultura Africana: identificada através

de simbolos, estampas, cores, tecidos, turbantes, tunicas, batas, acessorios;
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e i) Cultura Norte Americana: identificados por signos e ou elementos dos

movimentos Black is Beautiful e The Black Panthers;

Quadro 9 - Analise de Documental — Imagem 1

Cultura Africana Cultura Norte Americéna

Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: Conceitos
simbolos, estampas, identificados signos do movimento Black identificados
cores, tecidos, turbantes, is Beautiful e The Black
tinicas, batas, Panthers e Angela Davis.
acessorios, pente garfo.
Tecidos estampados nas Identidade Simbolo da méao fechada, Identidade
blusas das duas primeiras Resisténcia icone de resisténcia The Resisténcia
manifestantes a direta _ Black Panthers, nas maos
erguidas dos manifestantes.
Cabelos crespos e soltos, Identidade
influéncia The Natural Hair
Movement/Curl Fest

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Beydoun (2016).

No quadro 9, visualizamos o recorte género e raga que compde a Marcha do
Orgulho Crespo, embora, conferir presencialmente a participacdo de muitos homens,
porém, o protagonismo se estabeleceu entre jovens mulheres negras que tomaram as ruas.
Esse gesto de levantar o braco e fechar as maos ¢ um signo de resisténcia negra. Esse
signo se materializou através do The Black Panthers — que foi um movimento dos negros

norte-americanos que até hoje influéncia a cultura negra afrocentrada. Esse gesto
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simboliza, para os afrodescendentes brasileiros, todo o percurso de luta e resisténcia da

populacdo negra a partir da didspora africana. Esta ¢ uma imagem forte, o fotografo

conseguiu capturar ¢ materializar um momento de grande tensionamento da marcha.

Quadro 10 - Andlise de Documental — Imagem 2

dourado, na segunda moga em pé a
esquerda

Cultura Africana Cultura Norte Americana

Elementos identificados: simbolos, Conceitos Elementos identificados: Conceitos
estampas, cores, tecidos, turbantes, identificados | signos do movimento Black | identificados
tunicas, batas, acessorios, pente garfo. is Beautiful e The Black

Panthers ¢ Angela Davis.
Estampas africana — na gola da Identidade Cabelos crespos e soltos - Identidade
camiseta branca. Resisténcia The Natural Hair

_ Movement/Curl Fest

Pente Garfo — na médo da primeira Identidade Simbolo da mao fechada - Identidade
mogca a esquerda ao lado da crianga Resisténcia The Black Panthers nos Resisténcia
com jaqueta jeans _ Brincos e no botton —

acessorios — da moga de

camiseta branca
Colar estilizado que remete a Penca de | Identidade Black is Beautiful — Identidade
Balangandas — no formato de colar Resisténcia identificagdo, satisfagdo e

aceitagdo da sua
autoimagem

Estampa de um instrumento de
percussio, o Afoxé — em dourado na
camiseta da segunda moga em pé a
esquerda

p—t
o

aQ

=3

=

o

o

o

()

Resisténcia

Buzios — usados como brincos /
acessOrios — na terceira moga em pé
da esquerda para a direita.

Identidade
Resisténcia

Estampa africana — no detalhe da gola
da camiseta marinho, na terceira moga
em pé da esquerda para a direita.

Identidade
Resisténcia

Continente Africano — na configuragdo
do brinco amarelo, da terceira moga
em pé, da direita para a esquerda.

Identidade
Resisténcia

Geometria das formas, no brinco
triangular e ponte agudo, na primeira
moga em pé a direita

Identidade
Resisténcia

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Faga (2016)
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Quando encontramos esse registro fotografico de Cris Faga (2016) no quadro 10,
do portal G1 Sao Paulo, com essa quantidade de elementos identificaveis como sendo de
Moda Afro-Brasileira, percebemos que este segmento de moda, comecava a ter uma
abertura e uma visibilidade maior na sociedade. E de que a populacao negra estava sendo
protagonista da sua propria historia, colocando sua estética como mote para desconstruir
barreiras raciais.

As roupas e acessorios enunciados nesta imagem, através dos seus corpos sociais,
nos apresentam oito elementos da cultura africana, materializados como produto de Moda
Afro-Brasileira. Esses elementos apareceram como detalhes de golas e recortes nas
blusas, estampados nas camisetas, nos acessorios como os brincos € um colar — como
releitura da penca de balangandas. O pente garfo — que ¢ milenar, usado na cultura
africana desde os povos antigos, hoje ele € ressignificado como um signo de resisténcia
negra e estd presente em diversos objetos € estampas — aqui aparece como pente, em
outras imagens como brinco e suporte de desenho nas estampas. Embora o cabelo crespo
solto ao natural receber influéncia do Curl Fest — que ¢ uma referéncia da cultura norte
americana, a enunciacao destes corpos sociais através da roupa, nos remete sutilmente a

cultura africana.

Quadro 11 - Analise de Documental — Imagem 3

]

Cultura Africana Cultura Norte Americana

Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: Conceitos
simbolos, estampas, cores, identificados signos do movimento identificados
tecidos, turbantes, tnicas, Black is Beautiful e The
batas, acessorios, pente garfo. Black Panthers e Angela

Davis.
Turbante estampado — usado Identidade Cabelos crespos Identidade
em alguns paises africanos Resisténcia influéncia The Natural

Hair Movement/Curl

Fest

Cores vivas e vibrantes — tons | Identidade

de verde, terrosos — ferrugem | Resisténcia
e alaranjados, roxos, azuis.
Estampa de animal — onga, no | Identidade

turbante junto com outras Resisténcia
estampas e cores.
Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: David (2016)
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A elegancia dessa cabega erguida na multidao, atravessado por esse olhar de uma
mulher negra forte, inteligente, vaidosa, que a tudo vé passivamente na fotografia de
David (2016) no quadro 11, também apresenta um dialogo semiotico interessante. O
turbante como falamos no capitulo Design de Resisténcia, no campo simbolico € nas
relacdes de sentidos, apresenta diversas imbricacdes como signo de: resisténcia,
pertencimento, identidade, memoria, poder, conhecimento, ancestralidade, religiosidade,
respeito, protecao.

O turbante neste momento contemporaneo ¢ um elemento de poder para as
mulheres negras. Portar um turbante hoje e sair as ruas, ¢ como se estivesse dizendo: eu
posso ser eu mesma e fazer o que eu quiser com o meu corpo. Percebemos o turbante,
como um elemento de poder por potencializar o discurso e as disputas de narrativas
territoriais. Neste sentido, uma discussao a respeito do turbante, viralizou na rede social
Facebook e segundo Lima (2017), o fato aconteceu porque algumas mulheres negras
foram tirar satisfacdo com uma mulher branca que usava o turbante no metrd. E essa
mulher se sentido inconformada com essa abordagem, explicou que estava em fase de
tratamento de cancer e encontrou no turbante uma maneira de levantar sua autoestima,
porém, sentiu a reprovagao de um grupo de mulheres afrodescendente. Com isso, ela abriu
um post em sua rede social para falar sobre apropriagdo cultural. Post esse que acabou
sendo objeto de investigagdao de Lima (2017).

No quadro 12, uma imagem que poderia estampar belissimos editoriais de Moda
Afro-Brasileira, por apresentar uma plasticidade estética que permeia entre diversos tons
de pele negra, ¢ a diversidade desta populagdo, além de trazer novamente os turbantes
como objeto marcante na constru¢do de imagem de moda. O uso do turbante, se tornou
um signo de poder para essas mulheres negras. Com as reflexdes da sociossemidtica,
poderiamos dizer, talvez, que esse objeto enuncia o poder, a forca, a resisténcia e a
determinagdo que os corpos destas mulheres negras demandam.

Nos brincos a configuracdo do continente africano e do pente garfo, que sdo
simbolos de resisténcia, pertencimento, e identidade assim como o turbante. O pente garfo
¢ um objeto usado hd milhares de anos em paises africanos. E o desenho do continente
africano, materializado neste brinco, resgata a busca pelo lugar de onde vieram.

Os osculos de sol, diferenciados e estilosos nos trajes dos afrodescendentes
brasileiros, vem de um outro lugar, que ndo identificamos, ainda estamos estudando esse
hibridismo de informacao nesta moda, que se apropria de outras referéncias e influéncias,

como no caso, o Orgulho Crespo e o Curl Fest.
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Quadro 12 - Analise de Documental — Imagem 4

”.
\gv,

/
785)a. Cabelo ba,.

Cultura Africana Cultura Norte Americana

Elementos identificados: simbolos, Conceitos Elementos identificados: Conceitos
estampas, cores, tecidos, turbantes, identificados signos do movimento identificados
tunicas, batas, acessorios, pente Black is Beautiful ¢ The
garfo. Black Panthers e Angela
Davis.

Os turbantes Identidade

Resisténcia
Estampados afros nos turbantes Identidade

Resisténcia
O pente garfo nos brincos Identidade

Resisténcia
O continente africano nos brincos Identidade

Resisténcia

Colar de contas que molda o decote | Identidade

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Yui (2015)

Ao defender neste objeto a Moda Afro-Brasileira como Design de Resisténcia, o
vestir como acao politica, as fotos apresentadas nos quadros anteriores, bem como as
seguintes abaixo, e potencialmente esta imagem do quadro 13, representam a ideia que
estamos defendendo aqui. Ir para uma manifestagdo como essa, ¢ ir com um proposito,
em defesa de uma ou mais causas que atingem diretamente esta populacdo. E para este
enfrentamento, o cuidar de si, o embelezar-se, o empoderar-se faz parte deste jogo

semiotico. Ir com o corpo, mas nao sd, levando com ele na indumentaria, elementos que
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podem enunciar, comunicar, externar o sentimento de indignagdo que existe neste corpo
social. A imagem do quadro 13, ao nosso olhar, sintetiza esse sentimento. Nao era somente
a questao do Orgulho Crespo, protestar contra o racismo e de todas as mazelas que ele
provoca, esses questionamentos apareceram nesta marcha. A pauta da reducdao da
maioridade penal foi uma delas. Esse assunto se reverbera na questao do encarceramento
em massa da juventude negra, que estdo amontoados nos Centros de Deten¢ao Provisoria,
nos Presidios e nas Penitenciarias. Diversos dados de institutos de pesquisa, revelam
numeros assustadores sobre os dados da populagdo carceraria que € composta por mais

de 68% de negros, sendo estes, jovens de 18 a 30 anos e pobres.

Quadro 13 - Analise de Documental — Imagem 5

A

Cultura Norte Americana

Cultura Africana

Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: Conceitos
simbolos, estampas, cores, identificados signos do movimento Black is identificados
tecidos, turbantes, tinicas, Beautiful e The Black
batas, acessorios, pente garfo. Panthers e Angela Davis.
Turbante Identidade

Resisténcia
Brincos com o desenho da Identidade
configuracdo do continente Resisténcia
africano

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Yui (2015)
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Quadro 14 - Analise de Documental — Imagem 6

W s IAN (VA

Cultura Africana Cultura Norte Americana
Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: Conceitos
simbolos, estampas, cores, identificados signos do movimento Black is identificados
tecidos, turbantes, tlinicas, Beautiful e The Black
batas, acessorios, pente garfo. Panthers ¢ Angela Davis.
Estampado das savanas e Identidade cabelo black Identidade

grafismo africano no vestido | Resisténcia

Brinco - mapa do continente | Identidade
africano Resisténcia

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Yui (2015).

Na imagem do quadro 14, a estampa das savanas africanas misturados com esses
grafismos — desenho geométrico, geralmente em formatos retos e pontiagudos, que sdo
uma caracteristica marcante na cultura africana. Esses elementos foram materializados,
estilizados e ressignificados na estampa deste vestido cavado, estilo um regatdo — uma
ideia derivada da camiseta de malha, neste caso por ser tecido plano, ¢ um pegas mais
soltinha. No dia da marcha este corpo social, vestido com essa tinica, chamou muito a
atencao da pesquisadora, por ser um corpo plus size. Observamos que na Moda Afro-
brasileira também estd ocupando diversos biotipos, € que a questdo do tamanho, da
ergonomia, da modelagem, seria um diferencial para quem desenvolvé-la. Essa ¢ uma
moda que modela o corpo. Embora algumas producdes de moda apresentam volume, e

escondem o corpo como ¢ usado no oriente. A nossa cultura ocidental usa uma moda mais



rente ao corpo.

Quadro 15 - Andlise de Documental — Imagem 7
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Cultura Africana Americana
Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: Conceitos
simbolos, estampas, cores, identificados signos do movimento identificados
tecidos, turbantes, tnicas, Black is Beautiful ¢ The
batas, acessorios, pente Black Panthers e Angela
garfo. Davis.
Tops estampados afros Identidade Cabelo Crespo Identidade

Resisténcia

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019. Foto: Yui, (2015)

No quadro 15, visualizamos esse mix de produtos que estdo sendo desenvolvido

em malharias, sendo exploradas como suporte para as estampas afros. Analisando de

forma macro, esses produtos transitam entre o street wear, jeans wear € casual wear. Isso

demonstra que a Moda Afro-brasileira atravessa indiretamente diversos segmento da

moda brasileira. Dialogando também com um publico jovem e que consomem uma roupa

mais justa ao corpo. Essa moda pode estar presente em pegas do dia a dia, no guarda roupa

de qualquer pessoa negra e ndo negra.



Quadro 16 - Analise de Documental — Imagem 8

Cultura Africana
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Cultura Norte Amercan

Elementos identificados: Conceitos Elementos identificados: signos Conceitos
simbolos, estampas, cores, identificados | do movimento Black is Beautiful | identificados
tecidos, turbantes, tinicas, batas, e The Black Panthers e Angela
acessorios, pente garfo. Davis.
Estampa da escrava Anastacia Identidade Cortes de cabelos influéncia Identidade
pintada a mao Resisténcia norte americana

Pertencimento
O pente garfo Identidade

Resisténcia

Colar de buzios Identidade
Resisténcia

Turbantes Identidade
Resisténcia

Identidade
Resisténcia

Estampado no tecido da camisa
masculina

Fonte e Foto: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Fechamos essa andlise imagética com o quadro 16, nesta imagem, a estampa
grande no vestido branco, enuncia o sentimento de dor e sofrimento sobre corpo da
escrava Anastdcia, que se tornou um signo de resisténcia e neste contexto foi
materializada e ressignificada em produto de moda. O vestido branco levemente evasé,
sem essa imagem, nao enunciaria esse sentimento de pertencimento, de fazer parte desta
historia. Seria um vestido branco comum.

Na mao deste corpo negro que da suporte ao vestido branco, o pente guarfo,
novamente aparece, um elemento milenar da cultural africana. O colar de buzios que

resgata o respeito as religides de matriz africana, e a referéncia da cor branca. Se olharmos
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para as religides afro-brasileira, em especial o Candomblé, ¢ notorio o uso desta cor que
vem carregada de sincretismos religioso pelos praticantes desta religido.

Porém, ao estudarmos Kabengele Munanga (2016), percebemos com
predominancia o uso da cor branca, ali na regido do Maghreb, no reinado de Mansa-Muga,
no século XIV quando o rei Mansa fez uma “peregrinagdo incomparavel a Meca. Vestindo
roupagens engalanadas, e distribuindo ouro [...]” (MUNANGA, 2016, p. 45), e no reinado
de Maomé, que “[...] Durante os mais de duzentos anos anteriores de trafico, muitos
africanos vindos da Casa da Mina eram maometanos, entre eles, principalmente, os
malinkes, aqui chamados mandigas” (MUNANGA, 2016, p. 92). Esses s3o 0s povos que
cultuavam o Isla e que os seus descendentes provocaram no Brasil a Revolta dos Malés,
em 1835. Sobre esse “pluralismo religioso da comunidade africana e afro-brasileira
daquela época perdura até os nossos dias, contrariando a ideia equivocada que reduz a
tradicdo religiosa afro-brasileira ao candomblé¢” (MUNANGA, 2016, p. 92 ¢ 93). E em
relacdo as roupas brancas, Munanga fala: “Outro simbolo da presenga islamica na
comunidade africana da época era o uso de uma roupa toda branca, espécie de camisolao
comprido, chamada abada, na Bahia. Essa roupa ndo podia ser vestida em publico para
evitar a visibilidade do Malé¢” (MUNANGA, 2016, p. 93). Com Munanga, passamos a
compreender por camadas as sutilezas que envolve as religides afro-brasileira.

Continuando na imagem do quadro 16, esses corpos diversos, gordo, magro, alto,
ndo importa, o que realmente interessa ¢ colocar o corpo em cena, como suporte desta
moda, que esta presente na estampa marrom da camisa masculina, no turbante e no decote
da camiseta amarela, nas estampas da camiseta vermelha. Isso refor¢a que essa moda esta
presente também no segmento masculino e, podera fazer parte da linha de producdo de

muitas confecg¢des especializada em camisa.

6.4 Pesquisa de campo: terceira marcha

Esta pesquisa foi realiza com 7 pessoas que participaram da marcha desde a
concentracdo na pracga do Ciclista e depois da atividade no Unibes Cultural. O objetivo
da nossa pesquisa era saber quem eram os manifestantes, a formacdo, a localizagédo e o
que eles acharam desta terceira marcha de 2017. Bem como saber, o que significava essa
marcha para eles. A pesquisa foi simples e espontanea, através de uma conversa e um

bloco de anotacdes. Afinal, perguntamos aos entrevistados se poderiam tirar uma foto,



138

para anexa-las a este documento. Todos os entrevistados se sentiram a vontade para falar,

e todas as falas aqui foram respeitadas. Vamos a entrevista:

Quadro 17 — 1* Entrevistada

Patricia, 36 anos, mora em Guarulhos, formada em Administragdo de
Empresas. Trabalha atualmente como Assistente Comercial ¢ Modelo.

Conceitos
identificados
1) O que vocé achou da Marcha 2017?
_ Foi legal, mas, no ano passado tinha mais gente.
2) O que significa a Marcha para vocé? Identidade
Resisténcia
_Euma forma de resisténcia. Da gente mostrar o que a gente
¢. Uma forma de mostrar que ndo somos invisiveis.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.

Quadro 18 —2? Entrevistada

Nanda Cury, uma das organizadoras da Marcha e idealizadora do Blog das
Cabeludas.

Conceitos
identificados

1) O que vocé achou da Marcha 2017?

_ “E importante que a Marcha aconte¢a todo ano,
independente de trajeto. E importante que a gente ocupe este
espago Cultural Unibes. Tivemos uma redugdo de publico,
pelo fato de ser hoje um sébado e o horario ndo ajuda muito,
porque as pessoas trabalham.”

2) O que significa a Marcha para vocé?

_ “Eu aprendi muitas coisas com a Marcha e cometi muitos
erros também. Sempre trabalhei nos bastidores e me assumia
como uma mulher negra. Com o movimento Orgulho Crespo
passei a ter uma grande visibilidade e com isso muitos
seguidores. Hoje ndo me assumo mais como mulher negra, me
identifico como uma mulher branca, foi um processo longo de
aprendizado onde sempre me assumia como mulher negra e
fortalecimento, mesmo tendo origem negra na familia, estava
a frente de um movimento em que o meu publico ndo me via
como uma mulher negra. Recebi muitas criticas e comecei a
me perceber como uma mulher branca. Acredito ter cometido
erros em relacdo a isso. Desde o inicio venho conversando
com a minha parceira Neomisia onde decidimos que o
protagonismo deverd ser o da mulher negra.”

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.
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Nesta entrevista com Nanda, quadro 18, temos um fato novo, parece uma espécie
de efeito domind. Ela conta, que sempre se assumiu como uma mulher negra, que vem de
uma familia de negros, porém, com a visibilidade do movimento Orgulho Crespo, disse
que o seu publico ndo a via como uma mulher negra e por causa disso recebeu muitas
criticas dos seus seguidores. Com isso decidiu, junto com a sua parceira que o
protagonismo deveria ser de uma mulher negra. Desistindo de continuar na organizagao
da marcha para se dedicar ao seu blog.

Essa entrevista com Nanda, nos deixou intrigados. Refletimos muito sobre essa
situacdo, de se assumir negra e depois outras pessoas te desconstroem, te tiram do eixo e
tentam te anular. Sem considerar a relevancia de um movimento como o Orgulho Crespo.
Bem complicado essa comunicagao na rede social, interagir com o publico seguidor, nem
sempre ¢ positivo.

Nanda justificou a baixa de publico, por ser um dia de sdbado, alegando que
muitas pessoas poderiam estar trabalhando. De tudo o que apuramos até o primeiro
momento, sobre as criticas que Nanda recebeu, veio do proprio movimento de mulheres

negras. Essa resposta apareceu nos comentarios de outras entrevistadas.

Quadro 19 — 3? Entrevistada

Ana, 34 anos, formada em Letras. Esta cursando o ultimo ano em Pedagogia.
Trabalha como professora e coordenadora na Rede Municipal de Educagdo de
Sdo Paulo.
Conceitos
identificados
1) O que vocé achou da Marcha 2017?
_ “Este ano esta em transi¢do. Veio com um discurso menos
estético e menos politico. Perderam em publico”.
2) O que significa a Marcha para vocé?
Identidade
_ “Objeto de estudo, objeto de trocas, objeto de didlogos™.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.

Observamos na fala de Ana Lucia, a questdo da desconstrucao de um discurso
menos estético e menos politico, que resultaram na perda de publico. Ela também acredita
que a marcha estd em fase de transi¢do. E que a mesma, € objeto de estudo, de trocas de

conhecimento e de dialogos.
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Quadro 20 — 4* Entrevistada

Aline Oliveira, professora.

Conceitos
identificados

1) O que vocé achou da Marcha 2017?

_ “Diminuiu o publico, algum racha na organizacéo. Este | Identidade
ano o discurso foge um pouco. No ano passado a 76 de
Cacho e a Salon Line, estavam bancando o evento”.

_ “A pauta da estética ficou secundaria, ficou menor. As
duas marchas - Marcha das Mulheres Negras - MMN e
Orgulho Crespo, deveriam se unir. Um grupo tenta destruir
0 outro para se legitimar e isso ¢ péssimo”.

2) O que significa a Marcha para vocé?

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017. Foto: Yui (2016)

A professora Aline, fala da reducdao de publico, que deve ter acontecido algum
desentendimento na organizagdo, percebendo que o discurso fugiu um pouco dos
discursos das outras marchas. Fala que a pauta da estética ficou menor e que as duas
Marchas deveriam se unir, pois segundo ela, um grupo tenta destruir o outro para se
legitimar. Quando ela fala das duas marchas, se refere a Marcha do Orgulho Crespo e a
Marcha da Mulheres Negras, que tem estruturas e perfis diferentes embora as pautas
étnico-raciais aparecem nas duas marchas.

A segunda pergunta ficou sem resposta, devido as atividades simultaneas que

estavam acontecendo no local.

Quadro 21 — 5% Entrevistado

Vanderlei Yui, 54 anos, fotégrafo, descendente de japonés e morador do Bairro do
Bixiga - SP.

Conceitos
identificados

1) O que vocé achou da Marcha 2017?
_ “Eu gostei bastante, no entanto, achei que ndo teve uma adesio
muito grande por ser dia de sabado e neste horario, definido pela
organizagdo da marcha”.
_ “Por ser no Unibes, achei um fato inibidor as pessoas pretas,
achei um absurdo os monitoramentos das bolsas, muito
seguranga. Achei o Centro Cultural Sdo Paulo, muito melhor e
mais aberto”.
2) O que significa a Marcha para vocé?
_ “E muito importante para mostrar a resisténcia das pessoas | Identidade
negras, em especial da mulher, através do cabelo”. Resisténcia
_ “Esse movimento é usado como um ato politico. E importante
empoderar as pessoas contra o racismo, através do cabelo, da
musica, da danca, da religido. Todos esses sdo elementos que
completam a cultura negra e que sdo formas de resisténcia”.

“O racismo se combate através de atos politicos’.
Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.
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O Varderlei Yui, quadro 21, que sempre participa da marcha, se coloca neste
espaco de didlogo e protesto da mulher negra, como um fotografo autodidata. Ele ¢ uma
pessoa interessante, um descendente de japonés que vive intensamente as movimentagoes
politicas e culturais que acontece na cidade de Sao Paulo.

A sugestdo de ouvir pessoas nido negras nesta entrevista, veio da professora Silvia
Zanirato que leciona a disciplina de Patrimonio Cultural Material e Imaterial, nesta
disciplina a professora dizia que na pesquisa de campo a maior dificuldade que muitos
pesquisadores encontravam, era de ndo saber lidar com opinides divergente, € que no caso
do nosso objeto de estudo seria, segundo Zanirato, interessante ouvir pessoas nao negras,
ouvir os homens. Abrindo assim possibilidade de didlogos a partir de outros olhares.
Neste sentido, naquele momento convidamos o Vanderlei, por sabermos que ele sempre
esteve presente nas marchas, que ele também marchava junto com as mulheres negras e
com isso, achamos importante entrevista-lo.

Sobre a macha 2017, no quadro 20, Vanderlei responde que gostou bastante,
mesmo percebendo que teve baixa adesdo, acredita que o motivo seria por ser aquele dia
um sédbado. Com relacdo ao espago Unibes Cultural ele, achou o lugar inibidor as pessoas
negras e pelo fato de ter que passar por uma revista, também alega que ¢ constrangedor.
E lembra que no ano anterior, no Centro Cultural Sao Paulo, foi muito melhor, por ser um
espago aberto.

Um outro ponto interessante que ele menciona, € o fato de a marcha ser importante
para resisténcia negra e em especial para as mulheres negras, por pautar o cabelo crespo.
Ele afirma que esse movimento € um ato politico, € que ¢ importante empoderar as
pessoas através do cabelo, da musica, da danga e da religido. Destaca que estes elementos
completam a cultura negra e que sdo formas de resisténcia. E que o racismo so se combate
por meio de atos politicos.

Ana Paula, no quadro 22, fala que o Unibes, € o lugar da cultura judaica, e que por
1Ss0, ndo se sente pertencente aquele espaco. Acredita que o Unibes nao dialoga com a
cultura negra e nem com a sua historia. Ela fala que Centro de Cultura ¢ mais adequado
para a populacdo negra, onde essa populacdo, se identifica mais.

Em relacdo a marcha, ela acha importante por abrir um didlogo entre as questdes
sociais da populacdo negra e a estética. Além de ser professora, ¢ empreendedora, e vem
imprimindo no seu produto, esses conceitos que estdo sendo dialogados entre a cultura

negra afro-brasileira e a cultura africana.
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Quadro 22 — 6* Entrevistada

Ana Paula, 30 anos, Pedagoga, Professora da Rede Municipal de
Educagdo de Sdo Paulo, Empreendedora da marca: Tempero de Cor —
Linha de Acessorios Afros. Moradora do Bairro Cidade Tiradentes —
Zona Leste de Sao Paulo.

Conceitos
identificados

1) O que vocé achou da Marcha 2017?

_ “Nos estamos ocupando um espago da cultura
judaica, mas ndo nos sentimos pertencentes a este
espago. Talvez esse espaco (Unibes) ndo dialoga muito
com a nossa cultura e com a nossa historia. Acredito
que no6s ndo dialogamos com esse espago. Centro de
cultura, a nossa populagdo negra, se identifica mais”.

2) O que significa a Marcha para vocé?
_ “E um movimento muito importante, por reunir esse | Identidade
dialogo em relacdo as questdes da posigdo social da | Resisténcia
populagio negra e da estética. E um movimento
importantissimo”.

_ “Como empreendedora, faco um dialogo da nossa
cultura com a cultura africana para imprimir nas pegas
de arte que desenvolvo”.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.

Quadro 23 — 7% Entrevistada

Beatriz, 22 anos, Relagdes Publicas, moradora da cidade de Diadema —
Zona Sul.

Conceitos
identificados

1) O que vocé achou da Marcha 2017?

_ “Boa proposta tematica, trouxeram uma nova questao
que ¢ a maquiagem sustentavel”.

_ “Em relacdo a marcha, gostei mais do ano passado.
Aqui estamos numa regido de classe média alta. Me
senti menos acolhida aqui. Mesmo assim, acredito que
devemos ocupar esses espagos, as pessoas negras devem
ocupar todos os espacos ¢ a maioria das pessoas negras
ndo se aceitam”.

_ “Eu sendo uma menina de periferia, me sentia mais a
vontade em espaco mais aberto”.

2) O que significa a Marcha para vocé?
_ “Um movimento importante. O visual das mulheres da | Identidade
marcha é mais atrativo e precisamos trazer nossas
amigas para ca. No ano passado vim sozinha na marcha _
e este ano de novo sozinha. Tenho muitas amigas que
ndo se interessa por este tipo de assunto. Tenho amigas
que ainda ndo se aceitam como negra € manter o cabelo
crespo para elas ¢ muito dificil. Agora que umas estdo
se aceitando mais, assim como na familia sempre
batendo o pé”.

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2017.

A entrevista que realizamos com a Beatriz, quadro 23, foi no caminho de volta pra
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casa, do Unibes para o metrd. Neste percurso, ela foi nos contando o que achou da marcha
de 2017, fala que gostou da proposta tematica e achou importante a questdo da
maquiagem sustentavel. Em relacdo ao espaco, destaca que ali ¢ uma regido de classe
média alta e que se sentiu menos acolhida naquele lugar. Mesmo assim refor¢a que as
pessoas negras devem ocupar todos os espagos, porque, segundo ela, a maioria das
pessoas negras ainda ndo se aceitam como negras. E que ela sendo uma menina de
periferia, se sente melhor em espago mais aberto.

Sobre a marcha, ela acha importante, fala que o visual das mulheres que
participam destes espacos ¢ mais atrativo e com isso se sente no dever de trazer suas
amigas para este espago. Que vem convidando as amigas para participar da marcha, mas
sem sucesso, acaba vindo sozinha. Ela também descreve que tem muitas amigas negras,
que ndo se interessa por este tipo de assunto, que ndo se aceitam como negras € para essas
em especial se assumirem com seus cabelos crespos serd um processo dificil, alegando

que até a familia de pessoas negras ¢ assim.

6.5 Resultados

Quadro 23 — Analise Comparativa: Discurso X Imagens

Conceitos Analise do Discurso Analise de Imagens
Falantes da Entrevista Entrevista Imagem de
Marcha Gl 3* Marcha Moda Afro
Identidade 18 vezes 10 vezes 06 vezes 36 vezes
Resisténcia 07 vezes Nao apareceu 03 vezes 28 vezes
Pertencimento 11 vezes 01 vez 04 vezes 27 vezes

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Como resultado, a metodologia da investigagdo qualitativa permitiu a
compreensdo do conceito de identidade que € mais percebido através da imagem, 36
vezes, do que no discurso, 34 vezes. O conceito de resisténcia ¢ mais explorado na
imagem de moda, onde apareceu 28 vezes, e no discurso apenas 10 vezes. O conceito de
pertencimento, também ¢ mais forte na imagem de moda, aparecendo 27 vezes na
imagem, contra 15 vezes nos discursos. Esses dados explicam que os conceitos de
identidade, pertencimento e resisténcia sdo mais fortes, quando materializados na
concepcao de imagem de moda, do que na construgdo dos discursos desses corpos sociais.
Para o segmento de Moda Afro-Brasileira, esses resultados sdo relevantes, demonstrando

o potencial de crescimento deste novo mercado.
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CAPITULO 7 - CONCLUSAO

Concluimos que, o objetivo geral foi alcangado. Investigamos a Moda Afro-
Brasileira, sua relagao com o conceito Design de Resisténcia e o vestir como agao politica,
no ativismo de mulheres negras, que percebemos nas Marchas do Orgulho Crespo de
2015 a 2017. Depois de todo esse percurso, nao nos restou dividas, que este objetivo foi
alcancado. Porque, verificamos ao longo de toda a pesquisa, 0 quanto o conceito de
Design de Resisténcia, foi ressignificado e materializado em imagens de moda e produtos
de vestuario com qualidade industrial, bem como cal¢ados e acessorios.

No campo simbolico, a questdo da resisténcia negra, apareceu na fala de alguns
profissionais que atuam na area da moda, ¢ que participaram da roda de conversa sobre
Representatividade Negra na Moda no Unibes. A subjetividade da resisténcia negra, foi
contextualizada no desfile — Xica Manicongo do Isaac Silva — que resgatou a luta, a
historia, e a memoria de Xica no século X VI, que desafiou as estruturas sociais da época
e ousou transgredir e transitar com o seu corpo negro entre os géneros masculino e
feminino. Num periodo de plena escraviddo, se assumiu como mulher paciente. Essa
atitude, demonstra o conceito de resisténcia em todas as formas de se assumir como uma
mulher negra.

Percebemos que a resisténcia das mulheres negras continua presente na
atualidade, com o protagonismo destes corpos sociais nas manifestagdes de rua. Foi
exatamente 1sso que a Marcha do Orgulho Crespo, nos ensinou. Essas mulheres sdo parte
do recorte social que analisamos ao estudar os dados do IPEA e de Nilza Araci. Sdo essas
mulheres que ainda estdo em luta por igualdade de oportunidade. E usar uma moda que
pudesse explorar esses questionamentos étnico-raciais, somente, uma moda feita e
pensada a partir do lugar de fala delas mesmas, como ¢ o caso da Moda Afro-Brasileira,
que enuncia um vestir carregado de sentidos. Como toda a¢do, ¢ uma agdo politica,
portanto, essa Moda ¢ Politica, Social e Cultural.

A Moda Afro-Brasileira ¢ um fendmeno da contemporaneidade que agrega em sua
subjetividade a ressignificacdo da cultura africana em convergéncia com o contexto social
e politico dos movimentos de resisténcia da populagdo negra. E uma moda que recebe
influéncia também da cultura negra norte-americana e mistura elementos de outras
culturas, ou seja, ela ¢ hibrida. Essa moda, aparece como uma estratégia politica no vestir
do ativismo negro e instiga o reconhecimento das identidades africanas e a nocdo de

pertencimento as origens dessa cultura. E uma moda que resgata as sutilezas desta heranga
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cultural, valoriza a tradi¢ao de usos e costumes, a ancestralidade, o sincretismo religioso,
resgata modos de fazer a roupas e artefatos té€xteis por meio dos saberes e das tecnologias
manuais africanas.

A Moda Afro-Brasileira estd em ascensao no Brasil, explorando um nicho de
mercado promissor, que consomem diversos produtos e servicos com este tema, como:
vestuarios, calgados, acessorios, cosméticos, plataformas eletronicas, eventos, midias,
editorias de moda, artesanato, entre outros.

Esta moda, refor¢a a importancia de movimentos como o Orgulho Crespo ¢ da
Marcha do Orgulho Crespo, que ddo visibilidade a estes corpos sociais, que enunciam
esse vestir cheio de sentidos. E ao protagonismo da mulher negra, que permitiu uma
reflexao sobre o contexto social em que se encontra e o espaco destas mulheres na midia,
no mercado de trabalho, o salario baixo e as condi¢des de vida precaria em que se
encontram. E com esse movimento, abriram-se oportunidades de trabalho e renda, para
muitas (os) empreendedoras (es) negras (0s).

Com o movimento Orgulho Crespo, percebemos que muitos coletivos e artistas
negros independentes, conseguiram encontrar uma outra forma de subverter o racismo
enfrentado na area da moda. Neste caso, como exemplo, trouxemos um amplo recorte do
percurso do estilista Isaac Silva que ¢ graduado em duas faculdades de Moda, e que
mesmo assim, enfrentou barreiras raciais por ser negro, gay e nordestino, como ele
proprio nos falou. Hoje ele se encontra na condi¢cdo de empreendedor de Moda Afro-
Brasileira, montou sua loja no bairro de Santa Cecilia no centro de Sao Paulo e esta
gerando emprego para outras pessoas — possui 5 funcionarios diretos e outros parceiros
indiretos — prestadores de servigos. Também, por meio desta pesquisa, conhecemos e
aprendemos muito com a Rede Kilofé no Ceard com quase 100 empreendedores negros
e negras que estdo materializando em seus produtos a cultura e a identidade negra.
Verificamos que esta rede possui uma gama de produtos muito bem elaborados, criativos
e com alto potencial de vendas.

Reconhecemos que as dificuldades enfrentadas pelas empresas deste setor, sdo
caracteristicas de um novo mercado e, inicialmente explorado. Acreditamos que
futuramente, esta moda, sera incorporada, como aconteceu com outros géneros de moda,
que encontraram os seus nichos e estilos: hip-hop, rock, country, evangélica, entre outros,
por meio de atacadistas de diversos segmentos dentro da cadeia téxtil e de confecgdes,
para distribuir esses produtos no varejo. Porém, os atacadistas, ndo sdo bem vistos pelos

estilistas que defendem uma Moda Afro-Brasileira mais autoral. Entretanto, verificamos
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que sdo os atacadistas, que produzem em larga escala, que aprimoram 0s processos
produtivos destes produtos, ¢ que definem o padrdo de qualidade e o posicionamento
destes produtos no mercado.

A Marcha do Orgulho Crespo ndo veio somente ressaltar a questdo da vaidade e
do cuidado com o cabelo, esse movimento usa positivamente a questao capilar como mote
para quebrar preconceitos e romper padrdes de beleza estabelecidos. E que a andlise do
discurso sobre o posicionamento das entrevistadas do G1, mostrou que a busca pela
autoafirmacdo, reconhecimento e pertencimento a cultura africana, se tornaram mais
fortes entre Luanna, Cristina e Yara, a partir do movimento Orgulho Crespo.

Como resultado, a metodologia da investigacdo qualitativa permitiu a
compreensdo do conceito de identidade que ¢ mais percebido através da imagem, 36
vezes, do que no discurso, 34 vezes. O conceito de resisténcia ¢ mais explorado na
imagem de moda, onde apareceu 28 vezes, e no discurso apenas 10 vezes. O conceito de
pertencimento, também ¢ mais forte na imagem de moda, aparecendo 27 vezes na
imagem, contra 15 vezes nos discursos. Esses dados explicam que os conceitos de
identidade, pertencimento e resisténcia sao mais fortes, quando materializados na
concepgdo de imagem de moda, do que na construgdo dos discursos desses corpos sociais.
Para este segmento de moda, esses resultados sdo relevantes, demonstrando o potencial
de crescimento deste novo mercado.

Enfim, os nimeros mostraram que houve um alcance interessante da Marcha do
Orgulho Crespo nas redes sociais e na midia, nas reportagens. Abrindo um espago maior
para jovens mulheres negras nas capas de revista e editorias de moda, a partir de 2014. E
somando esse fato, com a visibilidade das blogueiras — influenciadoras digitais nestes
ultimos anos, mais a lei 16.682/2018 que instituiu o Dia do Orgulho Crespo. Poderemos
dizer que realmente esse movimento fez a diferen¢a na queda de paradigmas raciais.

As conquistas do Movimento Orgulho Crespo, se relacionarmos com o alcance
midiatico da Marcha das Mulheres Negras, perceberemos mais uma vez, que ha processos
estratégicos de desconstrucao do racismo, que sdo descontinuados por causa das relagdes
de poder que existem entre os grupos ideologicos dos movimentos negros. Neste caso,
serd importante reconhecer, que nao existe uma manifestacdo de resisténcia mais
importante do que a outra, em se tratando de combater o racismo estrutural e institucional,
todas as lutas sdo importantes. Essas relagdes de poder apareceram na desconstrugio da
revista Raga, por intermédio de uma ala conservadora do movimento negro. E novamente

na luta didria do estilista Isaac Silva ao tentar vender a sua moda, quando ele fala que o
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proprio movimento negro se sabota — em relagdo a apropriagdo cultural difundida de
maneira equivocada, segundo o Isaac. Pelo fato de ter tido perdas e quedas nas vendas.
Esses exemplos, sdo algumas maneiras que observamos no micropoder, que um grupo
exerce uma forga, um interesse, ou um poder sobre o outro. Mesmo estando os dois grupos
refém de um macropoder. Essa ¢ a dualidade que sempre interessou a Michel Foucault.

Foucault nos ensinou, que todo conhecimento, seja ele cientifico ou ideoldgico,
s0 pode existir a partir de condigdes politicas, que sdo as condigdes para que se formem
tanto o sujeito quanto os dominios de saber. A investigagdo do saber ndo deve remeter a
um sujeito de conhecimento que seria sua origem, mas as relacdes de poder que o
constituem. Nao hé saber neutro. Todo saber ¢ politico. E isso ndo € porque cai nas malhas
do Estado, mas sim ¢ apropriado por ele, que dele se serve como instrumento de
dominagdo, descaracterizando seu nucleo essencial, mas porque todo saber tem sua
génese — origem, em relagdes de poder (FOUCAULT, 2016).

Como sugestao, observamos pouquissimos estilistas ou designers se dedicando a
desenhar estampas exclusivas que ilustram a cultura afro-brasileira, acreditamos que seria
um grande diferencial para a Moda Afro-brasileira se as industrias téxteis desenvolvessem
em bases de algodao mais finos, viscose entre outras fibras naturais esses desenhos. Tanto
em tecido plano como em malharia. E que para além, também pudéssemos desenvolver
artesanalmente essas bases de tecidos. E com isso se descolar um pouco dos tecidos
importados, que na maioria dos casos, sdo quentes, grossos e pesados, além da maioria
destes tecidos que entram no Brasil, como sendo tecidos africanos, muitos produzidos na
China. Entdo, a industria téxtil brasileira precisa olhar com mais aten¢do para este novo
segmento.

Uma outra sugestdo, ¢ sobre o desenvolvimento destes produtos, procurar fazer
uma boa modelagem ergondémica, com caimento, bons acabamentos — tanto de costura
como de estamparia. Enriquecer as pecas com tecnologias manuais africanas — desenhos,
bordados, rendados, macramé, tingimentos, pinturas, sobreposi¢des, trancados, entre
outros. Se aprofundar nas pesquisas cultural e etnograficas para descobrir as técnicas e os
modos de fazer a roupa, o cal¢ado, o acessorio, entre outros produtos.

E isso.
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ANEXOS

Anexo A - Imagens da loja e do ateli€¢ do estilista Isaac Silva, tiradas pela

pesquisadora dia da entrevista.

Figura 45 — Arara de camisas, blusas e vestidos — Moda Afro-Brasileira, criagdo Isaac Silva

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
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Figura 47 — Arara de camisas, blusas e vestidos — Moda Casual, cria¢do Isaac Silva

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Figura 48 — Arara de camisas, blusas e vestidos — Moda Casual, criacdo Isaac Silva
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Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
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Figura 49 — Calgados e Revista — Moda Afro-Brasileira, criagdo Isaac Silva
Na revista Raga, matéria sobre a colecdo Xica Manicongo

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Figura 50 — Uma Penca de Balangandis na penteadeira da loja, acessorios de parceiros a venda

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
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Figura 51 — Atelié Isaa

-

C Siva - Moda Afro-Brasileira

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Figura 52 — Atelié€ Isaac Silva - Moda Afro-Brasileira

Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.
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Figura 53 — Atelié Isaac Silva - Moda Afro-Brasileira
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Fonte: Maria do Carmo Paulino dos Santos, 2019.

Anexo B — Autorizagdo do uso de imagem Isaac Silva

Autorizagiio do wso de direito de imagem

autorizo a pesquisadora Maria do Carmo Paulino dos Santos, a utilizar em
sua dissertacio do mestrado: Moda Afro-Brasileira, design de resisténcia:
o vestir como ac¢do politica, as fotos do atelié e da loja Isaac Silva e a

entrevista que ela realizou para este projeto de pesquisa.
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