CONOMIA

Uma abordagem moderna

Paul Krugman e Robin Wells

Prémio Nobel de Economia - 2008




» Oferta e demanda

. JEANS INDIGO BLUE

i [ e vocé comprou jeans em 2011, |
deve ter ficado chocado com o pre- |

; ¢o. Ou talvez nao: modas mudam
e talvez vocé tenha imaginado estar pa-
¢ gando o preco para acompanharamoda. |
§. Mas nio estava - estava pagando pelo

b algodio. Jeans sdo feitas de denim, que |
* ¢ um determinado tecido de algodio.
¥ No final de 2010, quando os fabricantes
&~ de jeans estavam comprando estoque de
* material para o proximo ano, 0s pregos
:;i .do algoddo mais do que triplicaram em

& comparagdo ao que eram dois anos an-
f tes. Em dezembro de 2010, o preco de
P um quilo de algodao havia atingido uma
tita que sé iria atingir em 140 anos, o

‘-"'-maior preco do algodao desde que os re-
L gistros comecaram, em 1870.

E por que o prego do algodéo esta-
E v tio alto? 1
De um lado, estava surgindo deman- |

& da por vestuirio de todos os tipos. Entre
2008 e 2009, a medida que o mundo lu-
& tou contra os efeitos da crise financeira,

I 0s consumidores, nervosos, cortaram
b -as compras de vestudrio. Mas, em 2010,
8- quando o pior tinha aparentemente aca-

£ bado, os compradores estavam de volta,

com todo vigor. Do lado da oferta, eventos
* dimaticos severos abateram a produgédo
fmundial de algodao. Mais notavelmente,
Paquistio, 0 quarto maior produtor de
Falgodio do mundo, foi atingido por inun-

& dacoes devastadoras que colocaram 1/5 '

E do pais embaixo da dgua e a lavoura de

i algodio ficou praticamente destruida.
v P

§ OFERTA E DEMANDA

Temendo que os consumidores ti-
vessem limitado a tolerancia a grandes
aumentos no prego de roupas de algo-
dao, os fabricantes de vestudrio come-
¢aram a tentar encontrar alguma forma
de reduzir os custos sem ofender o sen-
so de moda dos consumidores. Adota-
ram mudangas como botdes menores,
revestimentos mais baratos, e - sim
- poliéster, duvidando que os consu-
midores estivessem dispostos a pagar
mais por produtos de algodao. Na ver-
dade, alguns especialistas do mercado
de algodao alertaram que os altissimos
precos do algoddo entre 2010 e 2011
poderiam conduzir a uma permanente
mudang¢a nos gostos, com 0s consu-
midores querendo usar cada vez mais
sintéticos mesmo quando os pregos do
algodao caissem.

Ao mesmo tempo, essa ndo foi uma
noticia totalmente ma para as pessoas
ligadas ao comércio de algodao. Nos
Estados Unidos, os produtores de al-
goddo ndo tinham sido atingidos pelo
mau tempo e estavam tirando vantagem
dos precos mais altos. Os agricultores
americanos responderam aos altissimos
precos do algoddo com um aumento
acentuado da 4rea de plantio da cultura.
Contudo, nada disso foi suficiente, para
produzir alivio imediato nos precos.

Espere um pouco: como exatamen-
te que as inundagdes no Paquistdo se
transformaram em precos mais altos
de jeans e mais poliéster nas camisetas?

O que vocé vai aprender
neste capitulo

* O que é um mercado competiti-
vo e como é descrito pelo mo-
delo de oferta e demanda.

+ O que é a curva da demanda
e a curva da oferta.

+ A diferenca entre movimen-
tos ao longo da curva e
deslocamentos da curva.

» Como as curvas da oferta e
demanda determinam o preco
e a quantidade de equili-
brio de mercado.

= Em caso de escassez ou ex-
cedente, como o preco move o
mercado de volta ao equilibrio.
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Essa € uma questao de oferta e demanda - mas o que isso sig-
nifica? Muitas pessoas usam “oferta e demanda” como uma
espécie de slogan que quer dizer “as leis do mercado em fun-
cionamento”. Entretanto, para os economistas, o conceito de
oferta e demanda tem um significado preciso: ¢ um modelo
de como o mercado se comporta que é extremamente ttil para
a compreensdo de muitos — mas nao de todos os mercados.

Neste capitulo, apresentamos as pecas que compdem o
modelo de oferta e demanda, juntamos as pecas e mostramos
como esse modelo pode ser usado para entender como fun-
cionam muitos mercados - mas nio todos,

OFERTA E DEMANDA: UM MODELO DE

Vendedores e compradores de algodio constituem um
mercado - um grupo de produtores e consumidores que
trocam um bem ou servigo por pagamento. Neste capitulo,
vamos nos concentrar em um determinado tipo de mercado
conhecido como mercado competitivo. Grosso modo, um mer-
cado competitivo ¢ aquele em que hé muitos compradores
e vendedores de um mesmo bem ou servico. Mais precisa-
mente, o elemento fundamental de um mercado competitivo
€ que nenhuma agio de qualquer individuo tem efeito signi-
ficativo sobre o prego pelo qual 0 bem ou servigo é vendido. E
importante entender, no entanto, que essa nio é uma descri-
¢do precisa de cada mercado.

Por exemplo, néo é uma descricio exata do mercado de
bebidas do tipo cola. Isso porque, no mercado dessas bebidas,
a Coca-Cola e a Pepsi contam com uma Propor¢ao tao gran-
de nas vendas totais que sio capazes de influenciar o preco
pelo qual essas bebidas sdo compradas e vendidas. Mas é uma
descrigio precisa do mercado de algoddo. O mercado mun-
dial de algodao ¢ tdo grande que até mesmo um fabricante
de jeans como a Levi Strauss & Co. é responsavel por apenas
uma pequena fragao de transacdes, sendo incapaz de influen-
ciar o prego pelo qual o algodao é comprado e vendido.

E um pouco dificil de explicar por que os mercados com-
petitivos sdo diferentes de outros mercados sem verificar
primeiro como funciona um mercado competitivo. Entio,
vamos adiar o assunto - voltaremos a essa questdo no final
deste capitulo. Por ora, vamos apenas afirmar que é mais fa-
cil modelar mercados competitivos do que outros mercados.
Ao prestar um exame, sempre é uma boa estratégia comecar
respondendo s questdes mais faceis. Neste livro, vamos fazer
a mesma coisa. Entdo, vamos comegar pelos mercados com-
petitivos.

Quando um mercado é competitivo, seu comportamen-
to € bem descrito pelo modelo de oferta e demanda. Como
muitos mercados sao competitivos, 0 modelo de oferta e de-
manda, realmente, é muito ttil.
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Ha cinco elementos essenciais nesse modelo:

= A curva da demanda.
» A curva da oferta.
= O conjunto de fatores que faz a curva da demanda se des-

locar e o conjunto de fatores que faz a curva da oferta se

deslocar.
* O equilibrio de mercado, que inclui o preco de equilibrio e
a quantidade de equilibrio.

= A forma como o equilibrio de mercado varia quando a cur-

va da oferta ou da demanda se desloca.

Para entender o modelo de oferta e demanda, vamos exa-
minar cada um desses elementos,

A CURVA DA DEMANDA

Quantos quilos de algodio, na forma de calcas jeans, os

consumidores ao redor do mundo querem comprar em um }
determinado ano? A principio, vocé pode imaginar que pos- |

samos responder a essa pergunta, verificando o nimero to-
tal de calgas jeans compradas ao redor do mundo a cada dia,

multiplicar esse mimero pela quantidade de algoddo necessa- -

ria para fabricar uma calga jeans e depois multiplicar por 365,
Mas isso ndo é suficiente para responder a questio, porque
quantos jeans - em outras palavras, quantos quilos de algo-
dao - os consumidores desejam comprar depende do preco
de um quilo de algodio.

Quando o prego do algodio sobe, como aconteceu em
2010, algumas pessoas respondem a0 aumento do preco de
roupas de algodao, comprando menos ou, talvez, trocando
completamente por pegas de vestuario elaboradas com outros
materiais, como materiais sintéticos ou de linho. Em geral,
a quantidade de roupas de algodio, ou de qualquer bem ou
servico que as pessoas desejam comprar, depende do preco.
Quanto mais alto o preco, menos as pessoas querem adquirir
desse bem ou servico; alternativamente, quanto menor o pre-
0, mais querem comprar.

Portanto, a resposta 4 questio: “Quantos quilos de algo-
dao os consumidores desejam comprar?” depende do preco
de um quilo de algodao. E por nao saber qual serd esse preco,
0 ideal ¢ fazer uma tabela de quantos quilos de algodio as
pessoas gostariam de comprar a pregos diferentes. Essa tabela
¢ conhecida como tabela da demanda. Isso, Ppor sua vez, pode
ser usado para desenhar uma curva da demanda, que é um
dos elementos fundamentais do modelo de oferta e demanda.

A tabela da demanda e a curva da
demanda

A tabela da demanda mostra quanto de um bem ou ser-
Vi¢o os consumidores vio querer comprar a pregos diferentes,
A direita da Figura 3-1, mostramos uma tabela da demanda
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A tabela da demanda e a curva da demanda

=)
Preco do
algoddo
(por quilo) Tabel.a da demanE c_lf _a'lg_od?o -
; Quantidade
Precodo | de algoddo
algodao demandado
: _{porquilo) | (bilhdes de quilos)
. T T e $2,00 | 71
LTS = Bessssamasee e e R e e 1,75 i 7.5
| L . e N 1,50 8,1
I 3 T S 7 T T P A 1,25 8.9
L0 = e e e e S R R 1,00 10,0
075\  Amedidaque NG 0,75 11,5
o0 prego aumenta, Curva da
a guantidade demanda, 0
0'50':_ demandada cai Ttrifeeeieieiiiiiiei. 0,50 14,2
T/ | | | | J
0 7 9 11 13 15 17
Quantidade de algodio
(bilhdes de quilos)
A tabela da demanda de algod&io produz a curva da demanda demnanda: & medida que o prego sobe, a quantidade demandada
comespondents, que mostra o quanto de um bem ou servigo os cai. Da mesma forma, uma queda no preco aumenta a quanti-
consumidores desejam comprar a qualquer prego determinado. dade demandada. Como resultado, a curva da demanda tem
A curva da demanda e a tabela da demanda refletem a lei da inclinacio para baixo.

fhipotética para o algodao. E hipotética porque nio utiliza da-
#dos reais da demanda mundial de algodio e pressupde que
ftodo algodio tem a mesma qualidade.

i De acordo com a tabela, se um quilo de algodio custar
1$1, 0s consumidores ao redor do mundo irdo querer comprar
:' 0 bilhdes de quilos de algodo ao longo de um ano. Se o pre-
B for $1,25 o quilo, vdo querer comprar apenas 8,9 bilhoes
_ deqmlos, se for de apenas $0,75 o quilo, irdo querer comprar
£11,5 bilhoes de quilos, e assim por diante. Quanto maior o
ec0, menor a quantidade de quilos de algoddo que os con-
fsumidores estarao dispostos a comprar. Assim, 2 medida que
pret;o sobe, a quantidade demandada de algodio - a quan-
.'3"' de real que os consumidores estdo dispostos a comprar a
eterminado preco — cai.

O grifico da Figura 3-1 é uma representagio visual da
rmacao na tabela. (Revise a discussdo sobre graficos em
""';c nomia no apéndice do Capitulo 2, se necessario.) O eixo
fertical mostra o prego de um quilo de algodéo e o horizon-
fal mostra a quantidade de algoddo em quilos. Cada ponto no
grifico corresponde a uma das entradas na tabela. A curva que
line esses pontos € a curva da demanda. A curva da demanda é
‘uma representagao grafica da tabela da demanda, outra forma
mostrar a relagao entre quantidade demandada e preco.

Observe que a curva da demanda mostrada na Figura 3-1
tem inclinacdo para baixo. Isso reflete a proposicio geral de
que um pre¢o mais elevado reduz a quantidade demandada.
Por exemplo, fabricantes de calgas jeans sabem que irdo ven-
der menos pegas, quando o prego de um jeans for mais alto,
refletindo um prego de $2 por quilo de algodio, em compa-
ragdo com a quantidade que irdo vender, quando o pre¢o da
pega for mais baixo, refletindo o prego de apenas $1 por quilo
de algodao. Da mesma forma, alguém que compra jeans de
algodio quando o preco esti relativamente baixo vai mudar
para sintético ou linho, quando o prego do algodao para fa-
bricar o jeans estiver relativamente elevado. Assim, no mun-
do real, as curvas de demanda quase sempre tém inclina¢io
para baixo. (As exce¢des sdo tio raras que, na pratica, pode-
mos ignord-las.) Geralmente, é tio confidvel a proposigio de
que um pre¢o mais elevado de um bem, quando tudo o mais
¢ mantido constante, leva as pessoas a procurar uma quanti-
dade menor de tal bem, que os economistas estdo dispostos a

chama-la de “lei” - a lei da demanda.

Deslocamentos da curva da demanda

Embora o prego do algodio estivesse bem mais alto em
2010 do que em 2007, o total de consumo mundial de algo-
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COMPARAGCAO GLOBAL

PAGUE MAIS, ABASTECA MENOS

Para uma ilustracéio do mundo real da lei da demanda,
observe como o consumo de gasolina varia de acordo com o
preco que o consumidor paga no posto. Em decorréncia dos
impostos elevados, a gasolina e o diesel, na maioria dos paises
europeus, custa mais que o dobro do que nos Estados Unidos.
De acordo com a lei da demanda, isso deveria levar os europeus
a comprar menos gasolina do que os americanos - e de fato isso
acontece. Como se vé na figura, os europeus consomem por
pessoa menos da metade do que os americanos, principalmente
porque dirigem carros menores e fazem menor quilometragem.

O preco ndo & o Unico fator que afeta o consumo de
combustivel, mas, provavelmente, é a principal causa da
diferenca do consumo por pessoa entre europeus e americanos.

Prego da
gasolina -
(por litro) Itdhia
$7 'frnq;a __Alemanha
6 — @— Reino Unido
5 =
Espanha.‘“-?apéo
4= Canadd
=
2 .
Estados Unidos
I -
| | | | | | |
0 0,2 0.4 0.6 0,8 1,0 1,2 1,4

Consumo de gasolina
(litros por dia per capita)

Fonte: U.S. Energy Information Administration, 2009,

déo foi maior em 2010. Como podemos conciliar esse fato
com a lei da demanda, que prega que um prego mais elevado
reduz a quantidade demandada, quando tudo o mais se man-
tém constante?

A resposta estd na frase fundamental: tudo o mais man-
tido constante. Nesse caso, tudo o mais nio foi mantido
constante: 0 mundo mudou entre 2007 e 2010, de forma que
aumentou a quantidade demandada de algodio a qualquer
preco dado. Para comegar, a populagio do mundo, e, por-
tanto, o numero de consumidores potenciais de algodio,
aumentou. Além disso, a popularidade crescente de roupa
de brim, bem como os rendimentos mais elevados em paises
como a China, permitiu que as pessoas comprassem mais
roupas do que antes, levou a um aumento na quantidade
demandada de algodao a qualquer prego. A Figura 3-2 ilus-
tra esse fendmeno usando a tabela e a curva da demanda
por algodao. (Tal como antes, os niimeros da Figura 3-2 sio
hipotéticos.)

A tabela da Figura 3-2 mostra duas tabelas da demanda.
A primeira € a tabela da demanda para 2007, a mesma mos-
trada na Figura 3-1. A segunda é a tabela da demanda para
2010. Essa difere da tabela da demanda de 2007, em decor-
réncia de fatores como populagao maior e aumento da po-
pularidade de roupas de brim, que levaram a um aumento na
quantidade de algodao demandado a qualquer preco. Assim,
para cada prego, a tabela de 2010 mostra uma quantidade
maior demandada do que em 2007. Por exemplo, a quantida-
de de consumidores de algodao que queriam comprar ao pre-

¢o de $1 por quilo aumentou de 10 para 12 bilhdes de quilos’
por ano, a quantidade demandada a $1,25 por quilo passou
de 8,9 para 10,7 bilhdes, e assim por diante.

O exemplo esclarece que as mudangas ocorridas entre
2007 e 2010 geraram uma nova tabela da demanda, em quea
quantidade demandada é maior, a qualquer prego dado, que
na tabela da demanda original. As duas curvas da Figura 3-2
mostram essa informacgéo graficamente. Como se observa, 2
tabela da demanda de 2010 corresponde a uma nova curva, |
D, a direita da curva da demanda de 2007, D,. Esse desloca-
mento da curva da demanda mostra a variagio na quanti-
dade demandada a qualquer prego, representando a variacio '
na posicdo da curva da demanda original D, para a nova po-
sicaoem D,

E fundamental fazer a distincio entre os deslocamentos
da curva da demanda e os movimentos ao longo da curva
da demanda, variagio na quantidade demandada de um bem
proveniente de uma alteragao no prego do bem. A Figura 3-3
ilustra essa diferenca.

O movimento do ponto A ao ponto B é um movimen-
to ao longo da curva da demanda: a quantidade demandada
aumenta em virtude da queda no prego 4 medida que nos
movemos para baixo em D,. Aqui, uma queda no prego do al-
goddo de $1,50 para $1 por quilo gera um aumento na quan-
tidade demandada de 8,1 bilhdes para 10 bilhdes de quilos
por ano. Mas a quantidade demandada também pode subir
quando o pre¢o permanece inalterado, se houver um aumen-
to na demanda - um deslocamento para a direita da curva
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FIGURA .3'2 Aumento da demanda

CAPiTULO 3 Oferta e demanda

Tabela de demanda de algodao
Quantidade de algodao
demandado
Prego do (bilhGes de quilos)
algoddo
(por quilo) em 2007 em 2010
$2,00 71 8,5
1,75 1.5 9,0
1,50 8,1 9,7
1,25 8,9 10,7
1,00 10,0 12,0
0,75 115 13,8
0,50 14,2 17,0

em 2007, antes do aumento da populagio, a outra que
mostra a demanda em 2010, apds o aumento da popula-
¢do — e as curvas de demanda comrespondentes. O aumen-
to da demanda desloca a curva da demanda para a direita.

Preco do
algodao
(por quilo)
[ $2,00 — L
' 1,75 L Curva da demanda
— em 2010
_ 1,50 — L ]
# 1,25 s
. 1,00 —
0,75 —
Curva da demanda
0.50’-— em 2007 ° D4 07
j | | J ! I
- 0 7 9 11 13 15 17
Quantidade de algodao
(bilhdes de quilos)
i Um aumento na populag&o é um fator que gera um au-
mento na demanda — um aumento na quantidade deman-
dada a qualquer prego dado. Isso é representado por
= duas tabelas de demanda — uma que mostra a demanda
29

& aumenta de 8,1 bilhdes no ponto A em D, para 9,7 bilhées no
¢ ponto C em D,

s

¢ da demanda. Essa situagdo estd ilustrada na Figura 3-3 pelo
: deslocamento da curva da demanda de D, para D,. Mantendo
i 0preco constante em $1,50 o quilo, a quantidade demandada

Quando os economistas dizem que “a demanda por x au-

variacdo no preqo.

mentou” ou “a demanda por y diminuiu”, querem dizer que a
curva da demanda para x ou y se deslocou - nao que a quan-
tidade demandada aumentou ou diminui em virtude de uma

-} O aumento na quantidade demandada quando se Preco do
 passa do ponto A para o ponto B reflete um movimento algodao
- aolongo da curva da demanda: ¢ o resultado de uma (por quilo)
queda no prego do bem. O aumento na quantidade
demandada quando se passa do ponto A para o ponto $2.00
C reflete um deslocamento da curva da demanda: é o :
- resultado de um aumento na quantidade demandada a 1,75
qualquer prego.
3 1,50
1,25
1,00
0,75
0,50
0

Um deslocamento da
curva da demanda . . .

|

... hdo é a mesma
coisa que um movimento
ao longo da curva do
demanda

[ S D, D,
T_, [ 1 | | I
7 81 97L10 13 15 17
Quantidade de algoddo

(bilhdes de quilos)

b Ficura 3-3 Movimento ao longo da curva da demanda versus deslocamento da curva da demanda

\
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ARMADILHAS
DEMANDA VERSUS QUANTIDADE
DEMANDADA

Quando os economistas dizem "um aumento na demanda”,
significa um deslocamento para a direita na curva da demanda,

e quando dizem “uma reducdo na demanda”, significa um
deslocamento para a esquerda na curva da demanda - isto é,
quando estdo sendo cuidadosos. Em linguagem comum, a maioria
das pessoas, incluindo economistas profissionais, usa a palavra
demanda de forma coloquial. Por exemplo, um economista talvez
diga "a demanda por viagens aéreas dobrou nos Gitimos 15 anos,
em parte por causa da queda nos pregos” quando realmente quer
dizer que a quantidade demandada dobrou.

Pode-se aceitar algum desleixo no uso dos termos em conversa
comum. Mas na andlise econdmica é importante fazer a distingio
entre variacdo na quantidade demandada, que envolve movimento ao
longo de uma curva da demanda e deslocamento ao longo da curva
da demanda. (Veja a Figura 3-3 como ilustragdo.) As vezes, os alunos
acabam escrevendo algo assim: "Se a demanda aumenta, o preco
aumenta, mas isso leva a uma queda na demanda, empurrando o
preco para baixo..."” e, em seguida, ficam girando em torno disso. Se
for feita uma distingdo clara entre variagdo na demanda, que significa
deslocamento na curva da demanda, e variagio na quantidade
demandada, uma série de confusdo sera evitada.

Entendendo os deslocamentos da curva da
demanda

A Figura 3-4 ilustra as duas formas basicas como as cur-
vas da demanda podem-se deslocar. Quando os economistas
falam sobre um “aumento da demanda”, referem-se a um des-
locamento para a direita da curva de demanda: a qualquer
preco, os consumidores demandam maior quantidade de
bens ou servicos do que antes. Isso é mostrado pelo deslo-
camento para a direita da curva da demanda original de D L
para D,. E quando os economistas falam de uma “queda na
demanda’, referem-se a um deslocamento para a esquerda da
curva da demanda: a qualquer preco, os consumidores de-
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mandam menor quantidade de bens ou servigos que antesi
Isso é demonstrado pelo deslocamento para a esquerda daj
curva da demanda original de D, para D,.

O que fez a curva da demanda por algodéo se desloca
Ja mencionamos duas razdes: mudanca na populagio e mu
dan¢a na popularidade das roupas de brim. Pensando bem
podemos imaginar outras coisas que possivelmente desloca
riam a curva da demanda do algodao. Por exemplo, suponh :
que o prego do poliéster aumente. Isso vai induzir as pessoas
que antes compravam roupas de poliéster, a comprar roupag
de algodao, aumentando a demanda por algodao.

Os economistas acreditam que existem cinco fatores
principais que deslocam a curva da demanda por um be i£
ou servigo:

= Mudanga nos precos de bens ou servicos relacionados.
s Mudanca na renda.

* Mudanga nos gostos.

= Mudanga nas expectativas.

= Mudanga no nimero de consumidores.

Embora essa ndo seja uma lista exaustiva, contém os cin-
co fatores mais importantes que podem deslocar as curvas
da demanda. Assim, quando afirmamos que a quantidade def
um bem ou servico demandado cai quando o prego aumen-]
ta, tudo o mais mantido constante, estamos de fato afirmanda
que os fatores que deslocam a demanda permanecem inalte-
rados. Vamos agora explorar com mais detalhes como esses
fatores deslocam a curva da demanda. "

Mudancgas nos precos de bens ou
servigos relacionados

Embora nio haja nada igual a uma confortavel calca je-
ans, por alguma razio a cal¢a de sarja - geralmente feita com |

4 Deslocamentos da curva da demanda

Qualquer evento que aumente a demanda desloca Preco
a curva da demanda para a direita, refletindo um

aumento na quantidade demandada a qualquer

prego. Qualquer evento que diminua a demanda

desloca a curva da demanda para a esquerda,

refletindo uma queda na quantidade demandada

a qualquer prego.

Aumento na
demanda
e

Redugdo na
demanda

Dy Dy D,

Quantidade
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i mistura de poliéster ~ nao é uma alternativa ruim. A calca de
B sarja ¢ 0 que os economistas chamam de substituto do jeans.
£ Um bem ¢é substituto quando o aumento no pre¢o de um bem
(jeans) torna os consumidores mais dispostos a comprar o ou-
¢ tro bem (calca de sarja). Substitutos sao os bens que geralmen-
. te ttm uma funcao semelhante: café e cha, bolos e rosquinhas,
.?,- viagens de trem e aéreas. Um aumento no prego do bem alter-

- nativo induz alguns consumidores a comprar o bem original,
* deslocando a demanda do bem original para a direita.
. Mas, as vezes, um aumento no prego de um bem torna os

¢ consumidores menos dispostos a comprar outro bem. Esses
£ bens sio conhecidos como complementares. Geralmente sio
bcns que em certo sentido sao consumidos juntos: compu-
& tadores e software, cappuccinos e cookies, carros e gasolina.
* Como os consumidores procuram consumir um bem e seu
,- complemento em conjunto, uma variagio no preco de um
dos bens ird afetar a demanda do seu complemento. Em par-
icular, quando o prego de um bem aumenta, a demanda pelo
¢ seu complemento diminui, deslocando a curva da demanda
£ do complemento para a esquerda. Assim, por exemplo, quan-
‘do o preco da gasolina subiu entre 2007 e 2008, a demanda
'-'-.por carros beberrdes de gasolina caiu.

Variacao na renda

Quando as pessoas tém mais dinheiro, normalmente sio
propensas a comprar um bem a qualquer prego. Por
exemplo, se a renda familiar aumenta, é provével que a fami-
I lia faga aquela viagem de verdo para a Disneylandia aguarda-
y da h4 muito tempo - e, consequentemente, também é mais
provavel que compre passagens aéreas. Entdo, um aumento
¢ narenda do consumidor fard as curvas da demanda se deslo-
icarem para a direita para a maioria dos bens.
Por que dizemos “a maioria dos bens” e ndo “todos os
¥ bens”? A maioria dos bens sio bens normais - e a demanda
. por eles aumenta quando a renda do consumidor aumenta.
£ No entanto, a demanda por alguns produtos cai quando a
E renda aumenta. Os bens para os quais a demanda cai quan-
® do a renda aumenta sio conhecidos como bens inferiores.
& Normalmente, um bem inferior ¢ aquele considerado menos
desejivel do que as alternativas mais caras, como tomar um
“Onibus em vez de um téxi. Quando as pessoas tém condigdes,
¥ param de comprar um bem inferior e mudam para a alterna-
fiva preferida mais cara. Assim, quando um bem ¢é inferior,
m aumento na renda desloca a curva da demanda para a
uerda. E ndo é surpresa que uma queda na renda desloque
4 curva da demanda para a direita.
: ~ Um exemplo da distingao entre bens normal e inferior com
¢ muito destaque nos jornais de economia é a diferenca entre os
£ chamados restaurantes informais, como Applebee’s ou Olive

[’

L Garden, e as cadeias de fast-food, como McDonald’s e KFC.
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Quando a renda dos americanos aumenta, eles tendem a sair
mais para jantar em restaurantes informais em vez de frequentar
as cadeias de fast-food - em certa medida, as pessoas vao me-
nos ao McDonald’s quando podem dar-se ao luxo de ir jantar
em um lugar melhor. Assim, os restaurantes informais sio bens
normais, ao passo que o fast-food parece ser um bem inferior.

Mudancga nos gostos

Por que as pessoas querem o que querem? Felizmente,
ndo precisamos responder a essa pergunta - sé precisamos
reconhecer que as pessoas tém certas preferéncias ou gostos
que determinam o que escolhem para consumir e que esses
gostos podem mudar. Normalmente, os economistas agru-
pam as variagoes na demanda em decorréncia de modismos,
crengas, mudangas culturais, e assim por diante, sob o titulo
de evolucio dos gostos ou preferéncias.

Por exemplo, antigamente os homens usavam chapéus.
Até por volta da Segunda Guerra Mundial, um homem res-
peitdvel nao estaria bem vestido se ndo estivesse com um cha-
péu decente junto com o terno. Mas os soldados que volta-
ram da guerra adotaram um estilo mais informal, em virtude
dos rigores da guerra. E o Presidente Eisenhower, que foi o
comandante supremo das Forcas Aliadas antes de se tornar
presidente, muitas vezes andava sem chapéu. Apos a Segun-
da Guerra Mundial, ficou claro que a curva da demanda por
chapéus havia se deslocado para a esquerda, refletindo a di-
minui¢do da demanda por chapéus.

Os economistas tém relativamente pouco a dizer sobre as
forgas que influenciam os gostos dos consumidores. (Embora
os comerciantes e publicitdrios tenham muito a dizer sobre
elas!) No entanto, uma altera¢do nos gostos tem um impacto
previsivel sobre a demanda. Quando os gostos mudam em
favor de um bem, mais pessoas querem compra-lo a qualquer
preco, e assim a curva da demanda se desloca para a direita.
Quando os gostos mudam contra um bem, poucas pessoas
desejam compra-lo a qualquer preco, por isso a curva da de-
manda se desloca para a esquerda.

Mudancas nas expectativas

Quando os consumidores tém alguma escolha sobre
quando realizar uma compra, a demanda corrente de um
bem, muitas vezes, é afetada por expectativas sobre seu prego
futuro. Por exemplo, os consumidores sabidos costumam es-
perar as liquidagOes - ou seja, compram os presentes de Natal
do préximo ano durante as liquidagdes pds-natalinas do ano
corrente. Nesse caso, as expectativas de queda de preco no
futuro levam a uma diminui¢do na demanda atual.

Por outro lado, expectativas de aumento de pre¢os no fu-
turo tendem a aumentar a demanda atual. Por exemplo, como
os pregos do algoddo comegaram a subir em 2010, muitos

e —
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moinhos téxteis comegaram a comprar mais algodao e arma-
zenar em antecipa¢ao a mais aumentos de pregos.

As expectativas de variagdo na renda futura também po-
dem levar a mudangas na demanda: se alguém espera que
a renda aumente no futuro, normalmente pede emprestado
hoje e aumenta a demanda por determinados bens; e, se es-
pera que caia no futuro, é provavel que poupe e reduza a de-
manda por alguns bens.

Variagdo no nimero de consumidores

Como vimos, uma das razoes para a demanda crescente
de algodao entre 2007 e 2010 foi o crescimento da populagio
mundial. Em virtude do crescimento da populacio, a deman-
da total de algodio teria aumentado ainda que a demanda
de cada consumidor individual de roupas de algodao tivesse
ficado inalterada.

Vamos introduzir um novo conceito: a curva da de-
manda individual, que mostra a relagao entre a quantidade
demandada e o prego para um consumidor individual. Por
exemplo, suponha que Darla seja uma consumidora de jeans,
suponha também que todos os jeans sejam iguais e, portan-
to, vendidos pelo mesmo prego. O painel (a) da Figura 3-5
mostra a quantidade de jeans que ela vai comprar por ano, a
determinado prego. Entdo D, , é a curva da demanda indi-
vidual de Darla.
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A curva da demanda de mercado mostra como a quan- ]
tidade demandada conjunta de todos os consumidores de- §
pende do prego de mercado desse bem. (Na maioria das ve-
zes, quando os economistas referem-se 2 curva da demanda, __
referem-se a4 curva da demanda de mercado.) A curva da §
demanda de mercado é a soma horizontal das curvas de de- §
manda individuais de todos os consumidores nesse mercado, 1

Para saber o que significa soma horizontal, suponha por um

momento que haja apenas dois consumidores de jeans, Darla
e Dino. A curva da demanda individual de Dino, D, , é mos-
trada no painel (b). O painel (c) mostra a curva da demanda 3
de mercado. A qualquer prego, a quantidade demandada pelo
mercado é a soma das quantidades demandadas por Darla e
Dino. Por exemplo, a um prego de $30 por jeans, Darla com- §
pra trés calcas por ano e Dino, duas. Assim, a quantidade de- .

mandada pelo mercado é de cinco cal¢as por ano.

E 6bvio que a quantidade demandada pelo mercado a §
qualquer preco ¢ maior com a presenca de Dino do que se ._
Darla fosse a tnica consumidora. A quantidade demanda- §
da a qualquer prego seria ainda maior se fosse acrescentado 3
um terceiro consumidor, em seguida, um quarto, e assim por
diante. Entdo, 0 aumento no nimero de consumidores con-

duz a um aumento na demanda.
Para rever os fatores que deslocam a demanda, consulte
a Tabela 3-1.

siGura 3-8 = Curvas da demanda individual e curva da demanda de mercado
!l' o
i
(a) Curva da demanda (b) Curva da demanda (c) Curva da demanda
individual de Darla individual de Dino do mercado
Prego Preco Preco
da cal¢a da calca da calga
de jeans de jeans de jeans
530 R e 530 ....................... 530
: Pporta L Dy Diercado
] I o oy I
0 3 0 2 0 5
Quantidade de Quantidade de Quantidade de
calgas jeans calgas jeans calgas jeans

Darla e Dino s#o os dois tinicos consumidores de jeans no
mercado. O painel (a) mostra a curva da demanda individual de
Darla: a quantidade de cal¢as jeans que ird comprar por ano a

individual de Dino. Dado que Darla e Dino s&o os dois Gnicos
consumidores, o painel (c) mostra a curva da demanda de

um determinado prego. O painel (b) mostra a curva da demanda

mercado, que fornece a quantidade de calgas jeans deman-
dada por todos os consumidores a qualquer prego. A curva
de demanda de mercado & a soma horizontal das curvas de
demanda individual de todos os consumidores. Nesse caso, a
qualquer prego dado, a quantidade demandada pelo mercado
€ a soma das quantidades demandadas por Darla e Dino.
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2 . a demanda

pelo bem original
diminui.
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pelo bem original
diminui.

. . . a demanda
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diminui.
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por um bem inferior
diminui.
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hoje.

. . . & demanda
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economia.em.acado..........................
Enfrentando o transito

Todas as grandes cidades tém problemas de transito,
e muitas autoridades locais tentam desencorajar o trafego
de veiculos no centro congestionado da cidade. Se pensar-
mos que o percurso de automével até o centro da cidade é
um bem que as pessoas consomem, podemos usar a andlise
econdémica da demanda para examinar as politicas contra
o transito.

Uma estratégia comum é reduzir a demanda de viagens
de automével, diminuindo o prego dos substitutos. Mui-
tas dreas metropolitanas subsidiam servigos de énibus e de
transporte ferrovidrio, esperando levar as pessoas a deixar os
carros em casa. Uma alternativa é aumentar o preco dos com-
plementos: vdrias das principais cidades dos Estados Unidos
impdem altos impostos sobre o estacionamento comercial
em garagens e prazos curtos nos parquimetros, tanto para
aumentar a receita como para desencorajar as pessoas de di-
rigir na cidade.

Algumas grandes cidades - incluindo Cingapura, Lon-
dres, Oslo, Estocolmo e Mildo - se dispuseram a adotar
uma abordagem direta e controversa politicamente: reduzir
0 congestionamento, elevando o preco de dirigir. Sob “pre-
¢o de congestionamento” (ou “taxa de congestionamento”,
no Reino Unido), é imposta uma taxa sobre os veiculos que
entram no centro da cidade durante o horédrio comercial. Os
motoristas compram passes, que sio debitados eletronica-
mente a medida que dirigem por esta¢des de monitoramen-
to. O cumprimento é monitorado por cimeras automaéticas
que fotografam as placas. Atualmente, Moscou estd pen-
sando em um esquema de taxa de congestionamento para
enfrentar os piores congestionamentos nas grandes cidades,
com 40% dos motoristas relatando engarrafamentos supe-
riores a trés horas.

O custo didrio atual de dirigir em Londres vai de £9 a £12
(cerca de $13 a $19). E os motoristas que nio pagam e sio
apanhados pagam uma multa de £120 (cerca de $192) para
cada transgressao.

Nio € surpresa que os estudos demonstraram que apé6s a
aplicagao do prego do congestionamento, o trafego, de fato,
diminuiu. Na década de 1990, Londres tinha um dos piores
transitos da Europa. A introdugio da taxa de congestiona-
mento em 2003 reduziu imediatamente o tréfego no centro
da cidade de Londres em aproximadamente 15%, com 21%
de queda no tréfego total entre 2002 e 2006. E aumentou o
uso de substitutos, como o transporte publico, bicicletas, mo-
tos e carona.

Nos Estados Unidos, o Departamento de Transportes
dos EUA aplicaram programas piloto em cinco locais para
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estudar o peddgio urbano. Alguns especialistas em transporte
sugeriram a utiliza¢ido de pregos de congestionamento vari-
veis, com o aumento dos pregos durante os horarios de pico:
Assim, embora o pedégio urbano possa ser controverso, pz
rece estar ganhando aceitagdo lentamente.

BREVE REVISAO

= O modelo de oferta e demanda é um modelo de um mer-
cado competitivo — aquele em que existem muitos com-
pradores e vendedores de um mesmo bem ou servico.

A tabela da demanda mostra como a quantidade dema
dada muda quando o prego varia. A curva da demanda
ilustra essa relagdo.

A lei da demanda afirma que um prego mais elevado re

duz a quantidade demandada. Assim, as curvas da deman-

da normalmente tem inclinagdo para baixo.

= Um aumento na demanda leva a um deslocamento pa
a direita da curva da demanda: a quantidade demandada
aumenta a qualquer prego dado. Uma diminuigio na de-
manda leva a um deslocamento para a esquerda: a quan-
tidade demandada cai para qualquer preco dado. Uma va j
riacdo nos pregos resulta em uma varia¢do na quantidad
demandada e em um movimento ao longo da curva da!
demanda.

= Os cinco principais fatores que podem deslocar a curva da
demanda sdo variagdo (1) no preco de um bem relaciona-
do, como bem substituto ou complementar, (2) na renda,
(3) nos gostos, (4) nas expectativas e (5) no nimero de!
consumidores.

= A curva da demanda de mercado é a soma horizontal das

curvas de demanda individual de todos os consumidores

do mercado.

TESTE SEU ENTENDIMENTO 3-1

1. Explique se cada um dos eventos seguintes representa
(i) um deslocamento da curva da demanda ou (ii) um}
movimento ao longo da curva da demanda.

a. O proprietario de uma loja descobre que os clientes
estdo dispostos a pagar mais por guarda-chuvas em
dias de chuva.

b. Quando XYZ Telecom, uma prestadora de servigos:
de telefonia de longa distancia, ofereceu tarifas re-.
duzidas nos fins de semana, o volume de chamadas
aumentou acentuadamente no final de semana.

€. As pessoas compram mais rosas na semana do Dia
dos Namorados, embora os precos estejam mais
altos do que em qualquer outro tempo durante o
ano.

d. Um forte aumento do preco da gasolina leva muitas
pessoas a formar grupos a que uma pessoa da ca-
rona, para reduzir a compra de gasolina.

As respostas estdo no fim do livro,
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- ACURVA DA OFERTA

Algumas partes do mundo sio especialmente adequadas
4 cultura do algodao, e os Estados Unidos é uma dessas. Mas
mesmo nos Estados Unidos, ha terras mais adequadas ao cul-
tivo do algodao que outras. A opgdo dos agricultores ame-
ricanos de restringir o cultivo do algoddo apenas aos locais
1dea.15 ou expandir as terras menos produtivas depende do
: pneqo que esperam obter pelo algoddo. Além disso, existem
_ Mmuitas outras dreas no mundo onde o algoddo pode ser culti-
. vado - tal como Paquistio, Brasil, Turquia e China. A decisio
E - dos agricultores de cultivar algodao nesses lugares depende,
: novamente, do preco.

Portanto, assim como a quantidade de algodio que os
3 consumidores desejam comprar depende do preco a ser pago,
 a quantidade que os produtores estao dispostos a produzir e
avender - a quantidade ofertada - depende do preco ofere-
i cido a eles.

L Atabela da oferta e a curva da oferta

A tabela da Figura 3-6 mostra como a quantidade de al-

pdao disponibilizado varia com o prego - ou seja, mostra
 uma tabela da oferta hipotética do algodio.

A tabela da oferta funciona da mesma forma que a tabela
2 demanda apresentada na Figura 3-1: nesse caso, mostra
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a quantidade de quilos que os produtores de algodio estio
dispostos a vender a precos diferentes. Ao preco de $0,50 o
quilo, os agricultores desejam vender apenas 8 bilhdes de qui-
los de algodido por ano. Por $0,75 o quilo, estio dispostos a
vender 9,1 bilhGes de quilos. A $1, desejam vender 10 bilhdes
de quilos, e assim por diante.

Da mesma forma que uma tabela da demanda pode ser
representada graficamente pela curva da demanda, uma tabe-
la da oferta também pode ser representada por uma curva da
oferta, como mostrado na Figura 3-6. Cada ponto da curva
representa uma entrada da tabela.

Suponha que o prego do algodio aumente de $1 para
$1,25. Podemos ver que a quantidade de algodio que os
agricultores estdo dispostos a vender sobe de 10 bilhoes para
10,7 bilhdes de quilos. Essa é uma situacdo normal para uma
curva da oferta, refletindo a proposicao de que pregos mais
elevados conduzem a uma quantidade ofertada maior. Assim
como as curvas da demanda normalmente sio inclinadas
para baixo, as curvas da oferta normalmente sio inclinadas
para cima: quanto maior o prego oferecido, os produtores es-
tarao dispostos a vender mais de qualquer bem ou servico.

Deslocamentos da curva da oferta

Até recentemente, o algoddo manteve-se relativamente
barato ao longo das iltimas décadas. Uma das razdes é que

Ficura 3-8 A tabela da oferta e a curva da oferta
Preco do
algodao — -
(por quilo) Tabela da oferta de algodio
Prego do Quantidade de
algodido algoddo ofertado
Curva da (por quilo) (bithdes de quilos)
, 20 i
$2,00 oertaS ........................... $2,00 11,6 i
i
171851 Amedidigie —  @5isn e i s st 1,75 11,5 j
1 o prego aumenta i
! 1,50~ oquontidade @ @ ---iciiiieiiiiiiaiiia it 1,50 11,2 i
; ofertada aumenta. i
i L25 1 e 1,25 10,7 i
i
7 R . S 1,00 10,0 |
e N, 4 o e e P  E 0,75 9,1
T~ T 0,50 8,0 !
Ty | I L I L | R -
0 o 9 11 13 15 17
Quantidade de algoddo
(bilhGes de quilos)

Os pontos da tabela de oferta de algodao foram

representados para obter a curva da oferta, que mostra
quanto de um bem os produtores estio dispostos a
vender a qualquer prego, A curva da oferta e a tabela

da oferta refletem o fato de que as curvas da oferta
geraimente se inclinam para cima: a quantidade
ofertada aumenta quando o prego sobe.
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a quantidade de terra cultivada do algodao expandiu mais de
35% de 1945 a 2007. No entanto, o principal fator responsavel
pelo barateamento do algodio foi 0 avango na tecnologia de
produgdo, com a producio por acre mais do que quadrupli-
cada de 1945 a 2007. A Figura 3-7 ilustra esses eventos em
termos de tabela e curva da oferta de algodao.

A tabela da Figura 3-7 mostra duas tabelas de oferta. A
tabela de antes da melhoria de tecnologia da cultura do algo-
dao é a mesma que na Figura 3-6. A segunda mostra a oferta
de algodao apés a adogdo de melhor tecnologia. Assim como
uma variagdo nas tabelas de demanda leva a um deslocamento
da curva da demanda, uma variagéo nas tabelas de ofertalevaa
um deslocamento da curva de oferta — uma varia¢io da quan-
tidade ofertada a qualquer preco. Isso é mostrado na Figura 3-7
pelo deslocamento da curva da oferta antes da adogio da nova
tecnologia de cultivo de algodio, §, para a nova posigio apds
a adogio da nova tecnologia de cultivo de algodao, S,. Observe
que S, situa-se a direita de S, um reflexo do fato de que a quan-
tidade ofertada aumenta a qualquer prego.

Da mesma forma que na andlise da demanda, é fundamen-
tal fazer a distingéo entre tais deslocamentos da curva da ofer-
ta e movimentos ao longo da curva da oferta - variacio na
quantidade ofertada proveniente de variacdo de preco. Pode-
mos ver essa diferenca na Figura 3-8. O movimento do ponto
A ao ponto B é um movimento ao longo da curva da oferta: a

FicuRA 37 © Um aumento na oferta
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quantidade ofertada sobe ao longo de S, em virtude de um au- ;
mento no pre¢o. Um aumento no prego de $1 para $1,50 levaa _'
um aumento na quantidade ofertada de 10 bilhoes para 11,2 bi-
lhdes de quilos de algodao. Mas a quantidade ofertada também $
pode aumentar quando o prego ndo ¢ alterado, se houver um;
aumento na oferta - h4 um deslocamento da curva da oferta .',
para a direita. Isso ¢ mostrado pelo deslocamento para a direita
da curva da oferta de S, para S, Mantendo o preco constante !
em $1, a quantidade ofertada sobe de 10 bilhdes de quilos no

ponto A em §, para 12 bilhdes de quilos no ponto Cem S,

Entendendo os deslocamentos da curva da |

oferta

A Figura 3-9 ilustra as duas formas basicas de desloca-
mento da curva da oferta. Quando os economistas falam so-

bre um “aumento da oferta’, referem-se a um deslocamento |

para a direita da curva da oferta: a qualquer preco, os pro-

dutores ofertardo maior quantidade do bem que antes. Isso é
mostrado na Figura 3-9 pelo deslocamento para a direita da
curva da oferta original de S, para §,. E quando os economis-

tas falam sobre uma “diminuicdo na oferta”, referem-se a um
deslocamento para a esquerda da curva da oferta: os produ-
tores ofertardo uma menor quantidade do bem que antes, a
qualquer preco. Isso ¢ representado pelo deslocamento paraa
esquerda de S, para S,.

Curva da oferta

|

i Preco do

{ algoddo

1 r quilo

| (por quilo) 5, s,

{ 2,00 —

i s Curva da oferta

H 5

i | antes da adogdo

| L de nova
tecnologia.

g.' 1,50 s

i

i 1,25 |-

|

i

{

i 0,75 = ® apés a adogdo

! de nova

| 0,50 [~ [ ] tecnologia.

i -7

| 1,1 | L L | |
[ 0 7 9 11 13 15 17
{ Quantidade de algodao

(bilhdes de quilos)

Tabela da oferta de algodao

Quantidade de algodio ofertado

Prego do (bilhdes de quilos)
algodao Antes da nova Apés a nova
(por quilo) tecnologia tecnologia
$2,00 11,6 13,9
1,75 11,5 13,8
1,50 11,2 13,4
1,25 10,7 12,8
1,00 10,0 12,0
0,75 9,1 10,9
050 8,0 9,6

A adogio de melhor tecnologia para o cultivo do algodio
gerou um aumento da oferta ~ um aumento na quantidade

ofertada a qualquer prego. Esse evento é representado pelas
duas tabelas de oferta — uma mostra a oferta antes da adogao

da nova tecnologia, a outra mostra a aferta apés a adogéo da
nova tecnologia — e as curvas de oferta cormespondentes.
O aumento da oferta desloca a curva de oferta para a direita.
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u7. 3-8 Movimento ao longo da curva da oferta versus deslocamento da curva da oferta

O aumento na quantidade ofertada quando

i 1
I 1
i Preco do {
! se passado ponto A ao ponto B reflete um algodio |
| movimento ao longo da curva da oferta: & o (por quilo) g
! resultado de um aumento no preco do bem. . 5 52 5
i O aumento na quantidade ofertada quando §2,00 - o fimissinies ;
3 e { 9 g ao longo da curva i
3 ;- | sepassa do ponto A ao C reflete um da oferta . . .

& |  deslocamento da curva da oferta: é o resultado
k. de um aumento na quantidade ofertada a
: qualquer prego dado.

S —

[
]
§
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...ndocéa

mesma coisa que t
um deslocamento i
da curva da oferta.

G | i i i 1 |
10 11,2 12 15 17 !

Quantidade de algodio !
(bilhdes de quilos) i

~ Os economistas acreditam que os deslocamentos da cur-
¥ da oferta de um bem ou servigo resultam principalmente
de cinco fatores (apesar de, como no caso da demanda, exis-
fitem outras causas possiveis):

iacdo nos precos dos insumos

lacdo nos pregos dos bens ou servicos relacionados
a¢do na tecnologia

acdo nas expectativas

acdo na quantidade de produtores

ariacdo nos precos dos insumos

a produzir um produto sio necessarios insumos. Por
lo, para fazer sorvete de baunilha, é necessario favas

de baunilha, creme, agticar, e assim por diante. Um insumo é
qualquer bem ou servigo utilizado para produzir outro bem
ou servi¢o. Insumos, como produtos, possuem pregos. E o
aumento no preco de um insumo torna a produg¢io do bem
final mais cara para aqueles que produzem e vendem. Assim,
os produtores estardo menos dispostos a fornecer o bem final
a qualquer prego e a curva da oferta desloca para a esquerda.
Por exemplo, o combustivel é um custo importante para as
companhias aéreas. Quando o prego do petréleo subiu en-
tre 2007 e 2008, as companhias aéreas comegaram a cortar
as programacgoes de voo e algumas abandonaram o negoécio.
Da mesma forma, a queda no pre¢o de um insumo faz a pro-
dugio do bem final ficar menos onerosa para os vendedores.

rmcecur: 3-89  Deslocamentos da curva da oferta

| Qualquer evento que aumente a oferta desloca

a curva da oferta para a direita, refletindo um
aumento na quantidade ofertada a qualquer prego.
Qualguer evento que diminua a oferta desloca a
curva da oferta para a esquerda, refletindo uma
queda na quantidade ofertada a qualquer prego.

Prego

S5 5, s,

Aumento
da oferta
————i

e
Diminuigéo

da oferta

Quantidade
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Eles se dispdem a fornecer o bem a qualquer prego e a curva
da oferta se desloca para a direita.

Variacao nos precos dos bens ou
servicos relacionados

Um tnico produtor, muitas vezes, produz uma mistura
de bens e ndo um unico produto. Por exemplo, uma refinaria
produz gasolina do petrdleo bruto, mas também produz 6leo
combustivel para aquecimento e outros produtos da mesma
matéria-prima. Quando um produtor vende varios produtos,
a quantidade de qualquer dos produtos que se dispde a for-
necer a qualquer pre¢o depende do prego de outros produtos
produzidos em conjunto.

Esse efeito pode ocorrer em qualquer direcio. Uma refinaria
produzird menos gasolina a qualquer prego, quando o 6leo com-
bustivel para aquecimento aumentar de prego, deslocando a cur-
va da oferta da gasolina para a esquerda. Mas ird fornecer mais
gasolina a qualquer prego, quando o preco do dleo combustivel
para aquecimento cair, deslocando a curva da oferta da gasolina
para a direita. Isso significa que a gasolina e outros derivados do
petroleo sao substitutos na produgao das refinarias.

Por outro lado, em decorréncia da natureza do processo pro-
dutivo, outros bens podem ser complementares na produgao. Por
exemplo, os produtores de petréleo — que perfuram pogos - mui-
tas vezes verificam que os pogos de petréleo também produzem
gas natural como subproduto da extra¢io do 6leo.

Quanto maior o preco pelo qual uma empresa de petro-
leo possa vender o gds natural, mais pogos ira explorar e mais
petréleo ird vender a qualquer prego. Como resultado, o gas
natural ¢ um complemento na produgao de petréleo.

Variacdo na tecnologia

Quando os economistas falam sobre “tecnologia’ nao
significa necessariamente tecnologia de ponta - referem-se a
todos os métodos que as pessoas podem usar para transfor-
mar insumos em bens e servicos uteis. Nesse sentido, toda a
sequéncia complexa de atividades que transformam o algo-
dao do Paquistio em uma cal¢a jeans pendurada no armario
é tecnologia.

Melhorias em tecnologia permitem que os produtores de
gds usem menos insumos para produzir o mesmo produto.
Quando uma tecnologia melhor fica disponivel, reduzindo o
custo de produgio, a oferta aumenta e a curva da oferta se
desloca para a direita. Como ji mencionamos, a melhoria na
tecnologia permitiu que os agricultores mais que quadrupli-
cassem a produgao de algodao por hectare plantado ao longo
das 1ltimas décadas. A melhora na tecnologia foi a principal
razao pela qual, até recentemente, o algoddo manteve-se re-
lativamente barato, mesmo com o crescimento da demanda
mundial.

ELSEVIER

Variacao nas expectativas

Assim como mudangas nas expectativas podem deslo-
car a curva da demanda, também podem deslocar a curva da
oferta. Quando os produtores tém alguma opgao sobre quan-
do colocar a venda o produto, a variagao no prego esperado
do produto no futuro pode levi-los a fornecer mais ou menos
do bem hoje. _

Por exemplo, considere o fato de que a gasolina e outros
derivados do petréleo, muitas vezes, sio armazenados por

periodos significativos nas refinarias antes de serem vendi-
dos ao consumidor. Na verdade, estoques, normalmente, fa-
zem parte da estratégia de negécio dos produtores. Sabendo
que a demanda de gasolina é mais alta no verao, as refinarias
normalmente estocam parte da gasolina produzida durantea
primavera para vender no verdo. Do mesmo modo, sabendo
que a demanda de dleo para aquecimento sobe no inverno,
normalmente estocam parte da producio de 6leo para aque-
cimento para vender no inverno. Em cada caso, ha uma deci-
sdo a ser assumida entre vender o produto agora e guardé-lo
para vender posteriormente. A escolha do produtor depen-
de da comparagao entre o prego atual e o prego esperado no
futuro. Esse exemplo ilustra como a variagio na expectativa,
pode alterar a oferta: a expectativa de aumento de preco de
um bem ou servico reduz a oferta atual, um deslocamento
para a esquerda da curva da oferta. Mas a expectativa de que-
da no preco de um bem aumenta a oferta atual, um desloca-
mento para a direita da curva da oferta.

Variacdo no niumero de produtores

Assim como a variagdo no numero de consumidores afe-
ta a curva da demanda, a variagio no nimero de produtores
também afeta a curva da oferta. Vamos analisar a curva da
oferta individual, examinando o painel (a) na Figura 3-10. A
curva da oferta individual mostra a rela¢io entre quantidade
ofertada e o prego de um produtor individual. Por exemplo,
suponha que o Sr. Silva seja um agricultor brasileiro que pro-
duz aldodéo e que o painel (a) da Figura 3-10 mostre quantos:
quilos de algodao ele ird fornecer por ano a qualquer prego.
Entdo S, € sua curva de oferta individual.

A curva da oferta de mercado mostra como a quan-
tidade total da oferta combinada de todos os produtores
individuais no mercado depende do pre¢o de mercado des-
se bem. Assim como a curva da demanda de mercado é
a soma horizontal das curvas de demanda individuais de

todos os consumidores, a curva de oferta de mercado é a
soma horizontal das curvas de oferta individuais de todos
os produtores. Suponha, por um momento, que haja ape-
nas dois produtores de algodao, o Sr. Silva e o Sr. Liu, um
agricultor chinés. A curva da oferta individual do Sr. Liu
¢ mostrada no painel (b). O painel (c) mostra a curva da
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Quantidade de algoddo
(milhares de quilos)

(a) Curva da oferta individual do Sr. Silva (b) Curva da oferta individual do Sr. Liu (c) Curva da oferta de mercado
Preco do Prego do Preco do
algodao algodao algoddo
" (por quilo) (por quilo) (por quilo)
[ 3 N R T Y L] SRR R RY SRR EERE SRR $2
‘l RS i e S 1 ........................... 1
L i i i [T I LN
0 1 2 3 0 2 0 1 2 3 4 5

Quantidade de algoddo
(milhares de quilos)

Quantidade de algoddo
(milhares de quilos)

O painel (a) mostra a curva de oferta individual para o

Sr. Silva, Ssi» @ quantidade de algodéo que ira vender
a qualquer prego. O painel (b) mostra a curva da oferta
individual do Sr. Liu, 5;;,. O painel (c) mostra a curva da

oferta de mercado com a quantidade de algod&o ofertada
por todos os produtores a um prego determinado. A curva
da oferta de mercado é a soma horizontal das curvas de
oferta individuais de todos os produtores.

«i;_ferta de mercado. A quantidade ofertada para o mercado
i-¢a soma das quantidades fornecidas pelo Sr. Silva e pelo Sr.
ju a qualquer prego. Por exemplo, a0 prego de $2 o quilo,
g 5. Silva oferta 3.000 quilos de algoddo por ano e o Sr. Liu,
£ 2.000 quilos por ano, perfazendo 5.000 quilos a quantidade
ofertada para o mercado.

. E bvio que a quantidade ofertada para o mercado a qual-
Equer preco é maior com o Sr. Liu presente do que seria se 0
5t Silva fosse o unico fornecedor. A quantidade ofertada a um
teterminado preco serd ainda maior se adicionarmos um ter-
¥ ceiro produtor, entdo, um quarto, e assim por diante. Assim,
® um aumento no nimero de produtores leva a um aumento na
eaum deslocamento da curva da oferta para a direita.

£ Para uma andlise dos fatores que deslocam a oferta, con-
sulte a Tabela 3-2.

becanomia. em. ac0...........................
186 animais pequenos e de luxo

¢ Durante os anos 1970, a televisao britdnica apresentava
-_ m show popular intitulado All Creatures Great and Small.
flarrava o cotidiano real de James Herriot, um veterindrio que
' hava no campo e cuidava de vacas, porcos, ovelhas, ca-
os e, ocasionalmente, também algum animal doméstico de
Bestimacio, muitas vezes em condigdes dificeis, na Inglaterra
‘rural, durante os anos 1930. O show deixava claro que, naque-
_'-k tempo, o veterinrio local era um membro critico nas co-

munidades agricolas, salvando animais valiosos e ajudando os
camponeses a sobreviver financeiramente. E também deixava
claro que o Sr. Herriot considerava que o trabalho de toda a
vida tinha valido a pena.

Mas isso foi naquela época, agora ¢ diferente. De acordo
com um artigo recente do New York Times, os Estados Unidos
passaram por uma redugio severa no nimero de veterind-
rios agricolas ao longo das ultimas duas décadas. A origem
do problema ¢ a concorréncia. Como aumentou 0 nuimero
de familias com animais de estimagdo e também a renda dos
seus donos, a demanda por médicos veterindrios aumentou
acentuadamente. Como resultado, os veterinarios foram afas-
tando-se do negécio de cuidar de animais de fazenda para
0 negdcio mais lucrativo de cuidar de animais de estimacao.
Como uma veterinéria contou, ela iniciou a carreira cuidan-
do de animais de fazenda, mas depois mudou de opinido:
“Uma cesariana em uma vaca custa $50 e em uma chihuahua,
$300. E o dinheiro. Odeio dizer, mas € isso”

Como podemos traduzir isso em curvas da oferta e de-
manda? Servicos veterindrios para fazendas e servicos vete-
rinrios para animais de estimagéo sdo como gasolina e oleo
combustivel: sao bens relacionados que sio substitutos na pro-
ducio. Um veterindrio normalmente se especializa em um ou
outro tipo de prética, e, muitas vezes, essa deciséo vai depender
do prego corrente do servigo. O crescimento da populagéo de
animais de estimacdo nos Estados Unidos, combinado com a
crescente disposicio dos donos amorosos de gastar no cuidado
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tapELa 3-2 Fatores que deslocam a oferta

Quando isso :
acontece . . . + « « a oferta aumenta
Preco
Quando o prego ... aoferta do
de um insumo bem aumenta.
diminui . . .
51 52
Quantidade
Prego
Quando o prego . . . a oferta do
de um substituto na . bem original
produgdo cai . . . aumenta.
31 S2
Quantidade
Preco
Quando o prego ... a oferta do
de um complemento bem original
na produgio aumenta.
aumenta . . . 51 S;
Quantidade
Prego
Quando a tecnologia ...aoferta do
usada para produzir bem aumenta.
o bem melhora . . .
51 32
Quantidade
Prego
Quando se espera ... aoferta do
queda no preco do ’ bem aumenta
bem no futuro. .. hoje.
51 52
Quantidade
Prego
Quando o namero ...aoferta
de produtores < de mercado do
aumenta... bem aumenta.
51 52
Quantidade

com seus companheiros tem impulsionado o prego dos servi-
Gos veterindrios para animais. Como resultado, cada vez me-
nos veterindrios exercem a profissio atendendo a animais em
fazendas. Assim, a curva de oferta de veterinarios nas fazendas
se deslocou para a esquerda — menos veterindrios nas fazendas
estdo oferecendo seus servigos a qualquer preco.

No final, os agricultores entenderam que essa era uma

questdo financeira; havia menos veterinarios, porque nio

Mas quando isso
acontece . .. « « « a oferta diminui
Preco
Quando o prego ...aoferta
de um insumo / do bem diminui.
aumenta . ..
52 31
Quantidade
Prego
Quando o prego . . . a oferta do
de um substituto / bem original
na producdo diminui,
aumenta . . . Sz 59
Quantidade
Prego
Quando o prego . .. a oferta do
de um complemento : bem original
na produgdo diminui.
diminui . . . 52 51
Quantidade
Prego
Quando a methor
tecnogia para a ... a oferta do
produgdo do bem S bem diminui.
ndo estd mais
disponivel . . . 52 51
Quantidade
Preco
Quando se espera ... aoferta do
aumento no preco / bem diminui
do bem no hoje.
futuro . . . 52 51
Quantidade
Preco
Quando o nimero ... a oferta de
de produtores e mercado do bem
diminui . . . diminui.
) 5
Quantidade

estavam dispostos a pagar mais. Como disse um fazendeiro,
que recentemente perdeu uma vaca valiosa em virtude da
falta de um veterinario: “Quando nao ha nada que se possa
fazer, o remédio € aceitar como um gasto do negécio. Vocé
acostuma. Se tem animais vivos, mais cedo ou mais tarde terd
animais mortos.” (Embora se deva notar que essse fazendeiro
poderia ter optado em pagar mais por um veterinario, que
entdo teria salvado a sua vaca.)




EVE REVISAO

= A tabela de oferta mostra como a quantidade ofertada
depende do prego. A curva da oferta ilustra essa relag3o.

* Curvas de oferta normalmente tém inclinagdo para cima:
aum prego mais elevado, os produtores estio dispostos a
oferecer maior quantidade de um bem ou servico.

~ » Avariacio no preco resulta em um movimento ao longo da

curva da oferta e uma mudanga na quantidade ofertada.

. * Aumentos ou redugdes na oferta levam ao deslocamento da

"~ curva da oferta. Um aumento na oferta é um deslocamento
para a direita: a quantidade ofertada aumenta a qualquer
prego dado. Uma redugdo na oferta é um deslocamento para
aesquerda: a quantidade ofertada cai a qualquer preco.

Os cinco principais fatores que podem deslocar a curva da
oferta sdo variagdes: (1) no prego dos insumos, (2) no pre-
_ godos bens e servicos relacionados, (3) na tecnologia (4),
nas expectativas e (5) no nimero de produtores.

Acurva da oferta de mercado é a soma horizontal das curvas
de oferta individual de todos os produtores do mercado.

TE SEU ENTENDIMENTO 3-2

1. Explique se cada um dos eventos seguintes representa (i)
- um deslocamento da curva da oferta ou (ii) um movi-
mento ao longo da curva da oferta.

a. Mais proprietarios colocaram casas a venda durante

: um boom imobilidrio que aumentou o preco das casas.

b. Muitos produtores de morangos abrem estandes
temporérios na estrada durante a época de colhei-
ta, apesar de os pregos geralmente estarem baixos
nesse periodo.

¢. Imediatamente apés o inicio do ano escolar, as ca-
deias de lanchonetes precisam aumentar os sala-
rios, que representa o prego do trabalho, para atrair
empregados.

d. Muitos trabalhadores da construgdo civil se mudam
temporariamente para areas atingidas por furacdes,
atraldos por salédrios mais altos.

e. Desde que novas tecnologias tornaram possivel

a construcdo de grandes navios de cruzeiro (cuja

manutencdo por passageiro € menor), as linhas de

cruzeiros do Caribe oferecem mais cabines do que
antes a precos mais baixos.

As respostas estdo no fim do livro.

COMPRADO E VENDIDO?

Falamos sobre o prego pelo qual um bem ou servico é comprado
.e_lzmbém vendido, tal como se os dois fossem a mesma coisa.

s ndo devemos fazer uma disting3o entre o preco recebido pelo
dedor e o pago pelos compradores? Em principio, sim; mas é
niente sacrificar um pouco de realismo em prol do interesse

a simplicidade - deixando de lado a diferenca entre o preco

ebido pelos vendedores e o pago pelos compradores.

Na realidade, muitas vezes, ha um intermediério - alguém que

" faz compradores e vendedores se encontrarem. O intermediério

| .compra dos fornecedores, em seguida vende aos consumidores
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com um adicional de prego - por exemplo, os comerciantes de
algoddo que compram dos produtores de algod&o e vendem para
as fabricas téxteis - que transformam o algod3o em roupas para
nés. Os agricultores geralmente recebem menos do que as fabricas
téxteis, que, eventualmente, compram os fardos de algod&o. N3o
ha mistério: a diferenca é como os comerciantes de algod3o ou
qualquer outro intermediario ganham a vida. Contudo, em muitos
mercados, a diferenca entre o preco de compra e de venda é
muito pequena. Portanto, néo é tdo irreal pensar no prego pago
pelos compradores como sendo 0 mesmo que o recebido pelos
vendedores. E € isso que vamos assumir neste capitulo.

OFERTA, DEMANDA E EQUILIBRIO

Abordamos os trés elementos essenciais do modelo de
oferta e demanda: a curva da demanda, a curva da oferta e
o conjunto de fatores que deslocam cada curva. O préximo

passo serd reunir esses elementos para mostrar que podem
ser usados para prever o preo efetivo de compra e venda de
um bem, assim como a quantidade real transacionada.

O que determina o prego pelo qual um bem ou servigo é
comprado e vendido? O que determina a quantidade transa-
cionada de um bem ou servigo? No Capitulo 1, aprendemos
0 principio geral de que os mercados se movem em direcdo ao
equilibrio, uma situagio em que nenhum individuo ficaria em
situacdo melhor caso decidisse por uma agio diferente. No caso
de um mercado competitivo, temos que ser mais especificos: um
mercado competitivo estd em equilibrio quando o prego passou
para um nivel em que a quantidade demandada de um bem é
igual a quantidade ofertada desse bem. A esse prego, nenhum
vendedor individual poderia melhorar a situacio oferecendo
vender uma quantidade maior ou menor do bem e nenhum
comprador individual poderia melhorar sua situagio propondo
comprar uma quantidade maior ou menor do bem. Em outras
palavras, no equilibrio de mercado, o preco moveu para um ni-
vel que corresponde exatamente a quantidade demandada pelos
consumidores com a quantidade ofertada pelos vendedores.

O preco que corresponde a quantidade ofertada e a
quantidade demandada ¢é o prego de equilibrio; a quan-
tidade comprada e vendida a esse preco é a quantidade
de equilibrio. O preco de equilibrio é conhecido também
como pre¢o que “ajusta o mercado”, garantindo que cada
comprador disposto a pagar esse prego encontre um ven-
dedor disposto a vender a esse preco, e vice-versa. Entdo,
como encontramos o pre¢o e a quantidade de equilibrio?

Encontrando o prego e a quantidade de
equilibrio

A maneira mais fcil de determinar o prego e a quantida-
de de equilibrio em um mercado é colocar a curva da oferta e
a curva da demanda no mesmo diagrama. Como a curva da
oferta mostra a quantidade ofertada a qualquer prego e a cur-
va da demanda mostra a quantidade demandada a qualquer
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preco, o prego em que as duas curvas se cruzam € o preco de
equilibrio: o prego ao qual a quantidade ofertada. é igual a
quantidade demandada.

A Figura 3-11 combina a curva da demanda da Figura
3-1 ea curva da oferta da Figura 3-6. Elas se cruzam no ponto
E, que é 0 equilibrio desse mercado; $1 € o prego de equilibrio
e 10 bilhdes de quilos é a quantidade de equilibrio.

Queremos confirmar que o ponto E se ajusta a defini¢ao
de equilibrio. Ao preco de $1 o quilo, os produtores de algo-
dio estao dispostos a vender 10 bilhoes de quilos por ano e
os consumidores de algoddo querem comprar 10 bilhdes de
quilos por ano. Entao, ao pre¢o de $1 o quilo, a quantidade
ofertada de algodao é igual 4 quantidade demandada. Obser-
ve que a qualquer outro prego o mercado ndo se ajustaria:
nem todo o comprador seria capaz de encontrar um vende-
dor disposto, ou vice-versa. Mais especificamente, se o prego
fosse mais de $1, a quantidade ofertada excederia a quanti-
dade demandada; se o prego fosse inferior a $1, a quantidade
demandada excederia a quantidade ofertada.

O modelo de oferta e demanda, portanto, prevé que da-
das as curvas de demanda e oferta mostradas na Figura 3-11,
10 bilhdes de quilos de algodao iriam mudar de méos a um
preco de $1 o quilo. Mas como poderemos ter certeza de que
o mercado chegaré ao prego de equilibrio? Comegamos por
responder a trés perguntas simples:

1. Por que todas as vendas e compras em um mercado
ocorrerem ao mMesmo prego?

2. Por que o prego de mercado cai se estiver acima do
preco de equilibrio?

FiGurA “3+11 Equilibrio de mercado
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3. Por que o preco de mercado sobe se estiver abaixo do
prego de equilibrio?

Por que todas as vendas e compras
em um mercado ocorrem ao mesmo
preco?

Existem alguns mercados onde o mesmo bem pode ser
vendido a vdrios pregos, dependendo de quem esta ven-
dendo ou de quem estd comprando. Por exemplo, vocé
nunca comprou uma lembran¢a em uma “loja para turis-
tas” e, depois, viu 0 mesmo item a venda em outro lugar (as
vezes até mesmo na loja ao lado) por um prego mais baixo?

Como os turistas ndo sabem quais as lojas que oferecem as

melhores ofertas e ndo tém tempo para comparagdes, os
vendedores em dreas turisticas podem cobrar pregos dife-
rentes pelo mesmo bem.

Mas em qualquer mercado em que tanto compradores
como vendedores estiverem presentes por algum tempo, as
vendas e as compras tendem a convergir para um prego geral-
mente uniforme, de modo que podemos falar com seguranca
sobre o prego de mercado. E facil perceber o motivo. Supo-
nha que um vendedor ofereceu a um comprador potencial
um prego visivelmente acima do que o comprador sabia que
outras pessoas estavam pagando. E claro que o comprador fi-
caria em situagdo melhor se fosse comprar em outro lugar - a
menos que o vendedor estivesse disposto a oferecer um negé-
cio melhor. Por outro lado, um vendedor nao estaria disposto
a vender um bem por menos do que o montante que sabia
que a maioria dos compradores estava pagando; ele estaria

: O equilibrio de mercado ocorre no ponto Preco do
E, onde a curva da oferta e a curva da algoddo
demanda se cruzam. Em equilibrio, a (por quilo)
quantidade demandada ¢ igual & quantidade "
ofertada. Nesse mercado, o prego de :
equilibrio & $1 o quilo e a quantidade de 175
equilibrio & 10 bilhdes de quilos por ano. ’

1,50
1,25

Precode
equilibrio '
0,75
0,50
0

T, | i | ] J

Oferta

E — Equilibrio

Demanda

7 10 13 15 17
l Quantidade de algodio
Quantidade (bilhdes de quilos)

de equilibrio !




Bem melhor situacio se esperasse por um cliente razodvel. En-
0, em qualquer mercado bem estabelecido, todos os ven-
ores e todos os compradores pagam aproximadamente o
o prego. Isso é o que chamamos de prego de mercado.

or que o preco de mercado cai se esta
ma do preco de equilibrio?

~ Suponha que as curvas da oferta e demanda sejam as da
ura 3-11, mas que o prego de mercado esteja acima do ni-
de equilibrio de $1 - digamos, $1,50. Essa situacdo est4
trada na Figura 3-12. Por que o prego ndo pode ficar nesse
ar?

Como mostra a figura, ao pre¢o de $1,50 haveria mais
gilos de algodao disponiveis do que os consumidores de-
iam comprar: 11,2 bilhdes de quilos contra 8,1 bilhdes
¢ quilos. A diferenca de 3,1 bilhdes de quilos é o excedente
também conhecido como excedente de oferta — de algodio
1$1,50.

Esse excedente significa que alguns produtores de algo-
estdo frustrados: ao prego atual, nio conseguem encon-
consumidores que desejem comprar seu algodao. O ex-
te oferece um incentivo aos vendedores supostamente
ados a oferecer a um pre¢o mais baixo a fim de atrair
ios de outros vendedores e incentivar mais consumi-
a comprar. O resultado desse corte no prego serd o de
ar o prego prevalecente para baixo até que alcance o
de equilibrio. Portanto, o pre¢o de um bem caira sem-
ue houver excedente - ou seja, sempre que o prego de
ado estiver acima do nivel de equilibrio.
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Por que o preco de mercado aumenta se
esta abaixo do preco de equilibrio?

Agora, suponha que o preco esteja abaixo do nivel de
equilibrio - digamos, a $0,75 o quilo, como mostrado na
Figura 3-13. Nesse caso, a quantidade demandada de 11,5
bilhdes de quilos ultrapassa a quantidade ofertada de 9,1 bi-
Ihoes de quilos, o que implica que hd compradores que néo
conseguem encontrar algodao: ha escassez, também conhe-
cida como demanda em excesso, de 2,4 bilhdes de quilos.

Se hd escassez, ha compradores potenciais frustrados
que querem comprar algoddo, mas ndo conseguem encontrar
vendedores dispostos a vender ao preco atual. Nessa situacéo,
ou os compradores vio oferecer mais do que o preco prevale-
cente ou os vendedores irdo perceber que podem cobrar pre-
cos mais elevados. De qualquer maneira, o resultado é elevar
o prego vigente. Esse tipo de leilao de pregos acontece sempre
que hd escassez - e havera escassez sempre que 0 prego esti-
ver abaixo do nivel de equilibrio. Assim, o preco de mercado
sempre ird subir se estiver abaixo do nivel de equilibrio.

0O uso do equilibrio para descrever os
mercados

Vimos agora que o mercado tende a ter um prego tnico,
o preco de equilibrio. Se o preco de mercado estiver acima do
nivel de equilibrio, o excedente que se segue fard comprado-
res e vendedores tomarem medidas que reduzam o prego. E
se o preco de mercado estiver abaixo do nivel de equilibrio, a
escassez resultante fard compradores e vendedores tomarem
medidas que aumentem o prego. Assim, o pre¢o de mercado

FIGUrR2 3-12 Preco acima do nivel de equilibrio cria excedente

O prego de mercado de $1,50 est4 acima

Preco do
do prego de equilibrio de $1. Isso cria um algodio
excedente: a um prego de $1,50, os (por quilo)
produtores desejariam vender 11,2 bilhdes $2.00

de quilos, mas os consumidores estio
dispostos a comprar apenas 8,1 bilhdes de
quilos, de modo que ha um excedente de
3,1 bilhdes de quilos. Esse excedente ira
empurrar 0 prego para baixo até que atinja
o prego de equilibrio de $1.

1,75

Oferta

Demanda
1 =]
15 17
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FIGURA 4

: Preco abaixo do nivel de equilibrio cria escassez

N

O prego de mercado de $0,75 esta Prego do
abaixo do prego de equilibrio de $1. algodao
Isso cria‘escassez: os consumidores (por quilo)

querem comprar 11,5 bilhdes de quilos,
mas apenas 9,1 bilhdes de quilos esta
4 venda, assim ha uma escassez de

2,4 bilhdes de quilos. Essa escassez
ird empurrar o prego para cima até que
atinja o prego de equilibrio de $1.

$2,00

1,00

0,75

0,50
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17
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sempre se move em diregdo ao prego de equilibrio, o prego
pelo qual nao ha excedente nem escassez.

economia.em.acdo...........................
O Preco do ingresso

O equilibrio de mercado, conforme a teoria, é bastante
igualitario, pois o prego de equilibrio se aplica a todos. Ou
seja, todos os compradores pagam 0 mesmo prego — 0 prego
de equilibrio - e todos os vendedores recebem esse mesmo
prego. Mas isso é realista?

O mercado de ingressos para concertos ¢ um exemplo
que parece contradizer a teoria - hd um prego de bilheteria
e outro (normalmente muito mais elevado) para o mesmo
evento em sites, onde as pessoas que ja tém ingressos os re-
vendem, como StubHub.com ou eBay. Por exemplo, compare
o preco de bilheteria de um concerto recente de Drake em
Miami, Flérida, com o preco na StubHub.com para assentos
no mesmo local: $88,50 contra $155.

Ainda que possa parecer intrigante, ndo ha contradicao,
se levarmos em conta os custos de oportunidade e gostos.
Para megaeventos, a compra de ingressos na bilheteria sig-
nifica espera em longas filas. Os compradores de ingressos
que usam revendedores da Internet decidiram que o custo de

oportunidade do seu tempo é muito alto para ser gasto em
filas de espera. E nos grandes eventos em que hé tanto vendas
on-line como em bilheteria pelo mesmo prego, as primeiras
acabam em minutos. Nesse caso, algumas pessoas que que-
rem ir ao concerto, mas perderam a oportunidade de com-

prar on-line a pregos mais baratos, estao dispostas a pagar um
preco mais elevado aos revendedores da Internet. '
E ndo é s6 isso - ao passar pelo site StubHub.com, pode-se
comprovar que o mercado realmente se move para o equilibrio.
Vocé iré notar que os precos cobrados pelos diferentes vende-
dores para assentos proximos uns dos outros também sao mui-
to préximos: $184,99 e $185 para assentos na plateia central dof
concerto de Drake. Como o modelo de mercado competitivc
prevé, unidades do mesmo bem acabam por ser vendidas pelo
mesmo prego. E 0s pregos se movem em resposta a demandal
e 4 oferta. De acordo com um artigo no New York Times, in-
gressos no StubHub.com podem ser vendidos por menos do
que o valor nominal para eventos de pouca repercussao,
os precos podem chegar 2 altura para eventos de alta populari
dade. (O artigo cita um prego de $3.530 para um concerto &
Madonna.) Até o executivo principal do StubHub.com diz que]
seu site é “a personificagdo da economia da oferta e demanda’;
Assim, a teoria dos mercados competitivos ndo € apenas
especulagdo. Se quiser experimentar, tente comprar bilhetes

para um concerto.

BREVE REVISAO

= O preco em um mercado competitivo move-se para o pre
¢o de equilibrio, ou prego que ajusta o mercado, em que}
a quantidade ofertada é igual a quantidade demandada
Essa representa a quantidade de equilibrio.

» Todas as compras e vendas em um mercado ocorrem aoj
mesmo preco. Se estiver acima do nivel de equilibrio, 3




um excedente que impulsiona o prego para baixo. Se es-
¢ tiver abaixo do nivel de equilibrio, hd escassez que impul-
F- siona o preco para cima.

RTESTE SEU ENTENDIMENTO 3-3

Nos trés casos seguintes, o mercado inicialmente estd

em equilibrio. Explique as mudancas na oferta e deman-

da que resultam de cada evento. Apds cada evento des-

crito a seguir, havera excedente ou escassez ao prego

de equilibrio original? Como resultado, o que acontecera

com o prego de equilibrio?

a. 2009 foi um ano muito bom para os produtores
de vinho da Califérnia, que tiveram uma colheita

X recorde.

i b. Depois de um furacdo, os hotéis da Flérida verificam

N que muitas pessoas cancelam as férias, deixando-
-0s com quartos vazios.

c. Depois de uma forte nevasca, muitas pessoas que-
rem comprar removedor de neve de segunda mao
na loja de ferragens local.

As respostas estdo no fim do livro.

VARIACOES NA OFERTA E DEMANDA. ...

' Em 2010, a inundagdo no Paquistio foi uma surpresa, di-
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manda por chocolate, mas nio afeta a oferta. Ou seja, mui-
tas vezes ha eventos que deslocam a curva da oferta ou da
demanda, mas ndo as duas. Por isso convém analisar o que
acontece em cada caso.

Vimos que quando a curva se desloca, o prego e a quan-
tidade de equilibrio mudam. Vamos agora nos concentrar na
andlise de como o deslocamento de uma curva altera o prego
e a quantidade de equilibrio.

O que acontece quando a curva da
demanda se desloca

Algodao e poliéster sdo substitutos: se o prego do poli-
éster sobe, a demanda por algodao aumenta e se o prego do
poliéster cai, a demanda por algoddo diminui. Mas como o
prego do poliéster afeta o equilibrio do mercado do algodao?

A Figura 3-14 mostra o efeito de um aumento no prego
do poliéster no mercado de algodio. O aumento de prego do
poliéster aumenta a demanda por algodao. O ponto E, mostra
o equilibrio que corresponde a curva da demanda original,
com P, o prego de equilibrio e Q, a quantidade de equilibrio
comprada e vendida.

derentemente do consequente aumento no prego do algodao. Um aumento na demanda ¢ indicado por um desloca-
epentinamente, houve uma queda na oferta: a quantidade mento da curva da demanda para a direita de D, para D,. Ao
se e algodio disponivel a qualquer prego caiu. Como previsto, preco original P, esse mercado nio estd mais em equilibrio:
0. ma queda na oferta elevou o preco de equilibrio. ocorre escassez porque a quantidade demandada excede a
e- A inundagdo no Paquistdao é um exemplo de evento que ofertada. Entdo, o preco do algoddo aumenta e gera um au-
li- 1 slocou a curva da oferta de um bem sem ter muito efeito  mento na quantidade ofertada, um movimento ascendente ao
io pbre 2 curva da demanda. Ha muitos desses eventos. Tam-  longo da curva da oferta. Um novo equilibrio é estabelecido
vo e existem eventos que deslocam a curva da demanda sem  no ponto E, com um preco de equilibrio mais elevado, P, e
lo car a curva da oferta. Por exemplo, um relatério médico uma quantidade de equilibrio mais elevada, Q,. Essa sequén-
da informe que o chocolate faz bem 4 satide aumenta a de- cia de eventos reflete um principio geral: quando a demanda
n..
do Ficura 3-14 Equilibrio e deslocamentos da curva da demanda
1as S ]
ri- | O equilibrio original no mercado de algodéo Prego do
dat esta em E,, na interseg&o da curva da oferta algodao Um aumento
: com a curva da demanda original, D;. na demanda . . . Oferta
ue Um aumento no prego do poliéster, um 'f
a8 - substituto, desloca a curva da demanda para «o.levaaum
' adireita para D,. A escassez existe ao prego movimento ao longo
13578 original, P,, fazendo tanto o prego como a da curva da oferta
4 idade ofertada aumentarem, um 0 P lreeeenieiiiiiiiiiiaian rumo a um prego e a
tes; qua.r_mdade ofelrtada :umentar:m' I:l"n P, g aveRtidece &
. movimento ao longo da curva da oferta. 0 prego equilfbrio mais i
# Um novo equilibrio é atingido em Ej, com sobe slevados. !
um maior prego de equilibrio, P,, e uma Py froeeriiiiiiienn, -
- maior quantidade de equilibrio, Q. Quando
- & demanda de um bem ou servigo aumenta,
prego e a quantidade de equilibrio do bem
servigo aumentam.
D, D,
Q,—0; Quantidade de algodao
A quantidade

aumenta
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por um bem ou servico aumenta, o preco e a quantidade de
equilibrio do bem ou servigo também aumentam.

E o que aconteceria no caso inverso, uma queda no pre-
¢o do poliéster? Uma queda no prego do poliéster reduz a
demanda de algodio, deslocando a curva da demanda para
a esquerda. Ao prego original, ocorre um excedente, pois a
quantidade ofertada excede a demandada. O prego cai e leva
a uma redugio da quantidade ofertada, resultando em um
preco e uma quantidade de equilibrio mais baixos. Isso ilus-
tra outro principio geral: quando a demanda de um bem ou
servico cai, o prego e a quantidade de equilibrio caem.

Para resumir como um mercado responde a uma varia-
¢io na demanda: um aumento na demanda leva a um au-
mento tanto no preco como na quantidade de equilibrio. A
redug¢do na demanda leva a uma queda, tanto no pre¢o como
na quantidade de equilibrio.

O que acontece quando a curva da oferta
se desloca

No mundo real, é um pouco mais facil prever mudangas
na oferta do que na demanda. Os fatores fisicos que afetam
a oferta, como o clima ou a disponibilidade de insumos, sio
mais faceis de captar do que os gostos inconstantes que afe-
tam a demanda. Ainda assim, tanto na oferta como na de-
manda, o que melhor se pode prever sao os efeitos dos deslo-
camentos da curva da oferta.

Como mencionamos na historia introdutéria deste ca-
pitulo, as inundagbes devastadoras no Paquistio reduziram
drasticamente a oferta de algodao em 2010. A Figura 3-15
mostra como esse deslocamento afetou o equilibrio de mer-

ELS

cado. O equilibrio original estd em E , o ponto de intersegio]
entre a curva de oferta original, §, e a curva de demanda com
o prego de equilibrio P, e a quantidade de equilibrio Q,. Com
resultado do mau tempo, a oferta cai, e S, se desloca para g
esquerda para S,. Ao preco original P, existe uma esca
de algodao e o mercado ja ndo esta em equilibrio. A escasseg
provoca um aumento no preco e uma queda na quantidade
demandada, um movimento ascendente ao longo da curvg
da demanda. O novo ponto de equilibrio estd em E,, com um
prego de equilibrio P, e uma quantidade de equilibrio Q,. N
novo equilibrio, E,, o preco é maior e a quantidade de equi
librio é menor do que antes. Pode-se definir como um prins
cipio geral: quando a oferta de um bem ou servigo diminui, o
preco de equilibrio do bem ou servigo sobe, e a quantidade d
equilibrio do bem ou servigo cai. _

O que acontece com o mercado quando a oferta aumen-
ta? Um aumento na oferta leva a um deslocamento da ¢
da oferta para a direita. Ao preco original, agora hd um exce
dente. Como resultado, o preco de equilibrio cai e a quantid
dade demandada aumenta. Isso descreve o que aconteceu noj
mercado do algodao a medida que a nova tecnologia aumen-|
tou a produtividade do algodao. Podemos formular um prin
cipio geral: quando a oferta de um bem ou servigo aumenta, g
prego de equilibrio cai e a quantidade de equilibrio do bem o
servigo aumenta.

Para resumir como o mercado responde a uma mudancs
na oferta: um aumento na oferta leva a uma queda no prego d
equilibrio e @ um aumento na quantidade de equilibrio. Uma
redugdo na oferta leva a um aumento no preco de equilibrio el
a uma queda na quantidade de equilibrio. '

FiGuRA 816 - Equilibrio e deslocamentos da curva da oferta

O equilibrio original no mercado de
algodéo esta em E;. O mau tempo nas
dreas de cultivo de algod&o provoca

uma queda na oferta de algodéo e
desloca a curva da oferta para a esquerda,
de S; para 5, Um novo equilibrio &
estabelecido em E,, com um prego de
equilibrio maior, P,, e uma quantidade P,
de equilibrio menor, Q,.

Prego do
algodido

0 prego

Py

s, Um aumento
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movimento ao longo
da curva dao demanda
para um prego e uma
quantidade de
equilibrio mais
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A NIRRT o
QUE CURVA E ESSA, AFINAL?

Quando o preco de um bem ou servigo varia, em geral,
podemos dizer que isso reflete uma variacdo na oferta ou

manda. Mas € facil ficar confuso sobre qual serd. Uma dica Gtil
a direcdo da variagdo na quantidade. Se a quantidade vendida
uda na mesma dire¢do que o prego - por exemplo, se tanto o
reco como a quantidade sobem - isso sugere gque a curva da
demanda se deslocou. Se o prego e a quantidade se movem em
ecdo oposta, € provavel que seja um deslocamento da curva

a oferta.

slocamentos simultineos das curvas
= ta oferta e da demanda

=
] I <

Finalmente, as vezes acontece de os eventos deslocarem
anto a curva da demanda como da oferta ao mesmo tempo.
nao é incomum. Na vida real, as curvas da oferta e da
nanda de muitos bens e servigos normalmente se des-
am com frequéncia, pois o ambiente econdémico muda
tinuamente. A Figura 3-16 ilustra dois exemplos de des-
camentos simultaneos. Nos dois painéis, ha um aumento
2 demanda - ou seja, um deslocamento para a direita da
a da demanda, de D, para D, - digamos, por exemplo,
e represente um aumento na demanda de algodao, em
orréncia da mudanga nos gostos. Observe que o deslo-
gimento para a direita no painel (a) é maior do que o do
el (b): pode-se supor que o painel (a) represente um
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ano em que mais pessoas do que de habito escolheram com-
prar jeans e camisetas de algodio, e o painel (b) represen-
te um ano normal. Os dois painéis também mostram uma
diminui¢do na oferta - isto é, um deslocamento para a es-
querda da curva da oferta de §, para S,. Além disso, observe
também que o deslocamento para a esquerda no painel (b)
é relativamente maior do que o do painel (a): pode-se su-
por que o painel (b) represente o efeito do mau tempo no
Paquistdao em particular, e o painel (a) represente o efeito
da ocorréncia de um evento climatico muito menos severo.

Nos dois casos, o preco de equilibrio sobe de P, para P,,
a medida que o equilibrio move-se de E, para E,. Mas o que
acontece com a quantidade de equilibrio, a quantidade de
algodio comprada e vendida? No painel (a), 0 aumento na
demanda ¢é grande em relagéo & redugdo na oferta e, como
resultado, a quantidade de equilibrio sobe. No painel (b), a
reducdo na oferta é grande em relagao ao aumento na deman-
da e, como resultado, a quantidade de equilibrio cai. Ou seja,
quando a demanda aumenta e a oferta cai, a quantidade com-
prada e vendida de fato pode baixar ou subir, dependendo do
quanto se deslocaram as curvas da oferta e da demanda.

Em geral, quando a demanda e a oferta se deslocam em
sentidos opostos, nao se pode prever qual o resultado final
sobre a quantidade comprada e vendida. O que podemos di-
zer é que a curva que se desloca de forma desproporcional em
relagao a outra tera um efeito desproporcionalmente maior

ricura 3-168 Deslocamentos simultaneos das curvas da demanda e oferta

(a) Um resultado possivel:

prego sobe, quantidade sobe
Preco do
algoddo 5,
Pequena
Py queda na
oferta

i Dy ; D,
: Grande

aumento na
demanda

Quantidade
de algodio

(b) Outro resultado possivel:
preco sobe, quantidade cai
Prego do
algodao 5
Grande
queda na
— oferta
P,
Pequena
aumento na
demanda
Py
Dy D,
Qz "‘"‘91 Quantidade
de algodao

No painel (a), hé um deslocamento simultineo da curva da
demanda para a direita e da curva da oferta para a
esquerda. Aqui, 0 aumento na demanda é relativamente
maior do que a queda na oferta, de modo que tanto o prego
de equilibrio como a quantidade de equillbrio sobe.

No painel (b), hd também um deslocamento simultineo
da curva da demanda para a direita e da curva da oferta :
para a esquerda. Aqui, a queda na oferta é relativamente
maior do que o aumento na demanda, de modo que o
prego de equillbrio sobe e a quantidade de equilibrio cai.
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PARA MENTES CURIOSAS

AGRURAS NA PASSARELA

Provavelmente vocé ndo se preocupa
muito com os desfiles e as agruras das
modelos na indlstria da moda. Na verdade, a
maioria delas ndo leva uma vida de glamour;
com excegdo do caso de poucas de muita
sorte, hoje, a vida de modelo de moda pode
ser muito dificil e pouco lucrativa. E tudo por
causa da oferta e da demanda.

Considere o caso de Bianca Gomez,
uma menina esbelta de 18 anos de idade,
de Los Angeles, olhos verdes, cabelos cor
de mel, pele impecavel, cuja experiéncia
foi detalhada em um artigo do Wall Street
Journal. Bianca comegou a trabalhar como
modelo ainda no dltimo ano do ensino médio,
ganhando cerca de $30.000. Tendo atraido
a atengdo de alguns bons estilistas de Nova
York, ela se mudou para |3 apds a formatura,
com a esperanca de conseguir emprego nas
principais casas de moda e oportunidade de
fotos para as principais revistas de moda.

Mas, uma vez em Nova York, Bianca
entrou no mercado global das modelos.

E ndo foi nada agradavel. Em virtude da
facilidade de transmissdo de fotos pela

Internet e ao custo relativamente baixo
das viagens internacionais, os principais
centros de moda, como Nova York e Mildo,
na Itédlia, hoje em dia estdo inundados
de belas jovens vindas de todo o mundo,
ansiosas em vencer como modelo. Embora
as da Rulssia, da Europa do Leste e do
Brasil sejam particularmente numerosas,
ha algumas que vém de lugares como
Cazaquistdo e Mogambique. Como disse um
estilista: “Ha tantas modelos agora. ... S&o
milhares, todos os anos.”

Voltando ao nosso (menos glamoroso)
modelo econdmico de oferta e demanda,
o afluxo das aspirantes a modelo de
moda, vindas de todo o mundo, pode ser
representado por um deslocamento para a
direita da curva da oferta no mercado de
modelos de moda, o que, por si s6, tende
a baixar o prego pago &s modelos.
E essa ndo € a Unica variacdo no mercado.
Infelizmente, para Bianca e outras como
ela, os gostos de muitos dos que contratam
modelos também mudaram. Nos Gltimos
anos, as revistas de moda comegaram a

dar preferéncia a mostrar celebridades
como Angelina Jolie em suas paginas em
vez de modelos andnimas, acreditando que °
os leitores se liguem melhor em um rosto
familiar. Isso equivale a um deslocamento
para a esquerda da curva da demanda para
modelos, o que de novo reduziu o prego de
equilibrio pago a elas.

Isto foi comprovado com a experiéncia
de Bianca. Depois de pagar o aluguel,
transporte, todas as despesas para ser
modelo e 20% de seus rendimentos para
a agéncia de modelos (que faz a sua
publicidade para clientes potenciais e
agenda seu trabalho), Bianca descobriu
que mal sobrava alguma coisa. As vezes,
teve até que avancar na poupanca
do tempo de escola. Para economizar
dinheiro, comia macarrdo e cachorro-
quente. Ia aos testes, muitas vezes,
quatro ou cinco por dia, de metrd.

Como relatou o Wall Street Journal,
Bianca estava pensando seriamente em
abandonar a carreira de modelo por
completo.

sobre a quantidade comprada e vendida. Dito isso, podemos
fazer a seguinte previsdo sobre o resultado quando as curvas
de oferta e demanda se deslocam em diregoes opostas:

= Quando a demanda aumenta e a oferta diminui, o preco de
equilibrio aumenta, mas a varia¢iao na quantidade de equi-
librio é ambigua.

= Quando a demanda diminui e a oferta aumenta, o preco de
equilibrio cai, mas a variagao na quantidade de equilibrio
¢ ambigua.

Mas suponha que as curvas da oferta e demanda se des-
loquem na mesma dire¢do. Antes de 2010, foi esse o caso
no mercado global de algodao, onde tanto a oferta como a
demanda aumentaram ao longo da tltima década. Podemos
prever seguramente varia¢des de preco e de quantidade? Nes-
sa situacdo, a variagdo na quantidade comprada e vendida
pode ser prevista, mas a variagao no prego é ambigua. Os dois
resultados possiveis, quando as curvas da oferta e demanda
se deslocam no mesmo sentido (que vocé deve verificar por
si mesmo) sdo os seguintes:

= Quando tanto a demanda como a oferta aumentam, a
quantidade de equilibrio aumenta, mas a variagio no preco
de equilibrio é ambigua.

= Quando tanto a demanda como a oferta diminuem, a
quantidade de equilibrio cai, mas a variagdo no preco de
equilibrio é ambigua.

economia. em acao. .. .
O aumento no preco do arroz em 2008

Em abril de 2008, o prego do arroz exportado da Tailandia
- uma referéncia mundial do preco do arroz comercializado
nos mercados internacionais - passou de $360 por tonelada, |
no inicio de 2008, para $950 por tonelada. Em poucas horas,
o pre¢o do arroz nas principais bolsas de comércio de arroz
ao redor do mundo estava quebrando recordes. Os fatores
por tras do aumento no preco do arroz eram tanto relaciona-
dos com a demanda como com a oferta: a renda crescente na
China e na India, tradicionalmente grandes consumidores de
arroz, a seca na Austridlia e a infestagdo de pragas no Vietna.
Mas foi 0 armazenamento pelos agricultores, a compra de-
corrente do panico dos consumidores e a proibigao de expor-
tagio pela India, um dos maiores exportadores de arroz, que |
explicou a expansdo sem precedentes do aumento de preco.

Em grande parte da Asia os governos sio os maiores
compradores de arroz. Compram arroz dos produtores, que
sao pagos pelo preco fixado pelo governo, e, em seguida, ven-
dem para os pobres a precos subsidiados (precos mais baixos
do que o prego de equilibrio de mercado). No passado, o pre-
¢o fixado pelo governo era melhor do que qualquer preco que
os agricultores pudessem obter no mercado privado.

Agora, até mesmo os agricultores nas zonas rurais da
Asia tém acesso a Internet e podem acompanhar as cotagdes




. nas bolsas de valores globais de arroz. E 4 medida que os pre-
gos do arroz subiram em resposta a varia¢do na oferta e na
demanda, os agricultores comegaram a ficar insatisfeitos com
0 preco do governo e, entao, armazenaram arroz acreditando
#% poder obter pregos mais elevados. Essa crenga se concretizou,
& uma vez que a reserva deslocou a curva da oferta para a es-
'i[uerda e aumentou o prego do arroz ainda mais.

Ao mesmo tempo, a India, um dos maiores produtores
g de arroz, suspendeu as exportagdes de arroz para proteger os

fconsumidores domésticos, causando outro deslocamento da
;‘n a da oferta para a esquerda e empurrando o prego do
4 0z ainda mais alto.

Como mostrado na Figura 3-17, os efeitos também se es-

alharam para os Estados Unidos, que ainda ndo tinham so-
Hffido queda na produgio de arroz. Os consumidores de arroz
mericanos ficaram alarmados quando os grandes varejistas
itaram o volume de compra dos consumidores em respos-
82 turbuléncia no mercado mundial de arroz.
* Temerosos de pagar pregos ainda mais elevados no fu-
fro, o panico se estabeleceu. Como uma mulher que estava
gomprando 14 quilos de arroz disse: “Nem sequer comemos
IL' arroz. Mas li algo no jornal e decidi comprar” Em
L' Francisco, alguns mercados asidticos relataram corrida
R 0 arroz. E, como era de se esperar, isso levou a pregos
da mais altos, a medida que as compras desencadeadas
elo pénico deslocaram a curva da demanda para a direita,
mentando mais o frenesi de compra. Como um proprie-
de mercado disse: “As pessoas estio com medo. Em-
a informagio de que ainda ndo ha escassez aqui estd
loucura”
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BREVE REVISAOQ

= Mudangas no prego e na quantidade de equilibrio em um
mercado resultam de deslocamentos da curva da oferta,
da curva de demanda ou de ambas.

= Um aumento na demanda aumenta tanto o prego de equi-
librio quanto a quantidade de equilibrio. Uma queda na
demanda pressiona para baixo tanto o prego de equilibrio
como a quantidade de equilibrio.

= Um aumento na oferta pressiona o preco de equilibrio
para baixo, mas aumenta a quantidade de equilibrio. Uma
queda na oferta eleva o prego de equilibrio, mas reduz a
quantidade de equilibrio.

= Muitas vezes, as flutuagdes nos mercados envolvem um
deslocamento simultdneo das curvas da oferta e deman-
da. Quando se deslocam no mesmo sentido, a variagdo na
quantidade de equilibrio é previsivel, mas a varia¢cdo no
preco de equilibrio ndo é. Quando se deslocam em senti-
do oposto, a variagdo no prego de equilibrio é previsivel,
mas a variagdo na quantidade de equilibrio ndo é. Quando
ocorrem deslocamentos simultaneos da curva da deman-
da e da oferta, a curva que desloca uma distancia maior
tem efeito mais forte sobre a variag3o no preco e na quan-
tidade de equilibrio.

TESTE SEU ENTENDIMENTO 3-4

1. Em cada um dos exemplos seguintes, determine (i) o
mercado em questdo, (ii) se ocorreu um deslocamento
da demanda ou da oferta, a direcdo e o que provocou e
(iii) o efeito do deslocamento sobre o preco de equilibrio
€ a quantidade de equilibrio.

Fonte: U.5. Bureau of Labor Statistics.

Ficura 3«17 Elevacio do prego do arroz nos Estados Unidos, 2003-2011
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a. Quando na década de 1990, nos Estados Unidos,
o preco da gasolina caiu, mais pessoas compraram
carros grandes.

b. A medida que a inovagdo tecnolégica reduziu o cus-
to de reciclar papel usado, este tem sido usado com
mais frequéncia.

¢. A medida que a TV a cabo oferece mais filmes mais
baratos, os cinemas locais tém mais lugares vazios.

2. Quando um chip de computador novo, mais rapido, é

introduzido, a demanda por computadores que usam o
chip mais antigo e lento diminui. Ao mesmo tempo, os
fabricantes de computadores aumentam a producdo de
computadores que contém os chips antigos, para se livrar
dos estoques de chips antigos. Trace dois diagramas do
mercado de computadores com os chips mais antigos:

a. um em que a quantidade de equilibrio cai em res-
posta a esses eventos;

b. e outro em que a quantidade de equilibrio aumenta.
O que acontece com o prego de equilibrio em cada
diagrama?

As respostas estdo no fim do livro.

MERCADOS COMPETITIVOS
RRNERIIS . ..o

No inicio deste capitulo, definimos um mercado compe-
titivo e explicamos a estrutura da oferta e da demanda em um
modelo com mercados competitivos. Mas haviamos adiado
a questdo da importancia de saber se um mercado é ou nio
competitivo. Agora, que vimos como funciona o modelo de
oferta e demanda, podemos oferecer alguma explicacio.

Para entender por que os mercados competitivos sio di-
ferentes de outros mercados, compare os problemas enfren-
tados por dois individuos: um produtor de trigo, que deve
decidir se deve cultivar mais trigo, e o presidente de uma
grande empresa de aluminio - a Alcoa -, que deve decidir se
vai produzir mais aluminio.

Para o produtor de trigo, a questio é se o trigo produ-
zido a mais pode ser vendido por um preco alto o suficiente
para justificar esse custo extra de producéo. O fazendeiro nio
precisa se preocupar se a produgéo de mais trigo vai afetar o
prego do trigo que jd estava planejando cultivar. Isso porque o
mercado de trigo é competitivo. Existem milhares de produ-
tores de trigo, e a decisdo de um fazendeiro nio tem qualquer
impacto sobre o preco de mercado.

Para o executivo da Alcoa a questio nio é assim tio sim-
ples porque o mercado de aluminio ndo é competitivo. H4
apenas alguns poucos grandes participantes, incluindo a Al-
coa, e cada um deles est4 ciente de que suas agdes tém um
impacto notdvel sobre o prego de mercado. Isso torna muito
mais complexas as decisdes que os produtores tém de tomar.
A Alcoa ndo pode decidir se ird ou ndo produzir mais alumi-
nio apenas perguntando se o produto adicional serd vendido
por mais do que o custo de fabricagdo. A empresa também
tem que perguntar se produzir mais aluminio vai reduzir o
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preco de mercado e o lucro, isto ¢, o ganho liquido de produ- :
zir e vender o produto. B o«

Quando o mercado é competitivo, as pessoas podem ba- 1 . ou
sear as decisdes em andlises menos complicadas do que as } :

utilizadas nos mercados menos competitivos. Isso, por sua. {
vez, significa que é mais ficil para os economistas construir °C
um modelo de um mercado competitivo do que de um mer-
cado ndo competitivo.
Mas ndo significa que a andlise econémica nio tenha nada '
a dizer sobre mercados ndo competitivos. Pelo contrario, os eco-
nomistas podem oferecer percep¢des muito importantes sobre
o funcionamento de outros tipos de mercado. Mas elas exigem
outros modelos, que trataremos mais adiante neste texto.

Chicago Board of Trade

Em todo o mundo, as commodities sdo compradas e ven-
didas como “trocas”, em mercados organizados em um local |
especifico, onde compradores e vendedores se encontram |
para negociar. Mas nem sempre foi assim. '

A primeira bolsa de mercadorias foi a Chicago Board
of Trade, fundada em 1848. Na época, os Estados Unidos ja
eram um grande produtor de trigo. E St. Louis, nao Chicago,
era a principal cidade do Oeste americano e a localizacio do- |
minante para o comércio de trigo. Mas o mercado de trigo |
de St. Louis sofreu por uma falha grave: nio havia mercado
central, nenhum local especifico onde as pessoas se reunis-
sem para comprar e vender trigo. Em vez disso, os vendedo-
res vendiam os graos de varios armazéns ou de sacos de graos
empilhados no dique do rio. Os compradores vagavam pela §
cidade, buscando o melhor prego.

Contudo, em Chicago, os vendedores tiveram uma ideia |
melhor. A Chicago Board of Trade, uma associacio dos prin- |
cipais comerciantes de grios da cidade, criou um método -
muito mais eficiente para a negociagio de trigo. L4, os comer-
Ciantes se reuniam em um s6 lugar ~ “pit” (ou 4rea de opera-
¢0es) - onde faziam ofertas de venda e aceitavam ofertas de
compra. O centro de comércio garantia que esses contratos
seriam cumpridos, eliminando a necessidade de o trigo estar =
no local fisicamente quando o negécio fosse acordado.

Com esse sistema, os compradores podiam encontrar _ -

vendedores muito rapidamente e vice-versa, reduzindo o cus- :
to dos negécios. Também assegurava que todos pudessem ver
o ultimo preco, fazendo o preco subir ou cair rapidamente em
resposta as condicdes de mercado. Por exemplo, a noticia de

mau tempo, em uma érea de cultivo de trigo, hé centenas de . 4
quilémetros de distancia, faria o preco na bolsa de Chicago 2
subir em questdo de minutos. 3
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A Chicago Board of Trade acabou se tornando o centro
mais importante do mundo de comércio de trigo e de muitas
outras mercadorias agricolas, posi¢ao que mantém até hoje. E
aascensao da bolsa também ajudou a ascensdo de Chicago. A
cidade, como Carl Sandburg colocou em seu famoso poema,
“Chicago”, tornou-se:

Chacinadora de porcos para o mundo,
fabricante de maquinas, ensiladora de trigo,
tu que brincas com as ferrovias e transportas

os produtos do pais;
tumultuosa, grosseira, sempre aos gritos,
o6 cidade das costas largas

Em 1890, Chicago tinha mais de 1 milhao de habitantes,
perdendo apenas para Nova York, e estava muito distante de St.
Louis. Descobriu que comerciar era, de fato, um bom negécio.

« QUESTOES PARA PENSAR

'-: 1. Mencionamos neste capitulo como os precos podem va-

riar em uma loja para turistas. Que mercado, St. Louis
ou Chicago, era mais provavel de se comportar como
uma loja para turistas? Explique.

'___ 2. Qual era a vantagem para os compradores de comprar

o trigo na area de operagdes de Chicago, em vez de em
St. Louis? Qual era a vantagem para os vendedores?

¢ 3, Com base no que vocé aprendeu com esse caso, expli-

que por que o eBay é como a area de operacdes de Chi-
cago. Por que tem tido tanto sucesso como um mercado
de artigos de segunda mdo em comparacdo com um
mercado composto de vérios mercados de pulgas e de
negociantes?

0O modelo de oferta e demanda ilustra como funciona
um mercado competitivo, que tem muitos compra-
dores e vendedores, sendo que nenhum deles pode in-
fluenciar o prego de mercado.
A tabela da demanda mostra a quantidade deman-
dada a cada prego e € representada graficamente pela
curva da demanda. A lei da demanda diz que as cur-
vas da demanda se inclinam para baixo; ou seja, um
preco mais alto de um bem ou servico leva as pessoas
a procurar uma quantidade menor, tudo o mais mantido
constante.
Um movimento ao longo da curva da demanda
ocorre quando o preco muda e leva a uma variagdo na
quantidade demandada. Quando os economistas falam
de aumento ou de queda na demanda, referem-se a
deslocamentos na curva da demanda - uma varia-
¢do na quantidade demandada a qualquer prego dado.
~ Um aumento na demanda provoca um deslocamento
da curva da demanda para a direita. Uma diminuigdo
na demanda provoca um deslocamento da curva da de-
manda para a esquerda.
Ha cinco fatores principais que deslocam a curva da de-
manda:
« Variacao nos precos dos bens ou servigos relacionados,
como substitutos ou complementos.
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« Variac@o na renda: quando a renda sobe, a demanda
por bens normais aumenta e a demanda por bens
inferiores diminui.

« Variacdo nos gostos.

+ Variacdo nas expectativas.

. Variagdo no nimero de consumidores.

5. A curva da demanda de mercado de um bem ou servigo
€ a soma horizontal das curvas de demanda indivi-
dual de todos os consumidores do mercado.

6. A tabela da oferta mostra a quantidade ofertada
a cada preco e é representada graficamente por uma
curva de oferta. As curvas de oferta geralmente tém
inclinagdo para cima.

7. Um movimento ao longo da curva da oferta ocor-
re quando o preco muda e provoca uma variagdo na
guantidade ofertada. Quando os economistas falam em
aumento ou diminuicdo da oferta, referem-se a des-
locamentos da curva da oferta - uma variacdo na
quantidade ofertada a qualguer preco. Um aumento
na oferta provoca um deslocamento da curva da oferta
para a direita. Uma redugdo na oferta provoca um des-
locamento para a esquerda.

8. Ha cinco fatores principais que deslocam a curva da
oferta:

. Variacao nos pregos dos insumos.

« Variagao nos pregos dos bens ou servigos relacionados.

- Variagdo na tecnologia.

« Variacao nas expectativas.

. Variacdo na quantidade de produtores.

9. A curva da oferta de mercado de um bem ou servigo € a
soma horizontal das curvas de oferta individuais de
todos os produtores nesse mercado.

10. O modelo de oferta e demanda baseia-se no principio
de que o preco em um mercado se move em direcdo ao
preco de equilibrio, ou prego que ajusta o merca-
do - o prego pelo qual a quantidade demandada é igual
a quantidade ofertada. Essa quantidade representa a
quantidade de equilibrio. Quando o preco estd aci-
ma do prego que ajusta o mercado, hd um excedente
que empurra os pregos para baixo. Quando o prego esta
abaixo do preco que ajusta o mercado, hd uma escas-
sez que pressiona 0s precos para cima.

11. Um aumento na demanda aumenta tanto o preco de
equilibrio quanto a quantidade de equilibrio. Uma dimi-
nuicdo na demanda tem o efeito oposto. Um aumento
na oferta reduz o preco de equilibrio e aumenta a quan-
tidade de equilibrio; uma diminuigdo na oferta tem o
efeito oposto.

12. Podem ocorrer simultaneamente deslocamentos das
curvas da demanda e da oferta. Quando elas se deslo-
cam em direcBes opostas, a variagdo no prego de equili-
brio é previsivel, mas a variacdo na quantidade de equi-
librio ndo é. Quando se deslocam na mesma direcao, a
variacdo na quantidade de equilibrio é previsivel, mas a
variacdo no prego de equilibrio ndo é. Em geral, a curva
que desloca uma distdncia maior tem um efeito maior
nas variacdes do preco e da quantidade de equilibrio.
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