


A Producao

“A midia é o tinico poder que tem a prerrogativa de editar suas proprias
leis, ao mesmo fermpo que sustenta a pretensio de nio se
submeter a nenhuma outra.”

Paul Virilo

S programas em uma emissora all-news podem ser jornais ou pro-
O gramas jornalisticos propriamente ditos. Estes t2m como caracte-
ristica uma abrangéncia maior, com o aprofundamento dos temas, e
Sém preocupagao com a concisio que caracteriza o Jornal de ridio. O
programa também estd comprometido com o cariter instantineo da
noticia, mas, por sua caracteristica, tem espago para mais reportagens,
entrevistas, debates, mesas-redondas ete. £ o espaco reflexivo da progra-
magio. A participagio da reportagem ¢ mais ampla, com temas que ver-
sam, além dos assuntos do dia, sobre esporte, comportamento, artes,
espeticulos, prestagio de servigos, economia e politica entre outros.
Mesmo no programa, as Teportagens e entrevistas tém, obrigatoriamen-
te, de ostentar gancho Jornalistico. Produtor, ancora, assistente de pro-
dugio, operador de dudio e toda a redacio devem estar integrados ao
programa.

Muitas reportagens apresentadas nesses programas podem gerar sui-
tes ou desdobramentos nos jornais da emissora. O material pode ser
editado para apresentacio nos programas subseqiientes. As reportagens
elaboradas a partir da pauta, exclusivas, que fogem do dia-a-dia, tém
MMais espaco para apresentagio por aprofundarem mais os assuntos.

Estabelecida esta proposta de se apresentar um programa-jornal,
54 Vamos as orientacoes:
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O produtor deve eleger um tema mais importante para iniciar o
programa, um assunto que interesse a0 ouvinte e provoque Impacto
a ponto de sensibilizar a audiéncia. Mas ele também estd compro-
metido com a instantaneidade da noticia.

/A rotatividade da audiéncia nunca deve ser esquecida. Os jornais de
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ridio devem ser repaginados a cada meia hora com uma seqiiéncia
de assuntos que atraiam a atengao. Os programas aceitam pagina-
¢coes pré-produzidas.

Hi necessidade de participagio coletiva na escolha dos temas ¢
entrevistas. Muitas vezes, um bom assunto passa por todo mundo ¢
ninguém se lembra de abordi-lo. Por isso, mais uma vez, ¢ preciso
nio esquecer de que jornalismo se faz em equipe. Jornalistas onis-
cientes ainda nio existem.

A leitura de artigos assinados de jornais € revistas ¢ obrigatdria para
incoras e produtores. Os autores geralmente t€m credibilidade e
abordam temas polémicos, que podem render entrevistas e desdo-
bramentos.

O produtor deve estar atento a0 enfoque do noticidrio de outras
emissoras de radio e da televisio. O apoio da central informativa €
fundamental.

Para o desenvolvimento de determinados temas nao h3 limite geo-
grifico. A noticia deve ser perseguida onde quer que esteja. O tele-
fone ¢ a Internet facilitam o trabalho do ridio.

Parte-se do principio de que o programa deve abordar o que o
ouvinte quer saber € nio 0 qué quUeremos dizer para ele. O ouvinte
¢ o cliente didrio e razio de existéncia da emissora jornalistica.

Verificar a produgio dos programas anteriores é obrigagio didria.
Virios temas podem ser aprofundados no programa seguinte. Nao ha
limite de esgotamento, a nio ser aquele imposto pelo préprio assunto.

O produtor deve ter sempre ¢m mente a realizagio de debates ¢
mesas-redondas. O debate é uma forma democritica de discussio e
contribui para o esclarecimento do ouvinte.

Assuntos complexos devem ser brifados para o ancora pela produ-
cdo; ninguém & obrigado a entender de tudo. A Internet no estidio
contribui para a agilidade e riqueza das informagoes.
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Programas jornalisticos ao vivo tém alto grau de risco. Por isso, é
necessario cuidado na veiculagio de reportagens, dentincias, nomes
de pessoas ou empresas etc.

O contato com pessoas, empresas ou entidades acusadas durante
uma entrevista deve ser imediato. Ouvir todos os lados da noticia € a
prioridade do bom jornalismo.

O incora deve citar programas anteriores, referindo-se a reporta-
gens, participagdes de comentaristas, correspondentes, reporteres,
enfim todos os profissionais envolvidos na busca e apresentagio da
noticia. Isso familiariza o ouvinte com toda a equipe.

Sempre que possivel vamos praticar a interatividade. Ela é uma ferra-
menta de trabalho, fonte de pauta, canal de comunicagio com o ouvin-
te e funciona como ombudsman dos programas. Divulgue o enderego
para carta, e-mail, o ntimero do fax e do telefone para o ouvinte.

Quando se anuncia que em determinado dia vai acontecer alguma
coisa, nao se deve esquecer. Anunciar ¢ estabelecer um compromis-
so com o ouvinte. Por isso, andncios devem ser anotados na agenda
do programa.

A participagio dos repérteres deve ser prioridade na programagcio,
mas nem sempre a entrada pode ser ao vivo. Se perceber que ele vai
esperar muito, pega para gravar. Deixar reporter esperando para
entrar no ar emperra a produgio e a central técnica.

A utilizagio pela chefia de reportagem da palavra urgente faz com que
qualquer coisa que esteja no ar seja interrompida para a informagio
do repérter. Por isso, deve-se usaar o maximmio critério para afirmar
que alguma intervengao é urgente.

A repeticio de matérias é possivel desde que seja um assunto impor-
tante. Deve-se considerar o principio de que a audiéncia € rotativa.

O operador de dudio ¢ parte integrante da equipe enquanto o pro-
grama estd no ar. Deve ser respeitado nio sé como profissional
imprescindivel, mas também como colaborador. E necessirio bom
entendimento com ele. Avisar antes o que vai acontecer ajuda a evi-
tar mal-entendidos, ainda que produtor e ancora sejam soberanos
em suas decisoes.
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O uso de miisica em entrevistas com artistas ou mesmo para ilustrar
uma noticia é desejavel. Mas a escolha de uma cangio que nao tenha
a ver com o assunto pode ser um convite para mudar de estacao.

v A agenda é fundamental para o programa-jornal. Os telefones dos

entrevistados devem estar sempre atualizados na agenda do compu-
tador pelo produtor ou assistente.

O produtor deve estar sempre em contato com as fontes. Noticias
interessantes podem surgir de uma conversa informal.

Hi entrevistados que sempre sdo noticia e nio precisam de pautas
para participar. O presidente da Reptblica, o governador, o prefeito
e personalidades de renome internacional sio alguns.

Em caso de mudancga de pauta, deve-se ligar desmarcando a entre-
vista agendada. Este é um ponto de honra: ¢ melhor assumir com o
entrevistado o cancelamento do que deixd-lo esperando.

v As entrevistas feitas durante o programa devem ser encaminhadas ao

editor com o respectivo material de apoio. Converse com o editor
sobre o trecho da entrevista considerado mais importante.

v Vale repetir o entrevistado desde que ele tenha novas e importantes

informagdes para acrescentar ao noticiirio. Tome cuidado tanto com
os habitués quanto com os que se oferecem. Nunca se pde entrevis-
tado no ar apenas para tapar buraco.

E natural que médicos, advogados, consultores ¢ outros especialistas
queiram aparecer na midia. Isto vai lhes trazer retorno direto ou
indireto, na carreira ou na vida econdmica. Contudo, nio se pode
arriscar a credibilidade abrindo espago para pessoas que t€ém como
mais importante a dizer apenas o enderego e o telefone.

Organizagdes nio-governamentais também devem ser analisadas.
Muitas sio escritérios de advocacia disfar¢ados, que cobram mensa-
lidades e honorarios sob a capa de utilidade piblica. Outras sio enti-
dades fantasmas, sem representatividade social e que promovem
politica e economicamente seus eternos presidentes.

Assuntos relacionados 2 satde e i beleza tém grande espaco na
imprensa, principalmente quando se trata de novas descobertas,
novos remédios ou métodos que mexam com a vaidade das pessoas.
Hai necessidade de se fazer distingdo entre os que realmente tém a
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v/ A conquista da audiéncia exj

Noticias inéditas, Instantineas, verdade
Ser apresentados como “Plantio”. Pode
para chamar a atengao. Contudo s6
excepcionais. A utilizagio indiscrimi
Plantio e sua credibilidade.

iros furos jornalisticos podem
ter uma vinheta caracteristica
deve ser usada para noticias
nada arruina a qualidade do

ge 0 esforgo de todos, mas nio ¢ sacrifi-

idrio e os limites éticos do Jornalismo que
a emussora adquire credibilidade.




A Pauta

“A alma do jornalismo, 0 bom servigo que a imprensa pode prestar é contar
boas histérias através de boas reportagens que iluminem, num sentido
amplo e profundo, o cotidiano das pessoas.”

José Francisco Sinchez

pauteiro é o “pensador” por exceléncia, aquele que na imensidao

dos acontecimentos capta o que pode ser transformado em repor-
tagem. Esse trabalho vai além da selegio dos assuntos do dia. O pauteiro
deve planejar reportagens exclusivas, fugir do conceito enraizado ao
longo do tempo de que o ridio, quando nio esti cobrindo o factual,
limita-se a repercutir os jornais. E preciso criar.

O pauteiro pensa o assunto por inteiro e indica os caminhos que
devem ser percorridos para que a reportagem prenda a atencio do
ouvinte, atinja o publico-alvo da emissora. Ele apdia decisivamente a
construcio da reportagem, sugerindo perguntas e caminhos para o
reporter. Este tem liberdade de interpretar a pauta, mudi-la no meio do
caminho ou simplesmente comunicar que ela é inexeqiiivel por moti-
vos que devem ser explicados a chefia.

As dicas para a pauta:

v/ Tudo o que for relevante para a sociedade é objeto de interesse jorna-
listico e de pautas: politica, economia, cultura, ciéncia, religido, com-
portamento, meio ambiente, esporte, os problemas da cidade etc. O

que deve ser avaliado € a importincia dos assuntos. Nenhuma radio

tem condigdes de cobrir tudo o que acontece.
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O pauteiro busca sugestoes para o desenvolvimento de reportagens
em fontes como agéncias de noticias, Internet, jornais, fax, reclama-
¢oes de ouvintes, relatérios de repérteres e radioescutas, revistas,
acompanhando o noticidrio de outros veiculos, presenciando um
fato na rua etc. Obviamente, nem mesmo um competente grupo de
pauteiros pode apontar tudo o que estd acontecendo. Por isso, suge-
rir pautas deve ser uma iniciativa de todo jornalista.

Os assuntos a serem enfocados na programagio do dia, o planeja-
mento de reportagens para o dia seguinte e a necessidade de se con-
tinuar com determinadas matérias sio definidos nas reunies de
pauta.

A reportagem pode se dar tanto na cobertura de um acontecimento
previsto na agenda do dia como na construgio de uma reportagem
previamente elaborada. Mas nunca se deve confundir pauta com
agenda.

O texto da pauta tem de ser informativo, sucinto, com lead ¢ sublead,
uma vez que serve de roteiro para o reporter. O pauteiro também

deve sugerir perguntas, mas sem cair no ébvio. O material de apoio
deve sempre estar anexado 3 pauta.

Fatos sociais sio dindmicos. Por isso, € preciso atengio para que,
durante o perfodo de elaboragio de uma reportagem, novos aconte-

cimentos determinem possivel mudanga do enfoque ou mesmo a
queda da pauta.

Ganhar tempo é importante. Cabe a0 pauteiro incluir na pauta
dados sobre os entrevistados, telefones e enderegos onde podem ser
encontrados, além de evitar, se possivel, locais de entrevistas muito
distantes uns dos outros para o mesmo repérter. Geralmente, ou-
vem-se dois ou mais entrevistados, cujas falas sio relevantes para
ilustrar a histéria contada na reportagem.

O pauteiro deve conseguir autorizagdes para que o repérter possa
entrar em locais ptiblicos e privados com antecedéncia, sob risco de
o profissional nio conseguir realizar sua reportagem.

Nunca se deve deixar um entrevistado esperando se houver queda
da pauta ou mudanga de assunto. E questio de respeito avisar que a
entrevista foi cancelada.




v O assédio ao pauteiro por pessoas, instituigdes € empresas para que

seus trabalhos sejam publicados é grande. O pauteiro deve se guiar
pelo interesse jornalistico e, portanto, social do contetido das pautas
sugeridas. Este € o tnico critério para que uma sugestio de pauta
seja aceita.

As assessorias de imprensa nio devem ser discriminadas, mas nao
sio fontes principais de informagao. Elas sio a ponte entre 0 jorna-
lista e o entrevistado, entre o veiculo de comunicagio e a empresa
piblica ou privada. Quando uma empresa fala somente por inter-
médio da assessoria de imprensa, deve-se divulgar uma nota pé com
a versio da empresa, atribuida a assessoria.

Os releases podem ser tanto boas fontes de informagio quanto de
erros grosseiros, j4 que sio preparados para fins especificos de divul-
gacio. Cabe ao pauteiro checar a precisio das informagdes que eles
contém e avaliar o interesse para o ptblico.

Um grande assunto pode valer uma pauta temitica. Durante alguns
dias os principais programas desenvolvem um determinado tema e
procuram explorar todos os angulos possiveis do assunto com
entrevistas, reportagens, a participagio de correspondentes de varios
locais do Brasil e do exterior, edigdes, notas, comentirios etc. A
pauta temitica pode ser encerrada com um debate no estidio entre
especialistas de opinides divergentes.

O pauteiro deve elaborar uma agenda com os principais aconteci-
mentos previstos para os fins de semana e feriados. Saber, por exem-
plo, o que o prefeito e o governador vio fazer no domingo ¢ impor-
tante para o planejamento do plantdo.

Um bom arquivo é fundamental para o pauteiro. Informagoes que
nio sio utilizadas na pauta de hoje podem ser uteis amanha.
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O Texto

Recomendacées para redatores,
reporteres e editores

“Apds aprontar um texto, eu o releio e you expulsando
as palavras que nio pagaram entrada no lotagdo.
Nao se pode deixd-las se apertando, fora de tugar.”

JJ. Veiga

“Escrever para quem ouve é escrever como quem fala.”

Ivin Tubau

texto jornalistico segue normas universais. Em qualquer veiculo
O Impresso ou eletrénico, o redator deve ser claro, conciso, direto,
preciso, simples e objetivo. O que difere o texto do ridio em relagio aos
veiculos da imprensa escrita ¢ a instantaneidade do meio. O ouvinte s6
tem uma chance para entender o que esti sendo dito. Lembre-se de que
a mensagem no radio se “dissolve” no momento em que € levada ao ar.
Para que a missio de conquistar o ouvinte seja alcangada, o texto deve
ser coloquial. O jornalista precisa ter em mente que esti contando uma
histéria para alguém, mas sem apelos a linguagem vulgar, e, acima de de
tudo, respeitando as regras do idioma.
Veja algumas recomendacdes para a redagio do texto no ridio. O
aprimoramento vem com a pratica, a consulta dos livros de gramitica e
muita leitura para enriquecer o vocabulirio:

v O texto no ridio pode ser corrido, quando lido por um tnico locu-
tor, ou manchetado, quando lido por dois locutores. No texto corri-
do, um perfodo segue-se ao outro na pagina do computador; no
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estilo manchetado os perfodos so divididos, geralmente em duas
linhas cada. A decisio pelo uso do texto corrido ou manchetado
cabe 3 diregio da emissora € 20 departamento de jornalismo.

/O texto comega com O lead. Procure a novidade, o fato que atualiza a
noticia e a torna o mais atraente possivel. A missao do redator € con-
quistar o ouvinte na primeira frase. Se esta nio levar 2 segunda, a
comunicagio esti morta.

v O texto deve ter uma seqiiéncia 16gica, na ordem direta . A regra €
simples: sujeito + verbo + predicado.

v/ A adjetivagio excessiva ou inadequada enfraquece a qualidade e o
impacto da informagao. Substantivos fortes e verbos na voz ativa
reforcam a densidade indispensavel ao texto jornalistico.

/ Evite frases longas: elas dificultam a respiragio do locutor ¢ s30 mais
dificeis de serem entendidas pelo ouvinte. Cada frase deve expressar
uma idéia.

/O texto precisa ter ritmo: use frases curtas, que 3o sejam telegrafi-
cas, ¢ evite frases intercaladas, entre virgulas. A pontuagao merece
atencdo especial. Ela nao ¢ 2 mesma dos textos de jornais. E um
quxilio e uma indicag3o para o ritmo da leitura.

/ Evite o uso do ndo no lead. Se a noticia comegar cOm UIma negativa,
dificilmente o ouvinte vai ter interesse em acompanhi-la até o final.
Redija o que acontece, ninguém liga o rddio para saber o que ndo aconteceu.

v O uso do ontem NO lead envelhece a noticia no radio. Explique 20
ouvinte quando o fato aconteceu €mn outro perfodo do texto.

/ Evite comegar O teXto com as palavras continua ou pertanece. Procure
um enfoque novo para nNao dar a conotagio de que O assunto estd
superado. Outra palavra que deve ser evitada no inicio do texto é
parece. O ouvinte pode ter a sensagao de que o jornalista estd insegu-
ro ou nio domina o assunto tratado.

v/ As girias tém o poder de tornar as CONVersas mais informais. Con-
tudo, elas vulgarizam o t€Xto ¢ nio devem ser usadas, a nao ser em
situagdes especiais, ou se estiverem consolidadas no vocabulério do
dia-a-dia.

v/ A repeticio de palavras empobrece 0 texto, mas ¢ preciso cuidado

com o uso dos sinénimos. O redator de bom senso nio vai substi-
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tuir hospicio por nosocdmio. Repita a palavra quando for importante
para a clareza da noticia.

Fique atento ao efeito sonoro das rimas e palavras com a mesma ter-
minacio. Nio é agradavel ouvir “O tempoml na capital alagou a
marginal”, “A organizagdo da programagdo da televisdo.”

Cuidado com os cacéfatos. O encontro de silabas de palavras dife-

rentes pode formar som desagradivel ou palavra obscena. Por
exemplo:

boca dela, confisca gado, de entdo, ela tinha, marca gol,
nunca gostou, nurnca ganhou, por cada, por colocar, por razoes,
por rddio, torna linha etc.

Existern cacéfatos que podemos evitar substituindo a palavra por
um sindnimo ou mudando a estrutura da frase. Por exemplo:

O prémio por cada vitéria.
O prémio para cada vitdria.

Nunca ganhou uma eleigao.
Jamais ganhou uma eleigio.

O uso de aspas deve ser evitado. Além de dificultar a entonagio pelo
locutor, pode dar ao ouvinte a impressio de que o texto € opinativo.

Em texto de ridio nio se usam parénteses. O locutor vai ter dificul-
dades se vocé redigir “O senador José da Silva (PMDB-RO)
disse...” No radio ¢ assim: “O senador José da Silva, do PMDB de
Rondénia, disse...”

Os artigos nio devem ser suprimidos, especialmente nas manchetes.
O ridio nio precisa, como no jornal, economizar o €spago necessa-
rio para a impressdo de uma ou mais letras.

O uso dos pronomes possessivos seu, sua, seus € suas pode confundir
quem acompanha o noticidrio. O ouvinte pode entender que esta se
falando dele ou de alguma pessoa ou objeto de suas relagdes pes-
soais. Por isso, ¢ melhor redigir “O deputado saiu com a mulher




dele” em vez de “O deputado saiu com sua mulher”. Contudo, para
esta regra, como alids paraa maioria delas, hi excecoes.

Nio se usam artigos antes de nomes proprios. Pressupde uma inti-
midade incompativel com a linguagem jornalistica. Por exemplo:
“o Itamar Franco”, “o Pedro Malan” etc.

Verifique se o artigo um tem fungio na frase. Por exemplo: “o joga-
dor sentiu medo” é melhor que “o jogador sentiu um medo”.

O uso indiscriminado dos pronomes pessoais também pode causar
confusio. S redija ele, ela, eles, elas quando o ouvinte puder ter certe-
za de quem se trata. Nem sempre quem ouve o noticidrio lembra de
quem se est4 falando.

Nio confunda os pronomes demonstrativos este € esse.

Este indica o que estd mais préximo de quem fala ou escreve. Esse
indica o que estd mais distante de quem fala ou escreve.

Evite os geriindios. Eles deixam as frases longas e enfraquecem o
texto.

Fuja do “queismo”. Repetir 0 “que” numa frase prejudica o ritmo e
empobrece o texto.

Cuidado com o uso coloquial de pronomes pessoais como objeto

direto. £ horroroso ouvir: “O promotor convocou ele para prestar
depoimento.”

Os pronomes cijo, cuja nao t€m som agradivel no radio.

Escreva na lauda (alto da pagina do computador) a forma correta da
prontncia do nome de uma pessoa ou de determinado lugar. Nio
esqueca de anotar as observagoes referentes s checagens das infor-
magdes e validade do texto.

v Cada assunto deve ocupar uma pagina do computador.

v As palavras que precisam ser-ditas com mais énfase devem ser subli-
nhadas ou escritas em negrito. O mesmo vale para palavras estran-
geiras ou nomes proprios.

v Enderecos, CEPs, telefones, e-mails etc. devem ser repetidos para
que o ouvinte tenha chance de anotd-los.

v/ A leitura de frase no singular é mais ficil do que no plural. Erra-se
menos. Plural s6 quando for inevitivel.
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v Prefira o uso do presente do indicativo e do futuro composto quan-
do se referir ao que vai acontecer. No ridio soa melhor “O presi-
dente viaja amanhi” ou “O presidente vai viajar amanha” do que “O
presidente viajard amanha”. Use o verbo no passado quando for
importante para a clareza da informagao.

v Avalie os verbos usados nas declaragdes. Os mais usados sio dizer e
afirmar. Cuidado com o verbo falar; no radio ele pode parecer 6bvio
se nio for usado com bom senso. Informar significa relatar um fato.
Garantir é assegurar, dar certeza absoluta. Declarar significa pronun-
ciar, dizer. Admitir tem o sentido de confessar. O verbo advertir é
ambiguo: tem sentido de censurar, chamar a atengao etc.

Seja criterioso no uso dos verbos no futuro do pretérito, eles expres-
sam davida ou incerteza. Devemn ser usados quando se tem cons-
ciéncia de um fato social, mas nio ha provas.

Cuidado com os verbos dever ¢ poder. Eles sio ambiguos: indicam
capacidade e possibilidade. O verbo guerer indica intengao, nunca
decisio.

Use o cargo, profissdo ou titulo para identificar autoridades e personali-
dades. Lembre-se de que a forma de tratamento deve vir antes do
nome. No caso de pessoa que morreu no exercicio do cargo nao se
usa “ex”. Pessoas j4 consagradas dispensam qualificagio. Exemplos:
Pel¢, Madonna etc. Respeite os casos em que a pessoa é conhecida |
pelo nome completo. Nio use senhor € senhora no texto.

Traduzir ou nio nomes estrangeiros? Esta ¢ uma polémica que ocorre
em todas as redagdes. As orientagdes oficiais mandam traduzir. Pouca ‘
gente obedece. Veja o caso da cidade de New York, que normalmente
é traduzida pela metade: Nova York. Como fazer com Buenos Aires? §
Seria Bons Ares? Como vamos grafar os nomes dos filésofos iluminis-
tas franceses Rousseau e Voltaire? E as palavras usadas na informatica, ‘
como megabyte ¢ mouse? O melhor € usar o bom senso, ou seja, a |
forma como as pessoas falam coloquialmente, tomando cuidado para f
no abusar dos estrangeirismos e sem impor regras que podem agradar 4
a gramitica e agredir o ouvinte ou vice-versa. ;

Nomes estrangeiros que nio acrescentam nada a informacio podem }
ser omitidos. Avalie a noticia. Serd que o ouvinte tem interesse em 7
saber 0 nome do policial que informou o ntimero de mortos no aten- "v
tado no metrd de Moscou? Basta atribuir a informagio a policia russa.
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v As siglas mais conhecidas e de partidos politicos nio precisam ser
desdobradas. Podemos usar INSS, FMI, ONU etc. Mas casos como
SNEL, Sindicato Nacional dos Editores de Livros, merecem desdo-
bramento. Também podemos fazer adaptagdes: FED, o banco cen-
tral dos Estados Unidos; FAQ, 6rgao das Nagoes Unidas de incenti-
vo 2 agricultura.

v/ A redagio de niimeros exige algumas regras para facilitar a leitura
pelo locutor.
Escreva por extenso:
Certo: trinta e duas mil pessoas.
Errado: 32 mil pessoas.

Certo: quinhentas caixas.
Errado: 500 caixas.

Certo: O Papa Joio Paulo Segundo.
Errado: O Papa Jodo Paulo IL

Certo: quinze virgula oito por cento ou 15 virgula 8 por cento.
Errado: 15,8%.

Certo: zero virgula quatro por cento.
Errado: 0,4%.

Certo: melo por cento.
Errado: 0,5%.

Certo: um milhio e 800 mil reais.
Errado: R$ 1.800.000,00.

Certo: 16 de outubro de mil 975.
Errado: 16/10/75.

Certo: dois tergos da populagio.
Errado: 2/3 da populagio.

Certo: 120 quilémetros por hora.
Errado: 120 km/h.

Certo: trés quilos e 400 gramas.
Errado: 3 kg e 400g.

Certo: dez da manha.
Errado: 10h00.



Prefira a forma coloquial:

Meio-dia, em vez de 12 horas.

Onze e meia da noite, em vez de 23 horas e 30 minutos.
Meia-noite, em vez de zero hora ou 24 horas.

v Simplifique:

Nio é preciso dizer que o apostador premiado da megassena vai
receber seis milhdes, 419 mil, 623 reais e 57 centavos. A informa-
¢io vai chegar de forma mais clara ao ouvinte se redigirmos seis
milhdes e 400 mil reais.

Nio diga que o adversirio de Gustavo Kuerten é o quadragésimo
sétimo da lista da Associacio dos Tenistas Profissionais. Basta dizer
que é o namero 47 da lista.

* Localize os distritos policiais pelos bairros e regides da cidade. E
uma tortura ouvir septuagésimo oitavo distrito policial.

* Em vez de “o juiz da primeira vara criminal de Uberlindia...”,
podemos simplificar o texto se redigirmos “a Justiga de
Uberlindia...” Verifique cada caso: se nio houver prejuizo i infor-
magao sempre ¢ possivel “enxugar” o texto.

v/ O uso de porcentagens ajuda o ouvinte a ter melhor dimensio do

fato. Ha diferengas entre “A geada causou a perda de dois milhdes de
sacas de café” e “A geada causou a perda de dois por cento da produ-
¢ao anual de café”. Se ficarmos apenas nos “dois milhdes” o ouvinte

pode pensar que o prejuizo é maior do que representa no contexto
da informagio.

Nos textos em que forem citados valores em moedas estrangeiras é
recomendével a conversio para o Real. Mesmo com a globalizacio
popularizando o délar no noticidrio, a conversio ajuda o ouvinte a
ter a dimensio da quantia envolvida.

Muitas vezes € necessiria consulta para traduzir medidas estrangei-
ras essenciais para a redacio de uma noticia. Quanto vale uma milha
terrestre? E uma milha niutica? E um né? E um pé? Sio termos que
indicam extensio, altura e velocidade usados tanto na aviacio como
na marinha. Ao dizer que a explosio no aviio ocorreu a 20 mil pés




de altitude, é melhor dizer a seis mil metros de altitude. N3o con-
funda com altura: altitude € a partir do nivel do mar, altura é a partir
do solo. Acidentes geogrificos e rotas aéreas sio expressos em altitu-
de. No caso de velocidades (milhas, nés etc.) diga sempre o equiva-
lente em quilémetros por hora.

O ridio é um veiculo que exige agilidade do jornalista, mas a pressa
nio é desculpa para textos mal redigidos. A concentragao ¢ funda-
mental para se redigir um texto em tempo hibil e sem erros. Deta-
lhes que parecem insignificantes comprometem a informagao.
Exemplo: “O ator fulano de tal, considerado o homem mais belo do
Brasil, disse....” Considerado o mais belo por quem?

A revisio deve ser feita com a leitura em voz alta. Ela facilita a desco-
berta de erros no ritmo das frases, na combinagio e digitacio de
palavras. A leitura em voz alta pelo redator é a melhor maneira de evitar erros
que “derrubam” o locutor.




70

A Edicao

“Jornalismo € separar o joio do trigo. E publicar o joio.”

Mark Twain

edicdo é a forma de se construir de maneira mais organizada uma
Areportagem ou uma seqiiéncia de sonoras capazes de relatar um
fato jornalistico. As edi¢bes devem ser enxutas, ricas em conteido e
didaticas, para que o ouvinte saiba do que se esti falando.

O editor ¢ o filtro do produto jornalistico, o responsivel final pelas
reportagens levadas ao ar. Ele corrige os erros detectados e avalia o
tempo da reportagem, considerando a qualidade e a importincia do
assunto. O editor pode vetar o uso da matéria se ela nio for de interesse
do publico-alvo da emissora ou se os fatos nio estiverem bem apurados.

Vamos as orientagoes: *

v A edigio deve sempre refletir a verdadeira condicio dos fatos. E
uma questio ética. O editor jamais deve usar os recursos de infor-
mdtica para deturpar uma entrevista.

v/ Podemos considerar razoivel o tempo de 30 segundos para cada
sonora, mas ha exceg¢des: um assunto importante, uma declarac¢io
polémica, a necessidade de ouvir o outro lado e até a capacidade de
sintese do entrevistado influem no tempo da edigio.

v O editor pode construir uma matéria usando sonoras obtidas pelos
reporteres, além de entrevistas dos dncoras no esttidio e de emissoras
de TV autorizadas.

v/ Enquanto faz a selegio dos melhores trechos, o editor também deve
“limpar” a sonora, eliminando os longos periodos de siléncio, tosses,




titubeios e demais imperfeigdes. Ele faz também o trabalho de pds-
produgio da reportagem.

Preste atengio no ritmo da fala, entonagio, pausa e respiragao. Esses
detalhes sio importantes nos cortes e emendas necessirios numa
edigao.

Os pontos ideais para cortes e emendas sio descobertos pelo editor
com a pritica e a sensibilidade. A regra basica é dar sentido a fala. A
sonora deve terminar com a entonagio “para baixo”. O depoimento
que termina com a entonagio “para cima”, além de ser esteticamen-
te horrivel, d a impressio de que o entrevistado foi cortado antes de
completar o pensamento ou que foi alvo de censura.

As sonoras devem ser as mais opinativas possiveis. O contexto € o
enredo devem estar no texto redigido pelo editor. O editor nao
opina no texto, quem opina € o entrevistado. Sonoras opinativas sao
sempre mais contundentes e chamam mais a atengio do ouvinte.

Sonoras que contenham emogio também rendem boas edigoes.
Um choro, uma gargalhada ou uma frase em tom de desabafo as
vezes dizem mais que uma declaragio de 50 segundos. Mas ¢ preci-
so cuidado: a emogio tanto pode ser tanto um instrumento enri-
quecedor quanto o caminho para a desinformagio.

Nio repita na sonora a informacio do texto.

Desconfie das sonoras que vocé tém que ouvir trés ou quatro vezes
para entender o que o entrevistado quis dizer. Lembre-se de que o
ouvinte s6 tem uma oportunidade, por isso é necessario que a sono-
ra seja clara. A sonora precisa ter o minimo de qualidade técnica sem
o que nio deve ir ao ar.

As edicdes devemn terminar com uma nota pé que reitere a informa-
¢do principal, acrescente um dado novo e lembre o0 nome do(s)
entrevistado(s).

O editor deve sempre destacar a validade do material. Uma edi¢3o
pode ir a0 ar mais de uma vez. O critério ¢ o da importancia do
assunto.

Uma entrevista pode, dependendo da qualidade, sofrer mais de uma
edicio. Uma curta, para os jornais, e outra longa para os demais pro-
gramas.
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A capacidade de trabalho em equipe por parte do editor e do repér-
ter € determinante para a qualidade da cabega de uma reportagem.
Ela deve conquistar o ouvinte. Se este nio se interessar pela matéria
logo na chamada, dificilmente vai acompanhi-la até o final. Quando
a cabega de uma matéria € igual 3 abertura do repérter, o efeito esté-
tico € horrivel. Para evitar que isso acontega, o editor deve ficar res-
ponsavel pelo lead e o rep6rter iniciar a matéria a partir do sublead.

Na utilizagio de material de arquivo, deve-se ter cuidado para nio
usar sonoras de personagens em situagdes completamente diversas
daquelas sobre as quais concordaram em falar anteriormente.
Algumas reportagens sio passiveis de utilizacio de muisicas. Nio hi
qualquer impedimento para que sejam usadas. Apenas ha necessida-
de de critério e bom senso, considerando-se sempre qual o valor
desse tipo de sonora para ilustrar a edigio e qual sua fungio no
corpo da histéria. A musica pode aparecer tanto no desenvolvimen-
to como no final da edicio. Neste tltimo caso é sempre convenien-
te encerrar com QUEDA DE AUDIO e indicar no texto o uso deste
recurso para que nio haja corte brusco no encerramento da matéria.
O editor deve sempre conferir nas agéncias de noticias se a reporta-
gem editada tem todas as informagdes do fato. Estas informagdes
podem ser usadas como subsidio para um texto mais completo. E
preciso critério para que a cabega nio entre em contradicio com o
corpo da matéria. O fato jornalistico, como sabemos, tem virias ver-
sOes, ainda que captados por jornalistas que estejam no mesmo local
ou com o mesmo entrevistado. Por isso, o editor deve verificar qual
enfoque prevalecera.

Uma declaragio contundente, que chama a atengio do ouvinte,
pode ser separada e usada em abertura e encerramento de progra-
mas. E o teaser. Deve ser editado dentro do contexto para que o
ouvinte possa entender seu significado. Tem pequena duragio e, por
isso, nio se confunde com a sonora usada na edicio. E semelhante 3
sessdo dos jornais e revistas que destacam as principais frases reco-
lhidas na imprensa escrita, publicadas geralmente em negrito, e que,
em corpo menor, explicam seu contexto.

Grandes acontecimentos merecem tratamento de edicio especial.
Um julgamento de grande impacto na opinido publica, sessdes de
uma comissio parlamentar de inquérito ou outro grande assunto.
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Normalmente, eles se estendem por vArias horas e, s vezes, por mais
de um dia. Nesses casos, ¢ necessiria uma edigdo por partes.
Contamos 2 histéria até aquele momento. Quando o fato prossegue,
fazemos nova edicio, aproveitando os melhores momentos do mate-
rial anterior e assim por diante até o final.

v/ A edicio de um debate deve levar em consideragio o principio e
eqitidade de contetido. Nem sempre dar 0 mesmo tempo aos deba-
tedores faz justiga aos participantes. E preciso bom senso para equi-
librar as sonoras de tal forma que permitam a cada um expor por
inteiro o seu ponto de vista sobre 0 assunto em foco. Geralmente, o
tiltimo depoimento tem mais apelo de atencio. Por isso, preferen-
cialmente, deve-se encerrar a edi¢do com uma sonora em que o par-
ticipante rebata uma afirmagio anterior e nio abra nova discussao,
sob pena da outra parte nao ter como se defender de um ataque.

Veja o exemplo:

MATERIA REPORTER VALIDADE
ACM X JADER EQUIPE BRASILIA ARQUIVAR
PRODUCAO EDITOR PRACA
JORNAL DA CBN 05/04/00 Edmilson SPO

SUGESTAO: a tiltima sonora pode ser jlustrada com a musica
Joao Valentio, de Dorival Caymmi.

O Congresso parou hoje para assistir 3 troca de insultos e acusagdes
de corrupgao entre o presidente do Senado, Antonio Carlos Magalhies,
e o presidente e lider do PMDB, senador Jader Barbalho. A briga, que
comegou com uma discussio sobre o valor do saldrio minimo e envolve a
disputa pela presidéncia do Senado, chegou ao extremo. Por mais de uma
hora o plenirio lotado acompanhou o duelo verbal marcado pelos adjeti-
vos ladrao, corrupto, desonesto, mentiroso e truculento. O ataque
partiu de Antdnio Carlos Magalhies, que abriu mao do sigilo bancério ¢
entregou 3 mesa diretora do Senado um dossié com dentncias contra

Jader Barbalho.

TEMPO: 15”
INICIO: ESTOU ENCAMINHANDO
DEIXA: SIGILO BANCARIO
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Depois foi a vez de Jader Barbalho apresentar documentos que,

segundo ele, comprometem o senador Antdnio Carlos Magalhies.

TEMPO: 16”
INICIO: PASSOU A SER
DEIXA: COISA INTEMPESTIVA

O bate-boca se intensificou quando Jader Barbalho lembrou de

uma representacio na Comissio de Etica pedindo a cassagio do manda-
to de Antonio Carlos Magalhaes.

TEMPO: 40”
INICIO: O SENHOR TEM
DEIXA: SAO SEUS

A atuacio dos senadores em seus respectivos estados foi motivo para a

troca de insultos. Jader Barbalho disse que Anténio Carlos Magalhies
controla a politica na Bahia 2 base do chicote e do dinheiro.

TEMPO: 45”
INICIO: O JORNALISTA
DEIXA: COM O COFRE

O senador Antonio Carlos Magalhies reagiu afirmando que Jader

Barbalho burlou o fisco quando era governador do Pari e cometeu
uma série de irregularidades nos ministérios da Previdéncia e da
Reforma Agriria. '

TEMPO: 42”
INICIO: NA PREVIDENCIA
DEIXA: ERA UM TRAIDOR

Na troca de insultos, os senadores inclufram até o nome do presiden-

te Fernando Henrique Cardoso. Jader Barbalho disse que Anténio
Carlos Magalhies é grosseiro no tratamento ao presidente.

TEMPO: 42”
INICIO: O PRESIDENTE
DEIXA: PISOU NA BOLA




No revide, Antonio Carlos Magalhdes disse que Jader Barbalho toi
muitas vezes ao gabinete dele para falar mal do presidente.

TEMPO: 39”
INICIO: QUERO DIZER
DEIXA: DA REPUBLICA

O duelo verbal terminou com ironia. O senador Jaber Barbalho disse
que o compositor baiano Dorival Caymmi se inspirou em Antonio
Carlos Magalhies para fazer a misica Joao Valentéo. Trechos da letra
foram citados pelos dois senadores.

TEMPO: 53”
INICIO: TENHO A IMPRESSAO
DEIXA: MUITO OBRIGADO

PE — A mesa diretora do Senado vai decidir amanhi o que fazer com
os dossiés entregues pelos senadores Antonio Carlos Magalhies e Jader
Barbalho. O duelo verbal, marcado pelos adjetivos ladrao, desonesto,
corrupto, mentiroso e truculento, poderd resultar num processo no
Conselho de Etica e Decoro do Senado.
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