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ALMEIDA, Luis. Modelo conceitual de previsao de sucesso
economico de novos filmes. Sao Paulo: FEA-USP, 2003.
(Dissertacao de mestrado)

A indislia none-americana de inema formou-se & parlr de uma moliagdo

predominaniemente captalsa, e comparago a motvages culuras

(p.70)



ALMEIDA, Luis. Modelo conceitual de previsao de sucesso
economico de novos filmes. Sao Paulo: FEA-USP, 2003.

(Dissertacao de mestrado)

Comportamento do espectador em relagao a filmes e cinema em geral

| Componentes, descricao e/ou mensuracao
(s6 seria necessario medir para ndo espectadores de

| Assunto | Variavel

Lazer: Tempo
disponivel para cinema)

lazer

Cinema: Freguéncia Titulos de filmes a que assistiu recentemente.

com que
assiste a filmes

Atributos que compdem as propriedades (O que

Atributos
gostaria de ver/ouvir nesses filmes; o que nao gostaria

desejados
Atrbiitos de ver/ouvir nesses filmes)

indesejados

Frequéncia Numero médio de vezes por més. (heavy-user, quanto

com que
assiste a filmes

/light-user).

Preco do Prego pago pelo ingresso. Quanto costuma pagar.

ingresso (Equivale a inteira ou meia / qual é o prego da inteira).

(Se o ingresso custasse menos X reais, aumentaria a

freqiiéncia de ida ao cinema?)




FELTRIN, Fabio Henrique. Merchandising editorial no cinema: a publicidade
inserida na narrativa. Interin, vol. 11, num. 1, 2011.

Estratégias de merchandising no cinema:

1. Mengio no texto: quando as personagens mencionam o nome da marca ou produto num

didlogo;

2. Uso do produto ou servico: quando a cena mostra a utilizagio do produto ou servigo pela

personagem, onde a marca ¢ o modelo sao destacados;

3. Conceitual: a personagem explicita para outro as vantagens, inovagoes, relevincias e
pregos do produto ou servigo;

4. Esdmulo visual: o produto ou servigo ¢ mostrado de forma a ser apreciado, visto no

contexto da totalidade da cena, devidamente explorado pela camera.




BORDWELL, David. O cinema classico Hollywoodiano: normas e
principios narrativos. In: REIS, Fernao, org. Teoria
Contemporanea do Cinema. Sao Paulo: SENAC, 2005. v.2. p.295.

Quando um espectador vai ao cinema, realiza “operag¢des cognitivas (...)
habituais e familiares”.



BORDWELL, David. O cinema classico Hollywoodiano: normas e
principios narrativos. In: REIS, Fernao, org. Teoria
Contemporanea do Cinema. Sao Paulo: SENAC, 2005. v.2. p.295.

de objetivos e causalmente determinada. O espectador conhece 0s persona-
gens e as fungdes de estilo mais provaveis, Possui intemalizadas as normas
cénicas de exposigdo, de desenvolvimento da linha causal anterior, etc. Co-
nhece ainda as formas pertinentes de motivagio do que ¢ apresentado. A

motivacao “realistica”, no modo classico, consiste em estabelecer conexoes
reconhecidas como plausiveis pelo senso comum. (“Um homem como esse
iria naturalmente...”) A motivagao composicional, por sua vez, consiste em
realcar as associacOes importantes de causa e efeito. Ja as formas mais impor-




BORDWELL, David. O cinema classico Hollywoodiano: normas e
principios narrativos. In: REIS, Fernao, org. Teoria
Contemporanea do Cinema. Sao Paulo: SENAC, 2005. v.2. p.286.

- Narragao “fortemente comunicativa” : adocao da ordem cronolégica



BORDWELL, David. O cinema classico Hollywoodiano: normas e
principios narrativos. In: REIS, Fernao, org. Teoria
Contemporanea do Cinema. Sao Paulo: SENAC, 2005. v.2. p.283.

- Final do filme:
a) conclusao légica dos eventos, efeito de causas anteriores
b) um ajuste arbitrario com relacdo a desordem do mundo

Finais de muitos filmes de Hollywood: 60% trazem um “final feliz" amoroso, e muitos
outros trazem diversos tipos de felicidade.

Em razao de que o espectador conhece essa convenc¢ao, a motivagao para
acompanhar o filme se refere ao retardamento da concluséao.



