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Criacao da marca da editora

1)Levantamento de dados sobre o bairro escolhido
2)Visita de campo e definicao do endereco
3)Estudo de caso da Editora Elefante

4)Criacao do nome da editora

5)Criacao da marca
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Topologia das marcas (Wheeler, 2006)

Marcas com palavras

Um acrénimo, nome de empresa

ou nome de produto isolado,
desenhado para transmitir o atributo
ou posicionamento de uma marca

exemplos: Google, eBay, Tate,
Nokia, MoMA, Pinterest, FedEx,

Samsung, Etsy, Coca-Cola G o g I e

Monogramas

Um design exclusivo, usando uma
ou mais letras, que agem como
instrumento mneménico para o
nome de uma empresa

exemplos: Unilever, Univision,
Tory Burch, Flipboard, B Corpora-
tion, HR, Tesla

Marcas pictoricas

Uma imagem literal facilima de
reconhecer, simplificada e estilizada

exemplos: Apple, NBC, CBS,
Polo, Lacoste, Greyhound, Twitter
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Marcas com palavras (Wheeler, 2006)

Marca composta por uma ou mais
palavras legiveis, com as caracteristicas
especiais de uma fonte tipografica

e podem integrar elementos abstratos
ou pictoricos.

IBM: Paul Rand
MoMA: Matthew Carter

Braun: Wolfgang Schmittel,
n

redesig
Sasaki: Bruce Mau Design

Tate: North Design
Barnes: Pentagram

Pinterest: Michael Deal e
Juan Carlos Pagan
Sonos: Bruce Mau Design



PAISAGENS LITERARIAS

Marcas pictoricas (Wheeler, 2006)

Usa uma imagem literal e facil de
reconhecer. Aimagem em si pode
aludirao nome da empresa, a sua
missao ou a um atributo da marca.
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Topologia das marcas (Wheeler, 2006)

Marcas abstratas/simbdlicas

Um simbolo que transmite uma
grande ideia e, muitas vezes,
incorpora ambiguidade estratégica

exemplos: Chase, Sprint, Nike, ‘
HSBC, Merck

Emblemas

Uma marca na qual o nome da
empresa esta intrinsecamente
conectado a uma forma ou
elemento pictérico

exemplos: KIND, TiVo, OXO,
LEED, Eimer’s, UNIQLO, IKEA
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Elementos chave.

+ personalidade
» descontracao
» discurso

* coeréncia

+ jovialidade

Definir
as
que deverao orientar
o projeto

Ques dora - ?s:ta - compartilhavel
moderna’ - atualizada - esquerdista - livre

autonoma - amplificadora - humapizada

interdependente - critlca - escolada
madura - séria - au

Elefante é
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Levantamento iconografico de marcas de
outras editoras que facam parte do mesmo
segmento editorial e/ou demais marcas que
possuem elementos visuais relacionados a

proposta que iremos desenvolver
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Iconografia, Tipografia, Composicao e Cores
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Iconografia, Tipografia, Composicao e Cores
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Producao de esbocos e testes a partir de referéncias
oudo livre pensar, explorando estilos coerentes com

avisualidade indicada pelas palavras-chave
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Pregnancia

Visibilidade

Legibilidade

Leiturabilidade
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Esbocos para logotipo manuscrito ou personalizado

Pesquisa de fontes tipograficas digitais
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Nocoes basicas: anatomia tipografica

Alguns elementos
podem estender-se
levemente acima da
altura de versal.

ALTURA-X € a altura do corpo

| principal da letra mintiscula
5 (o a altura de um x caixa-
baixa), excluindo seus

| ascendentes e descendentes.

ALTURA DE VERSAL
€ a distancia da linha de base
ao topo da maitiscula.

A LINHA DE BASE € onde
todas as letras repousam.
Ela € o eixo mais estdvel ao
longo de uma linha de texto,

e € crucial para alinhar textos
a imagens e a outros textos.

As curvas na base de letras
como o ou e ultrapassam um
pouquinho a linha de base.
Virgulas e pontos-e-virgulas
fazem o mesmo. Se as fontes
nao fossem posicionadas desse
modo, pareceriam cambalear
precariamente, e faltaria a elas
um senso de firmeza terrena.
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Nocoes basicas: familia tipografica
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Nocoes basicas: familia tipografica
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Nocoes basicas: anatomia tipografica
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em busca de fontes

google fonts

adobe fonts

fontsinuse

fontsquirrel

type together

blackletra

the league of movable type
fontesk

da font


https://fonts.google.com/
https://fonts.adobe.com/fonts?mv=email&trackingid=MLR7S9K9
https://fontsinuse.com/
https://www.fontsquirrel.com/
https://www.type-together.com/
https://blackletra.com/
https://www.theleagueofmoveabletype.com/
https://fontesk.com/license/free-for-commercial-use/
https://www.dafont.com/pt/
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Pregnancia
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Visibilidade
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Leiturabilidade

Marcas pictoricas (Wheeler, 2006)

Usa uma imagem literal e facil de
reconhecer. Aimagem em si pode
aludirao nome da empresa, a sua
missao ou a um atributo da marca.
Usa uma imagem literal e facil de
reconhecer. Aimagem em si pode
aludirao nome da empresa, a sua
missao ou a um atributo da marca.

MRS PAIRAE (RAEELPR, 2006

DN 2NN LTERILE AL TE
RECIIHTER AMGEN ENST POTE
AR RNONE DR EH PRE, 4T
NS TR AN ORI BT TANMER,
DN 2N LTERILE AL TE
RECIIHTER AMGEN ENST POTE
RDEIR RONONE DR EH PRE, 4T
N TU X O PRI BI0T TANMR,
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