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PAISAGENS LITERÁRIAS

Criação da marca da editora

1)Levantamento de dados sobre o bairro escolhido

2)Visita de campo e definição do endereço

3)Estudo de caso da Editora Elefante

4)Criação do nome da editora

5)Criação da marca
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Topologia das marcas (Wheeler, 2006)
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Marcas com palavras (Wheeler, 2006)

Marca composta por uma ou mais 
palavras legíveis, com as características 
especiais de uma fonte tipográfica
e podem integrar elementos abstratos 
ou pictóricos.
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Marcas pictóricas (Wheeler, 2006)

Usa uma imagem literal e fácil de 
reconhecer. A imagem em si pode 
aludir ao nome da empresa, à sua 
missão ou a um atributo da marca. 
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Topologia das marcas (Wheeler, 2006)
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Símbolo

Logotipo

Cromatismo
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Logotipo                                                     Símbolo

Cromatismo
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Nome 

da editora

Quem é a 

editora e como se 

relaciona com o bairro 

onde está localizada?

Que temas aborda?

O que a torna distinta 

das demais?

Qual 

o público 

da editora?
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Definir 

as 5 palavras-chave 

que deverão orientar

o projeto
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Análise de similares

Levantamento iconográfico de marcas de 

outras editoras que façam parte do mesmo 

segmento editorial e/ou demais marcas que 

possuem elementos visuais relacionados à 

proposta que iremos desenvolver
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Análise de similares
Iconografia, Tipografia, Composição e Cores

Segmento Elemento Visual
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Análise de similares
Iconografia, Tipografia, Composição e Cores
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Estudos

Símbolo                                  

Produção de esboços e testes a partir de referências 

ou do livre pensar, explorando estilos coerentes com 

a visualidade indicada pelas palavras-chave

Ter em mente que o símbolo de uma editora será 

bastante exigido em termos de redução 

(alta pregnância) 
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Pregnância

Visibilidade

Legibilidade

Leiturabilidade
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Estudos

Logotipo                                  

Esboços para logotipo manuscrito ou personalizado

Pesquisa de fontes tipográficas digitais

Ter em mente composições que favoreçam 

o uso combinado de símbolo+logotipo, bem como

o emprego isolado desses elementos 
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Noções básicas: anatomia tipográfica



PAISAGENS LITERÁRIAS
Noções básicas: família tipográfica
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Noções básicas: família tipográfica
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Noções básicas: anatomia tipográfica



em busca de fontes

google fonts https://fonts.google.com/

adobe fonts https://fonts.adobe.com/fonts?mv=email&trackingid=MLR7S9K9

fonts in use https://fontsinuse.com/

font squirrel https://www.fontsquirrel.com/

type together https://www.type-together.com/

blackletra https://blackletra.com/

the league of movable type https://www.theleagueofmoveabletype.com/

fontesk https://fontesk.com/license/free-for-commercial-use/

da font https://www.dafont.com/pt/
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Pregnância
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Pregnância
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Visibilidade

sol sol sol 
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Legibilidade

ananindeua 
ananindeua 
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Leiturabilidade

Marcas pictóricas (Wheeler, 2006)

Usa uma imagem literal e fácil de 
reconhecer. A imagem em si pode 
aludir ao nome da empresa, à sua 
missão ou a um atributo da marca. 
Usa uma imagem literal e fácil de 
reconhecer. A imagem em si pode 
aludir ao nome da empresa, à sua 
missão ou a um atributo da marca. 

MARCAS PICTÓRICAS (WHEELER, 2006)

USA UMA IMAGEM LITERAL E FÁCIL DE 
RECONHECER. A IMAGEM EM SI PODE 
ALUDIR AO NOME DA EM PRESA, À SUA 
MISSÃO OU A UM ATRIBUTO DA MARCA. 
USA UMA IMAGEM LITERAL E FÁCIL DE 
RECONHECER. A IMAGEM EM SI PODE 
ALUDIR AO NOME DA EM PRESA, À SUA 
MISSÃO OU A UM ATRIBUTO DA MARCA. 

Marcas Inesquecíveis
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