Aula 05: Avancando na
proposicao de valor das equipes



" O que é marketing?

Para Kotler e Keller:

Marketing envolve a identificagao e a satisfacao
das necessidades humanas e sociais.




Durante muito tempo o proposito e o
porque devemos fazer algo se dissipava a
medida que uma ideia evoluia para um
projeto. O porque € o inicio e deve nos
acompanhar sempre como baliza.

A partir do propdsito, é preciso entdo
estabelecer com clareza o como algo deve
ser feito. Isto pode e deve nos tornar
Unicos, nos diferenciar, aproveitando
nossas competéncias e paixdo em fazer.

Negdcio, produtos, servicos ou processos,
este é 0 que fazemos, € a consequéncia.

w HAT Cada organizacdo ou pessoa com um
proposito (porque) e competéncia (como)

é capaz de criar e manter soluces.

https://jorgeaudy.com/2021/09/22/golden-circle-simon-sinek/



A ABORDAGEM DO DESIGN THINKING
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Design Thinking - Solucionando problemas
complexos | Ricardo Ruffo | TEDxObjetivoSorocaba

NrLne®
Ch0S™ + @ TECNISA

Sorocaba

https://www.youtube.com/watch?v=7fcqb2a5_ ok



omo utilizar o Golden Circle no planejamento

: @ Youlube ™ Pesquisar Em Q 9
Léo - Da marmita ao Tal do Restaurante

Por qué a empresa foi criada, com quais publicos pode se identificar?
Qual é seu propésito? Qual é a causa? Qual € a sua crenca?
Por que vocé sai da cama de manha? E por que alguém deveria se importar?”

0 porqué da existéncia antecede a elaboragéo dos produtos e servigos, e como
estes serdo entregues aos clientes.

Como sua empresa busca atingir o seu objeti
Quais estratégias esta usando para realizar o p.

Considere suas crengas e valores, isso podera sel
frente da concorréncia e transformara o seu negocio ef

Ayuda de i Pesenvoly. Produtos de
WATioisTa parceiros tooca

Conclua o preenchimento com o que vocé faz.
E o produto final, a parte concreta do seu negécio.
Aqui é onde se define os produtos e servicos produzidos e que serdo vendidos.
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Como utilizar o Golden Circle no planejamento

’ ?;ge"‘i Nunes w ke 191 GP /> Compartilhar { Download & Cclipe
inscritos

https://www.youtube.com/watch?v=fW8-h8tyjAE



Onde estamos para onde vamos?!
Continuando plano de voo de Gind 2023
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FASE 1: Entrega 5_Defini¢do ‘dor’ / Propdsito equipe

Composicado times

Identificacao ODS Convergentes
Arvore Problema (Consequéncias, Problematica, Causas)

Research desk (Literatura / CIENTIFICA! E benchmarketing)
PROPOSITO

FASE 2: Refinando Propdésito

Golden cicle: ‘Por qué? Como? O que?’
Apresentacao persona e Proposta inicial 4P’s (Hipoteses)

Entrega dia 20, Submissdo no evento Cidades inteligentes

FASE 3: EM BREVE

Validac3o, teste empatia (12 semana de outubro: IMERSAO)



& = C & confsmartcitysolutions.com.br
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Conferéncia Maobilidade Elétrica e Cidades

Inteligentes: i )
Desafios para o desenvolvimento sustentavel - Valera Como P:I.. A Ser
DE 2 A 4 DE OUTUBRO SmeetldO 2 NO
) UFSC - BLUMENAU, SC » Moodle e na plataforma do
Universidade Federal de Santa Catarina — Campus Blumenau | Rua Jo&o Pessoq, 2750 * Congresso
'EVENTO PRESENCIAL E GRATUITO
Explorando o Futuro da Mobilidade Sustentavel e das Cidades Conectadas
E:SCREVA-SE AQUI
03. OUT, 12:00H - 14:00H https://confsmartcitysolutions.com.br/
Apresentacao dos trabalhos académicos da
comunidade académica SUBMISSAO: Ideia inovadora (sem limite de paginas)

TEMPLATE ESPECIAL



Valera como P1. A ser submetido 2 x
Moodle e na plataforma do Congresso

Template especial ajustado para a
turma de disciplina de Gestado
Industrial (ZEA0864) / FZEA/USP.

Tamanho do papel: A4. Fonte: Time
New Roman ou Arial, tamanho 12,
espacamento 1,5. Margens:
superior, inferior, esquerda e direita
(pelo menos) 2 cm. Tamanho do
resumo expandido: no mdximo 4
pdginas.

NOME DA EQUIPE:
NOME DOS INTEGRANTES:
TiTULO DA PROPOSTA DE VALOR:

RESUMO EXPANDIDO - Ideia inovadora

Por que vocés se lancaram nesta trilha? Qual propdsito os move neste projeto?

Como vocés se lancam nesta trilha? Quais sGo seus diferenciais, beneficiando-se de
suas competéncias e paixées pela causa?

Quem é seu cliente (publico-chave)? Defina a persona que os inspira. Trazendo insights
sobre como pensa, age, se comporta.

O que vocés, entdo, propde como proposta de solugcéo? Produto/Servigo,
Promog¢do/Comunicacgdo, Preco/Monetizacéo e Ponto de venda?

Quais limitagdes e ajustes estdo na mira de vocés para a continuidade da proposta de
valor que estd sendo moldada?

https://confsmartcitysolutions.com.br/artigos/



