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1. INTRODUCAO

Os titulos devem estar em negrito, Times New Roman 12pt.

O artigo deve ter até 4.000 palavras completo, incluindo referéncias e resumo.

O texto deve ser Times New Roman 12pt, espagamento 1,5, coluna Unica.

O tamanho deve ser A4, com margem 2,5.

As citacOes devem ser feitas de acordo com as normas ABNT.

A Introducdo deve conter Contextualizacdo e explanacdo do tema/problema de

pesquisa/caso/projeto, justificativas e relevancia.

2. REVISAO TEORICA

Campo opcional dependendo da estrutura e proposta do trabalho
2.1 Teoria
Apresentar o contetdo de acordo com as normas ABNT.

3. METODOLOGIA

Campo opcional para trabalho de natureza industrial.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Relato, andlise, contribuicéo, etc.

FIGURA 1 — Valor entregue ao cliente. Fonte: Kotler (2000)



m 149 Congresso Brasileiro de Inovagdo e Gestdao de Desenvolvimento do Produto
2 22 a 25 de setembro de 2025 — Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN)

CONGRESSO BRASILEIRO DE INOVAGAO E
GESTAD DE DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

TABELA 1 - Flutuagdes dos niveis de producéo ao longo da cadeia de suprimentos.

Trataraento 1 Trataraento 2 Tratamento 3 Tratamento 4
123,56 132,77 145,00 234,12
116,72 145,87 175,33 304,21
120,09 177,55 147,55 24498
123,89 188,73 145,66 234,66
113,87 198,32 165,00 238,54
25,00 145,11 143,54 300,67
177,96 156,59 14922 341,15
122,46 177,21 147,10 203,72
111,21 145,09 148,22 255,19
122,12 155,01 146,03 245,00

5. CONCLUSAO

Consideracdes finais

6. AGRADECIMENTOS

Escreva os seus agradecimentos. (Opcional).
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