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Cliente: RIBA
. ___——— Design: Studio Myerscough

. Descrigao cromatica:
A A q0|nk AW 9,, ot
Impressao monocromatica

em dois tipos de papel garante
credibilidade e exclusividade

RIBA: Annie Spink Award for Excellence in Education

A brochura apresentada acima foi criada pelo estudio de design Studio
Myerscough para a Royal Institution of British Architecture. O material foi
impresso em uma cor em papel branco, mas a capa em papel manilha cria
variedade e interesse. O design monocromatico da capa provoca a sensagao
de que a tipografia e as imagens foram desenhadas a lapis.
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Cor Introdugao

b Introdugdo

Acoréa forma mais imediata de comunicacéo néo verbal. E natural que

. tenhamos reagdes a ela: evoluimos com certa compreensao das cores, em

O parte porque a sobrevivéncia de nossos ancestrais dependia delas para saber
0 que consumir e 0 que evitar. A cor é usada para representar pensamentos e

~emogoes de uma forma que nenhum outro elemento do design consegue, e

- pode chamar a atengdo de modo instantaneo no papel, na tela ou na prateleira

do supermercado. Assim, a cor é um aspecto importante do design
contemporaneo. Todos nés, inerentemente, temos preferéncias que informam
nossas decisdes quando lidamos com cores e estamos sujeitos aos

entendimentos e normas culturais do uso da cor ao nosso redor.

O custo relativamente baixo da impressdo em quadricromia possibilita que a cor
seja usada mesmo nas impressoes mais simples. Ao mesmo tempo em que cumpre
sua funcdo decorativa, a cor também ajuda a isolar e identificar informagoes

_diferentes e é, portanto, uma ferramenta fundamental no processamento inicial de

informagdes. A cor pode ser usada para apresentar mensagens gréficas fortes ou
para oferecer um apoio mais sutil. Seja qual for seu objetivo, a utilizagéo eficaz da
cor exige entendimento dos sistemas cromaticos, como estes podem ser usados
e os significados que podem estar associados as cores em si. Este livro serve

de introdugéo a essas areas para que o designer possa tomar decisoes
bem-informadas.

Fundamentos Técnicas

Este capitulo apresenta uma introdug&o aos principios  Uma utilizagéo mais experimental das cores pode ser
basicos e a terminologia da teoria das cores, incluindo  realizada por meio de inimeras técnicas. Esta segéo
como a cor funciona, o circulo cromético e diferentes analisa modos de colorir as imagens alterando valores
esquemas cromaticos. como matiz, saturagdo e contraste e manipulando as

curvas de cores.

Sistemas crométicos Simbolismo das cores

Nesta segdo, apresentamos e explicamos os sistemas " As cores possuem diferentes significados culturais e
crométicos que o designer pode usar, incluindo as emocionais que variam dependendo do pais. Este
variagdes entre RGB e CMYK, além dos diversos capitulo explora o que varias cores significam e quais
requisitos para designs destinados a impressdo, telae  suas relagbes com as emogoes, o que permite que 0
Internet. designer use cédigos de cores para as informagdes.

O uso da cor A cor na prética

A cor pode ser usada de muitas maneiras no design A cor pode ser usada para transmitir informacgdes
gréfico. Este capitulo explora métodos basicos de especificas. Este capftulo explora alguns dos
utilizagdo de cores, incluindo impressao em significados culturais e simbolismos que tornam a cor
quadricromia, o uso de tonalidades e impressdes tom um comunicador tdo poderoso de contelidos

sobre tom, trapping, tons e gradientes e cores importantes.

especiais.




Cliente: Haunch of Venison
Design: Spin

Descrigao cromatica:

Uso de cores chamativas

e impressao minimalista

de branco sobre branco

Haunch of Venlson

O convite do estudi de design Spin para uma exposicdo de Rachel Whiteread
na Haunch of Venison Gallery possui um tom simples e ludico devido ao uso
inteligente da cor. O tratamento berrante dado ao nome da artista, cujas letras
laranjas estao em forte contrast com o fundo rosa, chama a atengao para a
mensagem laconica, com apenas um nome e uma data. O exagero do convite
contrasta com o envelope externo minimalista, no qual a palavra “invitation”
(“convite”) mal pode ser lida, pois esta impressa em branco sobre branco.

Minimalista

O minimalismo foi uma escola de pintura e escultura abstratas que ganhou destaque no final da década de

60. O minimalismo defende a simplificagéo radical da forma, € néo representacional e se caracteriza pelo uso
extremamente restrito de elementos visuais, como a cor.

Cor Introducdo




Como aproveitar ao maximo este livro

Este livro apresenta diferentes aspectos do design de cor, abordados em
capitulos especificos. Cada capitulo fornece inumeros exemplos do uso
criativo da cor dos principais estidios de design contemporaneos, com
comentarios explicando as razées por tras das escolhas feitas.

Os principios fundamentais do design aparecem em destague para que o leitor
possa ver como eles sao aplicados na pratica.

Navegacao clara Introducoes

Cada capitulo tem um subtitulo Secoes especiais apresentam os

claro para permitir que os leitores conceitos basicos gue serao

localizem rapidamente areas de discutidos.

interesse. |

| S = 128129

Chenta: The

Preto .
O preto é, basicamente, a negag¢ao da cor. ] Frasaryshc e
Na Europa e na América do Narte, é a ¥ MR
matiz tradicionalmente mais agsociada a
morte e ao luto. O preto e conservador e
sério, mas também sensual, sofisticado e
elegante. Eventos sao descritogicomo
“black-tie” e digmitarios quase sempre
viajam em limusines pretas.

esta ar
A senedade do preto esta as:

do que qualguer combinagio
poder preto funciona bem com quas

as multo escuras

Explicacoes escritas Exemplos

Os pontos-chave sao explicados Projetos comerciais de designers
dentro do contexto de um contemporaneos ilustram os
exemplo de projeto. principios discutidos.

Cor Como aproveitar ao maximo este livro
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RGB
Vermelho

Informacoes adicionais
Clientes, designers e descrigoes FELS ERMNIL G IR RO

cromaticas foram incluidos.

Diagramas
Os diagramas acrescentam
significado a teoria, mostrando os

principios basicos em agao.

primiring que correspondem as cores
primdrias da luz. A reprodugiio colorida
na tela da TV ou do monitor é realizada

Tipos de papel

Tipos de papel

O uso de diferentes tipos de papel coloridos
¢ um método frequentemente ignorado de
acrescentar cor ao design, especialmente em
projetos que seriam monotons sem o
suporte colorido.

Os papéis estiio disponivers em diversas cores, 0 que oferece grande
versatilidade ao designer, além do potencial cnativo de combinar tipos variados.
Quando impressos, apenas os papéis colondos Muito Bscuros provocam perda
de legibilidade do texto.
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An interpretation of
Ellsworth Kelly's

Actual size

.._‘A—/ \/“ 7

Ellswarth Kelly

0O livro criado pelo

Eh Jetset foi proje
para ser uma

nterpretag.
Green, Yellow, Orange
a minimalista norte-americano
orth Kelly. A obra de Kelly
—-, consiste em cinco p B

= monocromatic
primarias e dua
B Intermedidrias

uma répl

pil

de d

Informacoes relacionadas
Informagoes relacionadas,
como definicoes, aparecem

separadas e explicadas.
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Fundamentos

Cliente: Imperial Records,

Japao

Design: Form Design

Descrig¢ao cr

7| | NewSingle
| | Loveless
| 2003.8.6 release

TECI-51
1 1,000yen (tax out)

| New Album
' LOVE

| 2003.9.3 release
TECI-1047
| 2,900yen (tax out)

.COIL Tour

2003.9.14 @ Shinsaibashi
Club Quattro
info. Greens 06-6882-1224

2003.9.18 @ Shibuya
Club Quattro
info. Flip Side 03-3470-9999

COIL official web
http//www.office-augusta.com/coil/

Imperial Records web
http://www.teichilu.co jp/imp/

=0
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. . Acoréum dos primeiros elementos que registramos quando
. vemos algo pela primeira vez. Nosso condicionamento
e desenvolvimento cultural nos levam a realizar associagoes
. = baseadas nas cores, que nos indicam como devemos reagir
a objetos e designs coloridos. As cores imprimem significado,
- e nossa interpretagdo do mesmo dependera de fatores como
- bagagem cultural, tendéncias, idade e preferéncias individuais.

A cor é um dos elementos mais importantes do design grafico, uma
ferramenta que pode ser usada para chamar a atengao, direcionar

e guiar o leitor e informé-lo sobre o tipo de reagédo que deve ter em
relagéo as informagdes expostas. Este livro apresenta diversos
conceitos basicos relativos a utilizag&o de cores no design grafico

e mostra como designers contemporaneos usam a cor para dar vida
a seus trabalhos. Tais conceitos incluem o0 modo como as cores
podem ser combinadas em esquemas especificos para criar uma
ampla variedade de climas diferentes.

Este livro utiliza uma terminologia especifica relativa a teoria das
cores. E importante entender esses termos, pois facilitam a
comunicagao entre designers, impressores e clientes. Em alguns
momentos, apresentamos definicées claras e simples de termos
complexos, como valor, matiz e saturagao.

Coil (4 esquerda)

O material promocional exibido na pagina ao lado foi criado pela Form Design. Ele
apresenta um padréo circular que usa uma paleta de cores predominantemente azul e
dois preenchimentos coloridos em degradé que cercam o nome da banda: Coil.
Metade do preenchimento combina azul com amarelo e a outra metade combina azul




Caodigos de cores

Codigos de cores
As cores podem ter inumeros significados
intrinsecos, ligados a diversas emocoes e

humores.

Assim, as cores podem ser usadas para suscitar reagoes emaocionais especificas
entre os leitores. O conjunto a seguir resume alguns dos significados mais
comuns associados a diversas cores. Entretanto, este ndo € um guia universal,
pois os significados diferem de pais para pais e dentro de diferentes culturas.

As cores e suas respectivas associagoes apresentadas a seguir sao um ponto de
partida para ligar cores a emogoes, mas a criatividade pode transcender muitas
dessas relacdes, dependendo do modo como as cores sao empregadas.

Escarlate
Animado, agressivo,
dramatico e dinamico.

Rosa fraco
Doce, delicado e
feminino.

Fucsia
Voluptuoso, energetico,
teatral e divertido.

Amarelo

Esperancoso, alegre,
mas também covarde e
enganoso.

Creme

Denso, rico, limpo,

Cor Fundamentos

classico e simples.

Tijolo refratario
Seguro, natural e forte.

Rosa cha
Romantico, agucarado,
gentil e sentimental.

Terracota
Apimentado, quente,
étnico e robusto.

Amarelo claro
Inspirador, guente,
calmante, nebuloso e
veranil.

Bege / cinza-escuro
acastanhado
Confiavel, flexivel,
ameno e atemporal.

Vermelho quente

Sedutor, excitante e

ardente.

Mauve
Sereno, sutil e suave.

Laranja

Divertido, intenso e vital;
a cor mais quente de
todas.

Dourado
Ensolarado, outonal,
assado, mas tambem
uma adverténcia.

Marrom
Robusto, terroso,

confiavel e amigavel.

Rosa forte / magenta
Chamativo, passional e

vistoso.

Borgonha
Opulento, rico,
intenso e grandioso.

Pessego
Saudavel, macio, gentil,
tactil e aveludado.

Amarelo esverdeado
Citrico, acido,
sumarento, picante e
pungente.

Café / chocolate
Suculento, duravel e

delicioso.



Castanho claro
Seguro, pratico,
organico e rustico.

Purpura
Majestoso, caro e nobre.

Azul elétrico
Dinamico, envolvente,
corajoso e estimulante.

Turquesa
Curativo, espiritual,
mistico e exotico.

Verde claro
Rejuvenescedor,
comestivel, mas
também nauseante.

Branco
Puro, inocente, bom e

clinico.

Preto
Mégico, dramatico,

elegante, sinistro e corajoso.

Lilas
Feminino, refinado,
elegante e gracioso.

Ameixa
Encorpado, rechonchudo,

sofisticado e especial.

Azul-marinho
Uniforme, confiavel,
seguro, tradicional e
constante.

Ciano claro

Bonitinho, jovem, sereno,
quieto, aconchegante e
submisso.

Verde-oliva
Classico, enfadonho,

turvo e duravel.

Ouro

Rico, extravagante,
excessivo, sortudo e
tradicional.

Carvao
Sofisticado, sébrio e

profissional.

Roxo
Sensual, futurista e

Lavanda
Floral, aromatico,
nostalgico e excéntrico.

Violeta
Misterioso, fantastico,

espiritual e floral.

Azul royal
Comprometido,
dramatico, profissional
e vibrante.

Agua
Fluido, refrescante,

purificador e energizante.

Caqui
Uniforme, camuflado,
militar e engenhoso.

Prata
Prestigiado, grandioso,
frio e metalico.

Cinza frio
Espartano, respeitavel e
tristonho.

acolhedor.

Verde-azulado
Frio, caro, confiante e

antenado.

Azul celeste
Relaxante, feliz e

confiavel.

Verde escuro
Natural, organico,
abundante e exuberante.

Lima

Acidico, acre,
refrescante, suculento
e saboroso.

Bronze
Quente, tradicional,

duravel e rastico.

Cinza quente
Contemplativo, terreno e
sobrio.

Cor Codigos de cores




Cliente: Whatman
Design: Still Waters Run Deep
Descrigdo cromatica

Laranja vibrante sobre branco,
irradia calor e bondade

Whatman s one of the b

ve lood and beveragd

wnatman s fiffration andreepatisll o0l Pegduc!y ensune baslona fr

Cor Fundamentos
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| Cliente: British Council
Design: Intro
Descricao cromética:
Verde usado para aquecer azul
conservador, produzindo um
resultado contemporaneo

Fathion | 8b mw 1||. Lt Music-Latr

" ;I ll guchusive
g::.ﬁ)""'“ 4
M-J“ mllnﬂu!m

Inside Out (a esquerda) sy,
A pagina dupla ao lado e msgesre

Culture Lab on-dine brings

f0| ret"‘ada de Uma uouthnmm stmn-:mﬁlm

du;m :-..uuro from

brochura corporativa
criada pela Still Waters
Run Deep para a
Whatman, uma
desenvolvedora de
produtos laboratoriais.
A vibragao do laranja
passa a impressao de
vitalidade que, com os
respingos de agua, cria
uma sensacgao de
bem-estar e bondade.
O toque de laranja
aquece o design e forma
um contraste atraente
com o fundo quase
todo branco.

Culture Lab (esta pagi pagina)
Estes cartazes foram
criados pelo estudio de
design Intro para uma
campanha de
conscientizacao do
British Council chamada
Culture Lab. O British
Council promove a
ciéncia, educacao e
cultura contemporaneas
da Gra-Bretanha. Apesar
do azul em geral ser
considerado uma cor
conservadora, aqui ele e
aquecido pelo uso do
verde, o que cria uma
sensacgao jovem e
contemporanea que
complementa a fotografia
tritone da banda
Radiohead.

CULEURE
. Ca6~

PI thi Ir?-’-'.”m‘" A-Z nl,;hdlohnd
{1 w‘m
Vice City ® Brian Eno nhﬂm‘ﬁ:&m
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Terminologia basica

Terminologia basica

A cor e o seu uso envolvem uma
terminologia complexa. Nesta secao,
esclarecemos os fundamentos da teoria das
cores e explicamos os termos relacionados.

Cores primarias |
Existem dois tipos de cores primarias, as aditivas e as subtrativas. As primarias aditivas sao aquelas obtidas pela ‘
luz que é emitida: vermelho, verde e azul. A combinagao das trés produz o branco. As primarias subtrativas sao :
aguelas associadas a subtragao de luz: ciano, magenta e amarelo, as cores de escala usadas na impressao em

quadricromia. A combinagao das trés produz o preto.

Cores secundarias

E possivel produzir um conjunto de cores secundarias a partir de cada conjunto de cores primarias. As cores
secundarias séo criadas por meio da combinagao de quaisquer duas cores priméarias na mesma proporgao. No
espago de cores subtrativo, as cores secundarias sao vermelho, verde e azul. No espago aditivo, as cores

secundarias sdo ciano, magenta e amarelo.

" Jor
¥ ¥o
®00

XY
o0 o
00

Criando cores secundarias Criando cores secundarias Criando cores secundarias
usando luz (RGB) usando pigmento (CMY) usando descritores de tinta (RYB)

Cores terciarias

As cores tercirias sao produzidas com a combinagao de uma cor secundaria com a cor primaria que nao estava
presente na secundaria, 0 equivalente a misturar cores primarias subtrativas na proporgao de 2:1 ou 1:2. As

cores terciarias nao sao produzidas dessa maneira no processo de impressdo em quadricomia, pois a adigao de
diferentes quantidades de cor acumula e produz o preto. /

Na teoria das cores, as cores primarias sao misturadas para criar as cores secundarias, e as cores terciarias podem
ser produzidas a partir dessas. Na pratica, elas precisam ser simuladas, como mostrado na pagina a seguir.

Cor Fundamentos
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Primarias subtrativas e assimilacao de cores

Ciano Magenta Amarelo Verde Vermelho Vermelho Vermelho Amarelo
violeta alaranjado alaramado
100% M 100% M
50% C 50% Y
Amarelo Azul
esverdeado esverdeado Azul violeta
1 10074l 100% Y 100% G 100% C 100% M 100% Y 100% M 100% C
100% Y 100% M 100% Y 50% C 50% Y 50% M

O exemplo acima mostra como as cores primarias subtrativas podem ser
combinadas para produzir as primarias aditivas e simular as cores secundarias.
Como esta pagina € impressa usando o processo de quadricomia (CMYK), e ndo €
possivel misturar os espagos de cor RGB e CMY, as porcentagens acima
demonstram como as cores terciarias podem ser assimiladas em CMY. Por
exemplo, para assimilar azul violeta, misture 100% ciano (C) e 50% magenta (M).
Isso € 0 mesmo que misturar a cor secundaria azul com a cor primaria amarelo.

Primarias aditivas Primarias subtrativas

O diagrama mostra as trés primarias aditivas. O diagrama mostra as primarias subtrativas; cada uma
A sobreposicao de vermelho com verde cria amarelo, nao possui uma das primarias aditivas. Quando duas

o magenta é formado pela sobreposicédo de vermelho  primarias subtrativas se sobrepdem, apenas uma

com azul e o ciano é sobreposicao de azul com primaria aditiva fica visivel. O azul é formado pela
verde. As cores secundarias sdo as primarias sobreposigdo de ciano e magenta, o verde pela
subtrativas. Cada primaria aditiva representa um sobreposi¢ao de ciano e amarelo e o vermelho pela
componente do branco, entdo a sobreposi¢ao sobreposicdo de magenta e amarelo. Quando todas as
das trés cores produz branco, pois todos os : subtrativas se sobrepdem, o resultado é o preto, pois

componentes estao presentes. nenhuma luz e refletida por aguele espago.

Cor Terminologia bésica




Descrevendo as cores

Descrevendo as cores

Cada cor representa um comprimento de
onda tinico, mas uma lista dos diferentes
valores de comprimentos de onda nao é
uma descricao muito util de cada cor.

Do mesmo modo, os nomes das diversas cores possuem limites descritivos: o que

significa "vermelho escuro" de verdade? Matiz, saturacao e brilho sao valores
usados para descrever as cores em mais detalhes.

Saturagao
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Matiz / cor
Matiz, ou cor, se refere a caracteristica tnica que nos ajuda a diferenciar visualmente uma cor da outra. M

ou cores sao formadas pelos diferentes comprimentos de onda da luz.

Saturacao / croma

A saturagdo, ou croma, se refere a pureza da cor. Como demonstra o diagrama abaixo, os niveis de saturc
descrevem a tendéncia da cor de ir em diregéo a ou se afastar do cinza. Em saturagao maxima, a cor na
possui de cinza; tais cores sao chamadas de vividas, brilhantes, ricas, cheias e assim por diante. Em niv:
saturagdo menores, as cores contém quantidades cada vez maiores de cinza, o que resulta em cores ate
e opacas.

Brilho

O brilho se refere a quanto a cor é clara ou escura. Mudangas de brilho podem ser realizadas com a mist
cor com diferentes proporgées de branco ou preto. Uma cor misturada com branco € chamada de tonalid
(ver pagina 74), enquanto aquelas que sao misturadas com preto sao chamadas de sombras. O brilho nac
ser confundido com a saturagao.

Cor Fundamentos




O circulo cromatico

A figura abaixo é uma representacao circular do espectro cromatico, conhecido
como circulo cromatico. O circulo ajuda a explicar a relagao entre diferentes cores
e € parte essencial da teoria das cores. Também demonstra a classificacao

das cores, servindo como guia de referéncia rapida sobre as matizes primarias,
secundarias e terciarias, e pode ajudar designers na selecao sistematica correta de
esquemas cromaticos. As cores podem ser descritas como quentes ou frias, o que

ajuda o designer a estabelecer o clima apropriado. O uso do circulo cromatico sera
visto em mais detalhes nas préximas paginas.

Quente

Primaria
Amarelo

Frio

Cor Descrevendo as cores
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Selecdes do circulo cromatico

Monocromo
Monocromo € qualquer cor

isolada no circulo.

Complementares

Cores complementares ou
contrastantes sao aquelas em
lados opostos do circulo
cromatico. As cores
complementares permitem forte
contraste — seu uso resulta em

um design mais vibrante.

Complementares divididas
Cores complementares divididas
consistem em trés cores: a cor
principal selecionada e as duas
cores adjacentes a sua cor
complementar.

Triades

Triades sao quaisquer trés
cores equidistantes no circulo
cromatico. Como todas as trés
cores estao em contraste entre
si, um esquema cromatico em
triade cria tensao para o leitor.
Os espagos de cores primarios

e secundarios sao triades.
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Analogas

Cores analogas sao as duas
cores em ambos os lados da

cor principal selecionada,

ou seja, na pratica, quaisquer
trés segmentos consecutivos

do circulo. Esquemas cromaticos
analogos permitem uma mistura
harménica e natural de cores.

Complementares mutuas

Um conjunto de complementares
mutuas é uma triade de cores
equidistantes junto a cor
complementar central a ela.

Complementares préximas
Uma complementar proxima e

uma das cores adjacentes a
complementar da cor principal
selecionada

Complementares duplas
Complementares duplas sao
quaisquer duas cores adjacentes
e suas duas complementares,
posicionadas no lado oposto do
circulo cromatico.

Cor Selecoes do circulo cromatico



(W0 YEARS EXBERLINER

THE ENGLISH-LANGUAGE PAPER FOR BERLIN

JIM AVIGNON_world premiere
of the 25-minute musical
“funny disaster”
DIE TUREN berlin electrorock
djs MILK IT_anti-modern
STARFISH_ house, hip hop, electro
visuals UMEDULA PRISMATIC
PROJECTIONS_melbourne

Thursday June 10, 2004, 22:00,

6 Euros, Roter Salon, Volksbiihne,
Rosa-Luxemburg-Platz,

Berlin Mitte, www.exberliner.com
tel: 473 729 66

Exberliner
Estes cartazes foram criados pelo Research Studios como parte de um projeto de

redesign que coincidia com o segundo aniversario do jornal em lingua inglesa
Exberliner. Cada cartaz apresenta um esquema cromatico contemporaneo derivado

Cor Fundamentos




Cliente: Exberliner
Design: Research Studios
Descricao cromatica
Esquema cromatico
contemporaneo em

degradé em uma Unica cor

[WOTEARS EXBERLINER
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/ live JIM AVIGNON_world premiere

of the 25-minute musical
"funny disaster”
DIE TUREN_berlin electrorock
djs MILK IT _anti-modern
STARFISH house, hip hop, electro
visuals UMEDULA PRISMATIC
PROJECTIONS melbourne

Thursday June 10, 2004, 22:00,
6 Euros, Roter Salon, Volksbiihne,
Rosa-Luxemburg-Platz,

Berlin Mitte, www.exberliner.com
tel: 473 729 66

das cores complementares em lados opostos do circulo. A aplicagdo em degradé
da cor interage com um tom ainda mais claro usado para o “2” dominante, o que
produz um efeito bastante harménico.

Cor Selecdes do circulo cromatico
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Combinacdes de cores

Combinacoes de cores

O circulo cromatico é uma ferramenta
que pode ser usada para selecionar
combinacoes harmonicas de cores para
um design. As cores escolhidas de
diferentes pontos do circulo oferecem
diversas cores complementares, analogas
ou complementares mutuas (uma triade
de cores equidistantes e a cor
complementar a central).

A selecdo de uma combinacdo de cores que funcione depende principalmente da
mensagem que vocé quer passar. Em qualquer design, quase sempre & possivel
encontrar uma cor dominante que possa ser apoiada por cores de énfase e
subordinadas. As cores tendem a gerar respostas ou associagoes especificas da

parte do leitor, assim, o entendimento dessas reagoes pode ajudar o designer a criar
combinacdes mais eficazes e que reforgem a mensagem pretendida.

Subordinada Enfase

Cor visualmente mais fraca, que Cor usada para um detalhe visual

complementa ou contrasta com a simpatico.

cor dominante.

Dominante

Cor principal usada para chamar
a atencao do leitor.

Becks Futures (a direita) et e I

O Research Studios criou esta embalagem externa, usada para guardar os
documentos relativos ao prémio de arte Becks Futures. Neste design, o marrom é
usado como cor dominante, o amarelo € a cor subordinada e o branco e laranja séo
utilizados como cores de énfase. E uma gama sutil e natural de cores suaves que
nao incomodam o observador.




Design: Research Studios
Descrigao cromatica:

! amarelo (subordinada) e
branco e laranja (de énfase)

Cor Combinacoes de cores
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Cliente: Roger Fawcett-Tang
Design: Struktur Design
Descricao cromatica
Combinagao de cores
complementares vibrante

Roger Fawcett-Tang

Este calendario foi criado
por Roger Fawcett-Tang
e utilizado como material
promocional destinado
aos seus clientes.

A pagina usa laranja
vibrante como fundo,
combinado com um rosa
vivido para formar o
numero “13”. Com uma
paleta mais atenuada, ou
com um fundo branco,
ambas as cores seriam
dominantes. No entanto,
combinadas, elas se
complementam e
compensam a
vivacidade.
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Calmo

A paleta usa tons entre claros e
medios de azul, verde e lavanda,
que podem ser contrastados
com branco e gelo. Ao evocar
imagens de céus azuis claros e
correntes suaves de aguas
cristalinas, a paleta reflete paz e
tranquilidade. As cores sao
calmas, discretas e serenas.

Pastel

Os pastéis criam cores difusas que
sdo sutis e delicadas, permitindo
experimentacao com uma ampla
variedade de combinagoes.

Os pastéis fundem facilmente
tonalidades frias e quentes. Essa
paleta pode expressar inocéncia
juvenil, falta de maturidade,
vulnerabilidade e romance.

Refinado

A paleta lembra um bom vinho e
tecidos caros, com cores
tradicionais que remetem a rigueza.
Inspirada nos interiores de classe
meédia vitorianos, produz matizes
inspiradoras e com uma ideia de
grandeza. Cores fortes, com
tendéncia para o preto, podem
combinar com creme, cinzas ou
cores metalicas para criar
contraste.

Natural

As cores quentes e terrenas sao
ricas em tom, outonais e refletem
a vida no campo. O verde das
folhas, o marrom das arvores e
os vermelhos e laranjas das
frutas contribuem para a paleta,
que também usa tons dourados
e violetas para aprimorar sua
sensagao de charme rustico.

Forte

Uma paleta poderosa que usa
preto em combinagao com uma
ou duas cores autoritarias, como
azul intenso ou amarelo vibrante.
Como as marcas de adverténcia
nos corpos de insetos e animais,
a combinacao dessas cores
produz uma mensagem imediata.

Neutro

A paleta usa cores naturais e
primitivas, com uma aura
organica, lembrando a natureza.
As vezes, o cinza opaco e 0
creme neutro podem ser
animados com verde e castanho
claro. A paleta oferece uma
simplicidade que funciona em
diversas aplicagoes e pode ser
usada com sucesso junto a
outras cores atenuadas.

Mistico
Cheia de intensidade e mistério,

essa paleta possui uma
qualidade enigmatica. Os azuis,
roxos e cinzas se estendem alem
da realidade e transcendem

os limites da imaginagao. Essas
cores irradiam energia e sugerem
diferentes formas de magia,
espiritualidade e religiao.

Vibrante

Pense no carnaval e tente emular
suas cores. Provavelmente serao
berrantes, desenfreadas e vistosas.
Essa paleta possui energia e
atividade, criada com cores
predominantemente quentes. Tons
claros e vividos produzem uma
qualidade quase infantil.

Agradavel

A paleta & limpa e bem-definida,
com toques de cor precisos que
esfriam, refrescam, purificam e
revitalizam. Como a crista das
ondas, azuis intensos podem ser
contrastados com brancos
puros. Toques de tons azul
esverdeado aquecem as cores
primarias.

Cor Combinacgoes de cores




Sisternas cromaticos

% Cliente: Orla Kiely
- Design: Solar Initiative
_':'3 Descrigao cromatica:
. Detalhe cromético intricado
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mas cromaticos

disponiveis diversas estruturas e sistemas cromaticos com
quais os designers podem trabalhar. A selecdo de um sistema
atico especifico quase sempre depende de como o design

Il sera produzido e/ou apresentado, pois sistemas diferentes
possuem limitagcées e opgoes distintas. E importante reconhecer
2 entender que o design final precisa incorporar o sistema
-cromatico adequado.

- Osdois sistemas cromaticos mais conhecidos e usados sdo RGB

(vermelho, verde e azul) e CMYK (ciano, magenta, amarelo e preto).

O RGB em geral é utilizado para publicagdes digitais e designs iniciais,
enquanto o CMYK é usado para publicagdes impressas. Conhecer

os limites de cada sistema permite que o designer tenha certeza

de que seu trabalho sera reproduzido com precisédo e exatamente
como pretendia. :

Alem disso, o sistema de Hexacromia possui mais duas cores: laranja
e verde. Essa diferenga produz um gamut de cores maiores do que o
grog?ws\s(c')( de impressao em quadricromia basico

(o] :

Também é possivel usar cores especiais para ter um controle de cores
preciso e produzir efeitos graficos intensos, como o uso de cores
fluorescentes e metalicas. As cores especiais podem ser aplicadas por
uma matriz de impressao separada ou com a substituicdo de uma das
cores de processo tradicionais. AO mesmo tempo em que garantea .
precisdo de uma cor, a incorporagao de cores especiais também muda
o gamut geral que pode ser produzido.

Brochura Orla Kiely (a esquerda)

A brochura para a colegdo de moda primavera/verao 2005 da estilista Orla Kiely foi
criada pela Solar Initiative. Orla Kiely € conhecida por seu.uso excepcional de cores,
o que esta refletido no design da brochura. Os detalhes cromaticos minuciosos -
podem ser vistos na pagina mostrada ao lado: as linhas de texto sdo impressas

em diversas cores atenuadas e em blocos que criam um padrao de casas. O texto
afirma: “Descobri que podia dizer coisas com cores e formas que ndo conseguia

de outros modos, coisas para as quais nao tinha palavras”. Os elementos da pagina
resumem a gama de vestudrio e acessorios da designer e também imitam o tipo

de estampa de tecido que ela usa com frequéncia.




v Cor Sistemas cromaticos

Gamut

O gamut descreve o espectro de cores que
um sistema, aparelho ou processo
especifico pode reproduzir.

Cada ferramenta de design, como scanners, monitores, aplicativos e processos de
impressao, trabalha com um espaco de cores diferente. Esses espacos definem a
gama, ou gamut, das cores a disposi¢ao do designer. O uso de cores nas margens
do gamut significa que sera dificil garantir que estas continuarao fieéis ao design
original se forem transferidas de um aparelho para outro.

Neste diagrama, a linha
vermelha representa o gamut da
3 Hexacromia, a linha azul, o gamut
do RGB, e a verde, o do CMYK.
A linha preta externa denota o
gamut cromatico espectral. O
RGB reproduz aproximadamente
i 70% das cores percebidas pelo
l olho humano, e o CMYK ainda
\ menos. O processo de
' Hexacromia, com seis cores,
acrescenta laranja e verde, 0 que

\ aumenta o gamut.

Hexacromia

O sistema cromatico de Hexacromia descreve um processo de sele¢ao de seis cores desenvolvido pela
Pantone em 1994 que produz tons de roxo, verde, laranja e pele com mais sucesso, permitindo cores mais

precisas, vibrantes e saturadas. O sistema de Hexacromia acrescenta laranja e verde as cores de escala
CMYK. A Hexacromia reproduz 90% das cores Pantone PMS, muito mais do que o CMYK, que reproduz
aproximadamente 50%.




Cliente: Syn Records
Design: North

Descrigao cromatica:

Uso de prata metalica e verde
especial, que ndo podem ser
produzidos com o gamut
padrao do CMYK

Sound Virus N '
A embalagem deste CD foi criada pelo estudio de ’d.GSIgn
Virus, de Nick Wood. A embalagem usa prata metalica e verde especial
podem ser produzidos com o gamut padrao do CMYK.

ound
Lie néo

Cor Gamut
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CMYK
As imagens coloridas impressas
normalmente sao produzidas com quatro

tintas de impressdao: ciano, magenta,
amarelo e preto.

As tintas correspondem as trés cores tricromaticas, produzidas pelo processo de
separacdo de cores e necessarias para a reproducao de imagens coloridas, mais o
preto. O preto é representado pela letra “K”, que significa “key” (chave). Quase todas
as cores podem ser impressas com uma combinagao dessas cores subtrativas no
processo de impressao em quadricromia. Teoricamente, as tintas CMY podem
produzir preto, mas, na pratica, uma tinta preta “de verdade” separada € usada para

dar profundidade a certos elementos, como sombras.

As tintas do processo de quadricromia sao aplicadas por matrizes de impressao separadas na sequéncia
C, M, Y e K para compor a imagem. No exemplo acima, observe o efeito que a matriz preta final tem sobre as

sombras e o contraste.

As cores de escala CMYK nao conseguem reproduzir todas as cores. Este bloco verde foi produzido
com as cores CMYK, mas falta a vibragao da cor especial usada para imprimir a pagina ao lado. Se
vocé observar este bloco de perto, vera que é composto de pontos em meio-tom isolados,
diferentemente da cor solida usada na pagina ao lado. O acréscimo de vibragao é um dos principais
motivos pelos quais as cores especiais sao usadas quando a qualidade da cor é de suma importancia.




Usar ciano 100% produz uma cor
plana, sem ganho de ponto.

Valores de ciano 18%, magenta
8%, amarelo 22% e preto 0%
produzem uma cor mais clara e
sutil.

Valores de ciano 62%, magenta
85%, amarelo 64% e preto 39%
produzem uma cor fosca.

Usar magenta 100% também
produz uma cor plana, sem
ganho de ponto.

O vermelho sélido primario pode
ser produzido com a impressao
de magenta e amarelo sélidos.

Altos valores agregados

produzem cores parecidas. O
bloco de cor semelhante ao
anterior possuli valores de ciano
80%, magenta 86%, amarelo
86% e preto 0%.

Valores de ciano 16%, magenta
79%, amarelo 59% e preto 0%
produzem uma cor plana e
solida.

A cor tera aparéncia enxuta se os
valores forem altos o suficiente
para produzir uma cor solida.
Aqui, ciano 50% e magenta 50%
produzem um roxo puro.

Valores de ciano 5%, magenta
5% e amarelo 5% produzem
uma tonalidade clara.

O processo de impresséo em quadricromia pode produzir uma ampla gama de cores, mas é preciso
lembrar alguns fatores. Cada tinta CMYK pode ser aplicada com valores entre 0 e 100%, portanto,
cada cor é expressa como a porcentagem de cada tinta. Por exemplo, ciano € 100% ciano, 0%magenta,

0% amarelo e 0% preto.

A soma total dos percentuais ndo deve exceder 240; caso contrario, o resultado serd uma cor fosca

(como visto acima, na linha inferior). Por outro lado, tons muito claros séo dificeis de produzir, pois as cores

“somem”, ou seja, ndo registram durante a impressao. Em geral, as cores sdo mais bem reproduzidas

quando contém uma quantidade razoavelmente sélida de qualquer cor especifica.

Cor CMYK




RGB

Vermelho, verde e azul sao as aditivas
primarias que correspondem as cores
primdrias da luz. A reproducao colorida
na tela da TV ou do monitor é realizada

com o sistema de cores RGB.

Em geral, o designer captura, desenha e manipula imagens usando o sistema de
cores RGB. Se o design sera impresso, ele é convertido para o sistema CMYK
depois de completo, o que é necessario no processo de impressao com quatro
cores. Como o sistema CMYK usa quatro cores, nao trés, o tamanho do arquivo
aumenta. Do mesmo modo, se o trabalho sera impresso com o sistema de
Hexacromia, o arquivo sera ainda maior. Se o design sera postado em um site
ou outra midia eletrénica, a imagem permanece no sistema RGB.

Para garantir que a cor seja reproduzida corretamente, os monitores e dispositivos
de saida usados pelo designer para produzir suas obras precisam ser calibrados.

N

As fileiras de imagens mostram os quatro canais do sistema CMYK (acima), que trabalham com fundos brancos,

e os frés canais do sistema RGB (abaixo), que trabalham com um fundo preto. Ambos os sistemas preservam as

cores da imagem original (extrema esquerda), o que significa que € necessario converter de RGB para CMYK a
fim de que a impressao em quadricromia nao resulte em perda na qualidade das cores.

Cor Sistemas cromaticos




__‘-'iw-m- Cliente: Xavier Young

Design: Gavin Ambrose
Descrigao cromatica:
Paginas Web apresentadas
com o sistema RGB para
produzir arquivos de tamanho
menor e alto contraste de
cores

Jalsiai2|ningte
I
» an

07966 206721
info@ravieryoung.co.uk

Navier Young
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Kavier Young
Photography
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Xavier Young

Cada uma destas paginas Web inclui uma fotografia colorida contra um fundo preto
e texto branco vazado. Sites e outras midias eletronicas em geral sdo produzidos
com o sistema de cor RGB.

Cor RGB




w
[=]
(=]

=

‘o
&=
o
=
o
)
©
==
@

iz

1]

(7]
P
o

©

Cores especiais

Cores especiais
Apesar de o processo de impressao em

quadricromia conseguir produzir uma
ampla gama de cores, as vezes 0 designer
deseja usar uma cor especial (ou solida),
ou seja, uma tinta feita sob encomenda.

Uma cor especial € uma cor que é soélida em vez de ser composta por pontos e, portanto, mais rica e mais
vibrante do que a mistura de cores de escala mais proxima, como vemos abaixo. As cores especiais também sao
usadas para produzir tonalidades metalicas e cores fluorescentes, que estao além do gamut da quadricromia
tradicional. Essas cores sao usadas quando a reprodugédo de cores fortes e precisas € de suma importancia. Um

dos usos mais comuns € em logotipos corporativos.

Cor especial Cor CMYK
Pantone 802 C51,8% M0% Y 80,4% K 0%

O retangulo esquerdo foi impresso com um verde especial fluorescente, enquanto sua versao CMYK mais
parecida se encontra a direita. O retangulo impresso em quadricromia é muito mais opaco, pois & composto de
pontos em meio-tom, enguanto a versdo em cor especial foi aplicada como cor plana.

Land Registry (a direita e conjunto a seguir)

Este guia de identidade corporativa foi criado pelo esttidio de design North para a
Land Registry. E uma brochura em quadricromia que usa cores especiais em vez
das cores de escala CMYK para criar uma paleta de cores naturais que reflete

a funcao da Land Registry. As quatro cores especiais usadas sio PMS 377,

PMS 396, prata e preto.

O uso dessas cores significa que todas as imagens Incorporadas a brochura

(ver pagina dupla a seguir) precisaram ser modificadas para impressao correta
com essa paleta. A substituicao das cores de escala por cores especiais € um
problema mais complexo do que apenas trocar uma pela outra. Os niveis de cor (a
profundidade de cada cor) das imagens precisam ser ajustados individualmente para
que sejam reproduzidos de modo preciso, exatamente como o designer deseja.
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Capas multiplas
Cada capa foi im
uma das quatro ¢
impressao e dispi
do bloco da publ

e e e e e e e

Cliente: Land Registry
Design: North
Descrigao cromatica:

4 23 *——'-_ Impressao litografica em

quadricomia usando as cores
especiais PMS 377, PMS 396,
prata e preto

Cor Cores especiais




Codificagao de cores
Um sistema de indexagao de
cor que maximiza a utilizagao
de cada cor.
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Tonalidades
Tonalidades, ou rentes

valores cromatic 40 usadas
para aumentar a
cores disponiv

utilizada no design

' Cor Sistemas cromaticos
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Fluorescentes

Fluorescentes e
Fluorescentes sdo cores especiais com uma
vibracdo especifica e que nao podem ser
produzidas com as tintas da quadx'lcromla,

tradicional. As cores fluorescentes cha.ma.m
a atencdo, mas seu uso excessivo em um
design pode ser cansativo para os olhos.

&
Py
. .1 3
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As cores especiais, incluindo as fluorescentes, em geral sdo aplicadas com uma
matriz de impress&o separada adicional depois da impress&o em quadricromia,
mas se o projeto usar uma paleta limitada, a cor especial pode substituir uma das ;:l
outras matrizes de impressao. &
.
ety

Cor Sistemas cromaticos
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Cliente: G&B Printers
Design: North
Descrigao cromatica:
Tintas fluorescentes e CMYK
impressas sobre papel

metalico dourado

intuito de demons
apresenta difer
impressas em um

A brochura conté
internos que usa
sangrados rosas
pagina oposta) cri

L4

centes (mostrada no canto inferior esquerdo da
¢ao dinamica de movimento.

Cor Fluorescentes
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Fourth Estate
(esta pagina)

A capa do catalogo
criado pela Rose Design
para a editora Fourth
Estate foi impressa com
verde solido. Nas
paginas internas, a cor
sdlida é usada para
destacar certos
elementos textuais,
camo titulos de livros,

0 gue funciona em dois
niveis: por um lado,
permite que as
informar;ées principais
se destaquem; por outro,
tall‘nbém remete ao
modo como um aluno
usaria seu livro-texto (0
tipo de obra promovida
pélo catalogo).

Beaux Arts
(paginaaolado)
Projetado pelo Studio AS
para a Beaux Arts, o livro
contém exemplos de
obras de 12 pintores e
escultores, com texto em
laranja fluorescente
especial sobre uma capa
de papel-cartao
reciclado. Além disso, os
numeros de paginas
fluorescentes em negrito
criam um alto contraste
cdm 0 papel branco, e
um indice fluorescentg
sangrado foi incorpige

e

a contracapa. 4

Cliente: Fourth Estate
Design: Rose Design
Descrigao cromatica: Verde
fluorescente especial usado

para criar destaque

b " Congress:
Ice, Obsession, and
e Everlasting Dead

le




Cliente: Beaux Arts
Design: Studio AS

Descrigao cromatica:

especial usada sobre
papel-cartao reciclado e
papel branco
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Cor especial
Cores formadas por uma mistura especial, como fluorescentes, metélicas ou qualquer outra fora do gamut
do sisterna croméatico CMYK. As cores de escala CMYK também podem ser aplicadas como cores especiais
quando a reproducéo precisa das cores for essencial.

Papel-cartdo reciclado

Suporte feito de fibras recicladas usado para encadernagao de livros, capas, papelao, caixas e outros tipos
de embalagem. O papel-cartéo reciclado também pode ser laminado com outros suportes.

Cor fluorescente dinamica

Cor Fluorescentes
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Cliente: Section One
Design: Solar Initiative

Descrigao cromatica:
Laranja fluorescente
especial equilibrado por
espaco em branco

Sa3 DA e

Gk

ction one section one
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Ger eld Academie,

Am m (1990 - 1995)
ademy of Fine Arts,

eru (1994)

m (1998 -=1999)

Section One

Estas paginas duplas foram retiradas do catalogo criado pelo estudio de design
Solar Initiative para a Section One, baseado em uma exposi¢ao das obras de 10
fotografos em ascensdo. O conjunto inclui um laranja fluorescente especial usado
em conjunto com as cores de escala CMYK. O uso de espago branco ao redor dos

blocos laranjas impede que a cor especial domine o design.

Cores de escala

Rijl lemie van Beeldende

Elspeth Diederix
(Nairobi, 1971)

Gerrit Rietveld Academy,

Amsterdam (1990 - 1995)

Bezalel Academy of Fine Arts,

Jerusalem (1994)
Royal Academy of Fine Art,

Amsterdam (1998 - 1999)

As cores primarias subtrativas (ciano, magenta, amarelo e preto) usadas no processo de impressdo em

quadricromia.

Abaixo, a esquerda, estdo as quatro cores. Abaixo, a direita, estdo as quatro cores de escala impressas
em sobreposigdo a uma base fluorescente.

1 ‘ . ' -im . - . . .
| A
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Cor Fluorescentes




Metalicas

Metalicas

Existem dois modos de adornar um design
com efeitos decorativos metalicos: utilizando
técnicas de estampagem a quente ou tintas
de impressio metalicas. As tintas metalicas
e a impressao a quente tendem a ser
altamente reflexivas e, portanto, criam
designs com fortes elementos visuais. As
metalicas em geral sdo usadas para dar |
sofisticacao a um projeto.

————— el i i e

A técnica de estampagem a quente é um processo de impressao especializado que
usa estampas metdlicas esculpidas para selar uma fina camada de folha metalica a
superficie. Depois de aquecida, a folha metalica & pressionada contra o substrato
com pressdo suficiente para garantir que se fixe as areas pretendidas.

As tintas de impressao metélicas sdo usadas da mesma forma que as tintas de
impress&o tradicionais. Elas sao feitas com pigmentos de cobre, zinco e aluminio |
para produzir cores de cobre, bronze, prata e ouro que nao podem ser reproduzidas
pelas tintas do processo tradicional. As cores metalicas em geral sao aplicadas
como cores especiais por meio de uma quinta matriz de impressao. Entretanto, se
o design for impresso com uma paleta de cores limitada, as tintas metalicas podem
ser utilizadas como uma quarta matriz.

AR B PR N S w Mnii. "
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Five (a direita)
A brochura criada pela SEA Design para a rede de televisdo britanica Five tem uma
capa minimalista que apresenta apenas o logotipo da empresa, estampado a quente
em prata sobre uma capa de papel-cartao reciclado nao revestido. A estampa
prateada reflete a luz e produz uma capa dinamica e chamativa que, além de
contrastar com o papel, produz um contraste de texturas.

Cor Sistemas cromaticos
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Cliente: Five

Design: SEA Design
Descrigao cromatica:
Logotipo prateado reflexivo
estampado a quente

RS

Cor Metélicas
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dricromia
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FEATURING FAREED HAQUE

Design: Segura Inc
Descricao cromatica:

a> Cartaz impresso em
o~ P
& qua
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0 uSo da cor

LESLEY SPENCER

AND THE LATIN CHAMBER POP ENSEMBLE
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uso da cor

cor pode ser usada em muitos contextos dentro de um design.
a pode destacar informagdes que de outra forma passariam

- despercebidas; pode chamar atengao; pode fazer o leitor sentir
compaixao, amor ou 6dio; pode sugerir feminilidade ou

- masculinidade; e pode fornecer um cédigo cultural para

- interpretar e receber informago6es. A cor oferece oportunidades
- llimitadas ao designer.

O uso da cor em um design requer planejamento cuidadoso. As
publicagées impressas em geral sdo produzidas em cadernos de 8 ou
16 paginas. Se a publicagéo ndo imprime em quadricromia, qualquer -
utilizac&o ou reserva de cor especial normalmente estaré restrita a
determinados cadernos para minimizar custos. A utilizagdo de um
plano de imposicéo ajudara o designer a determinar a distribuicdo de
cores ou vernizes especiais em uma publicagéo impressa. :

Existem diversos métodos de detalhamento com cor que o designer
pode utilizar para melhorar uma obra, desde o uso de impressdes

tom sobre tom, impressées sobrepostas, tonalidades e cores especiais
ao uso de diferentes suportes e técnicas de acabamento, como
estampagem quente ou impressao de borda. Este capitulo analisa os
modos como a cor pode ser usada com sucesso em um design.

Authentic Flavors (a esquerda)

Este cartaz, criado pela Segura Inc. para Lesley Spencer e o Latin Chamber Pop
Ensemble, usa um arco-iris de cores translicidas que formam uma casquinha de
sorvete, uma metafora visual que representa os sabores da musica. :




Imposigao

Imposicao |
O termo imposicdo é usado para descrever |
a organizacdo das paginas em sequeéncia e

na posicio em que estardo quando
impressas, antes de serem cortadas,
dobradas e refiladas. Com a adicao dos
cédigos de cores, o plano de imposicao
determina a disposicdo das cores especiais

e o uso de diferentes papéis ou vernizes.

Por uma questao de economia, cores especiais em geral nao sao aplicadas em
todos os cadernos de uma publicag@o, a menos gue sejam essenciais para o design.
O numero de secdes com essas cores € sempre minimizado a fim de reduzir os
custos. O planejamento da distribuigdo de cores especiais permite que o designer
localize as paginas que precisarao ser impressas com cores especiais para aprimorar

o design e as posicione na segao correta.

O plano de imposigdo também possibilita maximizar a utilizag&o de cores especiais
em um caderno especifico usando-as em paginas que nao aquelas pretendidas
originalmente, ja que a cor esta disponivel. Por exemplo, uma publicagédo organizada
em cadernos de 16 paginas e que tem orgamento para aplicar cor especial em uma
pagina pode usar a cor em todas as outras paginas do caderno com um custo
adicional minimo.

A imposicéo e o planejamento das cores € menos importante em projetos que usam
o mesmo nimero de cores em todo o material, pois todas as paginas sao impressas
com as mesmas cores, eliminando a possibilidade de economia.

Paginagao

A paginagéo se refere ao arranjo e 8 numeragéo das paginas em uma publicagéo.

Cor O uso da cor




Usando um plano de imposicao
O diagrama abaixo mostra como este livro foi paginado com quatro tipos de

papéis

para criar variacéo na reprodugéo das cores e nas qualidades tacteis.
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O plano de imposigao e,
basicamente, uma serie de
esbocos de todas as paginas de
uma publicagao. Ele mostra como
o livro esta organizado e permite
que o designer tome decisoes
sobre a distribuigao de cores
especiais, tipos de papéis, etc.

O plano de imposicao acima mostra oito paginas diferentes (destacadas em verde)
impressas com Pantone 802. Observe que o uso dessa cor especial foi limitado a um
caderno. A quarta secao (destacada em azul) € impressa em papel couche brilhante,
enguanto a quinta (destacada em laranja) € impressa em offset. O ultimo caderno &
impresso em papel Kraft. Esta pagina foi impressa em papel couché, o que permite
cores mais vibrantes do que aquelas reproduzidas em papel offset.

A mudanca de tipo de papel
neste livro significa que as
paginas 64 e 65 possuem
qualidades de impressao muito
diferentes. As cores no papel
couche (pagina 64) parecem mais
claras dos gue os tons atenuados
no offset (pagina 65). E importante
considerar o efeito que a

selecdo do papel tera sobre o
produto final.

Cor Imposicdo



Cliente: ModoVanGelder

Design: Solar Initiative

Descrigao cromatica:

fruk

Cores especiais vermelhas e
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As nove segoes da publicagéo da
ModoVanGelder tem diversos
tratamentos cromaticos. A segao
um foi impressa em papel branco
(canto superior esquerdo); a
secao dois fol impressa em preto
sobre suporte creme, com prata
impressa sobre o preto (superior
direito); a segao trés foi impressa
em preto sobre papel couché
fosco branco; a segao quatro foi
impressa em vermelho e preto,
com uma seérie de impressoes
sobrepostas (inferior esquerdo); a
secao cinco foi impressa em duas
cores, com uma camada adicional
de verniz; a secao seis foi
impressa com uma seérie de
pretos; a secao sete foi impressa
com verde fluorescente especial
(inferior direito); a secao oito
contém uma série de serigrafias;
finalmente, a se¢cao nove foi
impressa em preto sobre papel
branco, assim como a se¢ao um.

ModoVanGelder

O livro mostrado nesta pagina foi criado pelo esttdio de

Oy TECYRENY CYAdEINGD W

design Solar Initiative para a

ModoVanGelder, uma industria de papel holandesa. Enfocando o poder da
simplicidade, a obra analisa uma ampla variedade de possibilidades de impressao.
Cada um dos nove cadernos de oito paginas da publicagao usa papeis e técnicas de
impresséo diferentes, mas mantém um esquema bitonal ao longo de todo o livro:
preto e outra cor ou laqué. O uso limitado de cores simplifica a apresentacao,

permitindo que os diversos tratamentos se destaguem.

Monotom

Uma tinica cor aplicada a uma imagem, cadernos individuais ou toda a publicagéo. O uso de monotom pode

criar uma dinamica visual interessante ou provocar uma sensacao de tédio e repetitividade.

Cor Imposicao
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Cliente: Fundacié Gala-
Salvador Dali

Design: Bis

Descricao cromatica:
Diferentes tipos de papéis e
imposigac de cores aleatoria
provoca efeito eclético

maLl Bind [A BLSTORIA B CART MODFRN
§CONTIMPORAN] EMPORDANLE
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Os primeiros cadernos do livro
foram impressos em papel

couché...

0 que acrescenta vibragao a
reprodugao de imagens em
quadricromia.

A tipografia mantém sua
aparéncia legivel e bem definida.




El Pais de Dali

O livro utiliza uma
mistura de papéis,
imposig¢ao de cores
aleatoria e diferentes
tratamentos tipograficos
para criar um design
eclético. A reprodugao
do contetido sobre papel
offset lembra um livro de
recortes, uma sensacao
reforgada pelo uso de
fontes que imitam a
escrita a mao.

Os cadernos finais do livro foram
impressos em uma série de
papéis coloridos. No papel cinza
(a esguerda), os titulos sao
impressos em azul, com o texto
principal em preto. Essa
sequéncia de cores se inverte

no caderno impresso em papel
creme (abaixo).

O papel creme e a reprodugao
da imagem em escala de cinza
serve para padronizar a
apresentagao do material

de arguivo.

Cor Imposicdo
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Reserva de cor especial

Reserva de cor especial

K possivel abordar o planejamento da
distribuicao de cores em qualquer publicacao
impressa de diversas maneiras. Em geral, o
uso de cor é gerenciado para todo o impresso
(e ndo para paginas duplas individuais)
durante sua fase de planejamento por meio
de um plano de imposi¢éo e reserva de cor
especial que mostra quais paginas serao
impressas em cores diferentes. Por exemplo,
as paginas 33, 36-37, 4041, 44-45 € 48 deste

livro foram impressas com tinta fluorescente,

o que foi detalhado em nosso plano de
imposicao durante toda fase de planejamento
e processo de design.

A reprodugao de cores também é influenciada pelo papel utilizado. A cor do papel
selecionado, sua absorvéncia de tinta, suas qualidades superficiais e varios outros
aspectos afetam as cores do produto final.

Existem diversas restricdes que impactam a reserva de cor especial em publicagoes
impressas, e os designers precisam aprender a maneja-las durante a fase de
planejamento de seus projetos.

Photonica (a direita e pagina dupla a seguir)

O catalogo para a biblioteca de imagens Photonica foi criado pelo estudio de design
Browns com base nos principios do sistemma RGB. O catalogo usa matizes
vermelhas, verdes e azuis de diversas imagens, criando uma série de paginas que
fluem de forma harménica por todo o espectro cromatico.




Cliente: Photonica
'| Design: Browns
Descri¢cao cromatica:
Conteldo das paginas muda
Pt 7' ' de vermelho para verde e para
! azul ao longo de todo livro,
refletindo o tema RGB

Reserva de cor especial
As paginas da publicagio, como representado no plano de imposi¢ao, que receberdo uma cor especial, verniz
Ou serao impressas em papel diferenciado.
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As paginas duplas do catéalogo da Photonica mostram como as cores foram dispostas em faixas vermelhas,
verdes e azuis. Tabelas de tonalidades sao usadas como divisores de se¢ao para indicar quais cores serao
apresentadas na sequéncia seguinte. As imagens utilizadas ou contém objetos com as cores especiais da

secao ou foram tonalizadas ou manipuladas de acordo com o tema.

Cor Reserva de cor especial
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Tipos de papel

Tipos de papel

O uso de diferentes tipos de papel coloridos
é um método frequentemente ignorado de
acrescentar cor ao design, especialmente em
projetos que seriam monotons sem o
suporte colorido.

Os papéis estao disponiveis em diversas cores, 0 que oferece grande
versatilidade ao designer, além do potencial criativo de combinar tipos variados.
Quando impressos, apenas 0s papeéis coloridos muito escuros provocam perda

de legibilidade do texto.

A selecdo do tipo de papel pode ter um grande impacto na reproducao de cores. Alguns papeis sao
altamente absorventes e, assim, refletem cores opacas, enquanto outros possuem camadas criadas para
permitir a reprodugao de alta qualidade das cores impressas. Este livro usa papeis couche brilhante, offset
e Kraft, os quais produzem resultados diferentes em termos de reprodugao de cor. A tabela abaixo
descreve a adequacao de diversos papéis para impressao colorida.

Tipo de papel  Caracteristicas Reproducgao de cores Uso

Nao revestido Altamente absorvente, o que Bom, mas limitado se for Revistas
ou offset significa que imagens coloridas necessario imprimir

de alta definigdo sao dificeis imagens em alta

de reproduzir definigao

Couché fosco Papel revestido com Cor plana excelente, com Revistas, livros,
superficies opacas pouco brilho. Ideal para folhetos, brochuras,
fotografias realistas catalogos

Couché/ Mais revestido do que o couché Excelente, pouco brilho, Revistas, livros,
acetinado/ fosco, mas menos do que ideal para fotografias folhetos, brochuras
semicouché couché brilhante realistas

Brilhante Papel couché com superficie Excelente, ideal para Bastante usado na
brilhante superbranca e lisa reproduzir cores brilhantes  produg&o de revistas,

brochuras
R S

Coucheé de Papel denso e revestido. Excelente reprodugao Revistas, folhetos,
alto brilho E pressionado ainda umido de cor brochuras

contra um cilindro de metal quente

e polido para produzir acabamento

de alto brilho, normalmente em

apenas um lado da folha

Papel vegetal Papel fino, translicido, com Paossivel, mas limitada Projetos especiais
pouco espago entre as fibras
de papel. Baixa absorgéo de tinta,

dificil de usar em impressoes
e . S .

Papel-toalha Papel fino e altamente Improprio Nao se aplica
absorvente
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/Iéecl:g\} ol | Cliente: Casco Editions
Sr version o Design: i
Exp erimental Jet\sle\ esign: Experimental Jetset

Descri¢gao cromatica:
Papéis coloridos usados para

Casco EdiﬂOHS replicar obras de arte

An interpretation of
Ellsworth Kelly’s Blue,
Grec orange,
Actual size -

,s,

\’: Ellsworth Kelly
: O livro criado pelo Experimental
g Jetset foi projetado especificamente
para ser uma interpretacao de Blue,
Green, Yellow, Orange, Red, obra do
artista minimalista norte-americano
Ellsworth Kelly. A obra de Kelly
consiste em cinco painéis
monocromaticos: as trés cores
primarias e duas de suas
intermediarias (verde e laranja). O livro
contém uma replica em tamanho
natural da pintura, reproduzida por
meio de diferentes papéis coloridos
encadernados em um unico volume.

Cor Tipos de papel
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Cliente: GF Smith
Design: SEA Design
Descricao cromatica

| Impressao de borda e

multiplos papéis coloridos
criam um efeito grafico




Brochura (acima) e Convite (a esquerda) Colorplan

Este livro promocional foi produzido pela SEA Design para o langamento da série

de papeéis Colorplan da GF Smith. A obra contém todos os 52 papéis coloridos
disponiveis na linha. A margem externa apresenta uma impressao vazada do
logotipo tipografico da Colorplan (ver pagina 72), o que permite que as cores do
papel transparecam. O logotipo e os suportes juntos criam um efeito de arco-iris e,
quando o livro é aberto, os diversos tipos de papel produzem o efeito de espectro

cromatico. A capa inclui uma estampa metalica prateada (ver pagina 71) do mesmo
logotipo.

O convite para o lancamento foi produzido com multiplas folhas de diferentes papéis

coloridos encadernados em diversos esquemas cromaticos harmonicos.

Impresséao de borda

A impressdo de borda é realizada com uma maquina especial, normalmente usada para dourar as margens da

pagina. A aplicacdo de ouro ou prata originalmente era feita para prote¢éo das paginas, mas hoje a técnica é
empregada para colorir as paginas de uma publicagdo com a mesma cor da capa ou para efeito decorativo.

Cor Tipos de papel
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decora
Lhede
ties!

Cliente: Paul Smith

Design: Aboud Sodano
Descrigcao cromatica:

Capa interna com alto brilho,
atenuado pelo papel vegetal




Paul Smith

Esta brochura foi criada pelo Aboud Sodano paraa grife Paul §mith. A obra possui
uma capa interna com fundo vermelho de alto brilho que contém recortes brancos
em forma de gravata. A cor vibrante é atenuada por uma folh'a_solta de papel vege?tal,
sobre a qual diversas imagens coloridas das roupas e acessorios destacados no livro
estao impressas.

Cor Tipos de papel




Cliente: Zanders
Design: Roundel

Descrigao cromatica
Papéis coloridos usados como
elementos-chave do design

vegen

zufugen
lern

enthillen

Licht ist Farbe, eingefangen
von ZANDERS Spectral

Mit Licht splelen, seine Farben
enidecken, von intensiv Uber
pastell. hin ru weill, Licht zum
Anfassen, mil transparentem
Reflax und changlerender
Wirkung. Licht das Schalten
oder neues Lichi wiffl.

Lichi zum Bedrucken in 100
und 200 g/, In 18 Stufen des
Farbspekirums. Mit passenden
Briefhillen in DL, C5und
quadyatisch (160 x 160 mm)
Dieses Farbsortiment
umschient das Lichl

ZANDERS Spectral
The colour of Uight

noinieren

bewegen

s

Cher

y [Retl 200 g/m

B




Zanders t

Esta brochura foi criada
para o fabricante de papel
Zanders pelo estudio de
design Roundel, baseada
na frase “you can”
(trocadilho com o duplo
significado de can: poder e
lata). A publicagao
demonstra os diferentes
resultados que podem ser
obtidos com o uso de
papéis coloridos
semitransparentes da
gama espectral da
Zanders.

O verso dessa pagina
dupla mostra como o
papel vermelho é usado

especificamente para-—

obscurecer um objeto da
mesma cor, enquanto a

frente dempnstra como

um papel verde acrescenta
movimento animado ao _
desenho de uma lata de i
tinta spray. O projeto
llustra que a aplicacao
cor ao design nao se lif
a impress&o, mas tambél
envolve decisoes sobre o
tipo de papel.

Como a brochura foi
distribuida a diversos
clientes europeus, foram
publicadas varias edigoes
em linguas diferentes.
Cada edi¢ao foi impressa
com uma matriz preta
diferente, contendo os
elementos especificos de

ey

AAAAAAAAAAAAAAAAAALALN

cada lingua.

i3

e

hervorheben

|

Mint [Heligrin] 200 g/m

Cor Tipos de papel




=
[=]
o
-]
=
o
@
=1
o
—
=l

Detalhamento com cor

Detalhamento com cor
A cor pode aprimorar um design, pois
chama a atencdo do leitor. Detalhes

coloridos também podem ser incluidosno &
formato ou nas especificacoes técnicas da

%
Charneira/Cabeceado
Fitas de tecido decorativas, em
geral coloridas, que protegem o
topo e a base da lombada.

Guardas
Papel colorido ou impresso que

costuma ser usado nas guardas
localizadas na frente e no verso
da publicagao.

Impressao de borda
Historicamente, ouro ou prata
eram impressos nas bordas das
paginas para proteger obras
importantes. Hoje, uma ampla
gama de cores decorativas podem
ser impressas na borda da pagina.

Tipos de papel

Cadernos impressos em tipos de
papel diferentes dao cor a borda
de uma publicagao. Papéis
variados também formam um
indice visual que facilita a
localizagdo de diferentes capitulos

Orelhas

Sao uma extensao da capa

e costumam fazer o livro
aparentar mais volume.

As abas possibilitam diversos
detalhamentos com cor.

Cintas

Uma cinta & um lago, ou faixa de
papel ou plastico, separado, qué
envolve uma publicagéo. Pode

ser colorida para destacar 2 § '
informagdes importantes. {
|
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Cliente: Black Dog Publishing
Design: Studio Myerscough
Descrigao cromatica:
Impressao de borda cria efeito
homogéneo com a cor da
capa

MAK Architects T
Este livro. criado pelo Studio Myerscough para a Black Dog Publishing, apresenta

erna nas bordas refiladas das paginas sem costura, com a
mesma cor da capa. Em combinagao com 0 USO de tipografia minima, esse detalhe

transforma o livro em um objeto aparentemente solido.

impressao na margem ext
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Cliente: Parlamento y
Gobierno de Canarias
Design: Wladimir Marnich
Descrigcdo cromatica:
Laranja vibrante usado para
navegagao e identidade

Estatuto de Autonomia das llhas Canarias (acima)

O livro mostrado acima é uma edigao limitada criada por Wiadimir Marnich para
celebrar o vigésimo aniversario do Estatuto de Autonomia das llhas Canarias.

O laranja é usado como um detalhe colorido nas paginas divisorias, cabegalhos,
encadernacao e lado interno das dobras francesas. O uso de cor ajuda o leitor a
localizar informagoes e cria uma identidade.

Lovely World (a esquerda)

Este design foi produzido pelo esttdio North para o single “Lovely World”, da cantora
japonesa Norico, representada pela Syn Records. As imagens de borboletas que
remetem a um mundo adoravel (“lovely world”) foram produzidas com diversas
ilustragées a trago coloridas estampadas a quente sobre um fundo lavanda.

Estampa metalica

Uma folha metalica ou fita colorida impressa sobre um substrato por meio de calor e pressao.

Cor Detalhamento com cor
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Cor O uso da cor

Camadas de cor

Camadas de cor

Trés técnicas diferentes podem ser usadas
para combinar ou distribuir em camadas
elementos de frente e fundo, como tipo e
imagem: impressao tom sobre tom,
impressdo vazada e impressao sobreposta.
Essas técnicas aprimoram a aparéncia
visual e criam clareza onde os elementos se
sobrepoem, e também produzem efeitos
graficos interessantes.

Impressao tom sobre tom
Em uma impressao tom sobre tomn, dois elementos que sdo tonalidades da mesma

cor sao impressos um sobre o outro.

Impressao vazada
Uma impresséo vazada remove partes da cor de preenchimento, o que deixa um
espaco em branco na forma de certa imagem, letras ou caracteres.

Impressao sobreposta
A impressao sobreposta ocorre quando dois elementos sdo impressos um sobre o
outro. Em geral, a cor mais escura é impressa sobre a cor mais clara.

O livro produzido por Gavin Ambrose para a Black Dog Publishing apresenta uma
combinagao de impressio tom sobre tom e tipografia vazada nas paginas que
dividem os capitulos. Observe como a impressao tom sobre tom é de uma

tonalidade mais fraca que a cor sélida, enquanto a impresséo vazada é marcada
pela auséncia de cor.

Os titulos dos cinco capitulos aparecem nas paginas divisérias, para que o leitor

saiba em que capitulo esta. Assim, o uso de impress&o tom sobre tom e impressao
vazada facilita a localizag&o das informagdes.

ot U

ol I




Cliente: Black Dog Publishing
Design: Gavin Ambrose

Descrigao cromatica: b, .‘t |
Impressao tom sobre tom e nd Longitd

impressao vazada usadas nas Basin - ManChEStE r
paginas divisorias bani em — Verona
onism - Ottawa

cabinet of the City - Rome



Tonalidades

Tonalidades

As cores sao reproduzidas por meio da
depuracao das trés cores de processo
tricromatico: ciano, magenta e amarelo,
normalmente em incrementos de 10%.
Existem 1.330 tonalidades disponiveis
dessas trés cores, e muitas outras (quase
15.000) podem ser obtidas com o uso do

preto.

Os dois conjuntos de barras de cor mostram incrementos de 10% de cada uma das
trés cores de processo. Em geral, tonalidades de cores mais fortes sdo mais faceis de
distinguir, mesmo em concentragées menores, do que tonalidades de cores mais
fracas. Essa distingdo é afetada pelas cores ao redor do design, além da cor do papel
sobre o qual este é impresso. Observe como a barra amarela desaparece dentro da
pagina em concentragoes maiores, mas continua visivel em concentragées menores.

A Contemporary Cabinet of Curiosities: Selections from

the Vicki and Kent Logan Collection (a direita)

O livro A Contemporary Cabinet of Curiosities: Selections from the Vicki and Kent
Logaq Collection foi produzido para o Californian College of Arts and Crafts pelo
estudio d_e design Aufuldish + Warinner. As imagens de obras de diferentes artistas
na colecao foram impressas em uma unica tonalidade quente de cinza que produz
uma representacéo palida e espectral da imagem original. O uso do mesmo
tratamento cromatico em todas as imagens da unidade as obras da colegao.

Cor O uso da cor

_4




Cliente: The CCAC Institute
Design: Aufuldish + Warinner
Descricao cromatica:
Uma s6 tonalidade em toda a
obra da unidade a colegdo e

| cria um efeito fantasmagorico

Karwamima Farrscu  Totenlopf (Sull)

e

Daseign Himat  Philip (The Twelve Disciples) ..a
£

.

Cor Tonalidades



Impressao sobreposta

"Cnr 0 uso da cor

Impressao sobreposta

Uma impressao sobreposta é aplicada pela
impressio de um elemento do design sobre
outro. O uso dessa técnica cria multiplas
camadas de informacao e da textura ao
design. A impressio sobreposta de tintas
diferentes cria cores diferentes; em geral,
para preservar as dimensoes de um
design, é necessario utilizar a técnica de
reserva de cores (knockout) ou trapping.

As iIustrgc;ées acima demonstram os diferentes resultados que podem ser produzidos com a
impressao sobreposta e a reserva de cores (knockout). A esquerda, a reserva de cores retém
a pureza dag. cores impressas. A direita, a impressédo sobreposta mistura as cores impressas
para produzir outras. A cor verde, ndo usada originalmente, foi produzida com a impressao

de ciano sobreposto ao amarelo. D i
. Do mesmo modo, a impressao de staa
amarelo produziu vermelho. g A

rC; ;ir:t;?ggg isne: r?;ere a superposigao 'de areas de componentes coloridos para evitar erros de
= e imp : eSsora. O processo é ngcessério porque os pontos de meio-tom que formam
pressas tém tamanhos diferentes e se organizam em angulos distintos na tela.

: : e 0 SU I

Uma reserva de ¢
et i?;zs g:?]qckout) € um espago sem cor reservado na camada de tinta de
outra tinta. A cor infer?or é LZnF:f\/Sicsjz ZObre ela (sobreposta) néo tenha sua cor modificada pela
a area em que a outra 5
cor se sobrepde a ela.



Os quatro quadrados demonstram como as tintas de
impressdo em quadricromia tradicionais — ciano (C), magenta

(M), amarelo (Y) e preto (K) - se comportam quando sio
reproduzidas em separado.

Aqui, as quatro cores sdo impressas em sequéncia, do ciano
ao preto, mas se “sobrepdem” umas sobre as outras.

Quando os blocos individuais sdo impressos como cores
solidas, como ao lado, os resultados séo ricos e sem pontos

de meio-tom. Aqui, o magenta é sobreposto ao ciano para
criar azul royal.

A impressao de amarelo sobreposto a magenta e ciano resulta
em um preto rico, muito mais escuro do que a impressao de
preto puro.

O preto mais escuro, o preto da quadricromia, ocorre quando
todas as cores sao sobreimpressas.

Todas as cores sao configuradas com valores padrao para que nao imprimam nos pontos em que as formas
se interceptam.

Todas as cores foram configuradas para serem impressas em sobreposi¢ao na sequéncia CMYK, o que resulta
na formacao de cores adicionais nos pontos em que as formas se sobrepdem.

Cor Impressao sobreposta
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Cliente: Museon
Design:

Faydherbe / De Vringer
Descricao cromatica:
Impress&o sobreposta e

.. . impressao em relevo em

MUSEO

quadricromia

MUSEON

De directie, medewerkars en de
leden van de Raad van Toezicht
Wensen u een voorspoedig en
gelukkig 2004 toe.

N

100100100100100100100100100100100100100 2004 is voor het Museon een heel bijzonder jaar. We vieren namelijk het hon-
8%},5.’?&8?33?&8?&3?38?&8?3,8?38?58?&8?&8?3 derdjarig bestaan van het museum. In die 100 jaar zijn we ons ideaal trouw

100100100100100100100100100100100100100 gebleven om op een educalieve en verrassende manier jong en oud de rijk-

8?0'8?38Fo‘8?&3?38?33?&8?&8?58?0‘8?58?5393 dom en verscheidenheid van het leven op aarde te lalen zien. Met prachtige

‘00100‘03‘00'UD“-‘D'UU‘UO'DC’QO'UO’DQ‘QJQ tentoonstellingen, pakkende educatieve programma’s en bijzondere activi-

0010010010010010010010010010010010
310010010010010010010010010010010C

010

10 leiten weten we jaarlijks een groot publiek aan te spreken.

1..:=J_J"fl In het komende jaar zal het Museon een aantal vernieuwingen realiseren, Zo
%,&5 wordt in oktober de nieuwe permanente tentoonstelling op de eerste ver-

t 1
0010010 1001 : ‘
001001001001001001001001001001001 dieping van het museum gepresenteerd. Deze expositie krijgt de titel Jouw

00100100100100100!

00100100100100100100 Wereld, mijn Wereld mee en geelt, met behulp van de meest actuele pre-
10010010

001

00100100100 00100
10010010010010010 J‘IO‘OIC 1010010010

001 sentatiemogelijkheden, inzicht in het menselijk leven op aarde, zowel vanuit

00100100100 €en natuurlijk als cultureel perspectiel.

010010010010
moolcmomooioosg

10
1061001001001G01001 00105160
Q01001 00 0100100

100 001 g ¥ s 1
ootgmootcp?g&mmm Het wordt een feestjaar met een speciale jubileumtentoonstelling: Museen,

DD100!oo'jmocﬁL%%momomuomcram&cmzml 100 jaar, 100 gezichten, 100 keuzes uit de collectie, Honderd bekende

010010010010010010010010010010
10010010010010010010010016010010
001001001001001001001001001
0100100100100100100100
100100100100100100100

01001001001001001
10010010010010010010010010010

Q

lg&;g?zu en minder bekende Nederlanders hebben een keuze gemaakt uit de collectie

01001001001 ¥aNn hel Museon. Deze presentatie geelt een verrassend overzicht van het
10010019010 werk en de relaties van het Museon. Verder zal het Museon een tentoonstel
ling produceren die ook door Europa gaat reizen. @opyright Nature toont

hoe mooi en vindingrijk de natuur is en hoe de natuur als inspiratiebron kan
oot dienen bij het zoeken naar duurzame oplossingen in de moderne samenle-

710 ving.
100 "9

01001

00100100 ¥ 1001 Al 3 % 4
u?n0103103?08103?38?08%8%3F&g?c!g%g% Het zal voor het Museon een actief en vooral inspirerend jaar worden. We ho-

100100100100100100100100100100100100100 pen u tijdens dit jubileumjaar in het museum te mogen begroeten.

Museon

Bert Molsbergen

Olsistema de identidade criado pelo estddio de design holandés Faydherbe / De
Vringer para a Museon é composto de quatro formas basicas e trés cores primarias,

aplicadas com técnicas de im

pressao sobreposta. O design ainda contém uma inicial

em relevo seco. A abordagem estrutural e modernista produz uma identidade

memoravel e lldica, e o acrés
dinamico. O design é apresen
desenvolvido ainda mais pelo

cimo de uma inicial em relevo seco cria um logotipo

tado novamente na Pagina 148 para mostrar como foi
uso da cor.




Cliente: Governo Estadual de

Victoria

Design: 3 Deep Design
Descrigdao cromatica
Separagao em camadas cria
sobreposigoes de cores mais
profundas

The State of Design

Este projeto foi produzido pelo 3 Deep Design para o governo estadual de

Victoria, na Australia. A combinagéo de tipografia colorida e de circulos coloridos
entrelacados foi criada para satisfazer uma ampla gama de especificagoes de design
diferentes, determinada por requisitos de midias impressas e eletronicas. Os circulos
coloridos na marca (inferior) e design (superior) usam um efeito de separagao em
camadas que combina as cores fracas dos circulos individuais para criar cores mais

fortes nas areas de sobreposigao.

' the the
statfe of B stateof
design design

- 4

Cor Impressdo sobreposta




%WW‘W..

1
1y G&.-._VA\_

e ]

T,
7.
’

®
= o
=
=R =
7 0w [
= PERS S B ]
S b ey W 3 : X ;
m Z 0 £ 8 b )
P ey A o
(v et =
PSS w3 @ 5 5
= o
o 'F m 5 0 R Ll AR =
o = g 6.0.8 e L ety i ——
o i o i e e —— -
¥ & © o 2 3 i > ,
SRR B T R O
O 0 g 0§ S =
8§ EE 28 S a
D 6 & % 0 2
n w o g 8 Q
2 9 0 8 g E D
OnaQac E F

100 Bp 0SN O 409




Proeftuin___

O catéalogo criado pela
Solar Initiative para o
centro artistico holandés
CBK Dordrecht inclui
diversos tipos de
impressao, usados para
produzir efeitos visuais
especificos. A pagina
dupla mostrada acima
possui textura amarela,
aplicada com a reserva
de cores (knockout); a
pagina dupla seguinte
tambéem tem reserva de
cores amarela, mas da

a impressao de ter sido
impressa em
sobreposicao; ja a
pagina dupla inferior
(ampliada e mostrada na
pagina ao lado) contém
impressao sobreposta
de ciano e magenta na
pagina verso. O catalogo
também inclui impressao
sobreposta de ciano e
amarelo na margem
interna.

Cor Impressdo sobreposta



Técnicas

Cliente: North

Design: North

Descrigao cromética:
Estampagem metalica usada
para padronizar detalhes
coloridos e dar unidade a um
conjunto de logotipos
diferentes

e




82 83

Técnicas

Até agora, analisamos como as cores séo selecionadas,
classificadas e reproduzidas. A cor, entretanto, ndo é usada
apenas pelos valores culturais ou simbélicos que representa:
com frequéncia, é empregada para adornar componentes,
homogenizar conjuntos distintos de imagens ou hierarquizar os
diferentes elementos textuais de um design. O entendimento de
algumas das técnicas basicas de uso de cor (como tonalizag3o,
contraste, gradientes, manipulacgéo e hierarquia) permite que o

designer acrescente estrutura inteligente e coesao a projetos que
poderiam nao té-los.

Este capitulo analisara alguns dos muitos modos pelos quais as
imagens e textos podem ser coloridos para produzir resultados mais
fortes, significativos e consistentes. A capacidade de manipular os
elementos do design pelo uso de cor possibilita que o designer
comunique melhor os significados pretendidos.

Correspondéncia da North (a esquerda)

Esta correspondéncia promocional foi criada pelo estudio de design North para uso
préprio. O design utiliza estampagem a quente (hot stamping) e contém uma selegéo
de logotipos criados pela North para seus muitos clientes. Neste projeto, os
logotipos - originalmente elaborados com cores diferentes das utilizadas na
correspondéncia - foram unificados e padronizados pela estampagem a quente

e pelo detalhamento cromético a fim de que nenhum recebesse mais destaque

que os demais.




Colorindo imagens

Colorindo imagens

Existem diversas técnicas para

colorir imagens, entre elas o uso de

filtros e duotones. Colorir uma imagem
pode acrescentar um elemento de
espectacularidade a um design, ou sugerir
certo estilo, talvez modificando-0
radicalmente por meio da acentuacao ou
atenuacao de detalhes especificos, como
vemos no exemplo mostrado nestas

paginas.

' Cor Técnicas



Cliente: Coveri / You Young
Design: Studio KA
Descricao cromatica:
Imagens preenchidas com
cores intensas e planificadas
para produzir um efeito vivo
e dinamico

YOU ARE WHO YDU ARE

EPREAD THE WORD

acima e a esquerda)
Eg’;\t’)?cl;gr?u(ra foi produzida pelo estudio de design Studio KA pz parg afn:arcafYou
Young, do designer de moda italiano Enrlco Coyerl. Uma mls’tur;':l ‘?‘ odogra ias,
imagens mediadas, ilustragoes descoloridas e areas d_e F:o_res planificadas criam
cenas urbanas hiperrealistas de natureza quase quadrlnlgtlca. As w;agens sao
impressas em papel couché de alto brilho para mantiar a intensidade aT Corgs.
Os pontos de destaque, como o cabelo dg mulher, sao ace'n_tuados por laranja
fluorescente. O efeito geral é vivo e dindmico, criado especificamente para gerar
apelo entre mulheres jovens.

Cor Colorindo imagens



V Cor Técnicas

Imagens tonais

Imagens tonais

Imagens tonais sao semelhantes a
fotografias em preto-e-branco nas quais os
tons brancos foram substituidos por outra
cor ou outras cores. Em geral, a
substituicao utiliza uma das cores de
escala, mas qualquer cor pode ser usada.
Um duotone é uma imagem tonal

produzida com duas cores.

O uso de tons cria uniformidade visual entre as imagens, pois todos os detalhes coloridos sao
reduzidos a tons de uma mesma cor que é aplicada universalmente. Isso simplifica o trabalho
de impressao, pois o nimero de cores que precisam ser impressas é reduzido.

w

Da esquerda: a imagem preto e branco original; um duotone preto e ciano em guantidades iguais cria uma
imagem equilibrada; um duotone preto e magenta; um dutone inundado com ciano soélido para criar uma imagem

mais grafica; um duotone preto e magenta em quantidades iguais; um dutone preenchido de magenta.

Acima, a 49 T L e n :
esquerda, esta a Imagem original; a direita, a versdo em Sepia, seguida por versoes mais claras e mais

escuras da im A0 ; ;
agem em sepia, produzidas por ajustes nos valores de brilho. As quatro versoes finais da imagem

(mostradas na fileira inferior) foram coloridas em castanho-avermelhado verde, roxo e amarelo




Cliente: The California College
of the Arts

Design: Aufuldish + Warinner
Descrigao cromatica:
Imagens duotone adicionam

A profundidade de cor e

reduzem os custos

Daahli-

Fograms
/October |

nber,

Sept
2004

architecture

exhibitions lectures literary readings special evenls symposia

California College of the Arts e st b
A série de panfletos produzida pela Aufuldish + Warinner para o California College

of the Arts foi impressa em duas cores € contém imagens em duotone. O tratamento
duotone da mais profundidade de cor aos panfletos e reduz os custos de producao,

pois limita a gama de cores usadas.

Cor Imagens tonais
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Manipulagao da cor

Manipulacao da cor

Com o uso de uma paleta limitada de
controles, é possivel alterar a aparéncia de
uma imagem, desde ajustes de cor sutis a
intervencoes graficas mais chocantes.

- a ~— /"_
— . — T~

Niveis
Os niveis se referem a distribuigdo de tons dentro de uma area de imagem. Eles podem ser ajustados

precisamente para selecionar onde os pontos mais claros e mais escuros da imagem serao localizados. Os niveis
permitem gue controlemos a configuragado do “ponto negro”, do “ponto branco” e do cinza intermediario.

Da esquerda para a direita: a imagem original; uma saida com cor reduzida; um efeito desbotado; uma
combinagao de ambos, o que produz um tom de cinza; um canal RGB elevado; e remogao do magenta.

(11

Curvas
As curvas mapeiam os valores de brilho de uma imagem, pois permitem que o designer deixe o pixel mais claro

ou mais escuro. Ajustes de curva podem ser usados para melhorar o contraste de uma imagem ou para realizar
intervencoes criativas que beiram a abstragao.

Brilho e contraste

esses valores pode acrescentar sombras e destagues a uma imag

em.
Da esquerda para a direita: um valor de brilho m

ais e . . : :
SCUro; um valor de brilho mais claro; menos contraste; mais

contraste; mais brilho e contraste; menos brilho e contraste




Matiz e saturacao

Esses valores permitem que o designer mude a cor de toda aimagem ou de parte dela. A selecdo de matiz altera
a cor real, enquanto a saturagdo ajusta a profundidade da cor. As duas primeiras imagens acima demonstram
mudancas de matiz; o segundo par apresenta mudangcas de saturagao; a quinta imagem demonstra uma

manipulagcao cromatica geral; e a sexta mostra a manipulacao apenas dos olhos e labios da mulher.

Balanco cromatico

O balango cromatico pode ser usado para realizagdo de ajustes em uma ampla gama de variagoes cromaticas.
Por exemplo, as primeiras quatro imagens (da esquerda para a direita) demonstram como criar versdes
tonalizadas mais quentes ou mais frias de uma mesma imagem. As Ultimas duas imagens mostram como
alteragdes mais radicais podem criar abstragoes.

(]

Canais

Um canal é uma cor individual que compde uma imagem. Muitas imagens usam as mesmas combinagdes de
canais (como RGB, RGB + transparente, CMYK ou escala de cinza), mas ndo ha por que se limitar a eles. A
Primeira imagem mostrada acima sofreu um ajuste basico de intensidade cromatica; o par de imagens seguinte
apresenta uma manipulagao de canais separados; parte do preto foi removido da quarta imagem; a quinta

imagem é uma mistura de vermelho profundo; e a Ultima é um efeito duotone.

_ W | '
~ ~Wls & .~ ~
e - | - -
.

Experimentacao
A maioria das técnicas aplicadas as imagens apresentadas aqui e usada como parte de um processo geral de

Praducao de imagens, nao isoladamente. A experimentagdo com combinagdes de técnicas diferentes produz
resultados mais criativos.

Cor Manipulacdo da cor
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Cliente: Legowelt

Design: Lobo

Descrigao cromatica:

| Esquema cromatico

" modernista reflete o género

musical

LEGOWELT

O DISCO ROUT

JEEI LEGOWELT

Legowelt
:Izgaﬁggsvsggiaéi pe|at?%én0éa de design brasileira Lobo para a banda techno
pastiches de cartazes do co g
) mec¢o do secul '
com esquemas cromaticos de vermelhos e azuis vividos o XX, modernizadas

Os cartazes celebram .
am o que era, na época, consi
- e B ’ , considerado t '
industrial: eats ecnologia de
al: trens, dirighveis, aeroplanos e pontes de ago. O 'tec:hnog e um gg:;arf see 2

musica moderna, assim, a iacdo €
P , @ associacao é que a musi 3
otimista e promete um futuro melhor q usica da Legowelt € moderna,




! Cliente: Kelaty

Design: Still Waters Bun Deep
) Descrigao cromatica:

l Valores dos niveis dos canais

4 azul e vermelho elevados para

: L& aumentar a profundidade
wide world

Canais

Informagdes de cor ajustaveis relativas a uma das cores em um sistema cromatico. Por exemplo, uma imagem
em RGB possui trés canais, enquanto uma imagem em CMYK possui quatro. Os canais podem ser alterados,
ou impressos fora de sequéncia, para produzir diversos efeitos.

Kelaty o — bl s PP T LG
Esta publicacao foi criada pelo estudio de design Still Waters Run Deep para a

Kelaty, uma empresa de tapetes. Na imagem mostrada na pag_ma par, os niveis dos
canais’ azul e vermelho foram elevados para aumentar a intensidade contra a cor do

céu e dos objetos laranjas.

Cor Manipulagao da cor
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Gradientes

Esse é um tipo de preenchimento de imagem
que permite a aplicacio de cores especificas
a um bitmap, o que cria efeitos de transicao
que fluem de uma cor para outra.

O efeito pode ser usado para dar tratamento uniforme a diversos elgmentos '
fotogréaficos diferentes, reduzindo-os a silhuetas ou conto.rngs coloridos. A aplicacao
de um gradiente pode produzir diversas possibilidades cnatlvas_; por exemplo, a
substituigao de todas as cores por valores de cinza prateado criara uma imagem

"cromada".

i H |} L R

As barras acima demonstram os resultados de diversos preenchimentos gradientes. De cima para baixo: um
preenchimento cor/branco cria um efeito metalico; um gradiente que vai de uma cor para outra; um gradiente
que usa diversas cores; um gradiente que usa todo o espectro cromatico; um gradiente de espectro completo a
partir do ponto central, produzindo um efeito de abertura em leque; e uma abstragao gradiente.

Alem de melhorar arquivos em bitmap, os gradientes também podem ser aplicados ao preenchimento de textos
(a esquerda) ou como simples sobreposicao a uma imagem (a direita).




Issey Miyake

Este cartaz, criado pelo Research Studios para o designe‘rdde modalLsseyéi Miyake,
apresenta um gradiente de cores € preenchlmer)tos_colori Jos nos olhos dos h
caracteres. O modo criterioso pelo qual a cor f0| aplicada as d|'ferentes paﬁes o
design produz um efeito reluzente e veranil, alinhado aos objetivos promocionais

do cartaz.

Cliente: Issey Miyake
Design: Research Studios
Descricao cromatica:
Texto com preenchimento
de cor gradiente

Cor Gradientes
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Adu;ao de cor de base
O preto produzido pela matriz de impressao

preta pode ter uma aparéncia palida e
desbotada. Para resolver esse problema,
orandes areas de preto costumam ter um

complemento de ciano de 50-60%, o que
melhora sua aparéncia e profundidade de cor.*

Da direta para a esquerda: o primeiro quadro foi impresso em preto, o quadro do meio foi impresso com um
complemento de ciano de 60% e o ultimo com um preto de quatro cores. O uso das outras cores de escala
produz um preto mais profundo e rico.

O_S trés retratos foram impressos do mesmo modo que os quadros acima. Observe como o complemento de
ciano cria um duotone, enquanto o preto CMYK possui maior definicéo tonal e areas sombreadas mais ricas.

quadricromia para adigao de cor pode produzir efeitos interessantes.
0, q
om preto 80% e depois com preto 100%. Observe como a imagem da

O uso de uma imagem impressa em
O retrato acima foi sobreimpresso ¢
mulher continua visivel.

Cor Técnicas

N. de R.: No Brasil. es : i 1
rasil, esse método de Impressao também é chamado de preto composto ou preto calgado

/



PAGES Cliente: Citigroup
BZEGi] Design: Spin

Descricao cromatica:

Detalhes do processo de
bloco preto

Citigroup Photography Prize 2004

A publicacao criada pel'o?smdio de design Spin‘ para o Citigr'oup emprega a adu;aot
de cor de base como um elemento de design CI‘I&tIV? por meio dg aplicacao de preto
de escala nas paginas. Algumas das imagens das paginas foram |mpreszlsa§0erm
quadricromia e outras néo. A fraqueza do pre’Eo de escala perm|_t§ quee nS e

enxergue alguns detalhes das imagens que nao foram rep.ro;jurfl as

quadricromia. Tais detalhes aparecem como um preto mais forte.

nas na verdade os blocos pretos podem

= - serigrafada, 1
A técnica cria a ilusdo de uma impressdo sobreposta serngre

: - IR ressao preta
ser aplicados como extensao da matriz de Impre

Cor Adicao de cor



Hierarquia

Hierarquia

Uma hierarquia é um guia visual, 16gico

e organizado, usado nos titulos que
normalmente acompanham o corpo do
texto. A hierarquia, nesse contexto, indica
diferentes tipos de contetido por meio de
variacoes em tamanhos e estilos.

A cor pode ser usada para
estabelecer hierarquias.

Alguns textos, guando
impressos em blocos solidos,
sao dificeis de ler.

A cor é uma ferramenta util para
demarcar os diferentes niveis de
hierarquia ou importancia do
contetido. Em geral, a tipografia
usa titulos e subtitulos para
estabelecer a ordem. Os
exemplos desta pagina
demonstram que € possivel
empregar hierarquias mais

experimentais.

_Um travessao
colorido usado junto a um
paragrafo recuado pode
indicar um ponto de
partioa.

a primeira palavra em um
bloco de texto € outro
modo de indicar o
COMEGO.

Cor Técnicas

a

Pesos e tonalidades.
O uso de diferentes tipos
de pesos e tonalidades.
Aqui, diversos pesos sao
apresentados. Tipos pesados
sdo usados para titulos, tipos
mais leves, para subtitulos, e

tipos com peso normal, para o

corpo do texto. Essa intervengao

permite gue informagoes
importantes sejam destacadas,
criando uma sensacgao de

relagoes com 0 espago.

Neste exemplo, 0 magenta &
usado para sublinhar e denotar
o titulo. >

O ciano é utilizado para
sublinhar o subtitulo. =
O corpo do texto é impresso em
preto. A cor foi usada com
SUCeSSOo para organizar os niveis
de importancia, ou hierarquia.

Intervengdes mais
ehamativas podem
Serrealizadas com
Blécos de cor sob o
O texto pode
sobreimprimir a cor
(acima) ou ser
azado (aqui

Um destaque & uma parte do
corpo do texto inserida em

outro local do design.

E usado com frequéncia para
reforgar uma informagao
importante.

Uma citagao e uma referéncia a
outra obra ou uma declaragao
realizada por um individuo.

Os blocos brancos usados aqu
substituem a pontuagao, neste

caso, as aspas (")



Cliente: MGEITF
Design: Form Design
Descrigao cromatica:
O tipo Vag Rounded
preenchido com cores
em degradé

© <uQg

nal TeIevisi_ou_*u_F@tival 2 —
A identid 2 0 Media Guar dinbu’rgh Internatlona] ;ﬁﬁ\;ﬁg; §:§2V§a| :\;ra
criada pela Form Design. A hierarquia croma_ltlca usada aqu:exo it e i
claramente e ajuda a organizar o nome relativamente comp e ,Rounded) ey
na forma de acronimo. O tipo arredondado Volkswagen (ou a% e B
em diferentes tamanhos, e cada caractere {3 pn?enchud? Cg\r/!; i i
em degradé. A mensagem implicita do design € que o Testl

televisivo.

1979. E uma
A Vag Rounded foi desenvolvida para a mo'ntadora \gc;’ﬂéi\ln;a)%&r-\ em
variagdo dos tipos sans-serif Grotesque, criados no

|

Cor Hierarquia
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Cliente: Project?

Design: Spin

Descrigao cromatica:
Hierarquia textual dinamica

Hetis éen grote ===
ontwikkeling : ;
die een e R
integrale =il

aanpak vraagt

PR
!
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Cliente: Barbican Art Gallery ‘
Design: North

Descrigao cromatica:

Cor usada para apresentar
uma hierarquia textual clara

Upper Le‘ff?\/ rcilnd
gdwa

Barbican Art Gallery (acima) _ . ot s
A sinalizacao da Barbican Art Gallery, em Londres, criada pelo esttdio de design
North, foi aplicada diretamente a parede. O espago entre os caracteres e o
entrelinhamento sao estreitos, mas a cor separa as trés secoes do texto. O
laranja, usado na segao intermediaria, € mais claro do que a cor dos textos
anterior e posterior, o que evita a sensagao de claustrofobia dentro de um bloco
de texto tdo comprido.

Project? (3 esquerda) B E L T R LT O v e
As paginas duplas ao lado foram retiradas de um livro em dois volumesd ;
produzido pelo estidio de design Spin para a Prpject‘, L_Jma desenvolve, .ora e
Propriedades residenciais e comerciais. Nessa hle‘ra.rqma textual 93pecuf1c§, a cor
€ usada nos titulos para injetar dinamismo a simplicidade do design, que €
dominado por blocos de texto.

Cor Hierarquia
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Cliente: ModoVanGelder
Design: Solar Initiative
Descrigao cromatica;
Primeira palavra do bloco de
texto destacada com cor e
. restante do texto vazado

De Kracht van Kleur (O Poder da Cor) 3 Ail9!

O livro mostrado nesta pagina dupla, criado pelo estudio de design holandés
Solar Initiative para ModoVanGelder, usa cores para destacar a primeira palavra
do paragrafo. Nesse design, o texto foi vazado em branco em um fundo bastante
claro, criando um baixo contraste que dificulta a leitura do texto. O uso de cor para
destacar a primeira palavra permite que o leitor localize facilmente o comeco

do bloco de texto.

e e |
TE
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Adicionar um elemento colorido
simples pode dar vida a um
design sem graga. O uso da
cor cria uma hierarquia dentro
do texto, um ponto focal para
navegacgao e um contraste

com a serenidade das imagens
subjacentes.

r ]
A 1 de r:l-tt"'lﬂl;ulu\': ::”“Il it
1 i i aler g
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Cor Hierarquia
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Descrigao cromatica:
Cor usada para destacar
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decoded in order 1o be

'the Willows.

Visuell

Esta pagina dupla foi
retirada de Visuell, um
livro do Deutsche Bank
sobre sua colecgdo de
arte. Chamadas em
ciano apresentam
passagens, com O
mesmo texto destacado
em amarelo no corpo do
livro. Em um capitulo que
nao contém uma unica
imagem, a cor ajuda a
criar um design visual e
expressa a hierarquia
textual, isolando os
elementos mais
importantes do
conteudo. Por exemplo,
0s numeros de
referéncia sao indicados
em ciano e
acompanhados por uma
linha magenta que leva a
referéncia. As notas de
rodapé aparecem em
posicoes diferentes na
pagina, ou até mesmo
na pagina seguinte em
alguns casos.

Cor Hierarquia
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simbolismo das cores i

A cor possui muitos significados derivados de associagdes
culturais e sociais. Assim, aqueles que vivem em paises diferentes
e tém valores culturais distintos podem ter reacoes diversas e
perceber conotacgoes variadas em relagdo 2 mesma cor. Por
exemplo, em muitos paises ocidentais, o vermelho é associado ao
perigo, mas também sugere festividade se usado com ouro, pois
as cores costumam ser vistas juntas em cartdes e decoragodes de
Natal. Por outro lado, em muitos paises orientais, o vermelho
sugere boa sorte, riqueza e pureza. Do mesmo modo, no
Ocidente, a cor mais associada & morte é o preto, mas, no
Oriente, o branco geralmente é usado para denotar luto.

Assim, as cores devem ser selecionadas levando-se em conta as

associagoes e normas culturais do publico-alvo, especialmente se o
design sera usado internacionalmente.

D&AD (3 esquerda)

O design ao lado faz parte de uma publicagdo criada pela Frost Design para a
D&AD e apresenta um bloco de madeira na forma de E comercial enorme, vazado.
A madeira confere ao caractere uma textura incrivel, elevada e amplificada pelo
alto contraste obtido com a técnica de impresséo vazada. Toques sutis de
vermelho aquecem a imagem e suavizam o design. Estamos acostumados‘ aver
esse caractere impresso em preto sobre papel branco, mas as cores invertidas
aqui simbolizam a necessidade dos processos criativos de virar o mundo de
Ponta-cabega para alcangar seus objetivos.




Cor Simbolismo das cores

Reagﬁés emocionais

ReacoOes emocionais

A cor é um elemento essencial do design devido
a sua capacidade de suscitar reacoes emocionais
nos leitores. Por consequeéncia, as cores
costumam ser descritas com palavras emotivas,
como “fria”, “quente”, “relaxante” ou “animada”,
e a maioria esta associada a adjetivos
especificos. Por exemplo, o vermelho costuma
ser uma cor quente e animada, enquanto o azul
é frio e reservado, e quem nunca ficou verde de
inveja uma vez na vida?

O tom do design pode mudar completamente dependendo da paleta de cores
usada. Um toque de vermelho claro pode acelerar o coragéo e energizar o leitor,
enquanto um azul atenuado pode relaxa-lo, talvez a fim de prepara-lo para a leitura
de informacoes técnicas.

Entretanto, distintos grupos sociais tém associagées e respostas diferentes as
mesmas cores. Ao tentar suscitar respostas especificas com uma obra, o designer

precisa levar em consideracao o fato de que as reagdes emocionais e associagoes
instantaneas provavelmente irdo variar de acordo com a cultura.

Into Another Light (a direita) o T
A embalagem ao lado foi criada pelo estudio de design Sagmeister Inc., a pedido do
selo Enemy Records, para o CD Into Another Light, de Sonny Sharrock. Como essé

foi o dltimo disco gravado por Sharrock antes de morrer, o design inclui uma
embalagem preta como simbolo de Iuto.




Cliente

Design:

Descricao cromatic
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 Vermelho

Vermelho

O vermelho é a cor de carros esportivos
velozes, da raiva, do perigo e do sangue. As
pesquisas indicam que enxergar a cor
vermelha faz o corpo produzir epinefrina, um
produto quimico que acelera a respiracao, os
batimentos cardiacos e a pulsacao e eleva
pressao arterial. O vermelho é uma cor
animada, dinimica e energética. E passional,
provocante, sedutora e estimula diversos
apetites.

Quando aprofundado até o borgonha, o vermelho é mais autoritario, refinado e
elegante. Quando diluido e suavizado na forma do rosa, € jovem, delicado e gentil.

O vermelho pode ser usado com muito sucesso para direcionar a atengao do leitor
a aspectos especificos de um design. No entanto, devido a sua forga, o vermelho é
uma cor exigente, o que o torna dificil de aplicar a projetos de design. O uso do
vermelho em grandes blocos de texto contra fundos brancos é cansativo, pois a cor
nao é relaxante e, em alguns locais, o texto vermelho é considerado grosseiro.

A Walk Through Books (2 direita)

A Walk Through Books é uma publicacao sobre os projetos relacionados a livros |
criados pelo estudio de design londrino Browns. A capa inclui uma estampa a
qugntg dourada, semelhante aquela usada em muitos outros livros. mas a escolha
f:ia |mitag§0 de couro vermelho subverte esse acabamento cléssicc; tornando 0
Impacto visual muito mais chamativo. A forca do vermelho contrasté com a imagem
estampada classica e conservadora da Tower Bridge (Ponte da Torre) de Londres.
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Cliente: Browns

Design: Browns

Descricao cromatica:
Estampagem a quente dourada
usada em conjunto com
imitagao de couro vermelho

para subverter o padrao

Cor Vermelho



Cor Simbolismo das cores
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Rosa

O rosa é uma cor quente, animada,
divertida e feminina. Possui forte
associacao com amor, romance e saude.
Com uma porcentagem maior de vermelho
o rosa fica mais vivido e jovem, ja a
reducao de vermelho torna a cor mais
delicada e madura.

b

Os tons de rosa sdo constantes na moda e em cosmeéticos devido a sua capacidade
de representar feminilidade.

Genius 3 (acima e a direita)

Estas paginas foram criadas pelo esttdio de design Intro para o livro Genius 3, de
Mato Cook. A obra documenta a popularidade global do jeans e contém diversas
imagens urbanas caéticas e espontaneas. Algumas das fotos foram manchadas com
tinta fluorescente rosa de modo aleatdrio e inesperado, o que remete ao estilo
grafiteiro, chama a atencéo e provoca uma sensacao de adolescéncia rebelde.

 _dd



Cliente: NYLON Magazine
Design: Intro

Descricao cromatica:
Rosa usado para chamar a

atengao e sugerir adolescéncia

Cor |
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Laranja

O laranja é considerado uma das cores
mais quentes. Extrovertida, lidica e
chamativa, é especialmente atraente para
adolescentes e criancas pequenas. Sua
natureza vital e vistosa contém a paixio do
vermelho, mas € acalmada pela natureza
alegre do amarelo; assim, o laranja em
geral induz uma sensacao de calor.

Pesquisas indicam que o laranja estimula as emogoes e o apetite, motivo pelo qual
€ usado com frequéncia em conceitos de embalagem de comida e designs de
sinalizag&@o. A sensacao de calor produzida pela cor lembra as mudancas de estacao
e a chegada do ver&o, junto com salide, devido a associagcdo com a fruta citrica do
mesmo nome. Tons mais suaves de laranja sdo amigaveis e calmantes, e sdo

bastante utilizados em embalagens de comida para produzir uma conotagéo de
sabor delicioso sobre seu contetido.

Musica 13 (a direita) P AL
O cartaz para um festival eletroactstico em Girona, na Espanha, foi criado pelo
estudio de design Bis. O festival apresenta musicas produzidas por objetos,
equipamentos eletronicos e experimentacio acustica. O laranja domina o design
devido a sua associagao a Espanha: talvez por causa da bandeira nacional vermelha €
amarela, ou pelo fato de o pais ser um grande produtor da fruta, ou até mesmo devido
aos telhados de argila que adornam boa parte da arquitetura rural espanhola.

O design simples contrasta o bloco de cor laranja com tipografia em preto—e-brar?COrI
0 que produz uma combinagao clara e poderosa que potencializa a mensagem Visua'



Cliente: Nau Cdclea

Design: Bis

Descrigao cromatica:

Cor laranja usada para reforgar
associagdes a Espanha
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Amarelo

O amarelo é uma cor brilhante e alegre que
lembra as estacoes mais quentes do ano e
incita desde imagens vibrantes de sol e
flores primaveris até as matizes douradag
das folhas de outono. O amarelo é uma cor
versatil, pois pode representar diversos
estados emocionais: os amarelos mais
claros costumam estar associados 3
vitalidade e a felicidade, enquanto os mais
esverdeados estao ligados a enfermidades,
nausea e doencas. Amarelos palidos
também lembram a acidez citrica, mas

podem significar covardia, dependendo do
contexto.

Quando usados em conjunto, amarelo e preto produzem uma combinag&o cromatica
de alto contraste. Assim, nao

€ coincidéncia que as duas cores sejam encontradas
em conjunto no mundo natur

al, onde costumam ser mecanismos de adverténcia
(pense, por exemplo, nas cores de uma abelha ou vespa e seus ferroes).

A humanidade imitou essa codifica
que avisam sobre obst4culos e
exemplo na pagina ao lado que

¢ao de cores e usa o esquema em diversos sinais
Perigos potenciais. Observe a cor nos pilares do
n&ao sao parte do design.
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Cliente: East West
Design: Form Design
Descricao cromatica:
Fundo amarelo usado para
contraste e visibilidade

maximos

" KEEP CLEAR
AT ALL TIMES
~ EMERGENCY
~ ACCESS DODR

187 Lockdown =42 pela Form Design por
A arte para a capa do CD da banda 187 Lockdown fol crg;ﬂsaa gigSFﬁLr; erais@g 8F7)
solicitagéo da East West. O design inclui placas pre-m;pf rsos locais urbanos.

em preto contra um fundo amarelo vivo, situadas em dive a o contraste (e, portanto,
O esquema cromético dos caracteres exagerados maxm::biente bARE, G (A

a visibilidade) e, devido ao seu posicionamento emum a

Sensacao de inconsisténcia.

Cor Amarelo



Marrom

Marrom

O marrom é uma cor neutra e terrena,
bastante associada ao mundo natural por
materiais organicos como madeira e
pedra. A cor é solida e confiavel e passa,
a impressao de calor e bondade natural.
Também tem um apelo robusto, que pode
ser descrito pela imagem de um pao
marrom recém-saido do forno.

O marrom é usado para representar simplicidade natural, vida no campo e a

seguranca do lar. Apesar de em geral ser visto como uma cor positiva, ele também
pode ser associado a elementos negativos, como sujeira e fuligem.

Browns Paper 1-3 (acima e a direita)

A brochura promocional criada pelo estidio de design Browns tem formato de

paginas duplas dispostas horizontalmente e usa um esquema de cores marrom
(13 i) . . .
(“brown”) e diversas IMmagens marrons como seu tema central. A brochura transmite

uma apordagem pe-no-chao, estabilidade e longevidade, qualidades dos estudios
de design de sucesso.

Jﬁ 1

Cor Simbolismo das cores
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Cliente: Browns

Design: Browns

Descrigao cromatica:
Marrom sugere estabilidade e
simplicidade

Browns pape:

Cor Marrom
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Azul
O azul é uma cor que faz referencia aos

mistérios e ao poder do mundo natural;

é a cor dos oceanos e do céu. Possui
conotacoes de constancia, vitalidade,
restauracio e preservacao da vida por sua
associacdo com a dgua. Seu efeito € a
calma e o relaxamento. O azul é percebido
universalmente como frio e purificador.

Azuis mais escuros, como o azul-marinho, sdo considerados conservadores e
uniformes, motivo pelo qual s&o tdo usados como cores corporativas. Esses tons
passam a ideia de estabilidade, seguranca e confianca. Azuis mais claros sugerem
qualidades mais jovens e serenas, com os azuis esverdeados associados a
espiritualidade e ao misticismo.

Calendario da Close Premium Finance (a direita) C | d

O calendario foi produzido pelo esttidio de design Intro alendar
para a Close Premium Finance. O azul foi selecionado
como cor predominante, denotando estabilidade,
solidez, autoridade e conservadorismo, caracteristicas
que as pessoas confiam e valorizam nas instituicdes
financeiras. O uso da paleta azul reforca a associacao

com essas qualidades e leva o leitor a relaciona-las a
empresa.




118119

Cliente: Close Premium Finance

Design: Intro

Descri¢ao cromatica:

Paleta azul usada para reforgar

as caracteristicas principais de
| estabilidade e autoridade
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Www.closepf.com @ Close Premium Finance

No-ane else is Close
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Verde
O verde denota bem-estar, natureza e meio

ambiente, remetendo a campos e florestas
abundantes. E a cor da primavera e,
portanto, representa saude, vida e
recomecos. Essas associagoes naturais
significam que o verde é uma cor pacifica,
com qualidades relaxantes que dao
equilibrio, harmonia e estabilidade.

Individuos preocupados com problemas ambientais as vezes sdo chamados de
“verdes”. Essa associagao também faz com que a cor seja usada em embalagens de

diversos produtos para transmitir a ideia de frescor ou respeito ao meio ambiente.

O verde € a cor mais associada ao Isla, sendo usada na bandeira de muitos paises
mucgulmanos, como Arabia Saudita, Paquistao e Argélia.

A cor também pode ser usada para sugerir conotacdes negativas. Dependendo do
contexto em que € usado, o verde pode representar ciimes, inveja e inexperiéncia.

Indoor Garden Design (a direita)

A brochura criada pela Form Design para

separadas por codificagdo de cores, cada uma com um tom de verde diferente,

s ' a
ne;nelrlnante aos tons que seriam encontrados em um jardim. O esquema cromatico
atural reflete o tema da brochura: design de jardins.

a Indoor Garden Design contém segoes



Cliente: Indoor Garden Design
Design: Form Design
Descricao cromatica:
Esquema cromético reflete

0 conteudo e o tema da
brochura

HHOM LV < N9IS30 N3ayV9O JOOAdNI

AHOM IM MOH < NOIS3A NIAHVO HOOANI
LSIT IN3ITD ¢ N9IS3d N3QY V9 4OOANI

Cor Verde
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Puarpura

A purpura é a cor da realeza, uma
combinacdo dos tons quentes do

vermelho com os frios do azul.

E autoritiaria, com denotagoes de
espiritualidade, nobreza e cerimonia.

Suas associacoes positivas em geral incluem
sabedoria e esclarecimento, mas também
podem ser usadas em contextos negativos
para sugerir crueldade e arrogancia.

A plirpura é a cor mais associada a pessoas buscando realizagéo espiritual,
sendo uma boa opgdo para usar na meditacao, pois diz-se que da paz de espirito

e acalma. E considerada uma das cores preferidas das criangas, podendo auxiliar
o desenvolvimento de sua imaginagao.

Donnachie (a direita) _
A imagem tonal produzida para a This Is A Magazine pelo esttdio de design Studio
KA € escura e granulada, mas os tons suaves e quentes de purpura removem todos

0s Qetalhes do rosto e das roupas da modelo, o que sugere que algo transcendental
esta acontecendo.
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cliente: This Is A Magazine
Design: Studio KA
Descricao cromatica:
Tons quentes de purpura

sugerem iluminacao
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Neutras

Os tons neutros sao discretos, classicos e
eternos, pois se caracterizam pela auséncia
de cor. As cores neutras sao confiaveis,
flexiveis e podem ser usadas para
complementar ou pacificar uma ampla
gama de cores mais fortes ou vigorosas.
Como os tons neutros sao doceis, é raro
que provoquem reacoes fortes, insultem ou
causem repulsa no leitor; por isso, sao
bastante usados em designs.

Dentro de qualquer esquema de design, a dependéncia ou uso excessivo de cores
neutras pode inibir a comunicacao pretendida da pega, especialmente se nenhum
elemento isolado for forte o suficiente para se destacar. Entretanto, as cores neutras
sao eficientes para compensar a utilizagao de cores mais fortes: a capa de catalogo
na pagina ao lado possui tons relativamente neutros, mas a inclusao de vermelhos e
laranjas sugere os esquemas cromaticos mais fortes das paginas internas,
mostradas abaixo.




Royal Court Theatre (a esquerda e acima)
O cartaz criado pelo Research Studios para o
usa diversas cores neutras, relaxantes e agradavei e larania.
marrom, neutro, com efeito de madeira, contrasta pouco com o texto cinza |
Entretanto, o texto preto e o texto branco
contraste suficiente para se destacarem.

Cliente: Royal Court Theatre
Design: Research Studios

Descrigao cromatica:
Cores neutras de baixo
contraste

AUTUNMN SEASON

DUMB SHOW
FORTY WINKS

YOUNG PLAYWRIGHTS’ SEASON

B o N E FRESH KILLS

BEARHUG

THE WEATHER
A GIRL IN A CAR

WITH A MAN

Royal Court Theatre de Londres

em tamanho grande produzem

s aos olhos do leitor. O fundo

Cor Neutras
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Branco

Branco

No Ocidente, o branco é associado a
bondade, pureza, limpeza, simplicidade e
ao espaco. Assim, a cor costuma estar
relacionada a hospitais e meédicos,
casamentos e noivas e ao divino ou
celestial. No Oriente, por outro lado, o
branco é reconhecido como a cor do luto,
estando associado a funerais e a morte.

O branco é uma cor neutra que permite excelente contraste para diversas cores,
incluindo preto, laranja e azul. Assim, & comum encontrar o branco tanto como cor
mestra quanto como cor de contraste em designs em monotom. Existem diversos
tons de branco, como péssego, que é mais amigavel; creme, mais submisso; ou
azulado, percebido como mais frio.

O espaco branco é um elemento essencial dos layouts, pois ajuda o olho a navegar
entre os diversos componentes do design. O uso de grandes quantidades de espaco
branco também pode acrescentar sofisticagéo e contundéncia a um design.

O branco é uma cor dificil de imprimir, pois qualquer cor subjacente transparecera.
Felizmente, a predominancia de substratos brancos significa que é possivel usar
essa cor simplesmente nao imprimindo nada na area especifica do design, ou
suprimindo as demais cores na zona impressa.

111.600 eI 985.7

_ SR
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Cliente: Summa

Design: Summa
Descrigao cromatica:
Branco e vermelho usados

em conjunto para criar

tema sazonal
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Simplex Sigillum Veri (acima e a €t

O esttidio de design Summa criou essa publica |
de Natal aos seus clientes. A capa simples tem o titule
enquanto as paginas internas tém dobras francesas € algu |
vermelho. A predominancia do branco remete a neve, assomada ao pert
festas de final de ano no hemisfério norte, € o texto em baixo- -relevo imita fIOCo
pegadas. O vermelho também é associado ao Natal, como se vé nos frutos do ,
azevinho, no peito do tordo ou mesmo na roupa de Papai Noel. Seu uso em conjunto
com o branco reforga a mensagem natalina da publicag&o.
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Preto

O preto é, basicamente, a negacao da cor.
Na Europa e na América do Norte, € a
matiz tradicionalmente mais associada a
morte e ao luto. O preto é conservador e
sério, mas também sensual, sofisticado e
elegante. Eventos sao descritos como
“black-tie” e dignitarios quase sempre
viajam em limusines pretas.

O preto sugere opuléncia e exclusividade mais do que qualquer outra cor, por isso,
esta associado a diversos bens de luxo e € bastante usado em sua promogao.

A seriedade do preto esta associada a peso e solidez, pois a cor oferece uma
presenca imponente e poderosa. Entre os automoveis, os carros pretos sao
considerados mais sdlidos e, por consequéncia, mais seguros. As companhias
aereas, por outro lado, néo pintam seus avices de preto porque as pessoas
sentiriam que seriam pesados demais para voar.

Quando usado em conjunto com branco ou amarelo, o preto oferece maior
contraste do que qualquer combinacéo de cores, sendo assim uma das mais

poderosas. O preto funciona bem com quase todas as outras cores, exceto
as muito escuras.

Solid Air (a direita)

O convite ao lado foi criado pelo estidio de design Cartlidge Levene para uma
e){pos@aq organizada pelo grupo londrino The Crafts Council. A imagem de um
pnsmzi\ foi usada como metéafora visual simples para representar luz, cor, reflexo e
refracdo. As i‘nformagées sobre o evento foram Impressas em relevc; seco no papel
preto pgra criar um apelo visual e sugerir sofisticaca@o. Essa sugestao é reforgada pela
superficie em relevo luxuosa do convite e a raridade desse tipo de apresentakq:éo.



_v

Cliente: The Crafts Council
Design: Cartlidge Levene
Descricao cromatica:
Papel preto com relevo seco

sugere |uxo e sofisticacao




Cliente: Diesel

Design: KesselsKramer
Descri¢cao cromatica:
Capas de uma cor e imagens
utilitarias
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Acornapritica

A cor é utilizada de vérias maneira
significados, e pode provocar um grande impacto mesmo quando
usada de forma simples. Como demonstram os exemplos neste
capitulo, a cor pode fornecer informagées por si mesma ou pode

ser usada como meétodo de codificagdo para facilitar a
transmissao de mensagens. '

S para comunicar diferentes

A cor € parte essencial de muitos designs e é bastante usada como
guia visual para seu contetido. Por exemplo, o uso de impressdo

sangrada em secGes diferentes e em cores variadas cria pontos de
referéncia imediatos.

As cores podem ser aplicadas na préatica de inimeros e diversos
modos. As paginas a seguir, além de demonstrar de que maneiras é

possivel usar a cor como componente funcio_nal do design, servem de
inspirac&o para que vocé a aproveite ao maximo.

Work Hard (a esquerda) . ' [

Em seu desi(gn ::ra a brochura sobre diversos itens de vestua'r(l;')1 gérzgu;;d;me :
pela marca Diesel, a KesselsKramer escolheu 0 fo’f"ato d~e carelacionadas ao tema
O calendério contém 365 paginas com imagens € |nstm<;;)ezma nova pagina de

do titulo “Work Hard” (“trabalhe duro”). Cada dia apreser 2» ue pode ser
instrugsio, como “encha sua mochila” ou “puxe suas meia ;;gido com quatro
destacada ao final do dia ou da tarefa. O qalendano th'ﬁ:;:jo de modo semelhante
designs de capa, cada um com uma cor diferente e st

a sinalizagéo de adverténcia que se vé em CONStrugoes.
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Codilicagﬁd decores

Codificacao de cores

Nesse contexto, a codificacao de cores
signmifica organizar diferentes informacoes
para que os diversos tipos de conteudo sejam
imediatamente reconheciveis, o que nos ajuda
a processar rapidamente o material que
estamos lendo. A codificacao de cores € usada
amplamente, podendo ser encontrada em
etiquetas de vestuario (para indicar
tamanho), sinais de transito e até mesmo
como medida do nivel de seguranca nacional.

Nesses casos, o tipo de codificacao de cores aplicado esta ligado a uma relacao
linear direta entre cada um dos itens codificados, mas a cor também pode ser usada
em codificagoes abstratas para estabelecer a relacao entre as caracteristicas da cor
e o item codificado. Por exemplo, o verde pode ser usado na embalagem de

alimentos para indicar frescor, mas na embalagem de detergentes a cor denota que
0 produto respeita o meio ambiente.

Se a codificagao de cores deve indicar uma funcéo, entdo as cores selecionadas
para cada item precisam ser relevantes. Por exemplo, uma etiqueta verde em uma
garrafa de veneno de rato provoca dissonancia cognitiva, pois as caracteristicas

percebidas no verde (saudavel e natural) entram em conflito com a natureza do
veneno (perigoso e nocivo).

Fuse (a direita)

A imagem ao lado mostra uma pilha composta de diversas edices da revista

de tipografia Fuse, fundada por Neville Brody e John Wozencroft. O design da
publicacao foi criado pelo Research Studios e inclui uma etiqueta colorida que sela @
embalagem. Nesse caso, a codificacao de cores serve apenas para diferenciar as

edu_;oes da revista e ndo tem qualquer outro significado, mas o sistema de fato cria
maior apelo visual.



Cliente: Fuse
Design: Research Studios
Descrica cromatica:

Adesivo colorido diferencia
edicoes e cria apelo visual
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Cor Codificacao de cores
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Cliente: Fig-1
Design: Bruce Mau Design

Descricao cromatica:

50 cores especiais usadas
! como identificadores coloridos

B4 em uma colegao de cartazes

o500 PRRe el e e
de;g;jg aP g Oéergthln 'f_o Weeks foi criado pelo estddio canadense Bruce Mau Design,
um pequeno espla % Ig—1|_' uma serie de 50 exposigbes e eventos apresentados em
inclui 50 cartazes go[tim ondres, cada uma com uma semana de duraggo. O livro

S em formato A2, cada um relacionado & obra de um. dos 50



Cor Codificacdo de cores
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Cliente: Business Leaders for
Sensible Priorities

Design: Sagmeister Inc.
Descrigao cromatica:

Cores diferenciam visualmente
as informacoes estatisticas
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- Cliente: Broadcasting
Standards Commission
Bigitia complants | | a _ 1
AL (e Design: Iris Associates

Descrigao cromatica
Codificagao de cores simplifica
a apresentacgao de dados

estatisticos

Eaitde Y ! Uphold compiants by brosdcaster

R\ — "\

eues
i
i

Move Our Money (a esquerda) Gl i o
o} désign ao lado foi criado pela Sagmeister Inc. para a campanha Move Our Money, da
organizacao Business Leaders for Sensible Priorities, uma iniciativa de Ben Cohen, cofundador
da marca de sorvetes Ben & Jerry's. Mais de 200 empresarios, CEOs e conselheiros militares
se reuniram para defender uma redugdo de 15% do orcamento militar americano e a

transferéncia desse valor para os orgamentos de saude e educagao do pais.

Em sua parte da campanha, a Sagmeister Inc. imprimiu graficos em camisetas coloridas para
ilustrar os enormes gastos militares do Pentagono. O uso de cor transmite com sucesso os
diferentes aspectos das informacdes estatisticas apresentadas. As camiseta;, e as §ores
chamativas usadas, estdo associadas a criancas e sdo, portanto, um meca-msmo eficaz para
destacar a alternativa de aplicar os gastos do governo em salide e educacao.

Relatério Anual de 2003 da Broadcasting Standards Commission (acima) . Ot

O relatério anual de 2003 da Broadcasting Standards Commission britanica foi criado pelo
estuidio de design Iris Associates. A pagina dupla mostrada aq'u.i SPISSEta S Gallas
relacionados a reclamagdes sobre justica e privacidade em graf|c0§ de F’_a”as = d@gramas o5
pizza. O diagrama no canto superior esquerdo usa trés corgs pgra identificar trle_s tpos
diferentes de reclamagoes, enquanto O diagrama no canto inferior e;querdo utiliza diversas
cores para classificar varias redes de comunicacao diferentes. Os leitores entendem |
rapidamente quantas reclamagoes foram feitas sobre quais redes e quarﬁas foram aceitas pela
comissao. Desse modo, a codificagao de cores simplifica grandes quantidades de dados
complexos e os apresenta de modo direto & facil de compreender.

Cor Codificacdo de cores
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A cor como adverténcia

A cor como advertencia

No mundo natural, a cor pode ser uma
forma importante de alerta, avisando sobre
perigo. As cores fortes de algumas
espécies advertem os predadores que, na
melhor das hipéteses, nao serao muito
saborosas e, na pior, serao venenosas.

O vermelho é uma cor forte, estimulante e tem alta visibilidade, motivo pelo
qual é usado em placas de aviso como alerta a perigos potenciais. Quando

empregado dessa maneira, o vermelho permite que o leitor se previna contra
0 perigo.

Cores menos violentas, como o azul, sao mais relaxantes e, por isso, costumam ser
usadas em contraste com o vermelho para indicar que ja ndo ha mais perigo. O
exemplo mostrado na pagina ao lado demonstra como vermelho e azul foram
usados para reforgar tais associagoes de perigo e seguranca.

Floodline (a direita)

2\ sinalizagao Criada pelo estudio de design North para a Floodline, parte da agéncia

V;g\ro‘tﬁgao amblgntal do Reino Unido, utiliza uma combinagao simples de azul e

4 inﬁn é), em conjunto com diversos simbolos que representam diferentes perigos
acao. O vermelho é mundialmente associado ao perigo em NOSSO

subconsci i : o
Sl ‘fj'_e”te. assim, a cor € uma escolha dbvia para sinais de adverténcia.
Indica o fim do perigo, refor

o design de todos 0 Simbol gando a mensagem de seguranga. Além da cor,
0S e sinais € ek
clara entre eles. nais e semelhante, o que estabelece uma ligagao
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Cliente: Floodline

Design: North
Descricao cromatica:

Flood
Warning

)
)
o
g
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Efeitos de cor

Efeitos de cor

Diversos efeitos graficos podem ser
produzidos em designs por meio de ilusoes
de Optica, que nos enganam a enxergar
algo diferente da realidade.

O posicionamento de diferentes blocos de cor pode afetar nossa percepgao de
tamanho, nos fazer perceber movimento em imagens estaticas ou nos levar a crer
que as cores sao mais claras, mais escuras ou de uma matiz completamente diversa
do que na verdade o sao.

A disposicao inteligente dos

blocos coloridos faz

COom que enxerguemos

“‘imagens-fantasmas” que sao,

na verdade, resqguicios de .
estimulos visuais anteriores.

Fique olhando o retangulo preto
em um dos dois quadrados
coloridos por cerca de 30

segundos. Depois, direcione o
olhar imediatamente ao retangulo
preto em um dos quadrados
brancos. Vocé vera uma imagem-

. fantasma relacionada a cor do .

quadrado original.

Blielddneita) o e 0 !
A pega promocional do estldio de design Sagmeister Inc. usa ilusdes de 6ptica para
destacar e reforgar o nome do cliente: Blue. O design ndo contém azul, mas a ilusao

de optica cria a cor na mente do leitor, transmitindo uma mensagem bastante
especifica e exclusiva.

Cor A cor na pratica
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Cliente: Blue

Design: Sagmeister Inc.
Descricao cromatica:

Uso de ilusao de éptica para
criar a cor azul na mente do
leitor

THIS COLOR IS BLUE!

Look at the small black point in the center of the cross in
the orange field for 20 seconds. Then look at the small
black point in the grey field. The orange field will appear

blue. And that’s the way it’s meant to be.

e cor

or Efeitos

C
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A selecdo adequada de cores pode ser usada para controlar a profundidade. Uma cor pode parecer
avancar ou recuar dependendo de com qual matiz for combinada. Limites suaves implicam em conexoes &,
logo, proximidade, enquanto limites distintos promovem separacdo. O resultado final é que as cores podem

parecer posicionadas acima ou abaixo umas das outras.

A escolha da cor também pode afetar nossa percepcao de tamanho. As cores mais claras costumam
parecer maiores do que as mais escuras do mesmo tamanho e formato. Observe como o pequeno quadrado
branco acima parece maior do que o quadrado preto do mesmo tamanho. Os limites brancos se espalham

para dentro do preto, o que faz com que parecam maiores. As bordas do quadrado preto, por outro lado,
parecem se contrair.

E possivel criar distancia com o tamanho da area .
coberta pela cor. Grandes blocos coloridos reduzem

a distancia, pois a visdo do leitor é inundada. Ja

areas coloridas menores sdo menos dominantes e,

assim, podem parecer distantes.




142 143

Nos casos em que as matizes contrastam entre si, a justaposigao das cores cria um limite vibrante, o que
provoca uma sensagao de movimento. Essa sensacao pode ser desconfortavel para os olhos, mas também
pode ser usada com muito sucesso para fazer o design se destacar na pagina.

P“ W

IH |
b I i i Il Ill
Se vocé observar o bloco abaixo, vera que seus olhos tentam preencher as linhas brancas com o preto dos

quadrados menores. O resultado é que voceé parece enxergar quadrados cinzas nos cantos dos pretos.

Esse fenémeno é conhecido como efeito “piscadela”.

Cor Efeitos de cor
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Criando identidade

A cor é bastante utilizada com o objetivo
de estabelecer uma identidade forte e facil
de identificar para uma enorme variedade |
de organizacoes, seus produtos e causas. |
A cor é capaz de condicionar e programar o '
modo como as pessoas veem a empresa ou
seus produtos e trabalhos. Tons escuros de |
azul sao usados para criar identidades
conservadoras, solidas e confiaveis para
bancos e seguradoras; cores primarias
brilhantes sao aplicadas na identidade de
produtos infantis; e o rosa é muito presente
em identidades relacionadas com beleza,

aImor e sexo, como demonstra o exemplo da
pagina ao lado.

Stage Beauty (a direita)
A brochura mostrada ao lado foi
filme da Momentum Pictures. O
publicacao, que contém imagen
animagao e energia, juventude
emocional para o filme, o que

Caracteres “E” e “A” na palavr
do filme.

T

produzida pelo NB: Studio para Stage Beauty, um
rosa magenta vibrante aparece no inicio e no fim da
s do filme. A cor usada transmite a sensacao de
e sensualidade, além de criar uma identidade
ajuda a comunicar seu tema. A ligatura dos
a beleza é mais uma referéncia a sensualidade

Cor A cor na pratica
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Cliente: Momentum Pictures
Design: NB: Studio
Descrigao cromatica:

Rosa magenta usado para

criar uma identidade jovem
e empolgante

STARSTRUCK, STAGESTRUCK, LOVESTRUCK....

IT'S THE 1660'S, AND ACTOR NED KYNASTON (BILLY
CRUDUP) IS SITTING PRETTY; THE BRIGHTEST STAR IN
RESTORATION THEATRE, WOMEN ARE FOREIDDEN
TO APPEAR ON STAGE, SO THE BEAUTIFUL, BRAZEN,
BISEXUAL NED SHINES IN ALL THE GREAT FEMALE
ROLES. MARIA (CLAIRE DANES), HIS LOYAL DRESSER,
I(')%C})_:KS ON WITH ADMIRATION - AND JUST A TOUCH

BUT SUDDENLY, NED'S WORLD IS TURNED UPSIDE-
DOWN. CHARLES II IS KEEN TO SPICE UP THE THEATRE
AND SEE HIS PERSUASIVE YOUNG MISTRESS NELL
GWYN TAKE SOME APPLAUSE. SO HE CHANGES THE
LAW, BANNING CROSS DRESSING MALE ACT

AND SENDING NED'S ONCE-GLITTERING CAREER INTO
FREEFALL. REDUCED TO DOING DRAG TURNS IN A
SEEDY TAVERN, NED IS FINALLY RESCUED BY MARIA,
WHO BY NOW IS STARTING TO MAKE A NAME FOR
HERSELF AS AN ACTRESS.

HAVING FOUND EACH OTHER, THEY FIND THEMSELVES.
AND A REINVENTED NED MAKES A TRIUMPHANT
RETURN TO THE STAGE AS MARIA'S LEADING MAN.

BILLY CRUDUP AND CLAIRE DANES JOIN A HOST
[FFERENT

OF BRITISH STARS IN A DRAMATICALLY D
PERIOD ROMANCE.

Ligatura

duas ou trés letras em uma s6 unidade para evitar a interferéncia criada por
As ligaturas sdo formadas pela extensdo do trago ou pela conexdo dos
" em latim.

Recurso tipografico que une
certas combinagdes de caracteres. f
ascendentes. O nome “ligatura” vem de “ligare”, que significa [[of=1g

Cor Criando identidade
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Cliente: Haus der Kulturen der
Welt

Design: Research Studios
Descrigao cromatica:

Cores de logotipo adaptaveis

HAUS DER
KULTUREN
DER WELT

a diferentes usos

HAUS DER

HAUS DER
KULTUREN
DER WELT

KMULTUREN
DER WELT

Haus der Kulturen der Welt (acima)

Este logotipo desenhado a mao foi criado para o instituto cultural berlinense Haus
der Kulturen der Welt. Alem de dar identidade, o logotipo foi produzido com um
sistema cromatico adaptavel, utilizado para identificar as diversas atividades e
requisitos de impressao da organizacao. O uso de diferentes cores para esse
logotipo sugere a ampla gama de oportunidades culturais oferecidas pelo instituto.

Europees Kampioenschap Voetbal van Amsterdam (a direita) s
O livro criado pela KesselsKramer para o Het Parool, um jornal diario holandés, inclui
16 retratos de pessoas que moram ou nasceram em Amsterda e sao apaixonadas
por futebol. A pagina par de cada pagina dupla contém uma foto grande do torcedor
vgstindo a camiseta do seu time. As cores de cada camiseta sio espelhadas na
pagina oposta, que apresenta uma declaracao da pessoa sobre seu time favorito.

A cor de fundo reforca a associagao com cada time de futebol especifico.

B ]
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Cliente: Het Parool
Design: KesselsKramer
Descrigao cromatica:
Cor usada para refletir e
reforcar a torcida por times

WESTERPARK

Cor Criando identidade
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Ebbert Olierook

Museon

Este sistema de
identidade foi criado
pelo estudio de design
holandés Faydherbe /
De Vringer para o
Museon. A pagina dupla
mostra como as cores do
design também foram
usadas para estender a
identidade do museu a
uma ampla variedade de
produtos, como cartoes
de visita, crachas,
cartazes, etc. Cada item
€ caracterizado por uma
codificagao de cores
relacionada ao logotipo
original da Museon.

Stadhouderslaan 37
2517 HV Den Haag
Nederland

Postbus 30313
2500 GH Den Haag

MUSEON Nederland

(070) 3381308
(070) 3381336
eolierook@museon.nl
www.museon.nl
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Cliente: Orla Kiely

Design: Solar Initiative

Descrigao cromatica
Escolha de cores remete as
estagoes e ao forte conteudo
cromatico dos designs de
moda

Orla Kiely

foi criado pelo esttidio de design Solar Initiz
‘ As cores usadas nos livretos e folhetog

e

5 de estacdo. Por exej
| verno, enquanto vel
malvas sao usados em um design floral para o material de primave
apres_enta(;éo do contetido para ambas as estacoes e semelhante, o que "=
ponssténcia e reforca a identidade sempre colorida da marca. Para maximizar o
'ﬂjpgcto da cor, usou-se papel couché de alto brilho, impresso com tintas com altos
niveis de pigmento a fim de fortalecer a reproducao de cores.
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Couché de alto brilho

Suporte denso de papel couché com excelente reprodugéo de cores. A camada f‘:" pressionada ainda umida
contra um cilindro de metal quente e polido para produzir acabamento de alto brilho, normalmente em apenas

um lado da folha.
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Cliente: CRU
Design: Bis

Descricao cromatica:

Tratamento monocromatico
sugere natureza sinistra e

reflete a gravidade do tema




Cliente: Aufgabe Gestalt
Design: Bis

Descricao cromatica:
Tintas pretas para reproduzir

esculturas pretas

Aufgabe Gestalt (acima)

O catalogo apresentado acima foi criado pelo esttdio de design Bis para uma
exposicéo do escultor espanhol Aufgabe Gestalt. A maioria das pegas na exposicao
foi construida com aluminio preto, madeira lagueada preta e outros materiais pretos.
O catalogo foi impresso com cinco tintas pretas diferentes, um esquema cromatico
que reflete a abordagem de preto sobre preto do escultor. Entretanto, como tudo foi
impresso em preto sobre preto, 0 contetido so é visivel se vocé mover o livro para

gue a luz interaja com as diversas tintas usadas.

Violencia Sostenible (a esquerda)

A publicacao ao lado foi criada pelo Bis para o projeto de arte de_i CRU chamado
Violencia Sostenible, que discute o tema da violéncia. O texto foi escrito pelo artista
Javier Pefafiele e as imagens séo do designer Alex Gifreu, da Bis. O livro consiste
em 10 cartazes unidos por uma cinta. Cada um dos cartazes retine imagens em
preto e cinza, além de textos em branco, cinza e preto, que criam uma impressao
sinistra e vazia. A CRU é uma empresa independente que produz livros em

colaboracdo com artistas contemporaneos engajados.

Cor Criando identidade



Cliente: Design Council
Design: Gavin Ambrose e Matt
Lumby

Descricao cromatica:

Reforco da identidade da
e — ]
' | marca por meio da cor e

do estilo dos objetos

e 3

Design Council

gz;gs;?g;;ﬁ;agog E_:C',mg foram criados por Gavin Ambrose e Matt Lumby para a

Foicasilras c?os sobrrleam 0 Design Council britanico. A instalago transformou

manifestagoes fisicas. O ‘? COﬂtlewg‘,ao iy deSlg,n britanico a induistria do pais em

importancia daquilo - amanho gigante dos nimeros, além de corresponder a

d5Es ealaets q representam, tampgm transforma grandes quantidades de
0S ém uma iconografia mais interativa e memoravel. Os numerais

reforcam a identidade do Desi

Black e vermelho Pantone 48
da organizacao.

5gn Cgunml, pois s&o produzidos em tipo Helvetica
, @aMDos de acordo com as especificagdes de marca

Cor A cor na pratica

e
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Cliente: Sacred Spaces

Design: Research Studios
Descri¢ao cromatica: icones

abstratos coloridos e

‘ culturalmente neutros

Sacred Spaces A T ALY ity RN et e S
As obras reunidas para a exposicdo no projeto Sacred Spaces pretendiam revitalizar
os elos tradicionais entre arte e religiao por meio da colaboragao entre artistas,

comunidades religiosas e escolas em 12 templos diferentes em East London.

O Research Studios criou uma identidade colorida para o projeto e um icone
abstrato para cada um dos 12 artistas/espacos envolvidos..formados a partir das
palavras “‘sacred” e “spaces”. As diversas cores usadas criam um des1gn‘ .
revigorante que atrai as criangas e nao tem uma conotacao cultural especifica.

Cor Criando identidade
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Cliente: ING Barings
Design: Frost Design

ING BARINGS

Descrigao cromatica:
Selecao cuidadosa de duas
cores sugere uma identidade
segura, mas moderna

ApvANG s
ABVANEINc

ING Barings _

Os cartazes promocionais criados pela Frost Design para o banco ING Barings
contém verbos no gerundio em formatos que representam visualmente as acoes que
descrevem. As palavras sao impressas em azul escuro, uma cor conservadora e
estavel, bastante usada na identidade de bancos. A terminacao -ing dos verbos, no
entanto, foi destacada com um laranja mais vibrante para identificar as letras como 0

nome da organizacao. O esquema cromatico selecionado sugere que o banco e
seguro, mas moderno.



Cliente: thecolourofwhite.com
Design: Intro

Descrigao cromatica:
Diversos métodos de
reproducao de branco

sobre branco

The Colour of White g |
O livro produzido pelo esttdio de design Intro para a thecolourofwhite.com promove
o langamento de uma nova galeria de arte online. © nome do livro ¢ The Colour of
White, e tudo nele é reproduzido em branco, da capa dura coberta de tecido com
titulo em relevo seco as paginas com dobras francesas a impressa . A auséneia de
COr Cria uma mensagem visual bastante contundente sem dizer quase nada. A
imagem acima mostra as paginas brancas com dobras francesas e textqsé:kerigrafado.

b 4

Cor Criando identidade




Esta pagina dupla mostra dobras

francesas produzidas com
suporte couché. Os nomes dos
diferentes artistas da galeria de
arte online estao impressos em
relevo seco. A depressao do
relevo é o Unico togue de “cor”

em todo o design.

/ Cor A cor na pratica
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" Relevo seco

O relevo seco é um desenho estampado
| superficie elevada. A técnica e empregada principa

' pode ser um elemento visual importante. O baixo-relev
| depressoes.

a um substrato, sem tinta, com uma matriz metalica, que produz uma
Imente para dar uma qualidade tactil ao design, mas também
o usa a mesma técnica para criar superficies com

Cor Criando identidade
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' Cor Glossario

Glossario

E preciso ter bastante conhecimento

dos principais termos técnicos e de suas
definicoes para entender a enorme
variedade de cores disponiveis e
desenvolver a habilidade de incorpora-las
ao design. Este glossario apresenta os
termos mais usados ao trabalhar com
cores, além de alguns dos conceitos por
tras dessa terminologia. O entendimento
e conhecimento dessas palavras-chave
facilita a compreensao e discussao sobre
o tema.

Alguns dos termos do glossario se
referem a técnicas que foram aplicadas
na producao desta obra: as paginas 33,
36-37, 40-41, 44-45 e 48 foram
impressas com tinta fluorescente
especial; as paginas 37, 44-45, 76 e 77
incluem diversas impressoes sobrepostas;
e o livro foi composto de uma ampla
variedade de papéis.
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0 e 360 no circulo cromatico. O gradiente mostrado acima possui uma matiz que
oscila de 0 a 360.

Bouncer Brilho Caderno (ou secao)

Problema de registro gue ocorre Quantidade de luz utilizada para Folha de papel impresso dobrada
devido ao uso da cor de escala produzir a cor. para formar diversas paginas,
preto. Pode ser resolvido com a Cabeceado / Charneira geralmente oito ou 16. As segdes
impressao de outras cores junto Fitas de tecido decorativas $ao reunidas para encadernagao.
com o preto (o chamado preto aplicadas para proteger o topo € a

composto ou preto calgado). ~  base da lombada.

Cor Glossario
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95 Helvetica Black

PRETO

Os nomes de algumas cores fornecem informacées sobre suas qualidades fisicas
alem de seus significados literais. A fonte 95 Helvetica Black (acima) soa como um

tipo pesado e escuro, mesmo quando impresso em uma cor diferente. Nesse caso,a

cor foi acrescentada ao nome do tipo para ajudar a descrever seu peso.

Canal

Cafnada de informagéo de cor para
uma imagem. Imagens em RGB tém
trés canais, imagens CMYK, quatro,
e imagens em preto-e-branco,
apenas um.

Cinta ,

Laco (ou faixa) de substrato que
envolve a publicagao,

Circulo cromatico

Espectro cromatico organizado em
um circulo.

CMYK

Ciano, i"nagenta, amarelo e preto; as
primarias subtrativas e as quatro
cores de escala.

Complementos divididos

Trés cores no circulo cromatico,
se-ndo uma a cor escolhida e as
outras duas, cores adjacentes a sua
cor complementar. g
Complementos duplos o
Quaisquer duas cores adjacentes no
circulo e suas duas cores
complementares.

PR




25 Helvetica Ultralight
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A Helvetiga Ultralight & parte da mesma familia tipografica que o exemplo na pagina
ao lado. E o oposto de um tipo denso e escuro e seu uso aqui mostra como usar

“black” (“preto”) no nome do tipo acrescenta informacoes.

Complementos mutuos

Triade de cores equidistantes junto
a cor complementar central a ela no
circulo.

Complementos préoximos

Cor adjacente a cor complementar
no circulo cromatico.

Contraste

Quantidade de cinza contida por

uma imagem.

Cor de énfase

Cor que oferece um detalhe visual
simpatico.

Cor dominante :

Cor principal usada em um design.
Cor fluorescente

Cor especial vibrante que nao pode
ser reproduzida pela combinagao
das cores de escala padrao.

Cor secundaria

Cor produzida pela combinagao de
quaisquer duas cores primarias na
mesma proporgao.

Cor subordinada

Cor visualmente mais fraca em um
esquema cromatico, que
complementa ou contrasta com a
cor dominante.

Cor Glossario




Inversao

A inversao € um efeito de cor bastante simples, mas que pode dar vida mesmo as
imagens mais basicas. A inversdo das cores faz com que as luzes se transformem
em sombras e vice-versa. O resultado, especialmente em paisagens como a
mostrada acima, parece algo de outro planeta. A inverséo também permite que
enxerguemos detalhes que seriam ignorados na imagem original.

Ccres analogas

Duas cores em ambos 0s lados de
qualguer cor do circulo cromatico.
Cores complementares 7
Cores em lados opostos no circulos
cromatico. Também cgphecidas
como cores contrastantes.

Cores especiais

Cor com uma mistura espécial.

Cor Glossario

/

Cores primdrias

Existem dois tipos de cores
primarias: as aditivas e as
subtrativas. As primarias aditivas
sdo aquelas obtidas pela luz que é
emitida, enquanto as subtrativas
s80 aquelas associadas a subtragdo
de luz. :

Cores terciarias 3

Cores com misturas iguais de uma
cor primaria e da cor secundaria
adjacente no circulo cromatico.
Croma (ver saturacao)

Duotone

Imagem tonal produzida com
apenas duas cores.



Os efeitos de uma inversao dependem do modo de cor utilizado. Como demonstra
a imagem acima, a conversdo no modo RGB causa um efeito bastante diferente
da conversao em CMYK.

Escala de cinza

Imagem que contém tons de cinza,
além de preto e branco. Também &
o brilho do pixel, expresso como
valor que representa sua
luminosidade em uma escala de

preto a branco

Espaco de cores

Definicao da cor segUhdo sua matiz,
saturagao e valor.

Estampagem a quente

(hot stamping)

Detalhamento metalico aplicado

com calor e pressao.

Gamut

Espectro de cores que um aparelho
ou processo especifico pode
reproduzir.

Ganho de ponto

Espalhamento e ampliagao das
gotas de tinta no suporte.

Cor Glossdrio



Tonalidades e sombras -

.

O circulo cromatico se baseia em cores puras, mas €ssas cores apresentam versoes
mais claras e mais escuras. As versdes mais claras, produzidas pelo acréscimo de ‘
branco, sdo chamadas de tonalidades. As versdes mais escuras, produzidas pelo e

acréscimo de preto, séo chamadas de sombras.

Niveis Plano de imposicao 3 Preto domposto (shiner) . ‘L'.‘ s 7, :
Quantidade de cor presente em um Diagrama da organizagao das Acréscimo de um fundo de ciano A #
canal. : - paginas em sequéncia e a posigdo para melhorar a densidade visuale 2
Orelhas em que estarao quando forem a saturagdo do preto. No Brasi,
Extens3o fisica da capa. impressas antes de serem cortadas, também chamado de preto calcado.
Paginacio dobradas e refiladas. ' 3 s
Arranjo e numeracao das paginas ‘ '
em uma publicagao.

: : ‘

Cor Glossario




Contraste

Contraste é a diferenga entre as cores. Por exemplo, preto e branco criam o maior
contraste possivel. As cores podem se contrastar em matiz, valor e saturacao.

Relevo seco
Desenho estampado, sem tinta, em

um substrato por meio de uma
estampa metalica, para produzir
uma superficie elevada.

Reserva de cor especial

P4ginas em uma publicagao que
serdo impressas com uma cor
especifica, geralmente uma cor
especial, em publicagdes impressas

em quadricromia.

FIGB

Vermelho, verde e azul, as cores
aditivas primarias.

Sangrado

Imagem impressa que se estende

~ além da margem do suporte,

Cor Glossério
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D&AD

| Auséncia de cor, exceto

- espelhado

Cliente: DRAD
Design: NB: Studio

Descricao cromatica

. aquelas refletidas no cartao

O convite para a XXIl exposicao anual da D&AD foi criado pelo NB: Studio sobre um -
cartao espelhado. O convite ndo possui cor alguma, exceto pelas cores ambientes
refletidas pelo cartdo. O resultado & um design bastante limpo e neutro. O texto
vazado foi impresso em prata, portanto, s6 pode ser lido quando seu reflexo é visto
no substrato de cartao espelhado.

Saturagao

Variagao cromatica do mesmo brilho
tonal, de nenhum a cor pura. E a
forga, pureza ou quantidade de
cinza em relagao a matiz,
Separacao de cores

Processo de filtragao fotografica
que divide as cores de um original
de tons continuos em suas cores
constituintes.

Sistema de Mistura Pantone
(PMS)

Sistema de mistura de cores.
Sistemas cromaticos

Estrutura dentro da qual a cor é
usada. Por exemplo, CMYK e RGB
sdo duas formas diferentes de
sistemas cromaticos.

Sombra

Cor diluida com um pouco de
branco.

Substrato

Superficie a ser impressa.
Suporte | l
Material, em geral papel, a ser

~ impresso.
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8 Cliente: Luaka Eop / Warner

Brothers Music Inc :

Design: Sagmeiéter'lnc. e Hjalti
Karlsson. :

Boneco de Yuiji Yoshimoto »
Descrigao cromatica: Cores 1

PAVIGRYRNE

determinam estado emocional

 Feelings ' : 7
A capa do CD Feelings, de David Byrne, foi criada pelos designers Stefan Sagmeister

e Hjalti Karlsson. O design inclui um boneco de Byrne criado por Yuji Yoshimoto e
fotografado para a arte da capa. A representacao sintética do cantor aparece em
quatro humores diferentes, e a embalagem do CD inclui um “David Byrne Mood
Computer”, com uma codificagao de cares que permite que o usudrio determine seu

estado emocional.

Teoria das cores
Teoria sobre a formagao e relagoes

Tonalidade : Valor
Cor predominantemente branca. : Profundidade ou intensidade da cor,

determinada por seu contetido de

das regras cromaticas. Trapping

Tinta metalica Sobreposigdo de formas ou textos branco.

Tinta de impressao especial que cria coloridos para evitar erros de Valor tonal

efeito de ouro, prata, bronze ou registro de impresséo e impedir o Densidades relativas de tom em

‘cobre. surgimento de vazios. . uma imagem.

Tom continuo Triades Verniz

Tons continuos em uma imagem, Quaisquer trés cores equidistantes Camada aplicada a uma folha
no circulo cromatico. impressa para melhorar sua

como uma fotografia, que naoc se

dividem em pontos.

protecdo ou aparéncia.

Cor Glossario




Conclusao

Este livro explica as metodologias e os principios basicos de
design usados ao aplicar e selecionar cores. O entendimento
completo de como a cor é reproduzida, na tela ou no papel, e
o conhecimento de seus significados prepara o designer para
utilizar cores com sucesso em projetos de design.

A compreensao desses fundamentos, junto com noc¢ées sobre
formato, layout, tipografia e imagem, fornece ao designer
ferramentas poderosas que ajudam a libertar sua criatividade.

A cor tem grande impacto sobre um design, e é percebida de forma
mais imediata do que qualquer outro elemento de um projeto.

Em conjunto com layouts bem elaborados, tratamentos tipograficos
inteligentes e uso engenhoso de imagens, a cor faz mais do que
enfeitar um design: ela também o distingue de seus concorrentes.

Esperamos que este livro seja uma referéncia util para demonstrar
formas como a cor pode ser integrada, manipulada e aplicada para
aprimorar designs. Esta obra deve ser considerada um ponto de
partida para sua exploracao do uso da cor. A ousadia na escolha de
cores exige experimentacao, reflexao e, inevitavelmente, alguns erros;
mas, munido dos exemplos e contribuicdes contidos neste texto, vocé
deve ser capaz de desenvolver um entendimento mais claro de como
todas as partes desse tema complexo se encaixam.



Clientet: Corbis

=88 Design: Segura Inc.

M- == Descrigdo cromatica:

’ 2 Duotones déo unidade a varios

#
8 AS retratos de diversas épocas
it v

Corbis

As imagens acima foram retiradas de um catalogo produzido pela Segura Inc. para a
biblioteca de imagens Corbis. O catalogo contem imagens em duotone de estrelas
do cinema nas quais os tons mais claros foram substituidos com um amarelo
dourado. Algumas das imagens eram originalmente fotografias em preto-e-branco

- enguanto outras eram coloridas, mas o uso do duotone & um modo simples de ,
conferir a mesma aparéncia e peso a todas, o que talvez nao acontecesse se as
fotografias estivessem em sua forma original.

.‘\'
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Cor Agradecimentos

Cliente: Fuse

Design: Neville Brody e
! designers colaboradores

. Descricao cromatica:

Maonotom e auséncia de cor

da foco ao design
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Fuse (a esquerda) .
Este design foi retirado de uma edigéo da revista de tipografia Fuse, e foi criado por

Neville Brody e diversos colaboradores. O design utiliza varias fotografias que

remetem a diversas letras: um corte de cabelo para “p”, um copo de cha para “t” e “.
assim por diante. A cor nao tem um papel direto na ideia central do design, mas a |
apresentagdo em monotom ajuda o leitor a descartar informagoes cromaticas e,

neste caso, a prestar atengéo no que o design esta tentando comunicar.
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DESIGN BASICO: Cor

A série DESIGN BASICO aborda as principais areas do design por meio de
estudos de caso combinados com conceitos fundamentais de criagéo. Trabalhos
contemporaneos s&o analisados com descricoes concisas, detalhes técnicos e
diagramas, capacitando o leitor a entender completamente a obra em questao.

A série DESIGN BASICO também inclui: Formato, Layout, Impressao &
Acabamento, Imagem e Grids.

3 Deep Design, Aboud Sodano, Aufudish +Warinner, Bis, Browns, Bruce Mau Design,
Cartildge Levene, Experimental Jetset, Faydherbe / De Vringer, Form Design, Frost
Design, Gavin Ambrose, Hjalti Karlsson, Intro, Iris Associates, KesselsKramer, Lobo,
Matt Lumby, NB: Studio, North, Research Studios, Rose Design, Roundel, Sagmeister
Inc., SEA Design, Segura Inc.,.Solar Initiative, Spin, Still Waters Run Deep, Struktur
Design, Studio AS, Studio KA, Studio Myerscough, Summa, Wladimir Marnich

Codigos de cores, descrigao cromatica, selegdes do circulo cromatico, combinacdes
de cores, sistemas cromaticos, cores especiais, fluorescentes, metalicas, reserva

de cor especial, detalhamento com cor, camadas de cor, tonalidades, impressao
sobreposta, colorindo imagens, manipulagdo da cor, gradientes, adi¢ao de cor,
codificagao de cores, a cor como adverténcia, efeitos de cor, criando identidade
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