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Vocé imaginou algo assim?

Esta ilustracao é constituida por uma fotografia e um
sinal grafico repetido trés vezes. A fotografia foi composta de
modo a podermos reconhecer nela uma familia, quer dizer,
aimagem mostra os atributos (corpos, bragos etc.) de trés
pessoas de idades bem definidas, cuja posi¢ao nos convida a
identifica-las culturalmente como uma familia. As cabegas,
a parte mais identificadora das pessoas, foram substituidas
por um sinal. Trata-se de um icone empregado pela interface
do sistema operacional Windows para indicar que falta uma
imagem, que deveria aparecer nesse lugar, mas que o siste-
ma nao pode encontrar por algum problema desconhecido.

Essa explicacao, provavelmente desnecessaria a nao ser
que vocé nao saiba o que é o mal de Alzheimer ou néo esteja
familiarizado com o uso de computadores, descreve, em li-
nhas gerais, o processo de compreenséo desencadeado pela
primeira visualizacao desta imagem.

Aintencao deste livro nao é descrever aquilo que se vé,
mas sim como funciona o que se Vvé. Por isso, ao final de cada
pagina, vocé sera convidado a pensar sobre como represen-
taria com imagens uma certa ideia, em seguida mostraremos
uma possivel solucao.

Agora, antes de passar para a proxima pagina, imagine
como voceé ilustraria um artigo que analisa as diferentes
formas de marxismo que sobrevivem atualmente.
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Podemos classificar este tipo de imagem como uma alegoria.
Em uma definicdo muito genérica, uma alegoria € um termo
empregado nos campos da arte e das artes decorativas para
fazer referéncia a uma representacao que nao é literal, mas
que evoca um sentido figurado. Historicamente, apelou-se
frequentemente ao valor simbdlico de determinadas ima-
gens mesmo sem entender por que ou como isso funciona-
va. Na verdade, como veremos mais adiante, até o final do
seculo XIX n&o houve, de fato, uma preocupacao em analisar
profundamente o funcionamento exato desses mecanis-
mos. Tentaremos realizar uma analise precisa, observando,
primeiro, como as imagens se relacionam entre si, e, depois,
analisando as distintas funcdes que elas podem exercer.

Imagine o que vocé faria para ilustrar um artigo que des-
creve o processo de diminuicdo progressiva da concessao de
créditos bancarios.




Linguagem visual

Esta é uma ilustragao criada sob encomenda para um artigo
de opiniao por um jornal espanhol. Quase todas as imagens
que vocé encontraré nas paginas pares deste livro foram
originalmente criadas para meios de comunicagao impres-
sos relacionados a assuntos de politica e economia, duas
areas para as quais muitas vezes é dificil elaborar formulas
visuais adequadas. Tente imaginar, por exemplo, como vocé
representaria conceitos como “bolsa”, “economia nacional’,
“justica’, ou “politica exterior” com uma imagem que seja
adequada, compreensivel a primeira vista, tenha uma certa
originalidade e nao seja banal.

A da esquerda, uma ilustracao para uma manchete sobre
a restricao aos créditos bancarios, € uma imagem que qual-
quer um pode entender de maneira intuitiva. E uma forma
mais emocional do que racional de abordar tema, mesmo
que possa parecer antipatica ou até dramatica. Tanto este
botao regulador de créditos quantos os personagens do
Alzheimer que vimos antes séo representacoes ficticias que
aceitamos porque foram expressas numa linguagem visual.
Ao usarmos imagens, podemos criar ficcoes como essa do
botao, que todo mundo sabe que nao existe, enquanto que
com um texto nao seria tao facil, nem jornalisticamente
aceitavel, propor uma ficcao para representar uma realidade
social. No entanto, mesmo que as imagens sejam incertas,
elas também sao de um imediatismo insuperavel.

Aimagem a seguir acompanhava uma série de artigos
sobre a desaceleracao da economia norte-americana.




Como pessoas habituadas a ver imagens, Nn0sso processo
de interpretagao dos signos visuais é similar ao que usamos
para os signos verbais, e ndo ficamos parando o tempo todo
para pensar se cada uma das palavras que lemos ou ouvi-
mos €& um substantivo, um adjetivo, ou um verbo. Aprende-
mos quase todas as palavras de forma inconsciente, e cria-
mos outras novas sem pensar muito nisso. Com as imagens
acontece o mesmo.

Alinguagem visual pertence a uma cultura mais primi-
tiva do que a linguagem escrita e € uma das primeiras que
as criangas aprendem. Apesar da importancia que tem em
nossa vida e da naturalidade com a qual lidamos com ela, a
linguagem visual & pouco estudada, sobretudo em compara-
cao a linguagem verbal.

O ponto de fuga desta ilustracao esta no centro, e, ao colo-
car as placas do lado direito da imagem, estamos simulando
um ponto de vista subjetivo, como se estivéssemos dirigindo.
Quando paramos e prestamos mais atencao nos nimeros,
captamos o conceito de “desaceleracao’, uma ideia realmen-
te dificil de expressar de forma grafica. Também podemos
encontrar outros elementos significativos: o fato de que o
texto esta em inglés e, sobretudo, o estilo grafico tao peculiar
das placas sdo duas pistas que nos ajudam a entender que a
imagem faz referéncia aos Estados Unidos.

Essa explicagédo é bastante sofisticada, porém, na préatica,
amaioria das pessoas interpretaria a imagem corretamente
sem saber explicar por qué. Muitos criadores também nao
séo capazes de explicar corretamente tudo o que estéa por
tras de suas obras, mas isso ndo significa que nao sejam
bons comunicadores. As imagens s&o tao faceis de entender
quanto dificeis de explicar. Além disso, em uma imagem que
tenha uma certa complexidade, sempre ha diferentes niveis
de leitura e compreensao, e, como veremos mais adiante, os
signos contidos nela podem desempenhar diversas funcées
simultaneamente.

Antes de passar para a proxima pagina, imagine como
vocé representaria a importéncia crescente das empresas
espanholas no mundo.




O touro da ilustracao é
~ @marca comercial do
brandy Veterano, da casa
espanhola Osborne. Ela foi
Criada por Manolo Prieto em
1956 como outdoor para as
estradas espanholas e, ain-
da que esse tipo de suporte
publicitario tenha sido proi-
bido na Espanha na década
de 1980, este exemplar de
concreto foi preservado por
Seu valor estético. Embora

0 touro corresponda a uma
marca.comercial esejao
andncio de um produto, com
9tempo, passou a ser usado
€omo simbolo da Espanha
©m souvenires, bandei-

fas e adesivos de carro.
lnewtavelmente, acabou

Por adquirir as conotagdes
Politicas espanholas ou
Dré-t.aurinas que alguns
desejaram lhe atribuir.

Esta imagem esta composta por uma fotografia, uma ilus-
tracéo de carater figurativo e um fundo colorido. A fotografia
mostra a Terra vista do espaco, e a ilustracao corresponde

a uma marca comercial. Mas essa ilustracao se converteu,
com o tempo, em outro tipo de simbolo. Esses dois elemen-
tos s&o 0s que comunicam a parte essencial do significado
da imagem, porém note que eles ndo sao os Unicos elemen-
tos com 0s quais contamos. Para que um conjunto funcione e
expresse bem o que diz o texto na pagina anterior, a compo-
sicao também é importante. Por exemplo, no caso do touro
que representa as empresas espanholas, seu tamanho, sua
postura e sua localizagao em relacao ao planeta indicam que
uma expansao esta em andamento e que, provavelmente,
tera ainda mais importancia no futuro. Também ajuda o fato
de que aimagem da marca tenha a cabega erguida, algo que
se encaixa bem ao efeito buscavamos.

A colocacao e o tamanho dos elementos de uma composi-
¢ao também comunicam coisas. A diferenga entre uma boa
ilustracéo e outra ruim pode estar no modo como combina-
mos os ingredientes que a integram. Se tivéssemos colocado
o0 touro sobre o globo terrestre, ou se tivéssemos decidido
uséa-lo em tamanho maior, o efeito nao teria sido o mesmo.

O resultado teria sido muito mais grosseiro e sugeriria uma
situacao de dominio ou uma atitude prepotente, que nao
corresponderia ao que foi solicitado.

Para trabalhar com outras formas de combinar imagens,
imagine como vocé ilustraria um artigo sobre a compatibili-
zacao do horério de trabalho com a vida familiar e o tempo

livre.




Somas

A palavra silhueta éum
eponimo que tem sua ori-
gem em Etienne de Silhou-
ette, um severo ministro
francés da economia do
século XVIII. Com o tempo,
seu nome converteu-se
em uma forma irénica de
denominar esse tipo de
retrato, realizado com pou-
cos recursos. Representar
um objeto por meio de

sua silhueta pode ser um
recurso muito Gtil quando

- empregado de forma

adequada. De certa forma,
uma silhueta é como uma
sombra disposta de modo
que seu contorno ressalte
aquilo que nos interessa
para torna-la identifica-
vel, como seria o caso do
retrato de uma pessoa de
perfil. Podemos dizer que
0s pictogramas modernos
empregam 0 mesmo recurso
dos pictogramas do século
XVIll:vistas geométricas de
uma figura nas quais o que
importa é o contorno, nao

o interior.

Esta & uma imagem aparentemente complexa, mas que, na
verdade, tem uma estrutura muito simples. Cada silhueta do
conjunto representa uma ideia: uma das diferentes ativida-
des que uma pessoa realiza ao longo do dia. Simplesmente
colocando-as juntas ja temos uma nova ideia, aquela que
expressa o conjunto. Se precisassemos refletir isso matema-
ticamente, poderiamos fazé-lo assim:

=1+ 1+1=1

Apesar da simplicidade dessa ideia, a ilustra¢ao se apresen-
ta ao leitor como um entretenimento visual, ao qual devera
dedicar alguns instantes para poder identificar as diferen-
tes partes que a compdem. Uma forma de acumulagao que
podemos entender também como saturagéo (ja néo cabe
mais nada), ou como um assindeto, quer dizer, uma acumu-
lacao sem conectivos que busca transmitir uma sensagao de
vivacidade ou de movimento.

Aimagem a seguir serviu para ilustrar um texto de analise
sobre a economia espanhola, muito dependente dos setores
do turismo e da construcao.
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Embora o uso de simbolos
graficos identitarios seja
muito anterior, a heral-
dica tem sua origem na
Europa do século XII. Para
identificarem-se entre si,0s
guerreiros da época usavam
Insignias pintadas em seus
€scudos, ou em forma de
bandeiras. Esses simbolos
Passaram a ser hereditarios
e foravp adotados também
POr grémios, pelo clero e por
lt_)caludades. Embora exis-
tlssen) normas rigidas para
aconfiguracio dos brasdes
aheraldica tinha também
um significado pratico.
I?or exemplo, na unizo de
lmhagens, ambas passavam
aser representadas por um
Mesmo brasao, cada uma
€0m suas insignias,
Diferentemente das
:’magens Corporativas mo-
: ernas, que necessitam de
©gras precisas para serem
aF’llca‘das corretamente
(refgrgncias exatas de cor,
Dgzl(;ao etc.), os brasges
cumrmas bgseavam—se na
Tt lE:ree_nsao dos simbolos.
ol 3s30 poderia ser
"en‘?fl:::]) l;:s;;lelefone sem
ema.

Este caso também foi resolvido com uma soma de signos,
como quase todas as imagens que aparecem neste livro,
porém, nessa ocasiao, isso foi feito parodiando o funciona-
mento da heraldica: por justaposicao. Os problemas da eco-
nomia espanhola — que, segundo o texto, sdo a dependéncia
de servi¢os nao produtivos, do turismo, da construcao e do
consumo excessivo — foram representados por diferentes
desenhos. Ao coloca-los juntos e ordenados como em um
brasao de armas, obtemos uma nova ideia, o conjunto da
economia espanhola. Agora, a nossa formula matematica
seria algo assim:

i =TT =5

De forma exagerada, estamos afirmando que esses, e
somente esses fatores, configuram a economia do pais, e
concluimos com uma coroa real, para associa-los definitiva-
mente com a Espanha, que € uma monarquia constitucional.
Como vocé faria para falar da tendéncia que existe atual-
mente para o consumo desenfreado de bens e servicos new

~ »)
age?
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Aqui, partimos do estereétipo cultural Shiva, a deusa de
multiplos bragos da mitologia hindu, que se converte em
uma consumidora moderna cheia de sacolas. Assim, fazendo
uma interpretagao simplificada desse tipo de mensagem,
zombamos do falso orientalismo que mistura tudo: feng shui,
yoga, ginseng...

Essa deusa compradora também é um signo de signos,
uma alegoria construida a partir da soma de imagens. Agora
Ja nao temos uma repeticao ou uma justaposicdo, mas sim a
fusdo de duas coisas diferentes gerando um conceito novo.
zm termos de linguagem verbal, seria como se, para nomear
algo que até entao nao existia, tivéssemos criado uma pa-
lavra nova a partir de duas palavras sem relagao aparente
entre si. E, mais uma vez, em linguagem matematica, poderia-
mos representar isso da seguinte forma:

A+B=C

Aimagem seguinte f ada para falar sobre p




Somas

Nessa ocasiao, para obter uma soma de signos, nao recor-
remos a justaposicao nem a repeticdo nem a fusado, mas
sim a um mecanismo bem mais complicado. O labirinto, que
representa tanto a presenca de uma dificuldade quanto a
de uma porta de saida, € apenas uma textura. Essa textura
esta contida em um contorno que é, por sua vez, um segundo
signo, a palavra “crisis” (em portugués, “crise”). A textura do
labirinto trabalha no sentido contréario ao da silhueta: o que
importa € o contetdo, nao o perfil do desenho.

A forma do contorno € uma palavra escrita, “crisis”. Uma
palavra &€ um elemento visual que, como signo, nao é com-
preendida devido a uma semelhanca com aquilo que repre-
senta, mas requer um processo de interpretacao simbdlica,
de leitura de signos que se aprendem culturalmente. Sao
letras que representam sons e que, quando colocadas em
uma ordem determinada, formam uma palavra, que pertence
a outro sistema codificado, a linguagem. Parece um pouco
complicado de explicar, mas entende-se facilmente.

O caso seguinte serviu para ilustrar a falta de planeja-
mento econdmico na Europa do bem-estar social e os peri-
gos que isso implicava para os menos favorecidos.
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Nessa ocasiao, a mensagem esta contida tanto no estilo com
o qual o texto foi escrito quanto na narrativa que se desenro-
la em um segundo nivel de leitura. Se fizermos uma analise
cuidadosa, veremos que ha diversos niveis de referéncia. Em
num primeiro nivel, o mais evidente, encontramos aquilo que
o texto diz exatamente: a palavra “Europa” (referente geogra-
fico). Também podemos ver o pedaco de papelao (referente

a um objeto concreto) e sua funcdo como placa (referente a
uma placa concreta).

Em um segundo nivel, sugerido pela gestualidade do traco
e pela forma como a palavra foi desenhada, encontramos o
conceito “falta de planejamento”, que se reflete no tracado
das letras que, a medida que acaba o espaco, vao ficando
cada vez mais apertadas e condensadas. Esse segundo nivel
de referéncia desencadeia uma pequena historia: Quem
criou a placa? Com qual intencéo?

Ailustragéo da pagina seguinte era uma critica ao conser-
vadorismo e a falta de compromisso por parte da hierarquia
catolica, em comparagéo a outros grupos cristaos que atuam
em paises em desenvolvimento.
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% ' Assim como na imagem anterior, neste caso, a forca comu-
Elegag nicativa esta no estilo da representacao. Tanto na linguagem
: verbal quanto na escrita, denominamos “conotacao formal” o
‘ fato de que o uso de um certo estilo tenha significado em si
' 2 mesmo. Conotagao formal é aquilo que nao esta explicito no
1 signo, mas que € empregado intencionalmente para comu-
nicar uma ideia. No exemplo em questao, o objeto represen-
tado seria a parte denotativa (a cruz, por extensao, a igreja
catolica), enquanto que a parte conotativa seria dada pelo
modo como ele esté representado (a opuléncia ancestral da
cruz a esquerda contra a simplicidade moderna daquela a
1 direita).
3 Tanto o sentido denotativo quanto o conotativo emer-
gem porque o leitor & capaz de interpreta-los gragas a sua
bagagem cultural. Enquanto o significado denotativo da cruz

; (como simbolo cristéo) apenas precisa ser reconhecido ou
identificado, o processo de conotagao é mais imprevisivel.

A experiéncia pessoal e as associagoes estéticas de cada
leitor sao mais dificeis de controlar.

Ao usar aqui esses dois estilos graficos, esperamos que o
observador associe a primeira cruz a um tipo de hierarquia
eclesiastica que desconsidera a pobreza dos paises em
desenvolvimento, e a segunda a um tipo de fé mais honesta e
sacrificada. Ou pelo menos essa era a intencao.

O briefing para a proxima ilustracao néo era nada simples.
Tratava-se de uma matéria sobre economia que, resumindo
muito, afirmava que nossos pais ganhavam menos dinheiro
do que nés e gastavam menos, mas tinham mais filhos.
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Conotagao

A solucéo é demasiadamente literal em relacao ao briefing
e, portanto, pouco sofisticada. Nao se trata de uma alegoria,
como no caso dos retratos de Marx, mas, praticamente, de
uma histéria em quadrinhos feita com pictogramas.

Os pictogramas do grupo da esquerda tém um estilo mais
antiguado do que aqueles da direita. Embora esse detalhe
ser secundario, trata-se de uma conotacao que ajuda a
completar a narrativa. Temos ainda, porém, outros detalhes
reveladores: os bens que cada uma das familias possui sao
comparativamente mais modernos no grupo da direita, e,
sempre nessa familia, os dois membros do casal sustentam
os gastos (com dois salarios), o bebé parece estar quase
gue abandonado em seu carrinho etc.. Todos esses detalhes
s6 sao notados em uma segunda leitura da imagem, mas
contribuem para dar coeréncia a proposta. Da mesma forma,
também ajuda a dar clareza @ mensagem o fato de a familia
mais antiga estar posicionada a esquerda e a mais moderna
a direita. Dispor os eventos cronologicamente de acordo com
o sentido da leitura foi algo fundamental para a boa compre-
ensao da ilustracao.

A imagem seguinte serviu para comentar as previsoes
econdbmicas pessimistas para o ano de 2005.




onotacao

2005
2004

Neste caso, a ilustragcdo nao se refere exatamente a uma
situacao determinada, mas sim a visualizagao de um lugar-
_comum: “apertar o cinto”. Inconscientemente, tanto o emis-
sor quanto o receptor da mensagem usam uma construgao
muito elaborada: uma imagem que da forma a uma frase
conhecida, que, por sua vez, se refere a um possivel cenario.

Os limites para o uso de imagens para representar luga-
res-comuns, € nao conceitos, esta na amplitude do &mbito
cultural dentro do qual essas expressoes funcionam e fazem
sentido, algo sempre restrito. Por exemplo: serd que uma
pessoa de origem chinesa entenderia esta ilustragao? Existe
em chinés alguma expressao similar a “apertar o cinto™?

Tente agora imaginar como vocé representaria visualmen-
te o conceito de empresa familiar.
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Cor

PANTONE®
2009

PANTONE®
2010

Comunicar somente com cores € quase impossivel, ja que
elas necessariamente precisam estar contidas em uma
forma. Ainda assim e ao contrario do caso anterior, no qual a
cor era mais prescindivel, nesta imagem a carga comunica-
tiva repousa quase que inteiramente no aspecto cromatico.
A mensagem principal foi reduzida ao minimo: um 2009 de
cor escura e triste se opde a um 2010 claro e alegre. As cores
estao contidas em duas amostras de cor Pantone, uma ferra-
menta que 0s designers graficos usam frequentemente em
seu trabalho. Seguramente, esse € o tipo de cartédo de festas
que esperam de nos.

Porém, essa constru¢ao nao é tao simples como parece.
Se o cartao funciona, se conseguimos transmitir uma men-
sagem de esperanca, & porque estamos convidando o leitor
arelembrar a convencao cultural segundo a qual o verde é a
cor da esperanga. Assim como no caso da imagem do cinto,
nao se trata tanto de uma intuicao quanto de colocar em
funcionamento uma construcao cultural, um lugar-comum.

Aimagem da pagina seguinte serviu para ilustrar as dife-
rengas entre 0s programas econdmicos dos partidos repubti-
cano e democrata nas eleicoes norte-americanas de 2008.
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Cor

Os icones do burrico e do elefante que aparecem nesta ilus-
tracao sao os simbolos dos partidos democrata e republica-
no norte-americanos, respectivamente. A textura da nota de
délar nos ajuda a sugerir que o0 assunto & economia. Final-
mente, os pedacos de fita adesiva vermelha e azul reprodu-
zem as cores associadas a esquerda e a direita, respectiva-
mente, mas também correspondem as cores da bandeira dos
Estados Unidos. Poderiamos ter prescindido desses deta-
lhes de cor, porque a distingao ideologica entre os partidos ja
esta representada pelos simbolos dos animais, e a mengao
aos Estados Unidos ja esta presente por meio da nota de
dolar. O azul e o vermelho, portanto, podem parecer redun-
dantes, ainda que possamos argumentar que servem para
reforcar essa informacéao. Em todo caso, contribuem para
que a ilustracao seja mais atrativa e facil de interpretar.

Até agora, vimos algumas formas diferentes de combi-
nar imagens e também como o estilo que usamos pode, por
conotacao, modificar o significado de uma imagem.

A seguir, iremos um pouco além e veremaos que tipos de
signos existem. Para fazer isso, imagine como vocé ilustraria
uma matéria que falasse sobre a desigualdade de oportuni-
dades entre os estudantes dos paises capitalistas.
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Signos

Nesta ilustracao, o inico elemento € uma escada represen-
tada varias vezes, com diversas alteracoes, que simboliza a
ascensao social.

As escadas sao algum signo. Um signo é qualquer elemen-
to (uma imagem, um som etc.) ao qual os humanos atribui-
ram um significado. Ou, dito de outra maneira, € um elemen-
to que esta no lugar de outro. Uma vez que nao podemos
colocar a “ascensao social’, fisicamente, diante dos olhos do
leitor, n6s a substituimos pelo signo “escada’.

Segundo o linguista suico Ferdinand de Saussure, 0s
signo sao compostos por duas partes: o significante e o
significado. O significante € a parte fisica, que percebemos, e
o significado é a ideia que ela transmite. No caso do desenho
da escada, 0 esquema que temos é o seguinte:

Significante: Significado:

—> ‘“escada”

Mas, para as escadas concretas que acompanhavam o artigo,
teriamos o seguinte esquema:

Significante: Significado:

—> “oportunidade de ascensao social”

E, para sermos ainda mais precisos, poderiamos formular
assim:

Significante: Significado:
if /ﬁ —> “desigualdade nas oportunidades de
: ascensao social”

Vemos, portanto, que um significante pode dar origem a dife-
rentes significados, atuando em.niveis distintos.

A ilustracao que vocé vera na pagina seguinte acompa-
nhava uma matéria sobre as diferentes opcoes de consumo
energético.
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O conceito “energia” poderia ter sido representado de dife-
rentes maneiras: por meio de um raio, de um tambor de ga-
solina, de uma pilha etc.; entretanto, optou-se nessa ocasiao
por tomadas, supondo que todo mundo poderia associa-las
ao mesmo significado.

Porém, nao podemos dar tudo como certo. Alguém que
nao compartilhasse de nosso retorno cultural poderia nao
realizar a identificagao “tomada = energia”. Isso ocorre
porque as relacoes entre os significantes e significados
sao arbitrarias, nao sao produzidas de forma automatica,
mas variam em funcao do tempo, do &mbito cultural e das
pessoas.

E, precisamente, essa capacidade de interpretagao por
parte do receptor de uma imagem que outro pensador,
Charles Sanders Peirce, incorporou a sua teoria sobre a
interpretacao dos signos. Indo um pouco além da definicao
de Saussure, 0 modelo de Peirce contém trés elementos.

Ele denomina a realidade fisica do signo de representamen;
aquilo que esse representa ele denomina objeto; e, finalmen-
te, incorpora a ideia do interpretante. O interpretante nao é
aquele que interpreta o signo, mas sim o conceito mental que
é elaborado a partir dessa experiéncia. Portanto, nao é algo
fixo, mas sim algo que varia em funcao das diversas leituras.

O modelo proposto por Peirce é geralmente representado
da seguinte forma:

Representamen

Objeto Interpretante

Nesta ilustracao, a foto das tomadas € o representamen, a
ideia de energia € o objeto, e a relacao que o leitor estabelece
entre esses dois conceitos é o interpretante. Se ele € produ-
zido corretamente, se, assim como esperavamos, consegui-
mos fazer que o leitor associe a tomada com energia, entao
teremos conseguido transmitir, com éxito, a mensagem.

No restante da ilustracao, o mesmo fendmeno é produzi-
do. Ainterpretacao dos rostos que aparecem nas tomadas
vai variar em funcao da experiéncia do leitor. Alguns verao
nisso a ideia de diversidade (essa era a intencao principal);
outros verao simplesmente algo divertido. Havera quem os
interprete como uma critica as intencoes perversas das em-
presas de energia; outros, quem sabe, verao relacdes com os
emoticons da internet; outros, ainda, por sua cultura visual,
nem mesmo enxergarao esses rostos.

Para a imagem seguinte vocé nao precisa tentar imaginar
a representacao de nenhuma ideia. E um cartao de Natal
criado para ser enviado por e-mail.
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Signos

Esse cartao de Natal consistia em uma pequena animacao
na qual primeiro aparecia a imagem do touro, depois o burro,
e, finalmente, 0o Menino Jesus e a estrela de Belém. Como ja
vimos em um dos primeiros exemplos deste livro, o touro fun-
ciona como uma imagem do nacionalismo espanhol. Da mes-
ma forma, o burro representa a ideologia politica da corte da
regiao da Catalunha, supostamente oposta a ele. A inclusao
da estrela e do menino no conjunto faz que os primeiros
signos percam seu significado politico, convertendo-se em
uma cena natalina. Uma quebra repentina que propde uma
“reducao das tensdes” muito adequada para os votos de um
Feliz Natal.

Qualquer pessoa que “leia” um signo pode chegar a diferen-
tes ideias, dependendo do contexto no qual isso ocorre. Assim
como vimos na pagina anterior, isso significa gerar novos inter-
pretantes. Peirce afirmava que esses novos interpretantes po-
diam também ser signos em si mesmos, suscetiveis a serem re-
presentados em encadeamentos logicos. No diagrama ao lado,
a figura do touro é o representamen (A), enquanto que o objeto
(B) é a bebida que a figura promove. A principio, espera-se que a
marca do touro traga esse produto e os valores associados a ele
amente dos consumidores. Esse seria o interpretante (C). Po-
rém, a nossa intencao era de que os destinatarios deste cartao
0 associassem também com a ideia de Espanha (D).

Embora pareca complexo, realizamos esse tipo de proces-
so mental constantemente, sem nos darmos conta. Por
exemplo, quando vemos o jacaré da Lacoste, nao pensamos
somente nos produtos que essa marca fabrica, mas também
0 associamos a um certo estilo de vida. Fazemos um duplo
triangulo de Peirce.

Essa cadeia de triangulos poderia crescer ainda mais
com outras associacoes. De fato, nada nos impede de fazer
isso por tempo indeterminado. Mas, voltando a ilustracao,
podemos relacionar o touro ndo apenas com a Espanha, mas
também com um certo nacionalismo espanhol (E). De fato,
essa era nossa intencéao quando criamos a ilustracao. Nesse
caso, poderiamos tracar o diagrama que se vé a esquerda.

Quando aparecem o Menino Jesus e a estrela de Belém, pro-
vocamos uma mudanca. O representamen e o interpretante
continuam sendo 0s mesmos, porém o contexto agora trans-
forma o touro em um pacifico boizinho de presépio. Trata-se
de um interpretante novo e inesperado (F), que transforma
um possivel conflito em cena inocente. De certo modo, faze-
mos que o diagrama se simplifique novamente.

Como vocé ilustraria o momento ruim pelo qual passa a eco-
nomia portuguesa?
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Outra das contribuicoes de Peirce ao campo da semantica
(o estudo dos significados) foi a classificacao dos tipos de
signos. Em funcao da relacao existente entre signo e objeto,
Peirce definiu trés tipos de signos: icones, indices e simbolos.
Os icones sao signos que mantém uma relacao de semelhan-
ca com aquilo que representam. Por exemplo, na fotografia
de uma casa reconhecemos alguns dos atributos formais de
uma casa (as proporgoes, os elementos que a compdem etc.),
e, assim, interpretamos que o que estamos vendo é esse
elemento. Da mesma forma, para que uma ilustracao seja
considerada como icone de uma casa, € necessario que ela
contenha uma série de caracteristicas que a tornem identi-
ficavel, tais como um telhado, uma chaminé, ou uma porta
de entrada. Uma fotografia possui alto grau de iconicidade,
enquanto que um desenho seguramente possui grau mais
baixo (normalmente diremos que € menos “realista”), porém
p em ambos os casos tratam-se de icones, porque se asseme-
\ lham ao objeto que representam.
O segundo tipo de signo, os indices, mantém uma conexao
( associativa real com o objeto, geralmente por meio de uma
relacao de causa e efeito. Uma pegada € um indice da pas-
sagem de um animal por um determinado lugar; uma nuvem
de fumaca é um indice da presenca de fogo etc.; no entanto,
nem a pegada nem a fumaca sao, em si mesmas, imagens do
animal ou do fogo.

E, por ultimo, os simbolos. Os simbolos sao signos que nao
mantém uma relacao légica ou intuitiva com seu significado,
mas que estao conectados a ele por convencao. Portanto, é
necessario que a pessoa que os interpretaréa tenha aprendi-
do antes qual é a relacao estabelecida entre os simbolos e
seu significado. Por exemplo, quase todo mundo reconhece
o simbolo da Cruz Vermelha, mesmo que ele nao possua
nenhuma caracteristica fisica que o conecte com aquilo que
simboliza.

®o00

Aimagem a esquerda contém essas trés categorias de
signo. O galo, famoso souvenir que serve também como
simbolo de Portugal, € um icone. A cabeca baixa e a lagrima,
elementos com os quais modificamos a imagem original, séo
indices de que o pais, ou, mais concretamente, sua econo-
mia, nao vai bem.

Aimagem seguinte acompanhava uma matéria que criti-
cava 0s maus resultados da educacao espanhola no Gltimo
relatério do Programa Internacional de Avaliacao de Estu-
dantes, conhecido como relatério PISA.




Tipos de signo

0 sistema grafico da
sinalizagdo de transito é
composto por diferentes
subcédigos de formas e
cores, que nao sao exata-
mente os mesmos em todos
os paises. E _com_posto por
imagens indicativas, como
flechas; por simbolos,
como a Cruz Vermelha; e
por icones, como a vaca.
As vezes, sdo compreen-
siveis de forma instintiva;
outras vezes, é necessario
ter aprendido antes o seu
significado para poder
interpreta-los. O sinal de
proibido estacionar, por
plo,éumac ¢
completamente arbitraria,
enquanto que a placa de
“obras” traz uma imagem
completamente pictérica.
Assim como acontece nos
diversos idiomas (que nao
deixam de ser, também,
sistemas codificados), esse
sistema contém incon-
gruéncias e excegoes. Por
que, na Espanha, a placa
de “pare” é a inica com
formato octogonal e que
descreve com texto (STOP)
aacgao a ser realizada? Por
que a placa de passagem de
nivel é representada, nesse
pais, por uma locomotiva do
século XIX? Por que o perigo
de cruzar com algum animal
selvagem é representa-
do por um cervo? Assim
como na linguagem verbal,
também incongruente e
cheia de excegoes, reformar
esse sistema poderia ser
um problema maior do que
deixa-lo como esta.

Como vimos no caso do galo de Portugal, uma imagem pode
funcionar ao mesmo tempo como varios tipos de signo, que
nao sao categorias excludentes. Aqui, a placa de transito que
indica “area escolar” € umicone de criancas, mas também
um indice. As placas de transito podem ser consideradas
indices, ja que estao posicionadas proximas aquilo que
comunicam, mantendo uma relacéo fisica com seu obje-
to. Porém, ha algo mais: qualquer motorista sabe que, ao
aproximar-se do local antecipado pela placa, nao encontrara
duas criancas de idades diferentes cruzando a rua correndo,
como mostra o desenho, mas entende, isso sim, que a placa
expressa uma adverténcia geral de precaucao devido a pos-
sivel presenca de criancas. Portanto, podemos dizer que as
criancas sao também um simbolo, assim como é simbblico,
quer dizer, uma convencao cultural, o significado de perigo
associado ao triangulo vermelho que emoldura estas figuras.

Ao fazer que as criancas parecam estar descendo numa
ladeira, transformarmos um simbolo em icone. Porém, ao
construir essa cena, atribuimos a ela um novo significado
simbolico: se vao para baixo, & porque as coisas nao vao bem.
Complicado de explicar, mas facil de entender.

Tente pensar agora em como vocé ilustraria a transfor-
macao ocorrida nas grandes cidades russas devido & nova
situacao econdmica do pais.
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Nesta cena sobre o novo perfil de consumo na Russia, vamos
nos deter por um momento somente na figura da maca. Além
de ser o icone de uma fruta, decidimos usa-la pois supomos
que o leitor a reconhecera como marca de uma empresa
comercial. Portanto, também é um simbolo. No entanto,
nesta ilustracao, sua funcao, assim como aquela das outras
marcas, é sugerir uma Moscou tomada pelo consumo e pela
publicidade. Quer dizer, atua também como um indice.

~ A o A ~nanhava a i ~+ ’ !

A mat gque acompannava a ilust 10 da
"N A ritica em rel ~

guin acriticaemre 0 ao pape

no financiamento do ensino superior.
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Atabela periédica dos
elementos quimicos,
idealizada por Dmitri
Mendeleiev em 1869, é um
exemplo brilhante de pen-
samento visual. Seu mérito
nao reside somente na
d berta de um si
para ordenar os elementos
de acordo com seu peso
atdmico e sua valéncia, mas
também no fato de que esse
sistema podia prever quais
seriam as propriedades dos
elementos que ainda nao
haviam sido descobertos.
Mendeleiev, que, segundo
consta, era apaixonado
por jogos de paciéncia, foi
colocando em ordem os
elementos conhecidos e
nao teve davidas em deixar
em branco os espagos que
corresponderiam a ele-
tos que apr
determinadas caracteristi-
cas, mais de cuja existéncia
ainda nao se tinha noticia.
Com o tempo, foram sendo
encontrados todos os ele-
mentos quimicos previstos
em sua tabela.

Aimagem da esquerda esta “recheada” de simbolos, assim
como de marcas comerciais. Como observadores, deduzimos
a presenca das empresas por meio de suas marcas, que por
sua vez sao icones (Shell e Apple), indices (Pepsi e Nike), ou
simbolos (Audi).

A imagem seguinte acompanhava um texto que criticava a
atitude dos bispos espanhdis, que convocavam ou apoiavam
manifestacoes de carater politico contra o governo.
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cones

Ainda que o significado desta ilustracéo provenha de uma
combinacao simbdlica, os elementos que a constituem sao
também trés icones. NOs os reconhecemos por sua se-
melhancga com os objetos que representam, a despeito da
geometrizagao a qual foram submetidos para adequarem-se
a linguagem dos pictogramas. Essa mudanca de estilo faz
que um elemento como a mitra do bispo, que certamente nao
estamos habituados a ver representada com essa lingua-
gem, adquira um inesperado tom humoristico. Esse efeito
humoristico também é obtido por meio do contraste e da
incoeréncia na combinacao de elementos.

A seguir, veremos uma imagem que ilustra os beneficios
econdmicos obtidos pelas economias ocidentais com a inva-
sao do Iraque.
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[cones

0 rosto sorridente do Smi-
ley apareceu nos Estados
Unidos na década de 1960 e
logo se transformou em um
icone popular reproduzido
em todos os tipos de supor-
tes. Representa, de forma
um pouco vaga, um tipo de
felicidade despreocupada
ou inconsciente. Os Gltimos
anos da década de 1980
testemunharam o ressurgi-
mento desse icone, porém
desta vez relacionado

com a misica acid house e
com o consumo de drogas
sintéticas. Também esta re-
lacionado com a origem dos
emoticons e dos kaoanis.

O artigo, que nado fazia nenhum juizo de valor, analisava os
beneficios que as grandes empresas obtiveram durante a
guerra do Iraque. Ainda assim, era complicado conceber uma
ilustracao que mostrasse unicamente os dados econémicos,
sem expressar uma opiniao sobre essa situacao tao injusta.
Nesta imagem, estao em acao diferentes elementos. O rosto
sorridente do smiley € essencialmente um icone, porém a ele
foram incorporados um sinal monetéario e um icone de bom-
ba, que por sua vez simboliza a guerra. Assim como fizemos
nos exemplos anteriores, usamos um certo estilo de letra
para obter um certo efeito comunicativo, e vejamos agora o
que acontece ao trabalhar com um icone. No lugar de uma
palavra, nesse caso usamos uma referéncia mental, a qual
demos forma. E preciso encontrar um objeto (os quais, nos
diagramas a seguir, continuaremos chamando de referéncia),
que, por meio de uma certa solucao gréafica, possa ser com-
preendido pelo receptor:

Encomenda: Referéncia: Solugao:

expressaraideia ——> : # —_

de felicidade ‘ LIC
-’

Um sorriso € uma imagem universalmente associada a feli-
cidade. De fato, sabe-se que essa é uma resposta genética,
nao aprendida. Enquanto icone, é facil que seja compreen-
dido por muita gente. Porém, nesse caso, quisemos ir um
pouco mais além, e escolhemos uma solugao determinada
com uma conotacao determinada:

Encomenda: Referéncia: Solucao:

expressaraideia —> - —_—
de felicidade : . .

Uma vez que, além disso, gostariamos de situa-lo em um
contexto que indicasse também “beneficios econdmicos” e
“guerra’, acrescentamos o simbolo de délar e a bomba, que
acabam por determinar o significado que gostariamos de
expressar.

Aimagem a seguir acompanhava um texto que lamentava
a falta de compreenséao da realidade catala pelo restante da
Espanha.
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Metafora

Nesta imagem, usamos um tipo de 6culos especifico para
nos referirmos aos intelectuais profissionais. Podemos dizer
gue essa é uma metonimia, ja que estamos substituindo os
intelectuais por uma imagem diretamente relacionada a sua
figura.

Mas também recorremos a uma metafora. Ao posicio-
nar os termos cientificos, desordenadamente, em frente as
lentes dos 6culos, empregando um cédigo que ndo € o visual,
mas sim o escrito, pretendemos expressar quao confusos
s&o os textos desses autores. Essa traducao visual € uma
metafora porque, embora também seja uma substituicao,
nesse caso foi empregado um elemento que nao tem relacao
direta com aquilo que substitui. O fato de que os intelectuais
usam em seus livros esses termos e teorias sem entendé-los
nao tem relacdo com a “cegueira”’ representada na imagem.
Porém a imagem é compreensivel, e isso quer dizer que a
metafora visual foi eficaz.

A imagem a seguir serviu para fazer alusao a abertura da
China ao consumo ocidental.
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[ELCOME TO

Vimos antes que uma metafora, diferente da metonimia, é
uma substituicéo entre dois elementos que, a principio, nao
tém relacao com o contexto daquilo que substituem. A mis-
tura de duas partes diferenciadas € uma maneira de gerar
novos significados. Na imagem, a presenca de um fragmento
do logotipo de uma bebida conhecida sobre um cartaz (Bem-
-vindo & Republica da China) que segue o estilo do realismo
socialista faz brotar um significado completamente novo.

O artigo que acompanhava a proxima ilustracao falava da
atleta norte-americana Marion Jones, de quem foram reti-
radas, devido a uma punigao por doping, as cinco medalhas
que havia ganhado nos jogos olimpicos de Sidney, Australia.

Um logotipo é uma forma
fixa de escrever o nome de
uma marca, um produto ou
uma empresa. Por extensao,
hoje muita gente, equivo-
cadamente, da o nome de
logotipo ou logo a qualquer
desenho de uma marca co-
mercial, que contenha esse
texto escrito ou ndo.
Na realidade, um logotipo é
uma maneira de fazer que
o receptor identifique um
nome sem precisar lé-lo.
Reconhecemos os logotipos
em seu conjunto, por sua
forma e cor, e nao pelo texto
literal. Gracas a esse fe-

2 e -

T ), P r
esse tipo tao popular de
intervengoes:

€GO
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Ironia Assim como fizemos no exemplo da pomba construida com

bombas, mais uma vez nos expressamos de forma irénica.
Estamos enviando uma mensagem principal, a coroa de
louros que simboliza a vitéria esportiva, porém, ao substi-
tuir as folhas de louro por comprimidos, dizemos algo mais,
nas entrelinhas, ao receptor. E uma ironia possivel gracas a
substituicao metaforica.

0 texto para o qual foi feita a proxima ilustragao criticava a
politica de imigragao do governo espanhol.
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Sinédoque

Para representar “os imigrantes” ndao escolhemos um sim-
bolo, mas sim imagens de pessoas. Essa é provavelmente

a maneira mais direta de fazer isso, porém decidimos usar
somente uma parte, a cabeca. Nao é uma parte qualquer

do corpo, € aquela que carrega a maior carga identitaria. Se
tivéssemos usado o pé ou a mao, a mensagem seria inter-
pretada de modo completamente diferente. Esse tipo de
substituicado, da parte pelo todo, chama-se sinédoque. Na
linguagem verbal € uma figura muito corriqueira, nao somen-
te na literatura, mas também no discurso comum. Quando
dizemos que temos “quatro bocas para alimentar” estamos
usando essa figura. Também a usamos quando fazemos o
contrario, quando usamos o todo para representar uma par-
te. Por exemplo, ao representar a economia de Portugal com
um galo, como fizemos no caso anterior, estdvamos usando
um simbolo de Portugal como um todo, nao somente de sua
economia.

O outro elemento da imagem, o funil, funciona como um
simbolo da politica restritiva do governo em relacéao as pes-
soas que querem entrar no pais. E uma forma metonimica
estereotipada que podemos denominar antonomasia. Anto-
nomasia € aquilo que, na imaginacao de todos, e no linguajar
comum, representa perfeitamente uma ideia. No caso do
funil, embora provavelmente teria sido mais apropriado usar
uma peneira, essa nao seria tao identificavel graficamente,
nem sugeriria tao bem a ideia de entraves burocraticos como
o funil.

Aimagem que vem a seguir explicava o sucesso das
empresas espanholas que exportam tecnologia para energia
edlica. Nao vire a pagina ainda. Espanha? Moinhos de vento?
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Sinédoque

Parece 6bvio, nao? As figuras de Dom Quixote e Sancho
Panca, que sao simbolos da Espanha, sao muito mais facil-
mente entendidas quando acompanhadas por um moinho de
vento. E claro que se, no lugar da tecnologia edlica, estivés-
semos falando de energia nuclear, nao poderiamos ter feito

o mesmo. Tratava-se de uma oportunidade que era preciso
aproveitar.

\ D ny

Alguns dos exemplos mais
célebres da histéria do
design grafico sdo frutos de
coincidéncias, oportunida-
des, ou descobertas impre-
vistas que o designer soube
aproveitar. Aqui podemos
ver alguns exemplos: o titu-
lo da revista Families, de-
senhado por Herb Lubalin;
o logotipo reversivel New
Man, de Raymond Loewy;

e o da FedEXx, criado por
Lindon Leader, que contém
uma flecha apontando para
adireita entre 0 “E” e 0 “x™.

Famikes

NEeWwW
N3N

FedEx
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Atribuir a um objeto caracteristicas humanas é o que, na
retérica, chamamos de prosopopeia. Neste caso, era dificil
explicar o “abandono” da Africa pelos demais continentes so-
mente por meio de um efeito de deslocamento fisico. Apesar
de contar com a vantagem de que a Africa se encontra ao sul
- e que um deslocamento para baixo ja &, de alguma manei-
ra, uma metafora do naufragio econémico —, precisdvamos
de algum elemento adicional que diferenciasse o continente
africano dos demais, e que, a0 mesmo tempo, trouxesse
algum dramatismo ao conjunto.

Em design grafico, € sempre arriscado atribuir caracteris-
ticas humanas a objetos, uma vez que sua aparéncia pode
facilmente tornar-se humoristica ou infantil. Normalmente,
esse tipo de recurso é realizado pela adicao de olhos, que
sao elementos muito expressivos. Nesta imagem, eles foram
desenhados com estilo geométrico e da forma mais neutra
possivel, porém, a ilustracao, apesar disso, possui um certo
tom humoristico indesejado.

Imagine agora como vocé ilustraria as diferencas de sala-
rio entre executivos.




Hipérbole

Nem sempre as substituicoes que alteram o contetdo de
uma mensagem sao conseguidas por meio da descontextua-
lizacao das imagens. As vezes, deformando apenas uma par-
te da imagem também obtemos o resultado desejado. Neste
caso, foi suficiente exagerar de forma irreal os suportes
destas cadeiras, que atuam como simbolos dos executivos,
para falar de suas diferencgas salariais. Chamamos essa figu-
ra retérica de hipérbole, ou, mais simplesmente, de exagero.
Trata-se de um recurso ao qual o leitor atual, consumidor de
desenhos animados e videoclipes, ja esta acostumado. Tal-
VEeZ POr isso seja um recurso pouco elegante, que se afasta
dos modos classicos de jogar com imagens.

0 abuso nos pedidos de exames clinicos para evitar
possiveis processos por negligéncia médica e o consequente
encarecimento dos seguros de satde nos Estados Unidos
eram o tema da matéria para a qual foi concebida a ilustra-
cao da pagina seguinte.
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Hipérbole

Este é outro caso de hipérbole, uma vez que essa figura
retorica pode consistir em aumentar ou em reduzir uma
parte da imagem. Nao apenas imaginamos que o médico que
se encontra atras da radiografia esta se escondendo, mas
também que sua postura sugere uma atitude covarde ou
pouco ética.

0 texto da ilustracado seguinte falava sobre os beneficios de
uma boa negociagao.
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Redundancia

Essa é uma forma de redundancia por repeticao. Para ex-
pressar a ideia de um acordo benéfico para ambas as partes
envolvidas na negociacéo, e enfatiza-la, duplicamos as maos
que se apertam. Embora seja diferente da hipérbole do
exemplo anterior, seu efeito pode ser semelhante.

A imagem seguinte & o cartaz para uma peca de Shakes-
peare que estrearia em um teatro no qual raramente haviam
sido representadas obras desse autor.
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Anéafora

Poderiamos considerar que sao anaforas tanto esta imagem
enguanto a da pagina anterior, quer dizer, figuras que tentam
provocar um efeito de estranhamento ao repetir varias vezes
um mesmo elemento.

O artigo que acompanhava a ilustra¢ao seguinte falava
sobre como as companhias aéreas haviam lancado servi-
cos de luxo em reacao ao aparecimento de voos com tarifas
promocionais.
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Construir um aviao com ornamentos poderia ser considerado
pedantismo, um modo de falar ostentando conhecimentos.
Nesse caso, a ostentacao consiste em paramentar-se com
formas luxuosas.

Para completar a imagem e fazer que fosse compreendida
foi necessario incluir outras duas pecas. Uma peca é forma-
da por dois avides que aparecem ao fundo e que, por compa-
racao, nos ajudam a deduzir que a figura principal também
é um aviao. Seu tamanho e o modo como estao posicionados
permitem imaginar a existéncia de um espago no qual os trés
estao voando. Uma vez que o desenho desses outros dois
avides tem estilo simples, o contraste com o aviao central faz
que os identifiquemos com as aeronaves das companhias
aéreas com precos promocionais sobre as quais fala o texto.

Outra peca necessaria € o céu ao fundo, uma imagem
fotogréafica que se diferencia da linguagem dos demais ele-
mentos e que ajuda a transformar o conjunto em uma cena.

Ailustracao da pagina seguinte foi concebida para um
texto que criticava o papel da coroa espanhola.
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Para aqueles que nao estao familiarizados com ela, esclare-
cemos que a imagem da ilustragao é o nimero 12 do baralho
espanhol, carta mais alta, que representa o rei. Apesar de

a questao da conveniéncia ou ndo da monarquia tornar-se,
hoje em dia, um assunto que comega a ser debatido aberta-
mente nos meios de comunicacgao espanhdis, ainda é dificil
aborda-lo sem ferir sentimentos. Por isso, nesta imagem,

a monarquia foi representada por meio daquilo que, no
linguajar comum, chamariamos de eufemismo: um signo que
usamos para substituir outro, considerado tabu. Esse é,no
entanto, um eufemismo irdnico.

Os eufemismos sao tdo comuns na linguagem visual
quanto na verbal e, geralmente, aplicam-se a0s mesmos
assuntos. Por exemplo, quando usamos as figuras de um
homem e de uma mulher para indicar “banheiros” estamos
empregando um eufemismo. Aqui, 0 recurso de identificar a
figura do baralho com o monarca nos permite ser elegantes
em vez de ofensivos.

Depois de ler este livro, da proxima vez que encontrar essa
carta de baralho pode ser que vocé pense no rei da Espanha.
Esse é um dos efeitos mais poderosos do trabalho com sim-
bolos visuais. Uma vez que tenhamos criado uma associagao
entre certas ideias, ndo apenas obtemos um novo significa-
do. mas também, a partir desse momento, devido a nossa
meméria de leitura, & muito dificil romper o vinculo entre
elas. Por exemplo, se a esta conhecida imagem:

acrescentamos isto:

provavelmente, nunca mais a veremos como antes, mesmo
que a vejamos so:

Aencomenda para a ilustragao seguinte referia-se aperda
de valores morais por parte da economia norte-americana.
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Nao apenas podemos alterar o significado dos signos colo-
cando-os em contato com outros ou deformando-os, mas
também podemos obter novas mensagens eliminando uma
parte do signo. A elipse consiste exatamente nisso. A pirami-
de que aparece no verso das notas de dolar possui, em sua
parte superior,um triangulo com um olho, que representa
Deus. De fato, ela € acompanhada pela frase In God We Trust
(“Confiamos em Deus”). Essa imagem alegorica é suficiente-
mente conhecida pelos norte-americanos (e pelos leitores
do periodico no qual foi publicada essa imagem) para que a
eliminacao da parte que representa Deus seja compreendida
como um indicio da perda de valores.

A ilustracao seguinte serviu para acompanhar un
que falava sobre a crise econdmica que se anunciava e sobre
aqual pareciaq yuém queria ouvir falar.
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