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Descripeion de la imagen:

it fias de retratos fotograficos
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This Is A Magazine

Estas imagenes creadas

por Studio KA para This Is

A Magazine muestran
mpresiones totograticas

jue se cortaron a tiras, se
enrollaron por la parte

nferior, se abombaron

v, a continuacion, se
fotografiaron para obtenei
un resultado surrealista
Esta propuesta refleja una
de las numerosas formas en
que los disenadores pueden
convertir una imagen
bastante simple (en este
caso. retratos fotograficos)
en un ejemplo sorprendente
e interesante de

manipulacion de la imagen.
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Introduccion

-4 Cliente: Moment

Disefo

SAMANTHA . : :
& £s on de la imagen:

v oca et o o s v pusdndar v . s
agel - de atencién de una pagina o C i
D 99 u,h"zia"m icomganeosceﬂde::mm_ n un papel esencial en la comunicacion de un &
securisio, aslo tanto, constituyen un factor crucial en el establecimiento de la
mensaley.POf ' égenesﬁenenvaﬁasmﬂcmm ans

identidad vi trabajo. Las im
;den deﬁuar:adr:a:?énha;taanmarcarysewirdebaseaunargumento
il i plementesenrirdeseparacién visual en un texto o un espacio vacio. Las
anagenes‘tem s s‘mefechva' s puesto que proporcionan informacion detallada o sugieren un FROM THE DIRECTOR
: = nder con rapidez. ; Cémo describiriamos OF 'RATCATCHER'
A FILM BY

LYNNE RAMSAY

R e

imi lector puede compre ' biri
ps:lﬂazmm':nl;o&?i::tendencia de la moda? Segur_'amente resultaria mas dificil que la
relativa facilidad con que se transmite con una imagen. |
La utilizacién de la imagen viene determinada por numep§as consideraciones' comc.)' :
el efecto que se pretende, a qué publico se dirige, la estética del proyectp. qué funcion : ol
desempeiard la imagen y hasta qué punto el disefio global deber ser_amesgado o %

conservador. La utilizacion de la imagen quizas es el aspecto méas estimulante del disequ ya
que las imagenes pueden tener un impacto profundo en el resultado y el éxito de un LT

debido a la reaccion emocional que pueden desencadenar en el publico. Sin embargo; si las
iméagenes se utilizan inadecuadamente pueden apartarse del mensaje del texto o incluso
contradecirlo. En este libro exploraremos algunas de las numerosas técnicas que se emplean 3
e B e o o B A S e e o S s e
"

en el trabajo con imagenes y su posterior interpretacion. Una galeria de ejemplos de estudios ) s 1
de disefio contemporaneos sirven de testimonio del inmenso poder de las imagenes. 4 IR AN o TR AT Lt e e WP ACORE g B e,

Fundsmentos Utizacién de imdgenes Morvern Callar
An!esdéempezaratraba;arcomma‘genesaﬁnecesam Los disefiadores disponendemuchastécnicuqu,m El estudio de diseno Intro ¢ 3Ste poster para la pelicula de Lynne Ramsay Morvern Callar
comprender la terminologia basica relacionada con este permiten optimizar los recursos gréficos en un disefio y La imagen se presenta en u io/amarillo (v s la pagina 2 >n tipografia blanca v
tema. Este capitulo introduce términos como =mapa de bits= mejorar el efecto que tendran las imégenes. Algunas de estas proporciona informacién o Sl denota
y “resolucion” y explica por qué son importantes estos técnicas son la utilizacion de la continuidad visual, la informacion que el espectador obtiene de la misma imagen v
términos. yuxtaposicion, la vista y los motivos. que se entiende a partir de lo presentado. Por ejemplo, en un n
una chica, pero la cabeza girada hacia atras con el pelo revue
Técnicas - Imégenes en la prictica connotativa de vulnerabilidad. La imagen se ha reproducido co
Las imagenes se pueden utilizar para infundir diversos valores  Las folografias puaden_comumﬂrrmse)anqnaguﬂp{ también se ha recortado en un primer plano la cabeza v los hombre
de adorno, pero esta seccién trata sobre las distintas técnicas la sensacion de inmediatez de una instantanea. La Daja resolucion de la imagen es deliberada
y proporciona una referencia visual que alude al grano de la pelicula

emocionales y estilos a un disefio. Esta seccién describe
de manipulacion que un disefiador puede utilizar para cambiar

como se pueden reforzar estos valores y estilos mediante las
opciones de formato y los métodos de reproduccion. la apariencia e impacto de las imagenes en un disefio.

El significado de las imagenes Disefio de marcas
Las imagenes contienen informacién “codificada” que ayuda El disefio de marcas abarca desde Ifnéa_s Mﬁlati#as
simples hasta simbolos, pictogramas y manchas de tinta.
Ruido

al espectador a decidir como debe recibir y reaccionar ante lo
que estd viendo. Los significados simbdlicos pueden
comunicarse al instante. Los conocimientos de semitica nos
permiten comprender por qué los disefadores eligen una

determinada opcidn.

Esta seccion describe como las marcas creadas son
En un contexto visual, el término ruido describe un efecto que produce la degradacion aleatoria y moderada de la
calidad de la imagen. A menudo se utiliza para reproducir el grano de una pelicula fotogréafica para darle ese aire

polivalentes y especialmente utiles para transmitir un conjunto
de valores emocionales al espectador, ' : . .
arenoso a la imagen. A medida que el grano de una imagen aumenta, el ruido también aumenta.

Imagen Introduccign




.iiu sacar el maximo partido a este libro

o con imagenes a través de capitulos
orciona NUMerosos ejemplos de

rtantes estudios de diseno
n las opciones de

rentes aspectos del disen
fficos. Cada capitulo prop
rtir de obras de impo
car los motivos que justifica

ste libro presenta dife
dedicados a temas espec
usos creativos de la imagen @ pa
contemporaneos, con notas para expli

diseno tomadas.
e tal manera que el lector pued

Los principios clave de diseno figuran de forma destacada, d
ver como se aplican en la practica

Introducciones

Indicaciones de lectura
Los comentanos de introduccion a

Cada capitulo tiene una franja
indicadora que permite al lector

localizar rapidamente los campos

cada seccion subrayan conceptos

basicos que se tratan posteriormente

de interes

Separacién de coalro colore:

Separacion de cuatro colores
Una imagen en color se produce sefg rando los tres ppa—
colores tricromiticos (cyan, magengg y amarillo)
@ incorparando negro; éstos forman los colores de »
proceso que s¢ utilizan en la impresion en
cuatricromia >
" " e
. .~ . - ‘ -
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Esquemas

CMYE y ROB

La (nformackin sctre el color ds una (magen s
almacena en CMYK: cyan, magenta. amarizio
(yellow) y negro (black) o en ROB: rojo, verda
{green ) y arul (blue). La diferencis entre ellos s

PRp— :
2 smeuuilizado,
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sacar el maximo partido a este lib
d e5le libro

Explicaciones escritas Ejemplos
Los puntos clave se ¢ C )
5 5 Cle i@ explice
plican tomando Proyectos comerciales de disefiadores
comao ejamplo un prayecto
- contemporaneos que llust
i itran los
principios que se eslan tratando

Imagen Como

Informacion técnica
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Cliente: This Is A Magazine
Diseno: Studio KA

Descripcion de la imagen:

rundamentos

Fundamentos

La produccién de imagenes para publicaciones, envases u otros usos
actualmente se realiza a través del uso de la tecnologia digital. Un
disefiador debe tener en cuenta numerosas consideraciones a la hora
de producir una imagen. Entre ellas podriamos incluir la resolucion (la
cantidad de datos o informacién que contiene una imagen
electrénica) necesaria para que la imagen se reproduzca con la
calidad 6ptima o el formato que debe utilizarse, puesto que los
diferentes tipos de imagenes se almacenan en diferentes formatos de
archivo. Por ejemplo, las imagenes fotorrealistas generalmente se
almacenan en un formato de archivo de mapa de bits, mientras que
las ilustraciones de los logotipos y los dibujos lineales generalmente
se almacenan en un archivo EPS (Encapsulated PostScript). Este
capitulo introduce algunos de los términos comunes y los conceptos
basicos que hay detras de Ia reproduccién de imégenes.

Las imagenes se utilizan en los disefios por muchos motivos diferentes,
pueden servir como ejemplo o ilustracién del tema que se trata o pueden
utilizarse para transmitir un mensaje. Las ilustraciones se pueden utilizar
para obtener distintas emociones y respuestas en el lector, por ejemplo, la
imagen de una estrella del deporte muy querida situada muy cerca de un
producto puede sugerir que la estrella lo recomienda. Las imagenes
pueden transmitir las ideas con gran rapidez, mucho mas que si se
describen mediante un texto y por ello constituyen una herramienta basica
en la caja de un disefador.

Kiss and Make Up (izquierda)

Esta imagen es una representacion simplificada de Ia cara de la leyenda del rock Alice Cooper,
producida por Studio KA como parte de una serie de una serie de imagenes para This Is A
Magazine. Los elementos clave de esta imagen, como son la cara y los 0jos, se han reducido
a una forma bésica que conserva y resalta sus cualidades expresivas.
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Imagen Fundamentos

Resolucion

solucion |
| i0 n hace
valor de resolucion de una 1mage

a cantidad de informacion que
tanto, a su nivel de detalle.
or de resolucion, mas

referencia a 1

contiene y, por 1o
Cuanto mas alto es el val
informacion contiene la imagen.
cion, y por tanto cuanto mas alto sea el valor de resolucion, mejor sera la

aduccion. Una resolucion alta tambien ggnif:ca que laimagen se puede
R repr%czla mas alta sin que muestre una notable pérdida de informacion o de
reproducir a una

g DPI se ha convertido en un término
i PP| se suelen confundir Aungu

calidad. Los terminos DPly unicamente hace referencia a que la imagen
geneérico para d

Cuanta mas informa

bir la resolucion de una imagen, . ” ”
taenf rmato?:::reso PP| es una representacion de imagen digital y es menos “fisica’que DP),
esta en fo ;
i fine cuantos puntos de tinta puede
r inch, puntos por pulgada) de
A P pulgada. En impresion, Ia resolucion estandar es de 300 DP|,

depositar una impresora en una
pixeles por pulgada) describe el numero de pixeles, visualizados

' er inch,
it et lgada cuadrada de una imagen digital

tanto horizontal como verticalmente, en cada pu

(lines per inch, lineas por pulgada) deriva del modo en que las impresoras

| valor LPI :
; otografias se reproducen como una serie de

reproducen las imagenes fotograficas. Las f |
puntos de tamanos diferentes. Cuanto mas grandes son los puntos, mas oscura
eversa, Para producir puntos, una impresora utiliza una cuadricula,

es |a imagen producida, y VIC
celdas, El valor LPI es una medida de la proximidad entre estas celdas. Con un

que se divide en .
valor bajo de LPI hay menos celdas y los puntos seran mas visibles en la pagina impresa. Tan

solo se pueden reproducir imagenes con un valor de LPI bajo en un papel muy absorbente

debido a la expansion de la tinta.

El efecto pixelado se produce cuando la resolucion de una imagen es demasiado baja para
imprimirla. Los pixeles son grandes y de apariencia tosca y ponen en evidencia cualquier
detalle de la imagen. Al aumentar el tamafo de una imagen de baja resolucion, tan solo se
amplia la informacion de los pixeles originales en un area mayor y dara como resultado un

efecto pixelado exagerado.

Defectos de color (artifacts)
Los defectos de color, o manchas, pueden aparecer en Imagenes guardadas

como archivos JPEG que se han comprimido demasiado. Los defeclos de color

pueden hacer parecer qua falta color &n &l contorno de los objetos.

1213

ACI0N que

Cuando se redimensiona una imagen se anade o se disminuye la cantidad de informg
contiene. Por ejemplo, si se dobla la resolucién de una imagen de 150 LPI a 300 LP| también
se duplica el tamano de la imagen que se produce. Al aumentar la resolucion se mejora de
modo proporcional la calidad de una imagen, pero la mejora posible depende de la cantidad
de informacion contenida en la imagen or 1ginal, tanto si es electrénica como impresa. Una
imagen producida a partir de una pelicula de 35 mm no se puede reproducir en una
transparencia de 10 x 8 pulgadas sin perder calidad, puesto que necesita mas informacion de
la que contenia la pelicula de 35 mm. Si una imagen debe reproducirse a un tamano mas
grande sin perder calidad, debera volverse a escanear, reimprimir o, en casos extremos.

volverse a fotografiar

La interpolacion intenta solucionar este problema volviendo a realizar un muestreo de la
informacion de la imagen. Este sistema intenta modificar la Imagen anadiendo informacion

nueva que se calcula realizando un promedio de valores conocidos en puntos proximos de la

~ | | :-.:: ;
L]
- Cad

imagen.

L Wi

200 PPI

El electo pixelado empieza a ser

300 PPI
resolucion El aefect pixelado aumenta puesto

Esta imagen tieng
& ha disminuldo mas la

orrecla para imprimir

100 PPI 50 PPI 2FPI
&

Con una mayor reducelon, los pixele hasta que la imagen aparece muy Al linal, solo quedan los bloques s
=

siguen aumentando de tamano Imperecta coloreados y no se pueda distingulir la 3
©
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cMYK y RGB

Amarillo y magenta producen n

verde
1 lescolondo

tinta negra separada

¢l color de una imagen o5

Magenta, amarillo
para anadir ma

CMYK y RGB
. ién sobre illo

I‘a meI'mM CMYK: cyan, m-agenw’ a.'nla‘rlllc y cyan producen negro

almacena en k)0 en RGB: rojo, verd >

lac.
(yellow) Y negro (¥ La diferencia entre ello- es

Jue). b
y amol ¢ .+ de colores utilizado

eso en cuatro colores (cuatricromia) gue coibina las

| La impresion litogréfica offset es :nygﬁcariﬂo (primarios por sustraccion) con negn,: para
it 06 mpresion cyan, m«':‘geﬂt i0s por adicién), como se mues.tra en el esquema de la
y azul (primarios | se obtiene luz blanca. por ello se :
Cyan y magenta Magenta y amarillo
producen azul producen rojo

reproducir rojo, verde Jces roja, verde y azu
pagina opuesta. se mezci;:?;p oontl]ene unos receptores que reaccionan con los
por adicion. formar las imagenes que vemos.
CMYK (primarios por sustraccion)

denominan primarnos dicion para
colores producidos por
. almente utilizan los colores R :
trabajo en la pantalla, gener GB Cyan, magenta y amarillo se describen como los primarios por sustraccion porque
representan dos de los primarios por adicion cuando el tercero se sustrae de luz blanca. Estos
colores obtenidos por sustraccion se combinan con negro para utilizarlos en la impresion en

Cuandolos d jcién porg L;Intarnano de archivo es mas reducido y mas manejable. Sin
& en color, es necesaro un proceso de separacion de
cuatricromia.

reproducir una imagen planchas de impresion que recreen los colores

, para :
- producir
colores (véase més M, Pa'ad. una fotografia o una ilustracion. Con esta finalidad, los
idos por adicion de un isefo, contengan toda la informacion necesaria

mp'wm ivos se guardan con colores CMYK para que
lai jl‘BBlé‘ n en aﬂﬁm’a-

Separacion de colores L i por adicion que vemos, y los primarios por sustraccién que se

uwam;mmmvm‘[mwmﬂﬂ utilizan para producir negativos de separacion. B filtrg

utilizan para imprimir. v y, por o , crea el cyan. El filtro azul solo deja pasar el rojo y el verde
= azules y verdes y, tanto
mwﬂm companentes ol rojo y @ azul para crear &l magenta. Cada negativo produce un positivo, que, a

@ filtro verde deja
para crear o amarillo y i jenadamente (amarillo, magenta, cyan). Debido a las limitaciones de
continuacion, se utiiza para crear planchas para (M
una reproduccion optima del contraste y la sombra Rojo y verde
de impresion, también se afiade Negro para asegurar
fa tinta producen amarillo

Los tres colores producen blanco

Rojo y azul

producen magenta.

Azul y verde

producen cyan.

Espacio de color
- mmmmmmmma un color, tales como HSL (Hue, Saturation and Lightness; tono,
E E . tion and Intensity: tono, saturacion e intensidad) y HSV (Hue, Saturation and Value; 1ono,

g y valor) mymmmmamm utilizados en pantalla y en impresion, respectivaments
Dentro de los modelos RGB y CMYK existen una serie de espacios de colores especificos que se comesponden con salidas
RGB (primarios por adicion)
Rojo, verde y azul reciben el nombre de primarios por adicion debido a que cuando las tres

Jocales. Por eemplo la informacion sobre &l color de una imagen se puede modificar segun donde se imprima (EE.UU., Europa o
Japon). E} control del espacio de Color asegurar una VISUAlZacion y Una preparacion de priebis precisas de Las propedades de
i = o 10 08 color 0on of QUS UNS IMprescra Necesita que 88 proporcionan ks luces de estos colores se suman producen luz blanca, En |a Impresion en cuatricromia, estos
l los colores .m m"w"""’":“ "":'"m - colores se reproducen mediante los primarios por sustraccién CMY+K de arriba.
archivos, ya que es necesaro para mantener la precision oolones cuando

!
|
i

Imagen CMYK y RGB



Mapas de bits y veciores

i vectores

Mapas de bits y vec 3

Existen dos tipos basicos de formatos de imag n.
Xis

de mapas de bits (0 fotografico) y v.ectorla,les
( edibujo lineal). Ambos formatos tienen

0 L
ventajas y desventajas especificas q.ue.los
hacen adecuados para finalidades distintas.

Una imagen vectorial contiene nun

_ sos
: cualquier imagen : .
Un mapa de bits, 0 rramafsuadngufa. Cada objetos individuales, ampliables y rc i cipyeg,
formada por pixeles en un ol ool paa definidos por férmulas matematicas e jqq,
, iene i cion so _
pixel c;odrrtperj? m;c;r;;l?mageﬂ Por lo general, de pixeles. Por lo tanto, un grafico -, toria]
roduccion - : -
la rtERf os de mapas de bits no se suelen se pueder ampliar y reducir, es
= g_ra e ir a escala porque tienen una independiente de J.a resolucion; p ejemplo,
ampliar ? rgduc ensionar la las fuentes son objetos vectoriale: La Principa|
olucion fija y en caso de redim '
res : _ taria un perfil desventaja de las imagenes vecio, iales es qu
imagen se distorsionaria y presen que
lar y los pixeles se harian visibles. Los no son adecuadas para reprodicir imagenes
1"99:3 d: bits son especialmente adecuados fotorrealistas porque no describen las
g;?fla reproduccion de imagenes detalladas, tonalidades sutiles de una foto rafia
tonales, como los tonos sutiles que aparecen
en la imagen de abajo.
Mapa de bits al 100 % Imagen vectorial al 100 %
r
7 //// // //
//,
Ampliacion al 1.000 % Ampliacion al 1.000 %

Cuando se reproducen al 100 % las gradaciones tonales

Una Imagen vectorial no se construye con pixeles V.
e pueden ver claramente en un mapa de bits, pero

Zanders Papers
por lo tanto, sigue Este pdster promocional combina elementos de mapas de bits (f
al 1.000 % seaqmaan los pixeles individuales y se al 1.000 % (dibujo lineal) para crear |a imagen final que se muestra aqui. Al
plerde la gradacion, de imagen, los disenadores han afadido profund

slendo nitida incluso Cuando se amplia

imagen Fundamentgs

otograficos) y vectoriales

combinar estos dos formatos
idad a la imagen,
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Trabajar con mapas de bits

Cliente: T1

mapas de bits
' iescrito previamente, 108 Mapas - bt

cialm ;.u g-ra.ﬁcos od 108 q; fos

JIlH N

fe la imagen:

g

e minles Esmpermite quelascaracter} ‘cas

NI

: de los elementos se puedan controj
o giontemente de la imagen original

y se han reproducido todas a_ partir del m archivg
e e amsirae |
fuente original: una unic

que las caracteristicas de color Ori¢ &s del
la imagen, mientras

de forma independiente a

archivo fuente se conservan.

rellenar directamente con color o se puede car un
Las areas de una m”plm;' una seccion determinada de la imagen. Lo <IS ejemplog
mawmmm amarillo, un degradado entre los dos, mac- 1. cyany un
de abajo estan m’;‘arsm pagina de la pagina siguiente se ha sobreimpresc .3 serie o

4 2
: relativamente sencillo si se tiene en cuenta cusles Oy
Trabajar con un archivo de mapa de bits es son R /
[ a3, st ok, 50 recuerc e 2o Trata de un formato dependients gy e
. la escala y que no se puede redimensionar sin una distorsion potencial de | imagen - T > v 1oy, 1R

E

. |
. Metey, Lusicy

This Is A Magazine

Estas paginas dobles son una creacion del estudio de disefio Studio KA para This Is A

Magazine. Muestran varios colages relacionados con la musica pop y estan formados por
imagenes de mapas de bits que se han su

dinamica y coloreada. Cuando se super
(vease la pagina 156)

Perpuesto para crear una imagen compuesta

ponen imagenes, se puede “calar” o “sobreimprimir”
» cada uno de estos métodos crea efectos muy diferentes.

Degradado

Degradado es un relleno de color que aumenta la intensidad des

aun color directo o bien pasa de un color a otro.

de cero y pasa por varias gradaciones tonales hasta llegar

Imagen Trabajar con mapas de bits




1atro colores

color se produ
jticos (cyan; magenta y & -

4 . éstos forman los colores ‘e

ce separando los { cs

mmruﬁm’mm
m;mmdﬂ’“‘“‘”‘

producir una imagen P 89
plo, las sombras

E.. |

magenta + amarilio y finalmente se afade la plancha del negro

de los primanos por Sustraccion En el proces
combinacion

de ellas con Su propio primarno por
separadas (cada una
ncorpiora una cuarta plancha para el negro a fin de dar

| Arriba (de izquierda & derecha): cyan, cyan + +magenta, cyan + magenta

i imagen se ha producido con varios colores se puede modificar la imagen simplemente modificando un color. En esta fila
.“ A

de imagenes (de izquierda a derecha): la adicion de Negro & la Imagen en cuatricromia la hace mas oscura; la adicion de cyan
:l.inqu.h imagen sea mas fria; la adicion de amarilio le proporciona mas calidez y la reduccion del nivel de magenta aclara los

En esta serie las planchas de impresion se han transpuesto, un emor que a veces se produce durante el proceso de impresion
. Esto significa que (a informacion que (ba dingida a un canal o tinta se ha utilizado erréneamente en lugar de otra. Esla técnica se
puede utilizar deliberadamente para obtener efectos crealivos.

'3"_.’

Cliente: R. Newbold

Diseno: Aboud Sodano

: Descripcion de la imagen:
Separacion de los cuatro colores
utiizada como caractenstica del

diseno del catalogo

R. Newbold
Este catalogo para la marca deIe
una serie de paginas impresas ae
amarillo y negro. Las imagenes$ pape continuo con imprésora de matnzde—-
puntos; un proceso de bajo coste. El sustrato es muy fino y las paginas estan unidas como

una serie de conjuntos de cuatro colores, similar a la pelicula que se enviaria a un impresor
para crear una publicacion en cuatro colores.

Imagen Separacuén de cuatro colores



omis (cuatx
nplia gama de
hhaustivo. P.
* un diseno e:
jpecial que se ap! ¢
de impresion.

puntos de colores, como en el caso e (3
mssp:ndeabteneruulizandoloscolomc,
da. fluorescente, pastel o un color Pantone (P11~

mymmm que no es posible
*m esto m ser una forma de introducir
mmmpwdevarabap) Este libro esta impreso

‘ -p;:am«:wwm y dos colores especiales.
\aina, aparecen colores especiales en las paginas 18-19, 26-27 y 30-31,

- -

Colores especiales

Los colores especiales pusden realzar
un disefo porque son mas brillantes y
vibrantes que las combinaciones de
los colores del proceso estandar

da es &f color especial Pantone 806, mientras que e de Ia
or obtenido mediante &l proceso astandar en cuatncromia
-ﬂmmﬂnﬂuﬁnym

on los colores metalizados. El cuadrado de la zquierda es un
- 0 metalizado con una vibracion que no se puede reproducir
# proceso en cuatricromia, que da como resultado un cuadrado

En el sentido de las agujas del reloj empezando desde la parte superior izquierda: imagen en cuatricromia con un matiz

degradado de Pantone BO6; Imagen.en cuatricromia con un matiz

oUb; Imagen con una capa base de Pantone B06: Imagen con una ¢
en Pantone 877

degradado de Pantone 877; plancha negra impresa en

-apa base de Pantone 877 y plancha negra impresa

Imagen Colores especiales



s y cuadritonos
‘0] ‘ S

1 producir Cliente: Transwora

Disefio: Research Studios

no de los otros primarioc: por BRI Descripcion de ia imagen:
amente, una imagen tonal s P P el
_ rafia en blanco y negro en ] = |
blancos se han sustituido por ung,
mbinacion, de los otros colores de
eso. Los bitonos utilizan dos tonos, los
os tres tonos y los cuadritonos utilizan

ayuda a crear un drea de nivelacion entre imagenes, sobre todo Cuando tiene
ntas como escala de grises y color, 0 se han originado a partir de elementos n
r ejemplo, un archivo o un tipo de papel. El detalle del color se puede reducir
atro tonos, tal como se muestra a continuacion. 5

e Cuadritonos
Los cuadnitonos utilizan cuatrg lonos,
generalmente negro y jos olros treg e Rl
colores de proceso, resultado e
unanrnagenenblancoynegmounun

mayor contraste y profundidad de
sombras

Cuadritono de amarillo, negro,
Mmagenta y cyan,

Imagen Bitonos, tritonos y cuadritonos




Imagen bitono formada por negro y

Y imagen bitono f

una saturacion alta de amarillo, con

Pantone 806 en proporciones

inversion en la curva de la plancha de

negro

Imagen bitono de amarillo y magenta Imagen bitono formada por amarillo y Imagen bitono formada por magenta y
en proporciones iguales una saturacion alta de magenta Cyan en proporcione

ol

Imagen cuadritono formada por negro,

Imagen bitono formacdai Imagen tritono formada por negro, Cuadritono que utiliza tintas CMYK
una saturacion alla depl cyan y plata.

para producir una imagen mas calida. amarillo, plata y Pantone 806

Imagen Control de iméagenes tonales




Controles de imagen

imagen
cion sobre €l color de una image se

trolar y modificar de varias mane ag
s de estos controles no cambia la e
o material de la imagen (esto es, ¢! —

M azamiento de las lineas o de los elementog |
de la imagen), sino el color de estos elementos. . | . | ¥ ‘:‘
Los controles de imagen se pueden ajustar para s muesta | _
corregir, para obtener un colorido mas natural

o para producir efectos graficos.

racidn Brillo: esta tir
El espectro de colores va desde el grs neutro hasta una gama de colores brillantes: |a = |
saturacion hace referencia a la posicion de un color determinado dentro de dicha gama [ |
La saturacion es una medida de intensidad, pureza o cantidad de gris en relacion con g e |
|
|
Tono
El tono es el color que se refieja o transmite desde un objeto. Se expresa como un va| or (entre

Contraste: esta tira

0y 360) dentro del circulo cromatico. Se puede modificar una imagen desplazandose
alrededor del eje del circulo cromatico. El cambio de los valores de tonalidad modifica
sorprendentemente el color de una imagen

Brillo
El brillo hace referencia a la cantidad de luz utilizada para producir un color. Cuanta mas luz se

utiliza, mas brillante es el color. Sin embargo, si nos acercamos a los niveles maximo y miniime
: ,
@l valor de contraste disminuye y por ello es preferible un nivel medio para obtener s
‘contraste correcto. |

raste
goitraste es a diferencia entre las dreas resaltadas y sombreadas de una imagen

Degradado
fladegradado permite aplicar colores especificos a una Imagen para crear un efecto grafico
Sustitucion de todos los colores por valores de qr s ‘
IS plateado, je creg
| ey grns p por ejemplo, crea una imagen

tran alaur '
unos de los efectos esnectact lare o ‘ ‘
i 1CUIAres y sutile Jue puede generar la combinacion de ¢ imbios

Imagen C

ntroles de imaagen. La modificaridn ¢ Al
) | La modificacion de los valore Je degradado se puede apreciar en las imaqenes de la fila inferior




males roj
_ ﬁenen cuatro
1ari _ v negro, y contic
s colores utilizados par:  ducip
pmaeso de impresion
m mnal de cyan, por ejemp . . en
hinrormwién de la escala de : ises que

e 0 se visualiza como Cyarl. Puesto que
mlw es un canal distinto, se puede :dificar,
1ir u omitir de forma independiente

canales de colores permite a los diser cores realizap

tos mmmdmmenﬂe los colores dar que
ﬁwmmmselmpnme (sobreimprime) en el
“mmywn Ela&mtedeloscanalesm- lores se pueds
NG wm:vwﬁ!senunalmagan como se puede apreciar

% \\./

- . A

Aquil los canales se ha
sta imagen solo contiene I inale ta imagen tiene ur | de amarnili Es
para que la plancha amanila se de neqrn n | - .I. i
\ Y axagerac X age 10
Imprma comao plateado. s




Técnicas

g: Bntish {
Cliente

Disefo: P

(Angus Hyland »
mage
. ~jan de lair
agcnpcion
De oml

fattersa far

: f . ham (ommen .
'./ /] ‘iLll.fJn:‘ e Kiightsbrdge
) - Hyde fack Cornel
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Técnicas

isenadores utilizan y aplican distintos tipos y técnicas de imagen
:;:fad.ﬁgjorar los elementos graficos de sus trabajos. Inicialmente, la
seleccion se centra en el tipo de imagen, por ejemplo la integracion
de una fotografia, un fragmento de dibujo lineal o una ilustracién. A
continuacion, el disenador decide qué técnicas deben aplicarse al
tipo de imagen, por ejemplo impresién en serigrafia, litografia,
esgrafiado o troquelado. El formato utilizado depende_ré del método
que mejor se adapte al mensaje que se desea comunicar. Se puede
utilizar cualquier método para transmitir una idea concreta, pero cada
método condicionara la presentacion. Por ejemplo, tanto una
fotografia como una ilustracién de las piramides de Giza
probablemente haran que el observador_plense en Egipto. Sin
embargo, la ilustracién puede tener un nivel de detalle fotografico o
puede ser mas abstracta y captar solamente lo esencial de las
piramides; de modo que el tipo de imagen y la técnica utilizada para
presentarla sin duda alguna influiran en el mensaje que se comunica
al observador.

Este capitulo describe las principales_ técnicas que se utilizan tanto para
crear imagenes como para reproducirlas. Algunos meétodos de
reproduccion se adaptan a estandares regulargs entre imagenes mientras
que otros no y, por tanto, aportan un toque de individualidad. Por ejemplo,
una reproduccion litografica mantiene la exactitud mientras que la
serigrafia proporciona unas caracteristicas Unicas. Las opciones de
formato también pueden influir en el efecto de una imagen; entre ellas
estan, por ejemplo, el color y la textura del tipo de papel o el uso de
troquelados y otras técnicas de acabado de impresion,

Picture This (izquierda)

Para este poster, disefiado para promocionar el sector latinoamericano de la exposicion sobre
turismo Picture This, Angus Hyland, de Pentagram, utilizé una ilustracion de una imagen
popular de Londres realizada por Marion Deuchars. Los iconos de postal de Londres,
familiares y casi estereotipicos (un autobus rojo de dos pisos y la estatua de Eros de Piccadilly
Circus), aluden al origen de los diecisiete llustradores establecidos actualmente en Londres
que se presentaban en la exposicion. El estilo de la ilustracion es simple y moderado, lo que
produce una sensacion de familiaridad, calidez y proximidad. El poder de la ilustracion se
aprecia mejor en su habilidad para perfilar el contenido a fin de incorporar caracteristicas tanto
del tema en cuestién como del observador. El dibujo a mano y la tipografia estarcida sugieren
aun mas el tono y el contenido de la exposicion.




erigralia

na técnica de impresion e |,
’. través de una malla, qu:
;;}...I agen y se imprime sobre 1
1 mbre procede de la tela de s
;.‘;-:I mente se utilizaba para producir |4
la 0 malla que contenia la imagen:
A mente en su lugar se utiliza una gasy
| tética o una malla metalica. La serigrafia go
puede utilizar practicamente sobre cualquiep
superficie. Aporta un elemento tactil a un digeg,
y tiene su propia estética visual.

: £ tro colores de proceso de |
: sengrafia no esta limitada a los cua e |
Latécnﬁ:o d:e lauﬁuza para aplicar colores especiales a un disefio, como e
ya rﬂeﬂda bits en blanco y negro que se pueden ver en el ejemplo de |4
‘ la serigrafia se emplea para dar color a determinados elementos d
pues, la seng

consigue porque las tintas de impresion utilizadas son traslicidas y pern
elementos negros.

a litografia Offset
n las IMmagenes de
Pagina siguiente, Agj
€ un disefio Y esto sa
Witen ver los

La calidad de la impresion serigrafica esta influida Por dos factores: el nimero de la
malla y el grado de la malla.

Nimero de malla _
El numero de malla hace referencia al numero de hilos
. numero, existe menos base para los detalles y se acy

" Grado de malla
. El grado de malla hace referencia al grosor del hilo, el cual infiy
, finta Existen cuatro grados: S (fino), M (un valor entre fino y no

& 0grueso). El grado S produce un drea abierta del 50-70
2 abierta del 20-35 %,
o

Por pulgada. Cuanto mas bajo es gl
mula mas cantidad de tinta.

Ye en el peso de |a pelicula de
rmal), T (normal) y HD (pesado
% y un grado HD produce un area

Cliente: |

evi's

Disefio: The K itchen

Descripcién de la Imagen:

\Illl‘l- M(

N sengrafica sobre

Magenes de mapas de bitg

Levi's

Las marcas de ropa crean una Imagen para sus

consumidores. Estos paneles de exposicion para el interior de |as t
The Kitchen para Levi's, transmiten un aire urb
mediante la produccion de estas obras

productos que resulte atrayente para los

lendas, disefiados por
ano elegante e informal. efecto muy potenciado

Kate Gibb, que ha trabajado par.
trear estas impresiones sergraficas. Las im
Previamente utilizadas y esto proporcioné u
los modelos dparecen resaltados en c
exclusivas, cada una de las cuales s

a clientes como Chemical Brothers, recibig el encargo de

dgenes de los modelos se realizar

on sobre mallas
na textura adicional al tr

agen Serigrafia




[lustracion

_aadores, la fotografia ha '

Diseno: Aboud Sodano
[]

; : Descripcion de la imagen:
rica de la ilustracion (en g 4

llustracione
e

S delicadas sobre papel

B e, - - _ b
e una imagen). Sin embargo, la s= racigy
,4. as fotograficas en los medios imy espg
.' o que algunos disenadores volvieran 3 g
| :6n con la finalidad de crear algo distinto,

A

- ﬂuStl‘aOién puede ir mas alla de los limites
oos de un objeto fotografiado y, por ello, es capg,

de expresar emociones y de clarificar ideas de yp
modo que no se puede conseguir con una fotograf,

. A itir la sensacion de algo muy personal. Esto se debe en gran
Una “us!.racﬁn P ﬂﬁ:zﬁ:ts:dor dedica a la creacion de la imagen y al hecho de que se Creaa
Pﬂﬁz i;ln t'::;:: dz utilizar un dispositivo mecanico (aunque no siempre es asi). Las ilustraciones
man muestran aqui reproducen bocetos de disenos y por ello proyectan la sensualidad de

lﬁu:::: interior sin la distraccion del detalle fotografico.

Ropa interior de Paul Smith ; &
Este folleto para una linea de ropa interiof} ado por
Aboud Sodano. Presenta imagenes impre vartridge que anade
textura para imitar las ilustraciones a la ad 5 llustraciones se
utilizan para establecer una conexion seni

_ N lugar de representarla tan
solo pictéricamente como haria una fotod straciones son delicadas y finas, valores

que por asociacion se relacionan con las S retratadas.

Imagen llustracién




gsl::folleto sobre el torneo de tenis de Wimbledon es una creacion del estudio de diseno
KesselsKramer para el fabricante de articulos de dgpode lee. Presenta una serie de textos
explicativos poéticos para distintas jugadaslde tenis, por ejemplo una derecha y una volea,
acompanadas por bocetos artisticos de las jugadas realizadas. Las |iustracpnes tienen una
cualidad visual que recuerda la hierba, lo cual enlaza con el hecho de que Wimbledon €s una
competicion en pista de hierba.

Jhe Chl Rea .
maah

N

¢ Cliente: Ufi
i Diseno: Iris Associates
Descripcion de la imagen:

) Retratos pintados para acentuar la

singulandad y continuidad del
estilo

Plan estratégico del 2002 de Ufi

El estudio de diseno Iris Associates ilustr los casos reales recogidos en la publicacion del

plan estratégico Ufi/Learndirect con retratos de las personas en cuestion. En lugar de utilizar
fotografias, el estudio encargo estos retratos pintados para dar un caracter singular a la

publicacion. Ademas de romper con el uso habitual de |a fotografia, aseguraron una
continuidad estética inherente entre los distintos casos.

|
\
|
|
|
|

Imagen llustracion
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CHANGER DE MATELAS
VEST PLUS UN CAUCHEMAR

Matelsom
Se trata de una serie de disenos promocionales con una combinacion de medios. Producidos

por el estudio de diseno FI@33 para una campana de mercadotecnia en medios imp
Dles)

electrénicos de Matelsom (una empresa electronica francesa de suministro de muyet
La técnica de combinacion de medios permite a los disenadores un control total sobre las
imagenes fotorrealistas y los elementos dibujados para conseguir un resultado muy creativo
Los ejemplos reproducidos muestran la variedad de ilustraciones de medios combinados

utilizadas para los anuncios, sobres Ad y otros elementos de comuni

.. matelsom IANBEN 08 Wty
ViRt s Matalsom /S

Feansminy . Mmalelsom (= : .
0800 00 30 30 ) 130 30 iy
W s | — — mmjﬂ]n

W 4 p— T
B e R
e s e

Cliente: Mother

Diseno: Intro
Descripcion de la imagen:
Imagenes compuestas en bitono

que forman numeros

Mother / Orange
La agencia de publicidad Mother acudio a varios estudios de diseno para crear im dgenes para
Jald Crec ajeres para

la campana Orange Numbers de la compania de telefonia mavil Orange 50 en
concreto, realizado por Intro, muestra imagenes compuestas dispuestas de moa c‘]li : &
n : " ; SHiEalds Ue que formen

el numero 2000, que esta relacionado con una promocién de Orange que ofrecia a los nu
= - UITECId a 10S nuevos

abonados 2.000 mensajes de texto gratis.

El bitono naranja utilizado para la mayor parte de la imagen ayuda a producir las aen

compuestas estableciendo una cierta igualdad de color. El color actua como L::q’fh-artge”es i

de lamarca. El mosaico creado en el interior de los nimeros es casi psicodélic t D|La LAl

tienen un tipo de letra que esta popularmente asociado con el final de los aﬁ-ozos:‘“gitzumems
- Z senta,

Psicodélico
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Spring and IMmMmey -
xury Leathe g Col|e,

En el catalogo de Dessi, las
llustraciones a lapiz de los disefios de
bolsos se entremezclan con las de la
fauna y flora. Las areas de detalle se
resaltan en color para atraer al

maximo la atencion del observador.

b TN
3 _‘;Ddujo este catalogo promocional para una coleccion de bolsos de piel de lu"p
nco Dessi. El folleto emllmuna serie de bocetos a lapiz en papel cartridge en el que
eado determinados detalles. El estilo evoca los bogetosy
4 €on objeto de sugerir que el ilustrador ha de§cubierto
deben ser registrados. Las ilustraciones de los bolshdge
tflora para enfatizar este concepto, lo cual tambidr™, -
@l de guia de campo de la publicacién.

Imagen llustracion
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Informe anual de SVB :
El banco de seguridad social SVB celebro su 100 aniversario en el ano 2000. (Se trata de un

organismo independiente que lleva a cabo planes de sequridad social para el gobierno
holandes.) Para coincidir con estas celebraciones, Faydherbe / De Vringer decidié buscar en
los archivos del SVB las imagenes que constituyen una parte integral de este disefio. Las
Imagenes e ilustraciones utilizadas aportan un caracter histérico al informe. lo cual
concordaba con las celebraciones del centenario.

Cliente: Q 101
Diseno: Sequra Inc

# Descripcion de la imagen:
llustraciones de tipo comic
utiizadas en un contexto

inesperado

sSILVERCHAIR

Q101

Las imagenes pueden resultar enganosas tal como demuestran los disenos que
aparecen arriba. Lo que a primera vista parece ser una seleccion de ilustraciones de
cubiertas para una coleccion de comics, resulta ser una serie de imagenes
Promocionales para varias bandas de rock; cada vineta esta dedicada a un grupo
diferente. Las imagenes tipo comic realizadas por el estudio de disefo Segura Inc. no
tienen nada que ver con Ia forma en que estamos acostumbrados a recibir informacién
sobre musica rock y demuestran cuales pueden ser las ventajas y desventajas de la

utilizacion de géneros o tipos especificos de imagen fuera de su contexto designado o
previsto,

Imagen llustracion




ente es fundamental i g
 en la imagen debido a :
aporcionar un alto nivel : -
. nitir una amplia gam: de
i,. 2 de su coste relativamer te
hre 0 con las camaras digitales) y Ia
iidad de manipulacion mediante programag
6rdenador que permiten obtener una gran
| eda,d de efectos. Por lo general, las
fotografias se guardan como archivos digitales
en formatos PSD, TIFF o JPEG.

ent) es un formato de archivo que soporta todas las modalidades
éﬁgﬁ;ﬁ:ﬁgﬁ.g:: :'r:;pa’de bits, escala de grises. bitono, RGB CMYK, etc.). Esta
polivalencia supone que su uso esté muy extendido er_1tre I_os disenadores mientras trabajan
en una imagen, pero su incompatibilidad con otras aplicaciones hace que una vez
completada, ésta se suela convertir a un formato TIFF o JPEG.

TIFF (Tagged Image File Format) es un metodo flexible para guardar tramas o imagenes de
mapas de bits en color. Son archivos de plataforma cruzada, es decir, que pueden abrirse
tanio en Mac como en PC, y conservan mejor la calidad de la imagen que los archivos JPEG
y, por ello, son mas adecuados para la impresion.

JPEG (Joint Photographic Experts Group) es un formato de archivo que contiene
informacion de colores de 24 bits (6,7 millones de colores) y utiliza compresion para desechar
informacion de la imagen. Es adecuado para imagenes con gradaciones complejas de pixeles
en un tono continuo, como las fotografias. Dado que el formato JPEG comprime el tamao de
archivo, la calidad de la imagen puede disminuir al imprimirse a menos que se seleccionen los
valores maximos de calidad y la resolucion sea como minimo de 300 DPI.

Cliente: Bailhache Labesse

Diseno: HGVFelton

de caras enteras presentados en
BN paginas de separacion de distinta
il anchura que se combinan para dar

lugar a una cara compuesta

A Different Face

Se trata de una revista anual producida para el bufete de abogados Bailhache Labesse de
Jersey realizada por el estudio de disefio HGVFelton. La publicacion se centra en el personal
del bufete e incorpora como paginas de separacion retratos fotograficos de las caras enteras
de ocho personas que trabajan alli, lo cual personaliza el documento y ademas sugiere que la
empresa proporciona un servicio personal. Desde el final, cada seccion, que se separa
mediante una pagina con un retrato, se va acortando progresivamente de modo que se

combinan para dar lugar a una cubierta, que muestra otra cara formada por fragmentos de
cada uno de los distintos retratos fotograficos.

Descripcién de la imagen: Retratos

Imagen Fotografia




La habilidad de la fotografia para
transmitir emociones fuertes se

intensifica mediante la presentacion

de la imagen a una escala casi de

pagina entera, lo cual proporciona un
nivel mas llamativo de detalle al
espectador, que se ve obligado a
centrarse en la presentacion austera
de las expresiones de las caras

(izquierda).

de Citigroup Private Bank

amio de fgtggff'ia 2002 Gginas del catalogo de la exposicion del Premu, de fotografia dg|
doble pagina mu iy a creacion del estudio de disefo North y

4 . ate Bank. El catalogo es una cre : A
p2 de Citigroup Pn:g:;tes fotografias realistas, de tipo reportaje, gue ensalzan a gente
enta unas Sorpre

ios entornos. El uso de un tipo de letra gotica neutro y la separacign
corriente er: sus _l-"g”;zs de imagen y de texto permite que la atencion del lector se centre gn |5
fisica entre las pa

fotografias.

Las dobles paginas que aparecen aquj
muestran una presentacion Simple de
la fotografia. Las imagenes, que
ocupan casi toda la pagina, tienen un
tono dramatico debido a su escala en
relacion con el tamanio de |3
publicacion. La sensacion de la escala
2 . se realza adicionalmente mediante
efectos tales como un paspart yun
unico borde a sangre que sirven de
punto de entrada para una Imagen
Mediante la yuxtaposicion de cada
Imagen con una pagina en blanco, se
potencia la sensacion de aislamiento y
afliccion que nos transmite el tema de

la fotografia (derecha).

Imagen Técnicas
Imagen Fotografia




neccripcion de la imagen:
B oo
COnIrapONeN & ia mirads serena
wm*‘h:am:mme
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a film by Sofia Coppola

The Virgin Suicides
Research Studio realizo el diseno de este Poster para promover la [
En la fotografia, parece que Kirsten Dunt esta caminan jo hacia el sol |
muerte, pero se ha detenido para mirar h;
cara sugieren una cierta tranquilidad del que sabe lo que esta ha iendo
apagados de la imagen evocan la vida que pronto se c NsuMira

el ula The 14-’<‘).'f»' St 10
ndacia su futuro v sy

ICia alras al espectador | d Mirada y la sonrisa de

dunque los tonos

e

Cliente: Toi Gom Mol
pcion de la imagen:
C 1 familia,
afias de escenas de
Fotografias

Sacion
sugenr una sensac
jnidas para sug
de movimiento.

Toi Com Moi

Estas Imagenes forman parte de una Campana publicitaria Creada por Fl@33 Para la marca de
fopa parisina Toi Com Moi. La marca disena fopa para que los padres e hijos y las madres e
hijas puedan Comprar prendas a conjunto. Los disefios Muestran fotografias de la vida
doméstica, | as IMmagenes de tipo réportaje se han unido Para producir una sensacion de
movimiento (como s Se tratara de una pelicula hecha en casa), sistema que a menudo se
utiliza en el cine Para evocar los dias Idilicos de Ia Infancia.




Cliente: This Is A Magazine

Diseno: Studio KA

Descripcion de la imagen:
-i5n de dos fotografias

n de ruido (véase la

pagina )

a una camara como si

<
.

: Fhe

an para filtrar la luz de longitudes ¢
y cambiar el resultado de la i
n para hacer ajustes sutiles a una imagen de modo que
nipulacion realizada, por ejemplo perf:

a cuenta de lama
ul 6palo o una playa de arena coralin

r un cielo az
enciones mas radicales y graficas

~ Los filtros se utiliza
‘observador no € d

inageﬂ en color para cred
utilizan para efectuar interv

eract
a supen
4 SUpenor, de zog
ZQuerds

lerecha: equilibno d
o de

Estas imagenes (aniba) de una puesta de sol en una playa se han producido con distintos fi
C distintos filtr
a deracha: la imagen original, sombras aumentadas y SOmbras mas intensa Fila centr
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A la imager
aﬂﬂ EII Imdosm filas se hai dpl cado unos gustes suliles a las imagenes« &h la ult f
n WCACO uUNoS (oo L 3 ¥ 1 1a uima nia los

|
| This Is A Magazine (derecha)
- La ilustraci _

lr ragu?n @s una creacion de Studio KA para This Is A Magazine y s

I superposicion de dos imagenes. La fotografia de la mujer dp_._', | yne produjo mediante la

[I ; fotografia de un motivo tie-die (sistema para tedir telas L'—Dn snuda se ha superpuesto con una

¥ of ['= b I /e as - - g -
’w g parcialmente. En muchos disenos contemporaneos este prr\‘ h las ataduras) que la viste
"= ro en el pasa 3 Proceso se consigue elec

u{ gogréﬁmpfj 2 :"(: el eficto se hubiera creado utilizando dos o mas fragmentc ;‘t!ro:m,.ameme

! A ro [= b : B s de pelic

| S e o iz que ﬁe asa en el mismo principio: se dispone sobre una lente (a ”::a IC‘UIa =
ega a nuestros ojos y, de este modo, modificar la imagen que UP?:jﬂJ para

- } Vemos.



técnicas de filtracion que estan
£ Las técnicas de filtracion varian

: s6-as drasticas y proporcionan al disenador
| :*Vd'se' nos.

L
-olor de la fotograha onginal
de colores, lo cual cambia el co g
filtros con capas Superpuestas

-
y

e —

- 7
;ij 4 y. -" '

4 / 5 dicionales
imagen solarizada CMYK e inversion y ajustes ac A

. Add » splash of colour, 3 Youch ¢
»_‘h‘ (o \ v i 3 . — tor any o age A e
- & . i -
-

7

| o aqmento y bordes
‘ De izquierda a derecha: efectos de filtro de bordes resplandecientes, ajuste de color, mosaico, vidriera, frag

Archivo Hulton

;S;Zi?::racbn es una cregci_c’m de Gavin Ambrose para una exposicion del Archivo Hulton. Se
il dgr:al;n: sgne de 1magenes paral mogtrar la divgrsidaq del archivo fotografico. En el
‘. i gujas del‘ reloj, dgsde la izquierda superior: bitono de rojo y negro, valor medio,
| ~3 . _ _ & color, fotografia de Frida Kahlo que aparenta ser pintada, superposicién de un

TR | : - 7 - dibujo d 20
il o - | ‘ | 10 €& Una bandera sobre un aterrizaje en la luna y solarizacién de Albert Einstein.
| Diferentes ajustes de color de la imagen original conseguidos mediante el uso de filtros

Imagen Filtros




oybrimientos

.~

Cliente: Si

| -’Ill .ﬁ su contenido a Disefo:

velan su contenido
tendo su estructura fisica, tal
eiemplo de la pagina siguiente.
| tos pueden introducir

0 a poco, desvelando el contenido

Descripcion de la imager

El motivo del glol

traves de troq jueiad | 1 10

fragmento a fragmento, o ‘[ .
3 pueden ocultar informacion para ‘

o se utilizan para crear un efecto visual
inte y/o para estructurar la informacion

ntiene una publicacion. En este contexto, “
acion de la imagen debe considerarse

Skeleton Key

Para el album Fantastic Spi
: pikes Through Balloon de Skeleton Kev. | [ ‘
Sagmeister Inc. produjo u e e

n diseno que incorporaba fotografias de objetos f
it _ : | con forma de globo
0 una salchicha y un pez globo, y perforé el sustrato con un motivo de agujeros

tro i ;
trc.qtlile:ados. El tema visual global sélo se descubre mirando a través de |a trama de agujeros
quelados que perforan todas las formas de “globo”.

liza sobre todo

e utiliza una cuchilla (troquel) de acero para cortar una parte del sustrato. Se utl :
it as o aberturas '"Cldentaimeme, las letras

ido para mejorar el efecto visual de un disefio mediante la creacion de form que la gent . Se imprimieron con tipografia invertida porgue la banda no queria
ector pueda ver parcialmente el interior de una publicacion. gente pudiera leerlas mientras escuchaba la musica.

eresantes, per

Imagen Descubrimientos




Westzone Publishing
Se trata de un folleto de pequeno forma
Publishing. Los detalles clave de las foto

por ejemplo, la cara del chico (que aparec:

(que aparece en esta pagina). iEl hecho d
sorprendentes!

Walch kow Rocks

i TP
. —— o —
i e —
Ut M iy o e, S

Bt - 1 ———
- W s P

Imagen Descubrimientos




Gon mercer “
scraper board illustratof
411453'83375& =

Wi ronmercer.co. bk

—~ :

Ron Mercer

Ron Mercer es un ilustrador especializado en el uso de esgrafiados; por lo tanto, el estudio de
disefio Roundel optd por convertir esta caracteristica en un aspecto clave del disefio de la
cubierta para un catalogo de su trabajo. El nombre del artista se oculto debajo de una capa
de rascado, lo cual invitaba a la gente a utilizar la técnica predilecta de Mercer para descubrir
la informacion que contenia. En la publicacion se yuxtaponen imagenes que contrastan y se

cqmplementan entre si y que, a su vez, muestran la diversidad de los trabajos y estilos de
dibujo de Mercer.

Esgrafiado

Palabra que procede del término italiano s

Sdllar una capa superior de color,
Sustrato Compuesto por una sSupe

graffiare, que significa “rascar" y que describe una técnica que permite hacer
dejando asi al descubierto el sequndo colar que hay debajo. Una capa de rascado es un
rficie negra superior eliminable dispuesta sobre una superficie inferior blanca.

Imagen Descubrimientos




r »a uchos motivos:
" pero llamativos,
s matices a una

. i ue van desde el simple
R ik -forrnasyestllosq
»ﬂsmu_chﬁ:s modificacion de los canales de color de una
Bgmdagﬂ :ﬁ: imagen son tan variados y numerosos que en
de ur

de coloracion
dam?as algunas de las posibilidades.

i a una imagen producida con
a,y-mﬂdiﬁcada o Rgfirere:t:t?g:g;egtxee la mayoria de tecnicas dg
utiizan carales do v de luz, las diferencias pueden ser prqnuncquas,
R 00 V‘a!o;scada u’na de las tres columnas se utnhzg un filtro
iyl d? aba]o'.én inversion y combinacion de qan’ales); sin
.-a.daregha: :?nl;ag];‘:es ]RGB y la fila inferior contiene imagenes CMYKy
- contiene

g2 . : iada entre las dos filas.
mente una diferencia pronuncia
claramente una

Stereohypg
Esta imagen formd p2
Stereohype, una tienda

que se ha utilizado para rell
Contraste en |3 ilustracion

A

o
oI\

de un distintivo creado por el estudio de diseno FI@33 para

deropa y artes graficas londinense que vende por Internet. La imagen
&S Una combinacion de lustracion de dibujo lineal superpuesta sobre un degradado de colores,

€nar parte del diseno. La utilizacion del color ayuda a producir

de dibujo lineal y @ separar las distintas capas de Ia imagen.

Imagen Coloracion de imagenes




e ede « i
- pu . Cliente: This Is A Magazine
radicionales d«
Disefo: Studio KA

ste 0 anadir matices La  dalel
i . Descripcion de la imagen:
es s campo proporcionar ana 4
- Imagen en escala de grises con
una trama de color degradada

This Is A Magazine

Se trata de una | :
a ilust i
g :;crlgz realizada por Studig KA para This Is A Magazine. Pres
0jo hasta el amarillo. E S coloreada copdina@trama, Gue se degrada d i
0. El resultado es mliche mas in el e arriba abajo desde el
S una simple imagen en

blan
. COy negro, y la atencion del lector se dirige de mod m
I EeSpealaneo hacia el col
or mas

: BR e . OSCUr Z
i - 4 | . | 4 0, es decir, la cabeza del hombre
e W . : A A ! e . Escala de griges
w2 . . - - .\.4 q 1ace referencia al brillo ¢ e
r J v bianco. El térming se ap ? d€ un pixel y se expresa com 0
) - - P 5@ aplica a imdaenes miie a Como un valor que repres

“ _ d "= Va del negro al blancg ' IMagenes que contienen una gama de sombras (d fresanta su claridad desde negro

& ' y as (de gris) y una gama en su

o : profundidad

it de |as tacnicas anteriores hasta el punto de la abstraccion.

magen Coloracion de imagenes




El signiﬂcad

o de las imagenes

El significado de las image

Las imagenes pueden tener varios
denotativos que normalmente se de
una cultura determinada. Los disena
propésito contenido simbdlico en und
forma que no siempre es obvia. Por lo
tiempo muy breve para transmitir un r
ello, se utilizan varios métodos para comi
modo rapido y efectivo. Las imagenes se :
mucho cuidado para transmitir ese significadc

concreto de gente. Esto se puede llevar a cabo me
simbolismo, metaforas, similes o tipogramas, entre

Para que una imagen transmita su mensaje, un disenador debe considerar
con atencion la aplicacién de algunos métodos o de todos los métodos
que se describen en esta seccion, ya que siempre existe la posibilidad de
una interpretacion errénea no deseada. De modo subconsciente

asociamos significados a las imagenes que se nos presentan y este
capitulo tiene como objetivo analizar algunos de estos significados.

Design Is Kinky (izquierda)

51T|t:?;q I;adgzggs S0N una creacion del e
significado. L;Csaid Fbosi o i
Vestida al estilo
Programa de tel
aparienciz? La

studio de disefio MK12 para Design Is Kinky, revista y

i e. Una im'agen aislada o‘sin ningun contexto no tiene

o I i Que se muestra_n aqui pregentan un juguete de nifo y una mujer
ecada de 1950, asi pues (cual es el mensaje? ;Se trata de un

evisic i g .

revis;”yps?tfa mnc;s 0 se ha disefiado deliberadamente asi para que tenga esta
10 web estan dirigi bl i =

POr tantg, |5 estética kitsch e gidos a un publico con conocimientos de disefio Y,

conjunto ge valores identificat Imagenes, sumada al marco de pantalla de TV crean un
Considerar gq cable. En el contexto correcto, estas imagenes se pueden

mo de “aito disefn" %
PUEde regy ity ISeN0", pero aqui el contexto es crucial ya que la interpretacion

FPOCO clarg i .
enc : Para un pub| imi St
Ontrarlas Infantiles o Pasadas dl:’ m(’;;’:'” SARIIEN i i, .



a (el estudio del lenguaje) ofrecen
_La semidtica establece tres categorias
de abajo tienen formas diferentes.

en aqui, las formas denotan

(1) representan visualmente el elemento que describen, en
relacion entre el objeto y el signo, en este ejemplo, las llamas
squna relacion inherente con lo que describen.

al representa la palabra es el significado.
 es un signo.

Significante

PIPA

Semiotica
La semiodtica es el estudio de los signos

gue las personas extraen un significado a las p
arte y literatura incluyen referencias simbolicas o

Por ejemplo, una estatua de un hombre a caballo parece bastante simple, pero si el caballo sélo tiene dos cascos en el

suelo y
se sostiene sobre las patas de atras, esto nos indica que el jinete murié en una batalla; si solo levanta un casco, sabemos que

murio mientras ejercia su cargo y si los cuatro cascos estan sobre el suelo, sabemos que murié cuando ya habia dejado de

gjercer su cargo.

Lingtiistica

El estudio del lenguaje se basa en un conocimiento compartido de los signos. El lenguaje esta
formado por fonemas; la palabra “coche”, por ejemplo, esta compuesta por los fonemas “c”,
‘0", “ch” y “e". Cuando aparecen como una secuencia estos fonemas forman la palabra
‘coche”, signo que sabemos que se refiere a un vehiculo que conducimos. En este caso, el
conocimiento compartido es sobre los signos del alfabeto.

Sin embargo, estas relaciones son arbitrarias ya que no existe ninguna entre las letras “c”, “o", “ch” y “e” y una imagen
de un coche. En inglés la palabra “coche” es car, en francés es voiture y en aleman es wagen, pero todos estos idiomas
asocian esta palabra especifica con la imagen de un coche. La interpretacion de la imagen se basa en un conocimiento
compartido. Sin un acuerdo compartido sobre el significado de los signos, el signo carece de significado.

Tambié ’
bién debemos tener en cuenta que lo que vemos arriba no es un coche, sino una imagen de un coche. A pesar de
ue ol o ! .
que puede existir un conocimiento general compartido sobre el significado de determinadas imagenes, una imagen

_tamblén puede contener informacion que no se pretendia transmitir y, por ello, es posible que el espectador no la
Interprete como deseaba el disefador. Por

alavez (véanse las paginas 70-71).

lo tanto, una imagen puede contener informacién denotativa y connotativa

Imagen Semidtica y términos comunes




ar de modo radical si se realizan cambios
de la pagina opuesta. Algunas de
nuestra experiencia anterior sobre ‘
imagen. Por ejemplo, una reproducf:uf_m
como una imagen de interés periodistico.

sentacion de algo mediante un signo visible.
s asociado a un vehiculo de cuatro ruedas.
“transporte”.

0s que van mas alla de sus interpretaciones
s que hemos percibido, aprendido y
un hogar (el sitio donde vivimos); pero hogar

Imagen sin modificar de una mujer,
recortada de modo que parece que la
mujer esta inclinada hacia delante,
pero no sabemos si esta sentada o

de pie.

Cuando se recolorea con un acabado

€n sepia, laimagen adquiere una

calidad de archivo que hace que
parezca que fue tomada hace tiempo.

La conversion de | imagen en un
Mapa de bits monotong la
deshumaniza Yy desvincula a la
Mujer del entorno que |a rodea.

Un recorte diferente que revela mas
informacion de la imagen y podemos
ver lo que la mujer lleva puesto y que

esta sentada.

Al reducir la saturacion de los tonos la
imagen parece desgastada y

descolorida, lo que implica que podria
haber estado expuesta en un marco o

llevada en una cartera.

La inversion de los colores para crear
una imagen negativa puede sugerir

un retroceso a un acontecimiento

Pasado o incluso a la escena de un
crimen.

Un recorte de su cara sugiere una
toma muy diferente y podemos

empezar a centrarnos en qué estara

pensando.

La conversion de la imagen a blanco y
negro tambien hace que |a fotografia
parezca mas vieja y reduce la
informacion que puede proporcionar

la incorporacion del color.

La conversién de la imagen a trama

puede hacernos pensar que se ha
sacado de un periédico.

nagen Significado connotativo y denotativo

.
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Imagen El significado de las imagenes

Tipograma

Tipograma hace referencia al uso deliberado de
. ara expresar una idea de forma

la ﬁpograﬁa P :
yisual incorporando algo mas que las letras que

forman la palabra.
iamplo, la palabra “medio” cortada por la mitad y presentada con solo la mitad de las
;r.rasejitmsnﬁ!% seria un tipograma. Otro ejemplo seria la palabra “pequeno” compuesta con un
: de” compuesta con un cuerpo de 72 pt. Aunque no se trata

la palabra “gran
cuerpo de 6 pty la pal utiliza como un refuerzo visual simple del

de un método grafico corriente, un tipograma se _ ,
ianificado de la palabra aplicado a su composicion. Los logotipos (simbolos formados a partir

sign ia utilizan tipogramas como un elemento del diseno que pasa a

del tipo de letra) con frecuenci
ser una parte crucial de la identidad.

medin

- grande

“Symbol™" (derecha)

logotipos disenados por Pentagram en el London College of Printing en el afio 2001. El
disefio, minimalista, se centra en el significado y la funcion de la palabra symbol, que se
muestra como un tipograma para hacer referencia a la cultura del disefio de logotipos de
empresas. Utilizando un tipo de letra blanco en negrita sobre un fondo negro, la palabra
Symbol se convierte en un logotipo. La transformacion de una palabra en un logotipo se
consigue mediante la aplicacion del simbolo de marca registrada (™) que también resalta el

contenido de la exposicion.

igen Tipograma



metafora y metonimia

ginécdoque,

smetonimia”’ son
a describir
»0s en los que se

R

SERS R L ey

'y esto hace que a menudo
ismos recursos también

Y \ia. mas alla del tema literal
" an para producir un impacto

'mt.).r.tante distinguir las diferencias
| existen entre estos tres recursos.

TI11 0
[ S:Lw

ejas, por ello

r compl
parsce den establece’

. de sinécdoque, metafora y metonimia pueden )
' m:wm un ejemplo simple de las asociaciones que sEe Fr):ahdad b

_Nmn‘mrk a fin de sealar las diferencias entre ellas. En s dela
suelen ser mas sutiles e ingeniosos, tal como demuestran

mfurilso tmmdbob]m mediante un recurso visual
permite que el disefiador transmita una idea de un modo
claro y libre. En este ejemplo, la estatua de la libertad
(izquierda) es un hito de Nueva York que se ha convertido
en un sinonimo de la ciudad hasta el punto que se puede
utilizar para representarla.

Metafora visual

Una metafora visual se utiliza para transferir el significado
de una imagen a otra. Aunque las imagenes puede que no
tengan una relacion estrecha, una metafora transmite una
impresion sobre algo relativamente poco familiar
estableciendo una comparacion entre esto y algo familiar.
En este ejemplo, la manzana se utiliza como una metafora
visual para Nueva York, a menudo denominada The Big
Apple (“La Gran Manzana"). El término se adopté a raiz de
una campana publicitaria de promocidn turistica en la
década de 1970. En aquella época la reputacion de la
ciudad no era muy buena y se pensé que quizas el uso de
una manzana como metafora visual crearia una imagen
luminosa y fresca de Nueva York.

Metonimia visual

Una metonimia visual es

3 una imagen simbdlica que se
Utiliza para hacer ref

erencia a algo con un significado mas
“r'ejlemplo, una cruz se puede utilizar para

ar una iglesia. Por asociacion,
euna ¢

onexion entre |a Imagen y el tema en
diferencia de |

a sinecdoque visual, las dos
enen un

o a relacion estrecha, pero no estan
“camente vine “uladas, Y
meto Nimia no t

el espectador ' | !
|
|
|
|

adiferencia de la metafora

ransfiere las ¢ Caracteristicas de

1@ Otr
4. En este elemplo, el taxi amarillo

Cia tipicamente con Nuev

a York, aunque
ISiCa de | Cludad.

n Sinécdoque, metafora y metonimia



Imagen El significado de las imagenes

Anomie & Bonhomie (arriba) . ‘
Esta ilustracion es una creacion de Form Design para el album de Scritti Politti Anomie &

Bonhomie. Presenta una serie de imagenes de objetos cotidianos que se convierten en algo
mas importante mediante el uso de una fotografia vibrante sobre un fondo blanco. Algunas de
las imagenes funcionan como metonimias: la chapa de cerveza (imagen principal) f‘?pr_esemal
una fiesta u otro acto social y la pua de guitarra y la aguja de tocadiscos son metonimias de 2
musica.

Royal Academy of Music (derecha)

El estudio de disefio Intro cred este programa para la Royal Academy of e
imagenes que no tienen ninguna relacién con la musica, pero que transmiten una SQ“SaClO
de pasion, calma y serenidad natural (cualidades que mucha gente asocia con la musica)

La imagen es una metafora puesto que se utiliza para suscitar un conjunto de valores y s
emociones que el espectador transferira al contenido del mensaje. De este modo, algl{'er:tSS.
lea el programa puede pensar que los acontecimientos musicales seran serenos y relaja

Music. Presenta

F

*Rm;\l. ACADEMY OF MuUsk

en Sinécdoque, metafora y metonimia




N 'ff-:!'-' f{".i lﬂ. ]]-ieve q‘le

S

izan con frecuencia

ece ﬁna relacion entre

i a la verdad implicita y la verdad percibida que sugieren
s, utilizar un simil natural para promoclonar!o causarna

el consumidor experimentaria sentimientos muy

arlo. Por lo tanto, 108

ducto),
an el producto o a compr

s v 5@ basan en un elemento verdadero

ud y bellezd

o por Research Studios para una linea de productos de sal
; la hoja se utiliza como un simil visual para informar a los clientes
ue la gama de productos contiene ingredientes naturales. La hoja sé
cuatro Angulos y en cada lado del estuche aparece una de estas imagenes: i
estuche es como girar una hoja. Esto potencia el simil de QU el produc
20 como la hoja.

Cliente: Kenzo

Diseno: Research Studios
Descripcion de la imagen:
Fotografia de una hoja que se
utiliza como simil visual.

L
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2
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L
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KENZO

Imagen Simil
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Imagen E significado de las imagenes

Analogia

explicacion o una wmwmm ejemplo. una

tarea que parece imposible es analoga a las
tareas de Hércules 0 al destino de Sisifo,

|| condenado a empujar eternamente una gran

piedra hasta la cima de una colina y volverla g
bajar una y otra vez. El éxito de una analogia,
licita en un disefio dependera de la habilidad
del priblico objetivo para descubrir cual es
exactamente la analogia. La imagen de un
hombre empujando una piedra puede no
significar gran cosa para algunas personas,
mientras que otras captaran facilmente el

verdadero significado.

Analogia visual
distintas. Por ejemplo, en el caso de la gallina (derecha)
septo totaimente diferente. Por lo general, las analogias
omas dada la facilidad con que el publico las interpreta
dos, se pueden utilizar analogias visuales complejas para

Cliente: AIGA
Diseno: '_-'_".]qr”,-‘..‘-b_
DESCI’!DCIUn de Ia

Analoqia

Congreso del American Institute of Graphic Arts
L_agimégenes pueden transmitir mensajes analogos con una
de conseguir con un texto, como puede apreciarse en este p
del American Institute of Graphic Arts. El péster de Stegan Saamei:
gabeza, analogia que en inglés se utiliza para describir a alquien a1,
yendo de aqui para allé sin parar de hacer cosas, pero que avan:  =
provechosa. En este ejemplo, también se ha utilizado como una mef
las artes graficas para sugerir que el hecho de asistir al congreso |
al participante y le permitira dejar de ir de aqui para alla como la

rof

gallina

La llustracion es de Peggy Chuang, Kazumi Matsumoto y Raphael Riidisser

Bela Borsodi y obra en Paint Box de Dalton Portelia.

[

Imagen A
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B corjunto
Un P"“f’gmal ;nedevalw comunes O practic
dﬂnst.i‘-:uyenunai'oﬂﬂad‘*‘""rla’l dad 3
- o 1o comparte. Utilizanc

idad qu i
:ﬂz::;l relacionadas conl unpa,radlg']
~oncreto, ull disefiador puede infundir |
e - hado conjunto de valores y sup -iciones

> -efi0, (ue Seran facilmente reconocidos

i i el vincul
- aceptados por un espectador, s1 0 no

omunicar Una Sene de valtres a un pubiico obetvo

0. MuUChas Smpresas Mentan Dromover (2s ventss

NoS O SBVEES, eiC., 0 Modo gue parz
neas que oS defensores del medio amieente mientan preservar

Barfly (derecha)

Este poster para 2
Lmlaanmmad!wvasombsmbr%
“Passport: Back To The Bars™ era una gira

recaudar dinero dar a conocer vanas
Shelter. Eldaset%sebasaenelparadigmadequeeneimundoempresanalmodemo,ene

el tiempo es escaso, la gente se escribe notas a si mismo para recordar Cosas
s tespoEn el diseno, los “recordatorios” servian para informar a los lectores de las -
Ibanc!asmmmn::ue -parbapaban y les invitaban a participar en un acontecimiento organzado para

ayudaraunacausabemﬁca.

de las bandas pop escritos a mano. El proyecto
de conciertos en las salas Barfly realizados para

WesadesalanemmwBarﬁyesuﬂacreacmdeFormDe&gr,
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Utilizacion de imagenes

Utilizacion de imagenes

El poder de una imagen a pagina ey -
pescripcion de la Imager: : su esqala y Su mera presencia. Sin
L ineas negras uliizadas come : espacio de una pagina esta limit;
rala danza y . los varios elementos que deben i
' debe ser capaz de utilizar diferen
imagenes con objeto de optimizar
e S 1 Estas técnicas incluyen el uso de e
vista y motivos para mejorar el impa
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Unaimagen se puede utilizar como ejey
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como se maneje. Aunque las imag oned

maneras, hacerlo para provocar sensacion
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Imagen Ltilizacion

This Is A Magazine: Chaos Happens
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I de vistas O panorémicas
proporcionan una vision ampliada del tema

central, lo que significa que hay mas espacio
para explorar ¥y dentro del que MOVETse
visualmente. Por consiguiente, suelen ser 1iucho
mas extensas en el plano horizontal que en el
vertical. Pueden retratar paisajes naturales o

escenas mas surrealistas, como puede verse en
esta doble pagina.

Once in a Lifetime

Este disefio panoramico realizado
estuche de CD Once in a Lifetime de los Talkin
artistas rusos contemporaneos Vladimir Dubossarsky y
extremo de 425 x 135 mm del estuche proporciona suficiente esp

visual se extienda por la superficie y sea casl filmica.

por Matthias Ernstberger y Stefan Sagmeister es para el
g Heads. La vista presenta pinturas de los
Alexander Vinogradov. El formato
acio para que 1a parracion




Motivo

Motivo y
Fn este contexto, un motivo se puede defini:

como un diseno que sé utiliza como fondo. ]

motivos pueden Ser abstractos o producirse ¢ un

modo metaforico y representativo. En el ejeinplo

de la pagina opuesta, el motivo que se utiliza no

/ s6lo es representativo de la arquitectura, sino que
evoca las estructuras de rejas metalicas de

ventanas y edificios. En cambio, los ejemplos de la

| doble pagina siguiente presentan motivos
(’ | geométricos repetitivos.

|

| En términos de disefio, un motivo se puede utilizar como parte integral de un diseno y por ello
no siempre tiene que estar limitado a utilizarse como fondo. Los motivos se pueden aplicar en

la superficie de un disefio, por ejemplo, un barniz UVI, para crear un efecto visual y tactil

interesante

Barniz UVI
Un bamiz directo UVI es un bamiz de alto brillo que se puede aplicar en areas seleccionadas de un disefio para

resaltar su efecto o para formar parte del disefio global. Se puede aplicar un motivo a una superficie impresa
| utilizando un bamiz UVI que produzca una superficie en relieve y/o texturada

Hurley, Robertson and Associates (derecha)
Estos articulos de papeleria son un disefio de Gavin Ambrose para el estudio de arquitectura

Hurley, Robertson and Associates. Se ha aplicado un barniz directo UVI a cada uno de los
distintos articulos y mediante este simple método de disefio se transmite informacion sobre la
empresa y la naturaleza de su trabajo. El motivo, que evoca estructura, orden y modernidad,
estd inspirado concretamente en una parte de la decoracion exterior de un edificio (de la

k imposta), en el proyecto en el cual trabajé el estudio

Imagen Utilizacion de Imagenes
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Imagenes en |a practica

Imagenes en la practica

Las imagenes son un exc
Los avances en los proce
pera de su contexto y ' de 'a fOtOgraﬁa dlgita' y "
»ados como motivd grafhco N espﬂClallzados on imagen
utiizados hacer que las imagenes fof
que nunca. Sin embargo, es
perjudicial en la técnica de Ig
de peliculas, por ejemplo, utilj
para promocionar el filme, g
medio gréfico elegido para est

Cliente: Selfndges & Co
Diseno: Cartlidge Levene
Descripcion de la imagen:

Fotografias de utensilios de

cocina f

La capacidad de la fotografia de ce
comporta que a menudo se utilice
en el caso de la fotografia de report
manipulacién y técnicas de presentae
diseiador los medios para cambiar '
fotogréfica y, asi, conseguir el efecto de "
Ademas de técnicas complejas de manin P
disenador también puede usar mét
. una imagen. Por ejemplo, la incorporacién . .
~_ diseno puede aportar informacion adicional 0
. | movimiento. Este capitulo describe alqunas ele p
_ un disefador puede utilizar iméagenes %o . e
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Imagen Imagenes en la practica

| Reportaje

e es un estilo particular de fotogra!

imagenes qué captan esos
e instantaneos de la v:
ta emociones

gl reportaj
caracterizado por
definidores
grafia de reportaje cap
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odea y ayuda a definir nuestra
o humanidad y el mundo en
:almente, las imagenes de

un disefio una viveza que
un ambiente
nseguir. El

momentos
real. La foto
puras; plasma |
mundo que nosr
percepcién sobre 1

que vivimos. Esenc
ortaje pueden dar a

rep
g-ra.fias tomadas bajo

las foto
control
fuerte Impac
disefiador suela u
adicionales ya que las
solas. Los otros tipos de foto
pueden manipular para simular un

reportaje.

ado de estudio no pueden co
to del reportaje es la causa de que el

tilizarlo sin adornos

imagenes hablan por si
grafias también se
efecto de tipo

Hans Brinke
r Budget H
Eléstudio de diserio Kf%otel. Amsterdam

e21S dlller O(
J i”]i}"'.[f'l””"‘|1|||'irlj
ra (‘:J”]l:’l""r' ]
125 Qe| fot

"”Inlh I
LUNICE dabitacion 412 .

]}lrltllf.lt_lt)[] del hotel et h” 412 del H 1N

=l C dhnera. Invit

ﬁnlu;,;raﬁarlu', El libro

Imagen viajeros que
Gnes en blanco Y N 1U€ entraren por las puert
i ertas

Cermada 2qro, v en e

¢ yyenge :

Onun cordén para s; olorEllibro se [
i d 5Ug

Tzido
n. Tzi =
. Amst: don estuvo viviendo dos n
erdam, que es |a | L e
) d 108 |
que results d
UITO de ast
‘-l']
SEerie (

una bolsa de { lad
eld de t

Fll‘l ’!FJ"'J e un
e resenta en 4
VErsIon y baro

.".rn‘\..,r J.-]r

II““L""P",- o

10 Ro
]‘l"l Hotel

royecto
le

oalla

Imagen




Imagen Iméagenes en la practica

Corbis (arriba)
Estas pertenecen a un catélogo producido por Segura Inc. para el archivo de fotografias,

Corbis. Las fotografias de reportaje se presentan en su forma original sin manipular y se
reproducen a toda pagina en dobles paginas para que no se pierda la poderosa fuerza de las
imagenes y la magnitud de los sucesos que han captado

Untitled (derecha)
Esta revista, disefada por Bis para Untitled, est4 impresa a una tinta. Las fotografias,

realizadas al estilo de un reportaje, se presentan a sangre a fin de ocupar por completo [as
dobles paginas y atraer la atencion. Una produccion economica anade una honestidad
incémoda al contenido, a la vez que realza su gravedad, mediante una presentacion simple y

sin permitir ningun tipo de distraccion.




Imagen Imagenes en la practica

Secuencia

A] s ideas y conceptos son dificiles de exprcsar
en una tinica imagen; por ejemplo, el movimienio o
las instrucciones que explican como llevar a caho

La utilizacion de una secuencia

una tarea especifica.
de imagenes permite comunicar una mayor
amplitud de ideas, aunque también requiere mas

espacio para el disefio. Una secuencia de imagenes

puede describir como se desarrolla una accion o
exponer una serie de pasos que el lector debe seguir.

presentar de forma que cambie el significado de una imagen

a menudo tienen poca importancia, o ninguna, hasta que se
bello hasta que no se sabe qué no lo es?

Un conjunto de imagenes se puede

individual. Las fotografias individuales
yuxtaponen con otro elemento. ;Como saber qué es

Esta secuencia concreta fue compilada por Erik Kessels y Julian German para
su propio folleto plegado en acordeon, publicado por ellos mismMos (derecha),
y esta influida por su sensibilidad visual y su comprension personal de su
naturaleza. Probablemente ofra persona hubiera dispuesto la secuencia de

imagenes de otra forma.
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Blue Source
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seccion de libro de bocetos

que pueden inducir, 0 N
pretar [as imagenes de var

sitio web p

seno Blue Source creo un
si se estuvieran hojeando las paginas d

como
tadas” que ofrece Int
yna secuencia de centenares de imag

de texto proporciona al usuano la

n de pagnas “thimi ernet, la agencia InCluyo

virtual para presentar
o otras ideas. El usO escaso
oponunudad de inter as maneras

Surrealismo
prigen an ur movimiento .Jl',;u;}-g sta del siglo xx deartey literatura. Este

snsciente, por ejempio mediante la Ww

cial creativo dela mente Nco




Imagen imdgenes en la practica

Manipulacion

” v
Manipulact manipular para cambi.:

Una imagen se puede : |
su aspecto, para destacar o quitar importancia a

determinados aspectos de la misma, o para
aislarla por completo y utilizarla en un diseno.
Las técnicas de manipulacion de imagenes
pueden conseguir resultados excelentes, incluso
con un material original simple. En plena era de
las numerosas tecnologias digitales, casi todas la
imagenes destinadas al consumo publico se
modifican, perfeccionan o “mejoran” de algin
modo antes de imprimirse 0 publicarse.
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Imagen Imagenes en la practica

Fotomonlaie

Fotomontaje

El fotomontaje es
o mas imagenes Se combinan
imagen compuesta. Se pueden fusionar sin

mostrar las uniones 0 con las uniones visibles, pero

o] resultado global sera 1a creacion de una imagen

que se beneficia de la suma de todas las partes.

Los fotomontajes sé pueden utilizar para agrupar elementos de imagen diferentes que pueden
no existir de modo natural y simultaneo, por ejemplo, personas de épocas historicas diferentes
(abajo) o edificios ¥ simbolos de paises diferentes, etc.

una técnica mediante la cual dos
para crear una

Archigram
El es"h-ld“-] f"‘"ﬂ""t".i!lll]h aiseno esta
vanguardistas en los anos sesent

arquitectura experimental que produjo ent
visual de la época en la que Archigran

telegram) triunfo. Una cara de la is
de edificios rodeados por un margen |
un margen multicolor triple dentro de
como si fueran tiras de cinta de teletis
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Imagen Imagenes en la practica

Colage :
una técnica que fue popularizada

El colage es .
por Georges Braque y Pablo Picasso.
lo xx ambos artistas

A principios del sig
empezaron a producir obras que incorporaban
reso. Esta forma

fragmentos de papel imp
rudimentaria de la técnica se ha ampliado

desde entonces para incluir otros materiales.
Por lo tanto, un colage se puede definir como

cualquier trabajo en el que un material se
haya pegado a una superficie a fin de crear

una imagen.

El colage es una tecnica creativa
aunque éste puede seguir basan
compuesto con elementos diferen

que permite incluir muchos objetos diferentes en un diseno,
dose en una imagen clave que se ha desfragmentado o
tes, como puede verse en el ejemplo de la pagina siguiente.

Malcolm McLaren (derecha)
Se trata de un poster de edicion limitada para una exposicion sobre Malcolm McLaren

realizado por Why Not Associates. El poster es un colage ecléctico formado por varios
elementos diferentes, incluida una amplia gama de tipos de letra e imagenes. Mediante el
colage, el trabajo ilustra que la misma exposicion presenta una coleccion de efectos
personales que pertenecen a un individuo cuya carrera se ha orientado en direcciones muy
variadas e interesantes.
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Montaje

Un montaje es una composicion pictorica
producida mediante yuxhaposic'én y/o
superposicion de varias imagenes o disenos para
obtener una imagen nueva. Esto puede verse en
el ejemplo de la pagina opuesta, en el que
elementos diferentes se han unido para originar

una nueva forma de imagen.

Es importante comprender que aunque son técnicas similares, el montaje y el colage se
pueden diferenciar claramente. Un montaje contiene elementos separados que se unen para
formar otra imagen o diseno independiente. Un colage es una composicion mas aleatoria de
elementos que, finaimente, no crean oftra imagen.

Cityscape Insects (derecha)

st’te disefio es un encargo de la agencia de publicidad parisina Les Quatre Lunes para el

E;?GFT;%I del Groupe Galeries Lafayette / BHV del aio 2003. Creado por el estudio de

mont:'e “:;3 el montaje C'Wpe Insects" fue sugerido por la revista Trans-form. En este

i je, rollos de tejidos y articulos de oficina se unen para crear una unica imagen pictorica
@ un insecto.




El recorte es una técnica que propugna la
extraccion del material superfluo de los bordes
de una fotografia, de modo que el foco se situa en

una parte especifica de ésta.

Generalmente se emplea una regla pro | cuando se recorta una imagen para
asegurar un resultado optimo. El marco se divide en nueve partes iguales creando una

cuadricula imaginaria, como S€ ilustra abajo. A continuacion, se situa una caracteristica
yalquiera de los cuatro puntos centrales

clave de la fotografia, en este caso un 0jo, en ¢
adricula.

dondesecortanlasiineasdelacu

La experimentacion con estos
cuairo puntos posicionales puede
Qgenerar unos resultados
sorprendantes

En este sjemplo (derecha) o
recorie 58 ha utizado para
producir una tension inesperada
en la imagen

Chente: X«

Diseno: Hese

Descripcion de o imagen

KENZO




Imagen Imagenes en la practica

Trompe '@l (lrampantoiu)

Trompe I'@il
El trompe

J'ceil es una técnica de imagen
ilusiones opticas y los
engaiios visuales intencionados. Literalmente
significa “trampa para el ojo” y se puede aplicar
a un objeto, una imagen o un disefio que crea la
jlusion de una realidad o de ser lo que no es en

realidad. Por ejemplo, 12 cubierta del proyecto de
la pagina siguiente parece tridimensional
cuando, de hecho, es una superficie plana.

La técnica del trompe I'ceil se puede emplear en un disefio para confundir deliberadamente al
observador 0 para proporcionar informacion unicamente a quienes forman parte de un publico
objetivo especifico que sera capaz de interpretar el mensaje.

S

ge b - .

Catalogo de Hoogstraten (arriba y derecha)

Faydherbe / De Vringer cred este catalogo para presentar la obra del artista holandés Jeroen
Hoogstraten para Centrum Beeldende Kunst Provincie Utrecht. El catalogo se concibio para
que reflejara el hecho de que Hoogstraten se mueve entre las disciplinas de disefo industrial y
de bellas artes en su obra. El disefio del catalogo utiliza elementos que pertenecen a manuales
sobre comercio, con lo cual el resultado es fresco y diverso. La cublerta con trompe I'cell crea
un falso efecto de 3D y refleja las obras “construidas” que se presentan en el catalogo.




Puntillismo

Puntillismo
ismo es un metodo pictorico iniciado y

El puntillis
popularizado en el siglo XIx por el pintor franceés

Georges Seurat. Su nombre deriva de la

| pincelada necesaria para formar pequenos

| puntos de colores primarios que, vistos desde
cierta distancia, se fusionan produciendo colores
secundarios. El funcionamiento de las pantallas

de television se basa en un principio similar.




Butterfly Sculpture Contains 818 Pencils (arriba)
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stilizan como puntos de puntilismo para formar texto e imagenes que
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New type desig:l_-___l__

AGFA Monotype
Disefo: Pentagram (Angus Hyland
and Sharon Hwang)

Descripcion de la imagen:
Retralo puntilista en el que se

utiliza un tipo de diez puntos

With or Without Feet

Pentagrama produjo estos posteres
lipografia, organizadas por la revist:
oficinas del estudio de diseno de P

En cada uno de los postere:

‘[||' ] ¢
1 de d)

ntaqgram

» Promocionale

modernista: Herbert Bayer Max Bill y El |

de letra de diez punto:

Lonsigue mediante técnicas

desde cierta distanci;
Informacion que

y creado especialmente

1

J\,u

* BSperdariamos ver en una IMa
fantasmales, tal 0mo muestran est

» puntiflistas: es deci
1. El puntillismo sirve para d
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Disefio de marcas

Cliente: Dangerously Bold

Disefio: Segura Inc

Descripcion de la imagen:

ke
wk®
ke
ahk®
E2 3]

-

™

l||1||||l||||||a

t
i
x
" Diseno de ma

Todas las image
atribuimos y de lo|
principio también

es una técnica de ¢
puede incluir un tra
una representacion
anterior) o el uso de
Muchos de estos té
utilizarse incorrectam
la utilizacion de simbolg
a intercambiar (incorre

En esta seccion explorarerr

para describir tipos de imag

términos describen se pueder
creativas. Incluso con las limitz
cuatricromia existen varias mag
sobreimpresion y los efectos de -
ajustes para reproducir una imaae

un conocimiento profundo de |a ere
menudo tan sélo se especifican par
durante la fase de preparacién de pr
de estas funciones minimiza los camb
presupuesto de gastos y la previsién de
permite que el disefiador dirija el proceso
proceso controle el disefio. s

Dangerously Bold (izquierda)
Para obtener un disefio adecy
U80 un estarcido que inco
00mba, un tiburén, una da
Peloroso, asi que, ; por

Qe simbolizase ef concq o zar nicamente sus fotog

epto de “valiente”

o Dibujando el cont
d pagina. De este modo el receptor puede

("bold”) debié de
orno del objeto y

»Secreauna i '
ver un disefio en la obra s




Silueta

Silueta |
Una silueta es 1a representacion del contorno |

de una imagen sobre un fondo que contraste.

A pesar de no ser detallada, una silueta se puede

utilizar para presentar una imagen con mas

fuerza y mas definida del objeto. Por el contrario, |
una silueta también se puede utilizar para

oscurecer los origenes del objeto y, de este modo,
producir una sensacion de misterio.

La utilizacion de una silueta permite que ol disefiador tome unos objetos concretos y 105
presente de un modo coherente. En el ejemplo de la pagina siguiente los objetos del hogar
se presentan en la invitacion de un modo frio y sofisticado en forma de siluetas doradas

Si se presentasen cOMO iMmagenes a todo color, el trabajo se pareceria mas a un catalogo
tradicional.

Invitacion de Marks & Spencer (arriba y a la derecha)
Esta invitacion para un acto organizado por Marks & Spencer (unos grandes almacenes de

articulos para la casa, ropa y comida) presenta objetos para el hogar que insinGan la variedad
de la gama de productos que ofrece, Las imagenes se han Impreso en forma de
dorada en un desplegable en acordedn, lo cual les proporciona solidez, seriedad y elegancia
cualidades que Marks & Spencer desearia que sus clientes asociasen a los objetos, El color
dorado que se utiliza también se commesponde con el color del logotipo de la empresd

una silueta

mm&nm

Imagen S




Imagen Diseno de marcas

| Disefo: Rounde! n EC2A 38S T-+44 (0120 7743 4300
000 7743¢ Descripcion dela imagen:  ipavementcam |
Siuetas producidas fotograhar do Y N—
desde el nivel del sueio i
i

Burt
F +44 (0120 7749 &~

The Pavement — -

Se trata de una gama de distintivos y articulos de papeleria creada por el estudio de diseno — -
Roundel para The Pavement, una empresa londinense de produccion de DVD. El sitio web ——
(pagina siguiente) fue creado por State Design. Las imagenes de un perro y un hompre se nar -
fotografiado desde abajo, lo cual hace que destaquen las plantas de sus pies y tamboien

como referencia visual al nombre de la empresa, ya que los vemos desde el suelo Eluso

sirve
de
una silueta a una tinta es simple, jugueton y tiene un impacto visual fuerte a pesar dela
escasez de detalles. Se realza todavia mas mediante el cambio de perspectiva y escala




Overprinted Forms of Everyday Objects Cliente: Autoedicion
El diseno de este libro, de edicion limitada, de artistas
realizado por Hector Pottie, de Cartlidge Levene, presenta Descripcion de la imagen:
siluetas de objetos cotidianos como un extintor de incendios Siluetas individuales fusionadas
y una bobina de cable, que sé han sobreimpreso en rojo,
negro y gris sobre un fondo blanco austero. Los objetos se
fusionan por sobreimpresion (vease la pagina 156) para crear
formas con siluetas abstractas y determinadas que se
acentuan por la ausencia de fotografia.

Diseno: Cartlidge Levene

para obtener formas y motivos

Sobreimpresion

Y.. 0r L rnprw Oﬂ
"IN describe un proceso

Mo en
Tiioles Capas de Informacidn el cual se imprime una tinta sobre otra. La técnica
- : ‘
erentes Grdenes de im un disefio. El orden de impresion de las tintas influird FU SR PR A IS

presion crean diferentes colores. Por este motivo las " en el aspecto visual final, ya que

' vo las sobreimpresiones
deben planificarse
con

Imagen Diseno de marcas

o pars
4 Gue los colores
86 reproduzcan como
se pretendia.




robot teléfono

llave

T-26
Este es un poster creado por & estudio de disefo Segura Inc. para promover el distribuidor

de tipografia T-26. En el poster figuran iconos que e pueden adquirir en uno de los paguetes
de fuentes producidos por T-26. Los iconos se presentan con un estlo simple y retrospectivo
que ayuda a hacer que funcionen con clandad; no hay elementos que distraigan solo los

ICONOS.
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3
3




|
|
|
|

o o ——

2
&

i
:

Simbolos

Simbol -
Los simbolos se suelen utilizar para comunicar
los conceptos, ideas u objetos que representan,
en vez de tratar de describir pictoricamente lo
que representan. Por ejemplo, muchas personas
establecerian una relacion entre la cruz roja,

tal como se utiliza en el ejemplo de la pagina
siguiente, con la seleccion inglesa de futbol, por
el contexto en que se utiliza.

La facilidad con que los simbolos sencillos pueden ser reconocidos 10s convierte en una
herramienta de disefio de gran utiidad. Una empresa podria utiizar un simbolo como el de la
cruz de San Jorge, simbolo de Inglaterra, entre otros paises, para atraer aficionados al futbol
hacia sus productos 0 servicios. Sin embargo, los simbolos potentes se utilizan
especificamente para llegar a mas gente que el publico objetivo nmediato

Grupos diferentes leen los simbolos potentes de maneras diferentes. Por consiguiente, existe

el nesgo de excluir a gente que atribuye connotaciones negativas a los simbolos. Los no
aficionados al fitbol podrian asociar la cruz de San Jorge con los alborotados hooligans del
fitbol y, de este modo, se formarian una idea negativa de la empresa que la utilza

+ + +
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imagen Diseflo de marcas

Pictogramas

simbolo pictorico para una letra,
La escritura de muchos idiomas, por ejemplo el

chino, es ideografica porque los caracteres

representan visualmente el mundo. Los
pictogramas comunican a través de las
iones que establecemos con una imagen o

asociac
grupo de imagenes. Por lo tanto, el hecho de que

triunfen en un diseno depende de como el
publico, tanto objetivo como no objetivo,
reaccione ante las imagenes; lo que es aceptable
para un sector de la poblacion puede Ser ofensivo

para otro.

No Siempre s Necesano gue exista
una conexion obvia entre el
pictograma y lo que representa,
siempre y cuando el lector pueda
captar lo que indica cada pictograma.
tal como muestra el ejemplo de la
pagina siguiente.

Imaginary Day
Este )
Ima i‘seﬂo fue creado por el estudio de d
inary f - N P ue disen
# n‘ib ge'DjL de Pat Metheny Group. El diby
) - UL 1§ )
B o 4iolim representados en pictoqgra '
ara representar | JIitiOgramas. Se han ut
ar las distintas | © Hiillzado Totograf
un ar : stintas letras J <au0 Totografias d
bol representa |a letra P. La clave 0 . AA ]
c av Jara desoej

haimpres i
Preso alrededor del borde del CD (pagin e
" Jading ar

\tero - =1 |ErOglinc
Lerior) o que Se

Jeroglifico
Un jerogiificn esuna

vaarse normal
mente g
s han asociado a un eni

Imagen Pictograma



imagen Disefio de marcas

Fotogramas

Fotogramas :
Un fotograma (0 rayografia) es una fotografia

queserea.lizasinunacé.mara.Laimagen se
obtiene colocando un objeto encima de un
material fotosensible ¥ exponiéndolo a 1a luz.
La imagen resultante es una silueta negativa.
Esta técnica fue introducida por el fotografo

Man Ray.

La variedad de métodos para producir fotogramas ha evolucionado e incluye desde el uso
de luz filtrada, modelos y movimiento, hasta el uso de sustancias guimicas que modifican el
material fotosensible. Los resultados obtenidos pueden ser faciimente reconocibles 0
pueden ser espectaculares y peculiares como los fotogramas de la pagina siguiente.

pliamente porgue no captan los niveles de detalle

Los fotogramas no se utilizan am
ante, su relativa escasez hace que

complejos que a menudo necesitan los disefos. No obst
su naturaleza surrealista y abstracta sea mas llamativa e inesperada.

Kenzo Ki (derecha)
Estos anuncios fueron disefiados por Research Studios para una gama de productos par

cuidado de la piel de la marca de moda Kenzo. En ellos aparecen fotogramas para representar
los componentes clave de cada producto. Los fotogramas abstractos representan visualmente
tanto el contenido como la naturaleza de cada producto.

ael

En sentido de las agujas del reloj: hoja de bambu (vigorizante), flor de jengibre (euforico), flor
de loto blanca (relajante) y arroz (sensual). Las imagenes tienen un doble propoésito: atraer y
despertar la curiosidad por saber més. La blancura austera también refleja los ingredientes
naturales empleados en la gama para el cuidado de la piel.

Imagen |
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Tramas ’
Las impresoras utilizan tramas de lineas para

convertir una imagen de tono continuo, cOmo
una fotografia, en una composici(’m de puntos;

la imagen resultante recibe el nombre de trama.

| Lasimagenes apropiadas para el proceso de

i impresion litografica offset en cuatricromia
estan formadas por puntos microscopicos. Tanto

- la forma como el tamano de los puntos se pueden
. cambiary manipular para lograr distintos

. efectos creativos.

Efectos de la trama
La calidad de una trama S
. tramna y funcion o forma de los puntos.

e controla mediante los valores de frecuencia de trama, angulo de

sta relacionada con las lineas por pulgada (LPI), las cuales
que se utiliza para reproducir una imagen Y, por consiguiente,
efecto mas grafico mientras que un

\ La frecuencia de trama €
| determinan el tamano del punto
} su claridad o imprecision. Un valor mas bajo produciria un

valor alto simularia un efecto fotografico.

| . .

Los puntos de trama sé suelen disponer en un angulo concr

En una escala de grises el angulo de trama normalmente es de 45 grados porque este valor
proporciona la menor distorsion en la imagen.

una opcion diferente a la del circulo
hay muchas mas opciones graficas
del punto, mas distorsionada
podria ser

' La funcién o la forma de los puntos puede cambiarse por
\ convencional y, como puede verse en la pagina siguiente,
| disponibles. Por lo general, cuanto mas se modifica la forma
' aparecera |a imagen. En el caso de que se intente crear algo mas arriesgado, esto

una ventaja.

imagen Disefio de marcas

eto. denominado angulo de trama.

h
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Motiva de puntos, 60 LPI, ang
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trama de 45 grados

Form;
Ma de punto, 6o LPI
Esta i
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(
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Forma de elipse, 60 LPI
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Imagen Disefio de marcas

Tramas de color
de color es una imagen en trama

ido utilizando diferentes

Una trama
cque se ha produc
puntos de color.

ente para crear una impresion exagerada de los puntos

Este proceso puede servir especificam
de trama utilizados en el proceso de impresion en cuatricromia. El resultado €s una imagen
mas tosca, similar a las gue aparecen en los carteles 0 en los periodicos. La imagen resultante

parece mas inmediata, actual y poco elaborada.

a de color resulta bastante facil ya que s€ puede modificar 1a longitud del

Controlar una tram
imprime cada uno de los cuatro colores.

radio (punto) y los angulos con los gue se

Esta es una imagen estandar sin Esta imagen tiene un radio de punto Esta imagen tiene un radio mas

modificar
pequenc ancho, lo cual produce una fotografia

mas imprecisa

Cambiando los angulos
gulos de trama de En este caso, los dngulos de trama se Los puntos de esta imagen tienen Un

los diferentes colores se 0
o se obliene un han establecido en valores similares radio muy pequeno y angulos de

afecto de moire
trarna modificados.
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Sobreimpresion

Sobreimpresion
La sobreimpresion es un proceso en el que un
to de un diseno seé imprime encima de

elemen
otro. Esta técnica se utiliza para anadir texturas

y crear multiples capas de informacién dentro de
un diseno. La sobreimpresion de varias tintas
dara lugar a colores diferentes y, por esto, a
veces es necesario calar (knockout) 0 reventar

i (trapping) las formas.

‘ El recurso de reventar la forma (ink trappin
formas o areas de texto coloreadas produzca
i Este proceso es necesario porque los puntos de trama que form
tienen tamanos diferentes y estan dispuestos en diferentes angu

superponen para evitar la aparicion de espacios en blanco.

g) se utiliza para evitar que la superposicion de

fallos en el registro de las planchas al impn
an las imagenes impresas
los de trama. Los colores s€

mir.

Calado (knockout) hace referencia al espacio que s€ deja en la capa de tinta inferior. Este
espacio se deja para que cualquier imagen que Se superponga aparezca sin una modificacion
de color producida por la capa de tinta inferior. El color inferior literalmente se “glimina” del

area en que el otro color se superpone.

Calado Sobreimpresion

dxate pragramy on
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Glosario

Glosario
Entender la
que existen y
disefio requiere un
técnicos y definiciones p
utilizan para describirlos. Este
parte de la tecnologia comun que S
cuando se trabaja con imagenes, asi como
algunos de 1os conceptos relacionados con esta
terminologia. La apreciacion y el conocimiento
de estos términos facilitaran una mejor
comprension del tema y el trabajo en equipo.

Algunos de los términos contenidos en el
cas utilizadas en

ipos de Imagex
arlos en un

gran va,riedad det

aprender a incorpor
conocimiento delos t

ertinentes que S¢
glosario define

e emplea

glosario hacen referencia a técni
la produccion de este libro; por ejemplo, en la
cubierta frontal se ha aplicado un barniz UV1 y
las paginas 18-19, 22-23, 26-27 y 30-31 se han
impreso con una serie de colores especiales.

Imagen Glosario

entes grados de papel foto
aste. El papel de grado 5
rado, mientras que un
iesarrollo de tonos medios,

rafic
grafico Produciran iImagene
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independiente.
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Pruebas de color e

PO O go i prushas

daastasfraniasSirveparacomprot:ar
wdw-lm.dalammducdmw color; por ejemp
pmdenmtsérpamournpmbarsiloscobres

marcas ion, B = de registro, C =
calibracion, B = marcas -
gimarcas({d:cortedeesquina,Eﬂradecontrddelcoior '

e T L

Espacio de color

Foma de especiicar un color; POf
ejemplo, HSL (Hue, Saturation and
Lightness o tono, saturacion y brillo),
{000, saturacion e ntensidad) y HEV
ms‘mmmom.
saturacion y valof), RGE (rofo, vere ¥
szl y CMYK (cyan, magenta, amaiio
y negro) son ks espocios de COIONES
utiizados en la industria de la
impresion.

“Extraccion

Viéase siueteado.

Aljuste deuz de longitudes de onda
mmmm"
imagen.
Fotograma o rayografia
Fotogratia que 56 obtene sin ULz
una cémara, situando un objeto
exponiéndolo a la z-
Fotomontaje
Técnica que combina dos 0 MAs
Wmmumm
imagen.

se sobreimprimen

general nE s para verfficar 108
unas franjas para vertiice
3% i hE:Jyna serne de alementos a fin de
plo, las marcas de registro se
correctamente.

marcas de corte de centro

Grado de malla

Grosor del hilo en una pantalla de
T mmm"ﬂsmue

y HD (que produce un frea atierta e

20-35 %),

lcono

Elemento grifico que representa Un

Linea

Cualquier parte de una imagen que
s0lo se utilizan impresiones en near

Mo v lineas ro

gris.

Imagen vectorial
' h'lmﬂccmpmtu por muitiples

ObpHoS dimensionables incividuales
que 88 definen medants formulas
matematicas. Son dimensionables
PAFD N0 80N adecuadon parn
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o para aislaria del fondo;
m:t'ignm. Muchas imége;?es. g
“trazados de recorte” (clippin
e especificas de una imagen

2 —

Manipulacin de imagenes
Aplicaciones de diferentes 16CniCas
que se pueden utiizar para cambiar 13
apanencia de una Imagen.
Mapa de bits
Una ;mumdeUBO
tramada es un documento grico

1o da elementos de imagen
WMOP‘W"W
mapas de bits se suelen tikzar para
reproducls imagenies (onales
datalladas.

. Palabra, frase o imagen para hacer

P
y

; 4 h‘f.ﬂ. o fin de Sugertr una

LD

Vifieta

Una vineta puede ser una imagen
contorno oval que se difumina e
contorno. Una vineta sirve para aislar
mujer de la imagen superior

on uncion

Marcado

Hater anotaciones B Una prueba o

ATRONN DD COMUICAN INsin o iones

D8 COMcaion para dreas espoecitica
 Marcas de prusba
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l{ l-  :| ceion BA%ft% DEL DISENO explora las posibilidades creativas de los principales
d COIeCcCCIC o

: ’ | los, agrupados
conceptos del disefio grafico, a través de una completa galeéla deoerjegﬁdes p?ofgsionales
por temas. Los innovadores trabajos que sé present{an, creados p m% o o
contemporaneos, se acompanan de explicaciones tecnicas, esque y

permiten al lector comprender y asimilar el proceso realizado.

Otros titulos de la coleccion: Formato, Layout, Tipografia y Color

Algunos de los conceptos que se tratan en este libro son: T
Resolucion, CMYK y RGB, mapas de bits y vectores, separacion en cuatro colores, colores

especiales, bitonos, control de imagenes tonales, cont‘r'oles dg imagen, canglfas_, serigrafia,
llustracion, fotografia, filtros, descubrimientos, coloracion de imagenes, semlotlcg, .3
significado connotativo y denotativo, tipograma, siljécdoqug, metaforat metonfmla., simil,
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color, sobreimpresion, sobreimpresion de colores.
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