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Quem somos

A ABIAD fundada em 1986, tem o objetivo de reunir
empresas que se dediquem, direta ou indiretamente a

producao, industrializacao, comercializacao, distribuicao e

Importacao de materias-primas e alimentos para fins

especiais.




Quem somos

' Visao: Ser a principal referéncia do setor de alimentos para fins especiais junto ao
1| governo, setor produtivo, academia, consumidores e profissionais de satde.

Missdo: Atuar de forma proativa, provocativa e estratégica na identificacdo e
execucao de temas que impactam 0S consumidores e empresas associadas,
gerando oportunidades para o setor, facilitando a interlocucdo junto aos Orgaos
reguladores.

Valores: Etica; Transparéncia; Embasamento técnico/cientifico; Equilibrio;
Colaborativa; Responsavel; Sustentavel; Inovadora; Senso de autocritica; Equidade
e isonomia; Boas praticas regulatorias; Compliance.
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Para todos os ciclos da vida

Acesso a nutricdo adequada é um direito basico em todas as

fases da vida (infancia, adolescéncia, adultos, idosos, grupos
com caréncias especificas).

Cada periodo da vida requer uma ingestéao diaria ideal

CICLO

DAVIDA
de varios nutrientes, em quantidades e com diferentes

consisténcias, formando uma dieta balanceada e completa.

As empresas associadas oferecem produtos para todas as

faixas etarias, garantindo a qualidade de vida aos consumidores
em todas as faixas etarias.



Segmentos

Diet & Light Nutricao Enteral

% ) - :
@3 Edulcorantes Nutricao Infantil

Funcionais Suplementos Alimentares

abiad/



55 Empresas Associadas
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Webinar - Procedimento de
recolhimento voluntdrio de
alimentos

webinar

seminarios virtuais
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Dia 15 de junho, as 15h.




Crescimento do Setor de Alimentos p/ Fins
Especiails
Periodo de Jan-Dez/2022

Jan-Dez/ 2022:

O 25% - Concentrados de proteinas e outras preparacoes
O 11,5% - Adocantes

O 13,4% - Bebidas dietéticas ou de baixas calorias

O 3,5% - Resultado do consumo aparente do

setor de alimentos para fins especiais

(Fonte: PIM-PF - IBGE| Elaboracao: Websetorial)
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CATEGORIAS DE SA

CONSUMIDOS

Multivitaminices

Vitamina C

Vitamina D s 4%

Vitamina B12 s 4%

Whey protein de origem animal

15%

Proteina de origem vegetal mummmmm 3%
Calcio IEG—— 103
Bebidas isotdnicas GG 75
Ferro nu— 41
Magnésio — 4%
Multiminerais EE—_— 4%
Potassio mmmm 2%
Acal I 6%
Guarand mm—— 4%
Cafeina pu—mm—m— 4%
Cha verde pummmmm 39
Chia - 2%
Omega 3 DHA/EPA I 1 65
Omega 6 I 3%
BCAA I 8%
Glutamina FE 4%
Oleo de coco NN 5%
Oleo de chia N 2%
Oleo de inhaga W 2%
Licopeno W 1%
Creatina NG 55 - (2015 = 6%)
Probidtico Il 1% - (2015 = 1%)

17%
Colageno nu 8% (= articulagdes 5% ; pele 4%)

*Destaque para as Proteinas !

TOTAL POR CATEGORIAS

42% vitaminas | (6p.p)  2015=as%

*28% proteinas § (+12p.p.) | 2015=16%

27% minersis | {+5pp]

22% plantas | [+3pp) 2015m19%
(em pd, cdpsedos, comprinmidos)
19% Acidos Graxos | (+2p.p.) rA
13% Aminoicidos

20159 14%

9% Oleos § (-3p.p.)  2018=12%

1% Antioxidantes

OUTROS



SUPLEMENTOS X PERFIS

DESTACAM-SE
VITAMINAS (44%)  MINERAIS (29%) | PROTEINAS (27%) | PLANTAS (26%) = ACIDOS GRAXOS (21%) = OLEOS (12%)
mulheres Multivitaminicos Cdicio Whey Protein Acai Omega 3 Cleo de coco
Vvitamina C Colageno
VITAMINAS (39%) | PROTEINAS (29%)  MINERAIS (25%) | ACIDO GRAXOS (17%) | AMINOACIDOS (15%) OUTROS
Homens Multivitaminicos) Whey Protein Calcio Omega BCAA 10% Creafina {7%)
Vitamina C Isoténicos
POR CICLO DE VIDA
1723 24ancs 25a30anos 313 40anos Glanesou ¢
Whey Protein 33% Whey Protein 31% Whey Protein 18% Multivitaminicos 20% | Mullivitaminicos 22%  Omega 3 30%
BCAA 18% Mulfivitaminicos 1 4% Omega 3 14% vitamina C 13% Omega 3 19% Multivitaminicos 23%
Multivitaminicos 16% Omega 3 13% Multivitarminicos 13% Whey Protein 16% Vitamina C 16% Cdilcio 19%
Vitamina C 13% Vitamina C 12% Vitamina C 13% Calcio 15% Calcio 12% Vitamina C 17%
Creatina 12% BCAA 12% Calcio 11% Omega 3 13% Colageno 12% Colageno 9%
Isoténicos 10% Isoténicos 8% Ferro 9% Colagene 9% Whey Protein 11%
AGai 8%
abiad /
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Associacao Brasileira da Industria de Alimentos para Fins Especiais e Congéneres
Av. Queiroz Filho, 1560 - Torre Rouxinol, sala 215 — Sao0 Paulo - SP - 05319-000

+55 11 3834-0608 | abiad@abiad.org.br | www.abiad.org.br

Obrigada!
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ATUACAO COM A CADEIA DE ALIMENTOS

OBJETIVO: Estimular melhores préaticas de PROMOGAO DA SEGURANGA ALIMENTAR e da
REDUGAO DO DESPERDICIO DE ALIMENTOS EM FAVOR DO COMBATE A FOME

ALAVANCAR
0 que ja estd sendo feito

MONITORAR

DIAGNOSTICAR Como acompanhamos o

0 que esta sendo feito?

SISTEMATIZAR
Quais sdo as boas

Qual o tamanho do
desperdicio?

praticas em cada elo?

PILOTAR
0 que precisa ser feito

impacto gerado?
Como reduzimos o
desperdicio?

EIXOS DE MELHORES PRATICAS DA CADEIA DE ALIMENTOS

Aumentar o acesso a alimentos sauddveis e sustentaveis.

Reduzir o desperdicio de alimentos em favor do combate a fome.

Promover a inclusao socioeconoémica através do trabalho e do fomento ao empreendedorismo.
Educar e conscientizar a populacdo para uma alimentacao saudavel e sustentavel.

Investir em iniciativas do 3° setor/negdcios sociais de combate a fome e redugao do desperdicio.
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