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O estudo de economia é um dos mais fascinantes e complexos de todas as ciéncias.
Constitui-se, portanto, em estimulante desatio o dominio dos seus principios fundamentais,
conjugados com a necessidade do entendimento das indmeras dificuldades com que a
economia global vem se defrontando. Para melhor compreender o mundo e poder parti-
cipar ativamente dele é preciso ter @ mdo um manual completo e atualizado. Esta obra,
ém dos ferramentais consagrados, dispde também das mais recentes descobertas da

a
economia e dos instrumentos de politica econémica para utilizéla.

Pensando nisso, N. G. Mankiw escreveu, em linguagem clara e amigavel, Introdugcéo a
economia, levando em conta trés razdes principais que, segundo ele, o estudante tem para
aprender economia: entender o mundo em que vive; ser um participante mais perspicaz da
economia; e compreender melhor os potenciais e os limites da politica econdmica.

Para atingir esses objetivos, o autor, além de uma metodologia eficaz de ensino, empregou
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Saiba mais sobre..., Estudos de caso, Noticias, Conceitoschave, Testes rapidos, Resumos,
Questdes para revisdo, Problemas e aplicacdes e Glossario. Para tanto, na 6° edicdo do
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porcionando, assim, uma forma eficiente e integrada para a autoavaliagdo do dominio da
matéria, além de tornar a aprendizagem mais atraente, répida e eficaz.

Além disso, o autor, que é protessor de economia da Harvard University, procedeu na obra
a ampla exposicdo das causas e consequéncias da recessdo de 2008-2009 e da crise

financeira que a anfecedeu. Descreve, também, nesse contexto, os novos instrumentos que
vém sendo utilizados para a eliminagéo do desemprego e a retomada do crescimento
econdmico sustentvel — instrumentos cuja utilizagGo perdura até hoje. Por tudo isso, a obra
consagrada em todo o mundo como o mais completo e efetivo manual de introducdo &
economia deve continuar sendo o livio mais procurado e adquirido por estudantes, profes-
sores e outros interessados em economia.

Aplicacdes: livrotexto destinado aos cursos de graduacdo em Economia e Adminis-
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expandir o conhecimento na érea.
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CAPITULO

As forcas de mercado da oferta e
da demanda

Quando uma frente fria atinge a Florida, o pre¢o do suco de laranja aumenta nos supermercados norte-
-americanos. Quando o tempo esquenta na Nova Inglaterra a cada verao, o preco das diarias nos hotéis do
Caribe despenca. Quando irrompe uma guerra no Oriente Médio, o preco da gasolina nos Estados Unidos
aumenta e o preco dos Cadillacs usados cai. O que esses acontecimentos tém em comum? Todos mostram
como funcionam a oferta e a demanda.

Oferta e demanda sao as duas palavras que os economistas usam mais frequentemente — e com boas
razoes. A oferta e a demanda sao as forgas que fazem as economias de mercado funcionar. Sao elas que
determinam a quantidade produzida de cada bem e o preco pelo qual o bem sera vendido. Se quiser saber
como a economia sera afetada por qualquer acontecimento ou politica, vocé precisa pensar, primeiro, nos
impactos provocados sobre a oferta e a demanda.

Este capitulo introduz a teoria da oferta e da demanda. Ele considera como compradores e vendedores
se comportam e interagem. Mostra como a oferta e a demanda determinam os pre¢os em uma economia de
mercado e como 0s precos, por sua vez, alocam o0s recursos escassos da economia.
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MERCADOS E COMPETICAO

Os termos oferta e demanda referem-se ao comportamento das pessoas a medida que interagem entre si em
mercados competitivos. Antes de discutirmos o comportamento de compradores e vendedores, vamos apro-
fundar a analise dos termos mercado e competigio.

O que é mercado?

Um mercado € um grupo de compradores e vendedores de determinado bem ou servigo.

mercado :
Os compradores, como grupo, determinam a demanda pelo produto e os vendedores,
grupo de compradores ; :
e também como grupo, determinam a oferta do produto.
e vendedores de . 5 . : :
. Os mercados assumem diferentes formas. As vezes sao altamente organizados, tais
Atk como o0s mercados de muitas mercadorias agricolas. Neles, compradores e vendedores

encontram-se em lugares e horarios determinados, onde um leiloeiro ajuda a estabele-
Cer Os precos e a organizar as vendas.

Mais frequentemente, os mercados sao menos organizados. Vamos considerar, por exemplo, o mercado
de sorvete em uma cidade qualquer. Os compradores de sorvete nao se reinem em um horario determina-
do. Os vendedores de sorvete estao em pontos diferentes da cidade e oferecem produtos diversos. Nao ha
um leiloeiro para apregoar o preco do sorvete. Cada vendedor estabelece o preco do seu sorvete, e cada
comprador decide quanto sorvete comprar em cada loja. No entanto, esses consumidores e produtores estao
intimamente ligados. Os compradores de sorvete escolhem entre os varios vendedores para satisfazer sua
vontade, e os vendedores tentam atrair a atengao dos compradores para que seu negocio tenha sucesso.
Embora nao seja tao organizado, esse grupo forma um mercado.

O que é competicdo?’

O mercado de sorvetes, como a maior parte dos mercados em uma economia, € altamente competitivo. Cada
comprador sabe que ha varios vendedores para escolher, e cada vendedor tem consciéncia de que seu pro-
duto é semelhante aquele oferecido por outros. Desse modo, o preco do sorvete e a quantidade vendida nao
sdo determinados por um unico comprador ou vendedor. Ao contrario, eles sao determinados por todos os
compradores e vendedores a medida que interagem.

Os economistas empregam a expressao mercado competitivo para descrever um

mercado competitivo ~ Mercado onde ha tantos compradores e vendedores que cada um deles tem impacto

mercado em que hd insignificante sobre o preco do mercado. Cada vendedor de sorvete tem controle limita-
tantos compradores e do sobre o preco porque os outros vendedores oferecem produtos similares. Um vende-
vendedores que cada dor nao tem muitos motivos para vender abaixo do preco vigente e, se cobrar mais do
um deles tem impacto que isso, os compradores vao fazer suas compras em outro lugar. Da mesma forma,
insignificante sobre o comprador algum pode influenciar o preco do sorvete porque cada um deles compra
prego de mercado uma pequena quantidade em relacao ao total de sorvete comercializado no mercado.

Neste capitulo, faremos a suposi¢ao de que os mercados sao perfeitamente competiti-
vos. Para alcangar essa forma de competi¢ao, um mercado deve apresentar duas caracteristicas: (1) os bens
oferecidos para venda sao todos iguais e (2) os compradores e vendedores sao tao numerosos que nenhum
deles é capaz de, individualmente, influenciar o pre¢o de mercado. Como os compradores e vendedores dos
mercados perfeitamente competitivos precisam aceitar o pre¢o que o mercado determina, sao chamados
tomadores de pregos. A preco de mercado, os compradores podem adquirir tudo que desejam, e os vendedo-
res podem vender tudo que querem.

1 Competigdo, ou concorréncia, subdivide-se em perfeita e imperfeita. (NRT)
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Ha mercados em que o conceito de competicao perfeita se aplica perfeitamente. No mercado de trigo,
por exemplo, ha milhares de agricultores que vendem trigo e milhdes de consumidores que utilizam o grao
e seus derivados. Como nao ha um comprador ou vendedor especifico que seja capaz de influenciar o preco
do trigo, cada um deles aceita o preco como dado.

Nem todos os bens e servigos, todavia, sao negociados em mercados perfeitamente competitivos. Alguns
mercados tém um sO vendedor, que € quem determina o preco. Um vendedor nessas condi¢des € chamado
monopdlio. Por exemplo, pode ser que a empresa de TV a cabo que presta servi¢os para voce seja um mono-
polio: € possivel que os moradores da sua cidade sO possam comprar 0s servicos de uma empresa. Alguns
mercados situam-se entre os extremos de competicao perfeita e monopdlio.

Apesar da diversidade dos tipos de mercado que ha no mundo, comecaremos estudando a competicao
perfeita. Os mercados perfeitamente competitivos sao os mais faceis de analisar. Ademais, como ha certo
grau de competicao na maioria dos mercados, muitas das licbes que vamos aprender estudando a oferta e
a demanda sob condi¢des de competicao perfeita se aplicam também a mercados mais complexos.

TESTE RAPIDO O que é um mercado? * Quais sao as caracteristicas dos mercados perfeitamente competitivos?

DEMANDA?

Comecaremos nosso estudo dos mercados examinando o comportamento dos compradores. Para concen-
trarmos nosso pensamento, vamos tratar de um bem em particular: o sorvete.

A curva da demanda: a relacao entre preco e quantidade demandada

A quantidade demandada de um bem qualquer é a quantidade desse bem que os com- Satidade

demandada
quantidade de um
bem que 0s

pradores desejam e podem comprar. Como veremos, sao muitas as coisas que determinam
a quantidade demandada de qualquer bem, mas, quando se analisa o funcionamento dos
mercados, ha uma determinante que representa um papel central: o preco do bem. Se o

preco do sorvete subir para $ 20 a bola, vocé comprara menos sorvete. Poderd, por exem- compradores desejam

plo, comprar frozen yogurt em vez de sorvete. Se o prego do sorvete cair para $ 0,20 abola, e podem comprar
voce comprara mais sorvete. Essa relacao entre prego e quantidade demandada se aplica
a maioria dos bens existentes na economia e, de fato, ela é tao universal que os econo-

. ! . : lei da demanda
mistas a chamam lei da demanda: com tudo o mais mantido constante, quando o preco

_ - T afirmacao de que,
de um bem aumenta, a quantidade demandada deste diminui; quando o prego diminui, . o0
a quantidade demandada do bem aumenta. At rin kot
A tabela da Figura 1 mostra quantos sorvetes de casquinha Catarina compra por mes, quantidade

a diferentes precos. Se o sorvete for de graca, ela consumira 12 casquinhas por més. A demandada de um

$ 0,50 por casquinha, ela comprara 10 casquinhas por més. A medida que O prego  bem diminui quando o

aumentar, ela comprara cada vez menos sorvetes de casquinha. Quando o preco atinge  preco dele aumenta
$ 3,00, Catarina nao compra nenhum sorvete. Essa escala € chamada escala de demanda,

a qual mostra a relagao entre o preco de um bem e sua quantidade demandada, manti-
escala de demanda

tabela que mostra
arelacdo entre o
preco de um beme
a quantidade
demandada

das constantes todas as demais coisas que influenciam a quantidade do bem que os
consumidores desejam comprar.

O grafico da Figura 1 usa os numeros da tabela para ilustrar a lei da demanda. Por
convengao, o preco do sorvete € representado no eixo vertical, e a quantidade deman-

2 A demanda é também denominada procura. O mesmo se aplica a todas as suas derivagbes. Assim, por exemplo, a
quantidade demandada pode também ser chamada quantidade procurada. (NRT)
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A escala de demanda e a curva de demanda de Catarina

A escala de demanda é uma tabela que mostra a quantidade demandada a cada preco. A curva de demanda, que representa
graficamente a escala de demanda, mostra como a quantidade demandada do bem varia quando seu preco se altera. Como um preco
menor aumenta a quantidade demandada, a curva de demanda se inclina para baixo.

Preco do sorvete
Preco do Quantidade de casquinha
sorvete de demandada do $ 300
casquinha sorvete de casquinha
$ 0,00 12 2 50
da 19 1. Uma reducéo 5 00
1.00 8 no prego... \\l
1,50 6 1,50
2,00 4
' 1,00
250 , Curva de demanda
3,00 0 0,50

L i ]
9 10 11 12 Quantidade

de sorvete
2. ... aumenta a quantidade de casquinha
demandada de sorvete de
casquinha.

e

dada, no eixo horizontal. A linha inclinada para baixo que relaciona preco e quantidade

curva de demanda demandada é chamada curva de demanda.

grafico da relacao

entre o preco de um

bem e a quantidade Demanda de mercado versus demanda individual
demandada

A curva de demanda da Figura 1 representa a demanda de uma pessoa por um produto.
Para analisarmos como funcionam os mercados, precisamos determinar a demanda de mercado, que € a soma
de todas as demandas individuais por determinado bem ou servico.

A tabela da Figura 2 mostra as escalas de demanda por sorvete de duas pessoas: Catarina e Nicolau. A
escala de demanda de Catarina nos diz quanto sorvete ela compra a cada prego, e a escala de demanda de
Nicolau nos diz quanto sorvete ele compra a cada diferente preco. A demanda de mercado a cada preco é a
soma das duas demandas individuais.

O grafico da Figura 2 mostra as curvas de demanda que correspondem a essas escalas de demanda.
Observe que somamos as duas curvas de demanda individuais horizontalmente para obtermos a curva de
demanda de mercado. Ou seja, para encontrar a quantidade total demandada para qualquer preco, soma-
mos as quantidades encontradas no eixo horizontal das curvas de demanda individuais. Como estamos
interessados em analisar como os mercados funcionam, vamos trabalhar com mais frequéncia com a curva
de demanda de mercado. A curva de demanda de mercado mostra como a quantidade total demandada de
um bem varia conforme seu preco varia, enquanto todos os demais fatores que afetam a quantidade que os
consumidores desejam comprar sao mantidos constantes.
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Demanda de mercado como a soma das demandas individuais

A gquantidade demandada em um mercado é a soma das quantidades demandadas por todos os compradores a cada preco. Assim,
a curva de demanda de mercado é encontrada somando-se horizontalmente as curvas de demanda individuais. Ao preco de $ 2,00,
Catarina demanda 4 sorvetes de casquinha e Nicolau demanda 3. A quantidade demandada no mercado a esse prego é de 7 sorvetes.

Preco do sorvete de casquinha  Catarina Nicolau Mercado
50,00 12 + / = 19 sorvetes de casquinha
0,50 10 6 16
1,00 8 5 13
1,50 6 4 10
2,00 4 3 ¥
2,50 Z z 4
3,00 0 ] ]
Demanda de Catarina -+ Demanda de Nicolau p— Demanda do mercado
Preco do Preco do Preco do
sorvete de sorvete de sorvete de
casquinha casquinha casquinha
$ 3,00 $ 3,00 $ 3.00
2,50 2,50 2,50
2,00 2,00 feeennenens 2,00
1,50 1,50 : 1,50
1,00 1,00 1,00
Dialar:na
0,50 - : 0,50 (- : B 0,50 .
N R T S T Y S A T R L 111 1 I B A I O N I 0
0: 1 i394 % & &8 W1 1L 01 2345 607 89 1011 12 0 2 4 6 8 1012 14 16 18
Quantidade de sorvetes de casquinha Quantidade de sorvetes de casquinha Quantidade de sorvetes de casquinha

S — S —— R ——

Deslocamentos da curva de demanda

Como a curva de demanda de mercado mantém constantes os muitos outros fatores, ela nao precisa ser
estavel ao longo do tempo. Se acontecer algo que altere a quantidade demandada a cada prego dado, a curva
de demanda se deslocara. Suponhamos, por exemplo, que a Associagdo Norte-Americana de Medicina
descubra que as pessoas que tomam sorvete regularmente vivem mais tempo e sao mais saudaveis. Essa
descoberta aumentaria a demanda por sorvete. A qualquer preco dado, os compradores passariam a desejar
comprar uma maior quantidade de sorvete, e, com isso, a curva de demanda se deslocaria.

A Figura 3 ilustra os deslocamentos da demanda. Qualquer mudanga que aumente a quantidade deman-
dada a cada prego, como a descoberta imaginaria da Associacao Norte-Americana de Medicina, desloca a
curva de demanda para a direita e € chamada aumento da demanda. Qualquer mudanga que reduza a quan-
tidade demandada a cada prego desloca a curva para a esquerda e € chamada reducio da demanda.

Sao muitas as variaveis que podem deslocar a curva de demanda. As mais importantes sao:

Renda O que aconteceria com sua demanda por sorvete se vocé perdesse seu emprego no verao? Ela pro-
vavelmente cairia. Uma renda menor significa que voceé tem menos renda para seus gastos totais, de modo

67
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Deslocamentos da curva

de demanda

Qualquer mudanca que
aumente a quantidade que os
compradores desejam adquirir
a um dado preco desloca a
curva de demanda para a
direita. Qualquer mudanca
que reduza a quantidade

gue os compradores desejam
adquirir a um dado preco
desloca a curva de demanda

para a esquerda.

Preco do
sorvete de
casquinha
Aumento da
demanda
Diminuicao
da demanda
Curva de
demanda, D,
Curva de
demanda, D;
Curva de demanda, D;
0 Quantidade de

sorvete de casauinha

-

bem normal

bem para o qual, tudo
0 mais mantido
constante, um
aumento na renda
leva a um aumento
da demanda

bem inferior

bem para o qual, tudo
0 mais mantido
constante, um
aumento na renda leva
a uma diminuicao da
demanda

substitutos

dois bens para 0s quais
0 aumento do preco
de um levaaum
aumento da demanda
pelo outro

que vai precisar gastar menos com alguns bens — e provavelmente com todos. Se a deman-
da por um bem diminui quando a renda cai, 0 bem é chamado bem normal.

Nem todos os bens sao normais. Se a demanda por um bem aumenta quando a renda
cai, 0 bem € chamado bem inferior. Um exemplo de bem inferior pode ser a passagem
de Onibus. Se sua renda diminuir, sera menos provavel que vocé compre um carro ou tome
um taxi. E mais provavel que ande de 6nibus.

Precos de bens relacionados Suponhamos que o preco do frozen yogurt caia. A lei da
demanda diz que vocé comprara mais frozen yogurt. Ao mesmo tempo, vocé provavelmen-
te comprara menos sorvete. Uma vez que o sorvete e o frozen yogurt sao sobremesas gela-
das, doces e cremosas, eles satisfazem desejos semelhantes. Quando uma queda do preco
de um bem reduz a demanda por outro bem, os dois bens sao chamados substitutos. Os
substitutos sao frequentemente pares de bens que podem ser usados um no lugar do outro,
como cachorros-quentes e hamburgueres, malhas de 1a e moletons, ingressos para o cine-
ma e DVDs alugados.

Suponhamos agora que o pre¢o da cobertura de chocolate quente caia. De acordo

com a lei da demanda, vocé comprara mais cobertura. Mas, nesse caso, também com-
prara mais sorvete, porque sorvete e cobertura sao frequentemente consumidos juntos.
Quando uma queda do pre¢o de um bem causa um aumento da demanda de outro, os
dois bens sao chamados complementares. Os bens complementares sao frequente-
mente pares de bens que sao usados em conjunto, como gasolina e carros, computadores
e softwares, e CDs e CD players.
Gostos O mais Obvio determinante de sua demanda sao seus gostos. Se vocé gosta de
sorvete, comprara mais sorvete. Os economistas normalmente nao tentam explicar os
gostos porque eles se baseiam em forcgas historicas e psicologicas que estao além do
campo de estudo da economia. Os economistas, entretanto, examinam o que acontece
quando os gostos mudam.
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Expectativas Suas expectativas quanto ao futuro podem afetar sua demanda por um

; ; g ; : complementares

bem ou servico hoje. Por exemplo, se vocé tem a expectativa de obter uma renda maior ‘ P *
" , 45 . ; dois bens para o0s quais
no mes que vem, pode decidir economizar menos e gastar mais na compra de sorvete. Se o it o pred
voce espera que o pre¢o do sorvete diminua amanha, pode estar menos disposto a com- e T o
rar sorvete ao pre¢o de hoje. ¢
P Pres J reducao da demanda
pelo outro

Nimero de compradores Além dos fatores mencionados anteriormente, que influen-

ciam o comportamento de compradores individuais, a demanda de mercado depende do

niimero desses compradores. Se Pedro se juntasse a Catarina e Nicolau, como outro consumidor de sorvete,
a quantidade demandada de mercado seria maior a cada prego e a curva de demanda aumentaria, isto €, se
deslocaria para a direita.

Resumo A curva de demanda mostra o que acontece com a quantidade demandada de um bem quando
seu preco muda, mantidas constantes todas as demais variaveis que influenciam os compradores. Quando
uma dessas variaveis muda, a curva de demanda se desloca. A'Tabela 1 lista as variaveis que exercem influén-
cia sobre a quantidade de um bem que os consumidores desejam comprar.

Se tiver duvidas sobre deslocamentos da curva de demanda ou sobre como mover-se ao longo dela,
releia a licao do apendice do Capitulo 2. A curva se desloca quando ha uma alteracao em uma variavel rele-
vante que nao € medida nos dois eixos. Como o preco esta no eixo vertical, a mudanca de precos represen-
ta um movimento ao longo da curva de demanda. Em contrapartida, a renda, os precos de bens relacionados,
o gosto, as expectativas e 0 numero de compradores nao sao medidos em nenhum eixo; portanto, qualquer
alteracao em uma dessas variaveis desloca a curva de demanda.

W 7% Duas maneiras de reduzir a quantidade demandada de tabaco

Os formuladores de politicas publicas, muitas vezes, desejam reduzir a quantidade de cigarros
consumida pela populacao em fungao dos efeitos adversos do fumo sobre a saude. A politica
pode tentar atingir esse objetivo de duas maneiras.

Uma maneira de reduzir o tabagismo é deslocar a curva de demanda por cigarros e outros
produtos de tabaco. Os comunicados publicos, os alertas obrigatérios nas embalagens de cigarros
e a proibicao da publicidade de cigarros na TV sao politicas que tém por objetivo reduzir a quan-
tidade demandada de cigarros a cada preco. Se bem-sucedidas, essas politicas deslocam a curva
de demanda por cigarros para a esquerda como no painel (a) da Figura 4.

TABELA 1

Variavel Uma mudanca nesta variavel...

Preco Representa um movimento ao longo da curva de demanda Variaveis que influenciam
0s compradores

Renda Desloca a curva de demanda

Esta tabela enumera as variaveis
que exercem influéncia sobre a
quantidade que os consumidores
decidem comprar de um bem

Precos de bens relacionados  Desloca a curva de demanda

Gostos Desloca a curva de demanda qualquer. Observe o papel especial
: ue o preco do bem desempenha:
Expectativas Desloca a curva de demanda d PisS P
uma mudanga no preco do bem
Numero de compradores Desloca a curva de demanda IR BT TR0 o e

da curva de demanda, ao passo que
uma mudanca nas demais variaveis
desloca a curva de demanda.
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Deslocamentos da curva de demanda versus movimentos ao longo da curva de demanda

Se os alertas impressos nas embalagens de cigarro convencerem os fumantes a fumar menos, a curva de demanda de cigarros se
deslocara para a esquerda. No painel (a), a curva de demanda desloca-se de D, para D,. Ao preco de $ 2,00 por mago, a quantidade
demandada cai de 20 para 10 cigarros por dia, como se vé no deslocamento do ponto A para o ponto B. Em contrapartida, se um
imposto aumenta o prego dos cigarros, a curva de demanda nao se desloca. Em vez disso, observamos um movimento para um ponto
diferente da curva de demanda. No painel (b), quando o preco aumenta de $ 2,00 para $ 4,00, a quantidade demandada cai de
20 para 12 cigarros por dia, o que resulta em movimento do ponto A para o ponto C.

(a) Deslocamento da curva de demanda

(b) Movimento ao longo da curva de demanda

$ 2,00 fercereereernerrannarnnnaest T, . 2.00

Preco do _ Preco do ;

e Uroolicras  mao e i Sarh A

A el Rigasros em um movimento ao longo
tabagismo desloca a 0] P N g
curva de demanda para : i da curva de demanda.

a esquerda.

0 10 —= 20 0 12 = 20

Nuamero de cigarros fumados por dia Numero de cigarros fumados por dia

Além disso, os formuladores de politicas podem tentar aumentar o preco dos cigarros. Se
o governo taxar os fabricantes de cigarros, por exemplo, eles repassarao grande parte da taxa-
cao para os consumidores na forma de precos mais elevados. Um preco maior incentivara os
fumantes a reduzir o numero de cigarros consumidos. Nesse caso, a redugao de consumo nao
representa deslocamento da curva de demanda, mas, sim, um movimento ao longo da curva
de demanda para um ponto com preco maior e quantidade menor, como mostra o painel (b)
da Figura 4.

Em que medida a quantidade demandada de cigarros reage a mudancas no seu preco? Os
economistas tentaram responder a essa pergunta estudando o que acontece quando o imposto
sobre os cigarros muda. Eles descobriram que um aumento de 10% do prego provoca uma redu-
cao de 4% na quantidade demandada. Os adolescentes se mostraram especialmente sensiveis ao
preco dos cigarros. Um aumento de 10% no preco resulta em uma queda de 12% na quantidade
demandada de cigarros entre os adolescentes.

Uma questao relacionada a esta € como o prego dos cigarros afeta a demanda por drogas
ilegais como a maconha. Os opositores da taxagao sobre cigarros argumentam que tabaco e
maconha sao bens substitutos, de modo que precos elevados dos cigarros encorajam o uso de
maconha. Em contrapartida, os especialistas em dependéncia quimica veem o cigarro como uma
“droga de entrada”que leva os jovens a experimentar outras substancias nocivas a satide. A maio-
ria dos estudos € consistente com essa tltima visao, pois constataram que menores precos dos
cigarros estao associados a um maior uso de maconha. Em outras palavras, tabaco e maconha
parecem ser bens mais complementares do que propriamente substitutos. ®
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TESTE RAPIDO Dé um exemplo de uma escala mensal de demanda por pizza e represente graficamente a curva
de demanda respectiva. ¢ Dé um exemplo de algo que deslocaria essa curva de demanda e explique resumida-

mente sua resposta. ®* Uma mudanca no preco da pizza deslocaria sua curva de demanda?

OFERTA

Vamos agora nos voltar para o outro lado do mercado e examinar o comportamento dos vendedores. Mais

uma vez, para concentrarmos o foco de nossa analise, vamos considerar o mercado de sorvete.

A curva de oferta: a relacao entre preco e quantidade ofertada

A quantidade ofertada de qualquer bem ou servi¢o € a quantidade que os vendedores
querem e podem vender. Ha muitos determinantes da quantidade ofertada, mas, nova-
mente, 0 prego representa um papel central em nossa analise. Quando o pre¢o do sorve-
te esta elevado, vender sorvete é lucrativo e, portanto, a quantidade ofertada € grande. Os
vendedores de sorvete trabalham por muitas horas, compram muitas maquinas de fabri-
car sorvete e contratam muitos trabalhadores. No entanto, quando o pre¢o do sorvete
esta baixo, o negocio € menos lucrativo e os vendedores produzem menos sorvete. A um
preco baixo, alguns vendedores podem até optar por fechar as portas, e, com isso, sua
quantidade ofertada cai para zero. Essa relacao entre prego e quantidade ofertada € cha-
mada lei da oferta: com tudo o mais mantido constante, quando o pre¢o de um bem
aumenta, a quantidade ofertada desse bem também aumenta, e, quando o pre¢o de um
bem cai, a quantidade ofertada desse bem também cai.

A tabela da Figura 5 mostra a quantidade ofertada por Ben, um vendedor de sorvete,
a cada precgo. A qualquer preco abaixo de $ 1,00, Ben nao oferece nenhuma quantidade
de sorvete. A medida que o prego aumenta, ele oferece uma quantidade cada vez maior.
Essa € a escala de oferta, uma tabela que mostra a relagao entre o pre¢o e a quantidade
ofertada de um bem, mantendo-se constantes todas as demais coisas que influenciam o
quanto os produtores do bem desejam vendé-lo.

O grafico da Figura 5 usa os dados da tabela para ilustrar a lei da oferta. A curva que
relaciona o preco com a quantidade ofertada € chamada curva de oferta. A curva de
oferta se inclina para cima porque, com tudo o mais mantido constante, um pre¢o maior
significa uma quantidade ofertada maior.

Oferta de mercado versus oferta individual

Assim como a demanda de mercado € a soma das demandas de todos os compradores,
a oferta de mercado € a soma das ofertas de todos os vendedores. A tabela da Figura 6
mostra as escalas de oferta de dois produtores de sorvete, Ben e Jerry. A escala de oferta
de Ben nos diz a quantidade de sorvete ofertada por ele, e a escala de oferta de Jerry nos
diz a quantidade de sorvete ofertada por ele. A oferta de mercado é a soma das duas
ofertas individuais.

quantidade ofertada
quantidade de um
bem que 0s
vendedores estao
dispostos e aptos

a vender

lei da oferta
afirmacao de que,
com tudo o mais
mantido constante,

a quantidade ofertada
de um bem aumenta
quando seu preco
aumenta

escala de oferta
tabela que mostra a
relacao entre o preco e
a quantidade ofertada
de um bem

curva de oferta
grafico da relacao
entre o preco de um
bem e a quantidade
ofertada

O grafico da Figura 6 mostra as curvas de oferta que correspondem as escalas de oferta. Assim como faze-

mos com as curvas de demanda, somamos horizontalmente as curvas de oferta individuais para obter a curva de

oferta de mercado. Ou seja, para encontrarmos a quantidade ofertada total a cada preco, somamos as quanti-

dades encontradas no eixo horizontal das curvas de oferta individuais. A curva de oferta de mercado mostra

como a quantidade ofertada total varia a medida que o pre¢o do bem varia, mantendo constantes todos os

outros fatores, além do preco, que influenciam as decisoes dos produtores sobre a quantidade a ser vendida.
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A escala de oferta e a curva de oferta de Ben

A escala de oferta mostra a quantidade ofertada a cada preco. A curva de oferta, que representa graficamente a escala de oferta,
mostra como a quantidade ofertada do bem muda conforme seu preco varia. Como um preco mais elevado aumenta a quantidade
ofertada, a curva de oferta se inclina para cima.

Precodo  Quantidade ofertada Preco do sorvete
sorvete de de sorvetes de de casquinha
casquinha Casmuinia $ 300 |cciiiiinnning CUNVa de oferta
50,00 0 :
0,50 0 T jSD
1,00 ] aumento
150 5 no preco... 2:00
2,00 3 1,50
250 4
1,00
3,00 5
0,50

| T 1 N N NN N N S
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Quantidade de
T sorvetes de casquinha

2. ... aumenta a quantidade ofertada
de sorvetes de casquinha.

—

Deslocamentos da curva de oferta

Como a curva de oferta de mercado mantém constantes todos os demais fatores, a curva de oferta se desloca
quando um dos fatores se modifica. Por exemplo, vamos supor que o preco do agucar caia. O agicar € um
insumo utilizado na produgao de sorvete, portanto, a queda no prego do agtcar torna mais lucrativa a venda
de sorvete. Isso aumenta a oferta de sorvete: a qualquer preco dado, os vendedores agora estao dispostos a
produzir uma quantidade maior. Com isso, a curva de oferta de sorvete se desloca para a direita.

A Figura 7 ilustra deslocamentos da oferta. Qualquer mudanca que aumente a quantidade ofertada a
cada pre¢o, como uma queda do pre¢o do agucar, desloca a curva de oferta para a direita e € denominada
aumento da oferta. Da mesma forma, qualquer mudancga que reduza a quantidade ofertada a cada preco
desloca a curva de oferta para a esquerda e € denominada reducdo da oferta.

Sao muitas as variaveis que podem deslocar a curva de oferta. Aqui estao algumas das mais importantes:

Preco dos insumos Para produzir o sorvete, os vendedores usam diversos insumos: leite, agticar, aromati-
zantes, maquinas de fabricar sorvete, as fabricas onde o sorvete € produzido e os trabalhadores para misturar
os ingredientes e operar as maquinas. Quando aumenta o preco de um ou mais desses insumos, a produgao
de sorvete se torna menos lucrativa e as empresas ofertam menos sorvete. Se o pre¢o dos insumos subir
substancialmente, algumas empresas poderao fechar e nao ofertar nenhuma quantidade de sorvete. Assim, a
oferta de um bem esta negativamente relacionada com o preco dos insumos usados na sua produgao.

Tecnologia A tecnologia utilizada para transformar os insumos em sorvete € também outro determinante
da oferta. A invencao de maquinas de produzir sorvete, por exemplo, reduziu a quantidade de trabalho
necessaria para a producao de sorvete. Reduzindo os custos das empresas, os avancos na tecnologia aumen-
tam a oferta de sorvete.
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Oferta de mercado como a soma das ofertas individuais

A guantidade ofertada em um mercado é a soma das quantidades ofertadas por todos os vendedores a cada preco. Assim, a curva
de oferta de mercado é determinada somando-se horizontalmente as curvas de oferta individuais. Ao preco de $ 2,00, Ben oferta
3 sorvetes de casquinha, e Jerry, 4. A quantidade ofertada de mercado a este preco é de 7 sorvetes.

Preco do sorvete de casquinha Ben Jerry mercado
50,00 0 + 0 = 0
0,50 0 0
1,00 ] 0 ]
1,50 2 Z 4
2,00 3 4 /
2,50 4 6 10
3,00 5 8 13
Oferta de Ben + Oferta de Jerry —_ Oferta do mercado
Preco do Preco do Preco do
sorvete de Ogen sorvete de Ojerry SOrvete de
casquinha casquinha casquinha
$ 3,00 $ 3,00 $ 3,00 0
2,50 2,50 2,50 |- Mercado
2,00 0] 2,00 t--
1,50 1,50 1,50
1,00 1,00 1,00
0,50 : .50+ : 0,50 :
| 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 N T N S TN N N N N M lJIJIlilJIJI

0 1

234 5 b6 7 8 8 Wil 12
Quantidade de sorvetes de casquinha

01
Quantidade de sorvetes de casquinha

2 34567 8 9101114

01
Quantidade de sorvetes de casquinha

23 4 3068 91T

Preco do
sorvete de
casquinha

Curva de oferta, O,

Curva de

oferta, O,
Curva de

oferta, O,

Aumento
da oferta

Quantidade de
sorvetes de casquinha

Descolamentos da curva
de oferta

Qualquer mudanca que
aumente a quantidade gue os
vendedores desejam produzir
a qualquer preco dado
desloca a curva de oferta

para a direita. Qualquer
mudanca que reduza a
guantidade que os vendedores
desejam produzir a qualquer
preco dado desloca a curva de
oferta para a esquerda.
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Expectativas A quantidade de sorvete de massa que uma empresa oferta hoje pode depender de suas
expectativas quanto ao futuro. Se, por exemplo, uma empresa tiver a expectativa de que o preco do sorvete
aumente no futuro, ela estocara parte de sua producao atual e ofertara menos hoje.

Nimero de vendedores Além dos fatores mencionados anteriormente que influenciam o comportamento
de vendedores individuais, a oferta de mercado depende do niimero de vendedores. Se Ben e Jerry saissem
do ramo de sorvete, a oferta no mercado diminuiria.

Resumo A curva de oferta mostra o que acontece com a quantidade ofertada de um bem quando seu preco
varia, mantidas constantes todas as demais variaveis que influenciam os vendedores. Quando uma dessas
variaveis muda, a curva de oferta se desloca. A Tabela 2 enumera as variaveis que determinam a quantidade
que os produtores decidem vender de um bem.

Mais uma vez, para certificar-se da deslocagao da curva ou do movimento ao longo da curva de oferta,
considere que a curva se desloca quando existe uma alteragcdo em uma variavel relevante que nao esteja
designada em nenhum dos eixos. O preco esta no eixo vertical, entao uma mudanca de preco representa um
movimento ao longo da curva de oferta. Em contrapartida, como os pre¢os dos insumos, a tecnologia, as
expectativas e o numero de vendedores nao sao medidos nesses eixos, qualquer mudanca em uma dessas
variaveis desloca a curva de oferta.

TESTE RAPIDO Dé um exemplo de uma tabela de oferta mensal de pizza e trace a respectiva curva de oferta.
e Dé um exemplo de algo que deslocaria essa curva de oferta e explique resumidamente sua resposta. ® Uma
mudanca do preco da pizza deslocaria essa curva de oferta?

TABELA 2
Varidvel Uma mudanca desta variavel...

Variveis que influenciam os vendedores Preco Representa um movimento ao longo da curva de oferta
Esta tabela enumera as variaveis que .

. . ) Preco dos insumos Desloca a curva de oferta
exercem influéncia sobre a quantidade
que os produtores decidem vender de um Tecnologia Desloca a curva de oferta
determinado bem. Observe o papel especial
que o preco do bem desempenha: uma Expectativas Desloca a curva de oferta
mudanca no preco do bem representa um
movimento ao longo da curva de oferta, ao Numero de vendedores  Desloca a curva de oferta
passo que uma mudanca de qualquer outra
variavel desloca a curva de oferta.

OFERTA E DEMANDA REUNIDAS

Tendo analisado a oferta e a demanda em separado, vamos agora combina-las para ver como determinam a
quantidade de um bem vendido no mercado e seu preco.

equilibrio

uma situacao na qual o
preco de mercado

Equilibrio

atingiu o nivel em que A Figura 8 mostra a curva de oferta de mercado e a curva de demanda de mercado juntas.

a quantidade ofertada
é igual a quantidade
demandada

Observe que ha um ponto em que ocorre intersec¢ao das curvas de oferta e demanda, o
qual é chamado equilibrio do mercado. O pre¢o nessa interseccao € chamado preco de
equilibrio e a quantidade € denominada quantidade de equilibrio.
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Aqui, o preco de equilibrio é de $ 2 por sorvete e a quantidade de equilibrio é de
7 sorvetes.

O dicionario define a palavra equilibrio como uma situacao em que diversas forgas estao
em igualdade — e isso também descreve o equilibrio de mercado. Ao prego de equilibrio, a
quantidade do bem que os compradores desejam e podem comprar é exatamente igual a quantidade
que os vendedores desejam e podem vender. O equilibrio €, por vezes, chamado prego de ajusta-
mento do mercado porque, a esse preco, o mercado esta satisfeito: os compradores compraram
tudo o que desejavam comprar e os vendedores venderam tudo o que desejavam vender.

As agoes de compradores e vendedores conduzem naturalmente o mercado em dire-
cao ao equilibrio entre oferta e demanda. Para saber por que isso ocorre, considere o que
acontece quando o pre¢o de mercado nao € igual ao preco de equilibrio.

Suponhamos, primeiro, que o pre¢o de mercado esteja acima do preco de equilibrio,
como no painel (a) da Figura 9. Ao prego de $ 2,50 por sorvete, a quantidade ofertada
(10 sorvetes) é superior a quantidade demandada (4 sorvetes). H4 um excesso de oferta
do bem: os fornecedores nao conseguem vender tudo que querem ao prego vigente.
Uma situagao como essa € denominada excesso de oferta. Quando ha um excesso de
oferta no mercado de sorvete, os vendedores descobrem que seus freezers ficam lotados
com esse produto que gostariam de vender, mas nao conseguem. Eles respondem a esse
excesso reduzindo os pre¢os. Com a diminuicao dos pregos, a quantidade demandada
aumenta e a quantidade ofertada diminui. Essas mudancas representam movimentos ao
longo das curvas de oferta e de demanda, nao deslocamentos nas curvas. Os precos con-
tinuam a cair até que o mercado atinja seu equilibrio.

Suponhamos agora que o preco de mercado esteja abaixo do preco de equilibrio,
como no painel (b) da Figura 9. Nesse caso, o preco é de $ 1,50 por sorvete e a quan-
tidade demandada do bem excede a quantidade ofertada. Hd um excesso de demanda
do bem: os compradores nao conseguem comprar tudo que querem ao preco vigente.
Uma situacao como essa é denominada excesso de demanda. Quando ocorre uma
escassez no mercado de sorvete, os compradores precisam esperar em longas filas por
uma oportunidade para comprar um dos poucos sorvetes de casquinha que estao
disponiveis. Havendo muitos compradores em busca de poucos bens, os vendedores
podem reagir a escassez aumentando seus pre¢os sem, com isso, perder vendas. Esses

preco de equilibrio

0 preco que iguala a
quantidade ofertada e
a quantidade
demandada

quantidade de
equilibrio

a quantidade ofertada
e a quantidade
demandada ao preco
de equilibrio

excesso de oferta
uma situacao em que a
quantidade ofertada é
maior que a
quantidade
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excesso de demanda
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quantidade ofertada é igual a
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0 preco de equilibrio é $ 2,00:
a esse preco, sao ofertados

e demandados 7 sorvetes de
casquinha.
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Mercados em desiquilibrio

No painel (a), ha um excesso de oferta. Como o preco de mercado de $ 2,50 esta acima do preco de equilibrio, a quantidade ofertada
(10 sorvetes) excede a quantidade demandada (4 sorvetes). Os fornecedores tentam aumentar as vendas reduzindo o preco da
casquinha, e isso conduz o preco a seu nivel de equilibrio. No painel (b), ha escassez de oferta. Como o preco de mercado de $ 1,50
estd abaixo do preco de equilibrio, a quantidade demandada (10 sorvetes) excede a quantidade ofertada (4 sorvetes). Com muitos
compradores indo atras de poucos bens, os fornecedores podem tirar vantagem do excesso de demanda elevando o preco. Assim, em
ambos 0s casos, 0 ajuste dos precos conduz o mercado em direcao ao equilibrio entre oferta e demanda.

(a) Excesso de oferta (b) Excesso de demanda
Preco do Preco do
sorvete de Oferta sorvete de Oferta
casquinha Excesso de oferta casquinha
$ 2,50 4 2
2,00 ({11 ] RRRTNRERSSN . :
Lo ) STR—— .;
Excesso de
Demanda demf‘”da Demanda

0 4 7/ 10 Quantidade de 0 4 7 10 Quantidade de

Quantidade Quantidade sorvetes de Quantidade Quantidade sorvetes de

demandada ofertada casquinha ofertada demandada casquinha

——— T — S ——

aumentos de pre¢o fazem com que a quantidade demandada caia e a quantidade ofertada suba. Mais uma
vez, essas mudangas representam movimentos ao longo das curvas de oferta e de demanda e elas movem
o mercado em dire¢dao ao equilibrio.

Assim, independentemente de o preco comegar muito alto ou muito baixo, as ativi-

lei da oferta e da dades dos diversos compradores e vendedores conduzem automaticamente o mercado

demanda

em direcao ao preco de equilibrio. Uma vez que o mercado atinja seu equilibrio, todos os

d aﬁrm;;au dIE qHE D compradores e vendedores ficam satisfeitos e nao ha pressao nem para cima nem
reco de qualquer ; ; T .
Ee Gstadh gy para baixo sobre o preco. A rapidez com que o equilibrio é atingido varia de mercado para
m se ajusta para . . v

: j t'z ; mercado, dependendo da velocidade de ajustamento dos precos. Na maioria dos mer-
razer a quantidade | ) .

| cados livres, 0 excesso e a escassez sao apenas temporarios porque 0s precos acabam por
ofertada e a quantidade ! P k porq pres P

demandada desse bem
para o equilibrio

se mover em dire¢ao aos niveis de equilibrio. De fato, esse fendmeno € tao universal que
e chamado lei da oferta e da demanda: o preco de qualquer bem se ajusta para trazer
a quantidade ofertada e a quantidade demandada do bem para o equilibrio.

Trés passos para analisar mudancas do equilibrio

Até aqui, vimos como a oferta e a demanda, juntas, determinam o equilibrio de mercado, o que, por sua vez,
determina o prego e a quantidade do bem que os compradores compram e os vendedores vendem. E claro
que o preco e a quantidade da oferta e da demanda dependem da posigao das curvas de oferta e de deman-
da. Quando algum evento desloca uma dessas curvas, o equilibrio do mercado muda, resultando em um novo
preco e uma nova quantidade trocada entre compradores e vendedores.

Ao analisarmos como algum fato afeta um mercado, o fazemos em trés etapas. Em primeiro lugar, veri-
ficamos se o fato desloca a curva de oferta, a curva de demanda ou, em alguns casos, ambas as curvas. Em
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segundo, verificamos se a curva se desloca para a direita ou para a esquerda. Em terceiro, usamos o dia-
grama de oferta e demanda para comparar o equilibrio inicial com o novo equilibrio, para verificar como
o deslocamento afeta o prec¢o e a quantidade de equilibrio. A Tabela 3 resume essas trés etapas. Para
sabermos como essa receita deve ser utilizada, vamos considerar os diversos eventos que poderiam afetar
o mercado de sorvete.

1. Analisar se 0 acontecimento desloca a curva de oferta ou demanda (ou ambas). TABELA 3

2. Analisar em qual direcao a curva se desloca.
Um programa de trés etapas

para analisar mudancas
no equilibrio

3. Usar o diagrama de oferta e demanda para verificar como o deslocamento altera o preco e a
quantidade de equilbrio.

Exemplo: uma mudanca no equilibrio do mercado em virtude de um deslocamento da demanda
Suponhamos que o tempo fique muito quente em determinado verao. Como esse fato afeta o mercado de
sorvete? Para respondermos a essa pergunta, vamos seguir as trés etapas:

1. O tempo quente afeta a curva de demanda mudando o desejo das pessoas por sorvete. Ou seja, o tempo
muda a quantidade de sorvete que as pessoas desejam comprar a qualquer preco dado. A curva de
oferta fica inalterada porque o tempo nao afeta diretamente as empresas que vendem sorvete.

2. Como o tempo quente desperta nas pessoas o desejo de tomar mais sorvete, a curva de demanda
desloca-se para a direita. A Figura 10 mostra esse aumento da demanda como um deslocamento da
curva de demanda de D, para D,. Esse deslocamento indica que a quantidade demandada de sorvete
€ maior, independentemente do preco.

3. Ao antigo prego de $ 2, ha agora um excesso de demanda por sorvete, e essa escassez induz as empre-
sas a elevarem o preco. Como a Figura 10 mostra, o aumento da demanda eleva o pre¢o de equilibrio
de $ 2 para $ 2,50, e a quantidade de equilibrio, de 7 para 10 sorvetes. Em outras palavras, o tempo
quente aumenta o prego e a quantidade vendida do sorvete.

sorvete de 1. O tempo quente aumenta
casquinha a demanda por sorvete... Como um aumento da

demanda afeta o equilfbrio

Um evento que aumente a
quantidade demandada a
qualguer preco dado desloca
a curva de demanda para

$ 2}50 iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii E NG‘JD Equili’br:in a djreita. Taﬂ.tn G Dregn
T ‘ de equilfbrio quanto a

ﬁ,ﬂﬂ ............................................. i \ guantidade de equilibrio
2. ... resultando aumentam. Aqui, um verao

em maior . Equilibrio excepcionalmente quente leva
PIERE.. i nicial os compradores a demandar
D, mais sorvete. A curva de
demanda desloca-se de D,
D, para D,, fazendo o preco de
: : equilibrio aumentar de $ 2,00
0 T——— 10 Quantidade de  Para $ 2,50 e a quantidade de
3. ... e maior S sorvetes de casquinha  equilibrio aumentar de 7 para
quantidade vendida. 10 sorvetes de casquinha.

Oferta
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Deslocamentos das curvas versus movimentos ao longo delas Observe que, quando as altas temperatu-
ras aumentam a demanda por sorvete, fazendo subir o pre¢o, a quantidade de sorvete que as empresas ofer-
tam aumenta, muito embora a curva de oferta permaneca a mesma. Nesse caso, 0os economistas dizem que
ha um aumento da“quantidade ofertada”, mas nao da“oferta”.

Oferta refere-se a posicao da curva de oferta, ao passo que quantidade ofertada tem a ver com a quanti-
dade que os fornecedores desejam vender. Nesse exemplo, a oferta nao muda porque o tempo nao afeta o
desejo que as empresas tém de vender a um dado preco. Em vez disso, o calor altera o desejo que os con-
sumidores tém de comprar, qualquer que seja o preco dado, e, assim, desloca a curva de demanda para a
direita. O aumento da demanda faz com que o preco de equilibrio aumente. Quando o preco aumenta, a
quantidade ofertada aumenta. Esse aumento na quantidade ofertada € representado pelo movimento ao
longo da curva de oferta.

Resumindo, um deslocamento da curva de oferta é chamado “mudanca da oferta” e um deslocamento
da curva de demanda € chamado”“mudanga da demanda”. Um movimento ao longo de uma curva de oferta
fixa € chamado “mudanca na quantidade ofertada”e um movimento ao longo de uma curva de demanda fixa
é denominado “mudanca na quantidade demandada”.

Exemplo: uma mudanca no equilibrio do mercado em virtude de uma mudanca na oferta

Suponhamos que, em outro verao, um furacao destrua parte da safra de cana-de-aglcar e que isso aumente
o preco do acucar. Como esse acontecimento afeta o mercado de sorvete? Novamente, seguimos as trés eta-
pas para responder a essa pergunta.

1. A mudanga no prego do aguicar, um insumo para a producao de sorvete, afeta a curva de oferta. Um
aumento nos custos de produgao reduz a quantidade de sorvete que as empresas produzem e ven-
dem a qualquer prego dado. A curva de demanda nao muda porque o maior custo dos insumos nao

afeta diretamente a quantidade de sorvete que as familias desejam comprar.

2. A curva de oferta desloca-se para a esquerda porque, a qualquer pre¢o, a quantidade total que as
empresas desejam e podem vender &€ menor. A Figura 11 ilustra essa reducao da oferta como um
deslocamento da curva de oferta de O, para O,.

) sorvete de 1. Um aumento no prego
Como uma reducao da casquinha do aclcar reduz a oferta
oferta afeta o equilibrio 0, de sorvete...
Um acontecimento que O
reduza a quantidade ofertada =

a qualquer pre¢o dado
desloca a curva de oferta

Novo

para a esquerda. O preco § 0B bt _ equilibrio
de equilibrio aumenta e a A
quantidade de equilibrio /roo ........................ R K_Equilibrio inicial
cai. Aqui, um aumento no : :
preco do aglcar (um insumo) 2. ... regultandu
faz com que os vendedores bk me::llur
ofertem menos sorvete. A Presonel : :

sorvete... : Demanda

curva de oferta desloca-se de
O, para O,, o que faz com
que o preco de equilibrio do
sorvete aumente de $ 2,00

para $ 2,50 e a quantidade de 0 4~ \? Quantidade :E
equilibrio diminua de 7 para 3? e suwete_s -
diminuigao na casquinha

4 sorvetes de casquinha. quantidade vendida.
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3. Ao antigo prego de $ 2, had agora um excesso de demanda por sorvete, e essa escassez faz com que as
empresas elevem o pre¢o. Como mostra a Figura 11, o deslocamento da curva de oferta aumenta o
prego de equilibrio de $ 2 para $ 2,50 e reduz a quantidade de equilibrio de 7 para 4 sorvetes de cas-
quinha. Como resultado do aumento no prec¢o do agutcar, o preco do sorvete aumenta e a quantidade
de sorvete vendida cai.

Exemplo: deslocamentos tanto da oferta quanto da demanda Suponhamos agora que uma onda de
calor e um furacao acontecam no mesmo verdo. Para analisarmos essa combinagdo de eventos, seguiremos
novamente as trés etapas.

1. Verificamos que as duas curvas se deslocam. O calor afeta a curva de demanda porque altera a quan-
tidade de sorvete que as familias desejam comprar, a qualquer pre¢o dado. Ao mesmo tempo, ao
aumentar o preco do agucar, o furacao desloca a curva de oferta porque muda a quantidade de sor-
vete que as empresas desejam vender, a qualquer preco dado.

2. As curvas deslocam-se nas mesmas direcOes de nossas analises anteriores: a curva de demanda desloca-
-se para a direita, e a curva de oferta, para a esquerda. Esses deslocamentos sao ilustrados pela Figura 12.

3. Como mostra a Figura 12, sao dois os resultados possiveis, dependendo da extensao relativa dos
deslocamentos da demanda e da oferta. Em ambos os casos, o preco de equilibrio aumenta. No pai-
nel (a), em que a demanda aumenta substancialmente enquanto a oferta tem uma redugao bastante
pequena, a quantidade de equilibrio também aumenta. No entanto, no painel (b), em que a oferta se
reduz substancialmente e a demanda aumenta pouco, a quantidade de equilibrio diminui. Portanto,
esses acontecimentos vao decerto elevar o preco do sorvete, mas seu impacto sobre a quantidade
vendida de sorvete € ambiguo (ou seja, pode tanto aumentar como diminuir).

Resumo Acabamos de ver trés exemplos de como usar as curvas de oferta e de demanda para analisar uma
mudanga no equilibrio. Sempre que um acontecimento deslocar a curva de oferta, a curva de demanda ou,

Deslocamento tanto da oferta quanto da demanda

Aqui, observamos simultaneamente um aumento da demanda e uma reducdo da oferta. Ha dois resultados possiveis. No painel (a),
0 prego de equilibrio aumenta de P, para P, e a quantidade de equilibrio aumenta de Q, para Q,. No painel (b), o preco de equilibrio
novamente aumenta de P, para P,, mas a quantidade de equilibrio cai de Q, para Q,.

(a) O preco aumenta, a quantidade aumenta b) O preco aumenta, a quantidade cai
Preco do Preco do
sorvete de | Grande sorvete de| Pegueno 0,
casquinha | aumento casquinha| aumento
da demanda Novo da demanda 04
equilibrio
9) \ 5
__hr 5 Novo
P2 - F'2 ............................... Equiﬁhrin
T ‘ Grande
: Pequena redugao
reducao da oferta
,F'1 .......................... : : DZ da oferta P‘I L . .................i....... :
\ cquiliorio_—+ 7 D,
Equilibrio inicial inicial : ;
i~ Dy P e
0 Q—Q, Quantidade de 0 050 Quantidade de

sorvetes de casquinha sorvetes de casquinha
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ceeessesssessesss Noticlas

PRECOS AUMENTAM APOS DESASTRES

Em 2010, vdrias cidades proximas de Boston ficaram sem dqgua potdvel, o
que resultou no aumento da demanda por dgua engarrafada e em uma
pressao ascendente sobre o preco. Apesar do protesto de alguns politicos,
este artigo endossa a resposta natural do mercado.

O que ha de errado com a
manipulacao dos precos?
Por Jeff Jacoby

Pouca coisa Martha Coakley [procuradora-
-geral] poderia fazer sobre o grande rompi-
mento da tubulagdo que deixou varias
cidades proximas de Boston sem agua poté-
vel durante o fim de semana. Entdo, Coakley
manteve-se ocupada, em vez de instruir os
vendedores a ndo aumentar o preco da
garrafa de dqua. Dezenas de milhares de con-
sumidores ficaram repentinamente ‘enlou-
quecidos’ para comprar uma garrafa de dgua.

"Comecamos a ouvir relatos de uma pos-
sivel manipulacao do preco da agua compra-
da em lojas’, denunciou Coakley no domingo.
"‘Empresas e pessoas nao podem e nao
devem tirar vantagem dessa emergencia
publica para fazer cobrancas injustas aos con-
sumidores... por agua.’ "Fiscais foram designa-
dos para realizar inspecoes no local e, se
descobrirmos que empresas estao envolvidas
na manipulacdo dos precos’, ela avisou,
"tomaremos as medidas legais cabiveis'

O governador Deval Patrick também
entrou em acao e ordenou que a Divisdo
Estadual de Normas "fiscalizasse atentamente
05 precos das garrafas de agua” na drea afeta-
da pela emergéncia da falta de dgua: "Nao ha
desculpas em se tirar vantagem dos consu-
midores, especialmente em tempos como
estes’, ele declarou.

Isso nunca falha. Tao logo alguma calami-
dade desencadeia uma necessidade urgente
de recursos basicos, vozes hipdcritas erguem-
-s¢ para denunciar o sistema incrivelmente
eficiente que estimula fornecedores a aumen-
tar 0 preco desses recursos para as pessoas
que deles necessitam. Esse sistema é 0 meca-
nismo de preco do mercado livre - a flutuacéo

Fonte: The Boston Globe, 4 maio 2010,

dos precos em decorréncia das alteracdes na
oferta e na demanda.

Quando a demanda por garrafas de dgua
Vai para as nuvens — que é outra maneira de
dizer que as garrafas de dgua tornaram-se
(relativamente) escassas —, 0 preco da agua
rapidamente sobe. Esse aumento de preco
pode ser irritante, porém nao é menos irritante
que Nao consequir encontrar agua a venda
a nenhum preco. Aumentar os precos ajuda a
impedir que quantidades limitadas desapare-
¢am hoje, enquanto aumentam as chances de
novos suprimentos chegarem amanha.

F f&cil demonizar vendedores que cobram
0 que 0 mercado tolerara aps uma catastro-
fe. "Apds a tempestade vém os abutres' foi a
memoravel manchete do USA Today para
uma histéria sobre 0s aumentos de preco que
se sequiram ao furacdo Charley na Fidrida, em
2004. Coakley ndo chamou ninguém de abu-
tre, pelo menos até agora, mas destinou uma
linha telefonica de seu gabinete para que a
populacao possa denunciar 0s "manipulado-
res de precos.

Antes de denundiar, vocé deve considerar
quem realmente serve ao interesse publico: 0
comerciante que aumenta o preco durante
uma crise ou aquele que se recusa a fazer isso.

Consideremos a situacao: uma grande
tubulacdo se rompe, a agua corrente torna-se
nao potavel e os consumidores correm para
comprar dgua engarrafada dos Unicos dois
vendedores que a vendem. O vendedor A,
para nao importunar 0 governo e a procura-
dora-geral, deixa 0 preco de sua dgua inaltera-
do a 69 centavos a garrafa. O vendedor B, que
estd mais interessado em fazer negécio do
que se submeter aos politicos, mais que qua-
druplica seu preco para $ 2,99.

Vocé ndo precisa de um livro de economia
para saber 0 que acontece depois.

Em massa, os clientes procuram o ven-
dedor A e compram a 4gua por 69 centa-
vos. Em poucas horas, todo o estoque se
esgota e 0s proximos clientes vao embora
de maos vazias. No caso do vendedor B, por
outro lado, as vendas de agua estdo mais
lentas e ha muitas reclamacdes a respeito
do preco exorbitante. Apesar disso, os clien-
tes conseguem comprar a dgua de que pre-
cisam e guase ninguém compra mais do
que o estritamente necessario.

Quando a demanda se intensifica, 0s pre-
cos sobem. E, @ medida que 0s precos
sobem, os fornecedores trabalham mais
intensamente a fim de atender a demanda.
Trata-se da mesma histéria que o jornal ja
relatou a respeito da declaragdo de Coakley
sobre a "manipulacdo dos precos’, bem
como sobre até onde 0s engarrafadores e
revendedores estavam indo para oferecer
mais agua para seus clientes.

'Os fornecedores fizeram horas extras
para aumentar a producao dos estabeleci-
mentos regionais de engarrafamento e
coordenar entregas’, observou o reporter
Erin Ailworth. Na noite passada, a Polar
Beverages, de Worcester, por exemplo,
"esvaziou sua fabrica na cidade e transpor-
tou carregamentos de dgua de seu estabe-
lecimento em Nova York'.

Deixar os precos subirem liviemente nao
é a Unica resposta possivel a uma escassez
repentina. Ha outras opgoes, como O raciona-
mento promovido pelo governo e o controle
de preco, com 0 propdsito de evitar corrup-
cao, longas filas e mercado negro. E muito
melhor deixar os precos subirem e cairem
liviemente. Nao se trata de "manipular’, mas
de simples bom senso e do melhor método
ja concebido para a alocacdo de bens e servi-
¢os entre cidadaos livres.
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Nenhumamudanca  Umaumentoda  Uma diminuicao da TABELA 4
da oferta oferta oferta

Nenhuma mudanc¢a | P é o mesmo P diminui Paumenta O que acontece com 0

da demanda Q€ o mesmo Q aumenta Q diminui preco e a quantidade
quando a oferta ou a

Um aumento da P aumenta P é ambiguo P aumenta demanda se deslocam?

demanda Q aumenta Q aumenta Q é ambigua Para fazer um teste rapido, veja se
é capaz de explicar cada uma das

Uma diminuicdo da | P diminui P diminui P é ambiguo possibilidades apresentadas aqui

demanda Q diminui Q é ambigua Q diminui com diagramas de oferta
e demanda.

até mesmo, ambas as curvas, podemos usar essas ferramentas para prever como o acontecimento alterara
o preco e a quantidade vendida no equilibrio. A Tabela 4 mostra o resultado previsto para qualquer com-
binacao de deslocamentos das duas curvas. Para se certificar de que entendeu como usar as ferramentas
de oferta e demanda, escolha algumas das possibilidades da tabela e veja se consegue explicar por que a
tabela faz essas previsoes.

TESTE RAPIDO Em um diagrama adequado, mostre o que acontece com o mercado de pizza quando o preco
do tomate aumenta. « Em um diagrama separado, mostre 0 que acontece com o mercado de pizza quando ©
preco do hamburguer cai.

CONCLUSAO: COMO OS PRECOS ALOCAM RECURSOS

Este capitulo analisou a oferta e a demanda em um tnico mercado. Embora tenhamos nos concentrado no
mercado de sorvete, as licOes que vimos aqui se aplicam também a maioria dos demais mercados. Sempre
que voce for a uma loja comprar algo, esta contribuindo para a demanda desse item. Sempre que procura por
um emprego, esta contribuindo para a oferta de servicos de mao de obra. Como a oferta e a demanda sao
fendmenos econOmicos universais, 0 modelo de oferta e demanda € uma poderosa ferramenta de analise.
Usaremos esse modelo seguidas vezes nos proximos capitulos.

Um dos Dez Principios de Economia que discutimos no Capitulo 1 € o de que os mercados sao, em geral,
uma boa maneira de organizar a atividade economica. Embora ainda seja muito cedo para julgar se os resul-
tados dos mercados sao bons ou ruins, neste capitulo comegamos a ver como os mercados funcionam. Em
qualquer sistema econOmico, 0s recursos escassos tém de ser alocados entre usos que competem entre si.
As economias de mercado usam as forcas de oferta e demanda para servir a esse fim. A oferta e a demanda,
juntas, determinam os precos dos diferentes bens e servicos da economia. Os pregos, por sua vez, sao 0S
sinais que orientam a alocagao de recursos.

Vamos considerar, por exemplo, a alocagao de terrenos de frente para o mar. Como a quantidade de

terrenos desse tipo € limitada, nem todos podem usufruir do luxo de viver proximo a praia. Quem obtém
esse recurso? Quem quiser e puder pagar seu preco. O preco dos terrenos de frente para o mar se ajusta até
que a quantidade demandada de terrenos seja exatamente igual a quantidade ofertada. Assim, nas econo-
mias de mercado, 0s pregos sao 0os mecanismos de racionamento dos recursos escassos.

Da mesma forma, os precos determinam quem produz cada bem e o quanto sera produzido. Vamos
considerar a agricultura, por exemplo. Por precisarmos de alimentos para sobreviver, € crucial que algumas
pessoas trabalhem em fazendas. O que determina quem € ou nao agricultor? Em uma sociedade livre, nao
ha um orgao de planejamento do governo tomando essa decisao e garantindo um suprimento adequado de
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alimentos. Em vez disso, a alocacao dos trabalhadores as fazendas se baseia nas decisdes a respeito de
emprego de milhoes de trabalhadores. Esse sistema descentralizado funciona bem porque essas decisdes
dependem dos precos. Os precos dos alimentos e os salarios dos trabalhadores rurais (o preco de seu tra-
balho) ajustam-se para garantir que um ntimero suficiente de pessoas decida trabalhar na agricultura.

Se alguém nunca viu uma economia de mercado em acgao, essa ideia pode parecer absurda. As econo-
mias sao grandes grupos de pessoas engajadas em muitas atividades interdependentes. O que impede que
a tomada descentralizada de decisOes se degenere e vire um caos? O que coordena as agoes de milhdes de
pessoas, cada uma deles com suas proprias habilidades e seus proprios desejos? O que garante que aquilo
que precisa ser feito realmente seja feito? A resposta, em uma palavra, € preco. Se as economias de mercado
sao conduzidas por uma mao invisivel, como sugeriu Adam Smith, entao o sistema de precos é a batuta que
a mao invisivel usa para reger a orquestra econOmica.

RESUMO

e Os economistas usam o modelo de oferta e demanda

equilibrio, a quantidade demandada é igual a quan-

para analisar mercados competitivos. Em um merca-
do competitivo, ha muitos compradores e vende-
dores, cada um dos quais com pouca ou nenhuma
influéncia sobre o preco de mercado.

A curva de demanda mostra como a quantidade de-
mandada de um bem depende do preco. De acordo
com a lei da demanda, conforme o pre¢o de um bem
cai, a quantidade demandada aumenta. Assim, a
curva de demanda se inclina para baixo.

Além do preco, outros determinantes da quantidade que
os consumidores desejam comprar sao a renda, 0 preco
dos bens substitutos e complementares, os gostos, as
expectativas e o numero de compradores. Se qualquer
um desses fatores muda, a curva de demanda se desloca.
A curva de oferta mostra como a quantidade ofertada
de um bem depende do prego. De acordo com a lei
da oferta, conforme o preco de um bem aumenta, a
quantidade ofertada também aumenta. Portanto,
a curva de oferta se inclina para cima.

Além do prego, outros determinantes da quantidade
que os produtores desejarao vender sao o preco dos
insumos, a tecnologia, as expectativas e o numero de
vendedores. Se qualquer um desses fatores mudar, a
curva de oferta se desloca.

e A interseccdao entre as curvas de oferta e demanda
determina o equilibrio do mercado. Ao preco de

CONCEITOS-CHAVE

tidade ofertada.

O comportamento de compradores e vendedores
naturalmente conduz os mercados em direcao ao
equilibrio. Quando o preco de mercado esta acima
do preco de equilibrio, ha um excedente do bem
que causa uma diminui¢do no pre¢o de mercado.
(QQuando o preco de mercado esta abaixo do equili-
brio, ha uma escassez que causa um aumento no
preco de mercado.

Para analisar como qualquer acontecimento afeta
um mercado, usamos o diagrama de oferta e de-
manda para examinar como o acontecimento afeta
0 preco e a quantidade de equilibrio, e fazemos isso
em trés etapas. Primeiro, determinamos se o acon-
tecimento desloca a curva de oferta ou a curva de
demanda (ou ambas). Depois, verificamos em que
direcdo a curva se desloca. E, por fim, comparamos
o novo equilibrio com o equilibrio inicial.

Nas economias de mercado, os pre¢os sao os sinais
que orientam as decisOes economicas e, assim, alo-
cam os recursos escassos. Para cada bem existente na
economia, o prego assegura que oferta e demanda se
equilibrem. O preco de equilibrio, entao, determina a
quantidade do bem que os compradores decidirao
consumir e a quantidade do bem que os vendedores
decidirao produzir.

mercado, p. 64
mercado competitivo, p. 64

bem normal, p. 68

bem inferior, p. 68
substitutos, p. 68
complementares, p. 69
quantidade ofertada, p. 71
lei da oferta, p. 71

quantidade demandada, p. 65
lei da demanda, p. 65

escala de demanda, p. 65
curva de demanda, p. 66
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escala de oferta, p. 71
curva de oferta, p. 71
equilibrio, p. 74

preco de equilibrio, p. 75

QUESTOES PARA REVISAO

1.

O que é um mercado competitivo? Faga uma descri-
¢ao breve de um mercado que nao seja competitivo.
O que sdo a escala de demanda e a curva de de-
manda e como estao relacionadas? Por que a curva
de demanda se inclina para baixo?

. Uma mudanca dos gostos dos consumidores leva a

um movimento ao longo da curva de demanda ou
a um deslocamento desta? Uma mudancga no preco
leva a um movimento ao longo da curva de de-
manda ou a um deslocamento desta?

4. A renda de Susan aumenta. Consequentemente,

ela almoca menos vezes na lanchonete da escola.
Os almocos na lanchonete da escola sao bens nor-
mais ou inferiores? O que acontece com sua
demanda por almocgos na lanchonete como resul-
tado de seu aumento de renda?

PROBLEMAS E APLICACOES
1.

Explique cada uma das declarag¢bes abaixo usando

diagramas de oferta e demanda.

a. “Quando uma frente fria atinge a Fldrida, o
preco do suco de laranja aumenta nos super-
mercados de todo o territério norte-americano.”

b. “A cada verao, quando comega a esquentar na
Nova Inglaterra, o preco das diarias dos hotéis
no Caribe despenca.”

c. “Quando irrompe uma guerra no Oriente
Médio, o prego da gasolina aumenta e o preco
do Cadillac usado diminui.”

Para cada um dos seguintes eventos, descreva o

que acontece com a oferta, demanda, quantidade

ofertada e quantidade demandada no mercado
para carros novos.

a. O Sindicato de Trabalhadores Automotivos con-
segue um grande aumento de salarios.

b. Uma nova tecnologia robdtica é introduzida
na fabrica.

c. O governo subsidia passagens de onibus, o que
resulta em uma grande reducgao no custo da
passagem.

d. As rendas reais crescem e 0s carros novos sao
um bem normal.

quantidade de equilibrio, p. 75
excesso de oferta, p. 75

excesso de demanda, p. 75

lei da oferta e da demanda, p. 76

. O que sao a escala de oferta e a curva de oferta e

como se relacionam? Por que a curva de oferta tem
inclinagao para cima?

. Uma mudancga da tecnologia de produgao leva a um

movimento ao longo da curva de oferta ou a um
deslocamento desta? Uma mudanga de preco leva
a um movimento ao longo da curva de oferta ou a
um deslocamento desta?

. Defina o equilibrio de um mercado. Descreva as

forcas que conduzem o mercado em dire¢ao ao

equilibrio.

. Pizza e Cerveja sao cmmplementares porque sem-

pre sdao saboreados juntos. Quando o preco da
cerveja aumenta, o que acontece com a oferta, a
demanda, a quantidade ofertada, a quantidade de-
mandada e o pre¢o no mercado de pizza?

. Descreva o papel representado pelos precos nas

economias de mercado.

. Considere o mercado de minivans. Para cada even-

to enumerado a seguir, identifique que determi-

nantes da oferta ou da demanda sao afetados.

Indique também se a demanda ou a oferta aumen-

ta ou diminui. Faca um diagrama para demonstrar

o efeito no preco e na quantidade de minivans.

a. As pessoas decidem ter mais filhos.

b. Uma greve dos metalirgicos aumenta o prego
do aco.

c. Os engenheiros desenvolvem novos equipamen-
tos automatizados para a produgao de minivans.

d. H4a um aumento no preco de utilitarios es-
portivos.

e. Uma quebra na bolsa de valores diminui a ri-
queza das pessoas.

. Considere os mercados de DVDs, aparelhos de TV

e ingressos de cinema.

a. Para cada par, identifique se sao complementa-
res ou substitutos:
* DVDs e aparelhos de TV
e DVDs e ingressos de cinema
* aparelhos de TV e ingressos de cinema

b. Suponha que um avango tecnolégico reduz o
custo de producao de um aparelho de TV. Faca
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um diagrama para representar o que acontece
nesse mercado.

c. Faca dois diagramas para mostrar como as mu-
dancas no mercado de aparelhos de TV afetam os
mercados de DVDs e de ingressos de cinema.

. Durante os ultimos 30 anos, os avangos tecnologi-

cos vém reduzindo o custo dos chips de computa-
dor. Como isso pode ter afetado o mercado de
computadores? O mercado de softwares? O mer-
cado de maquinas de escrever?

. Empregando os diagramas de oferta e demanda,

mostre o efeito dos seguintes eventos no mercado

de camisetas.

a. Um furacao na Carolina do Sul danifica a pro-
ducao de algodao.

b. O preco dos casacos de couro cai.

c. Todas as faculdades exigem que os alunos usem
roupa adequada nos exercicios fisicos matutinos.

d. Sao inventadas novas maquinas de tecelagem.

Uma pesquisa mostra o aumento do uso de drogas

pelos jovens. No debate que se segue, sao propos-

tas duas hipoteses:

* Os esforgos policiais reduzidos aumentaram a
disponibilidade de drogas nas ruas.

e (s cortes nos investimentos da educacao dimi-
nuiram a conscientizacdo dos perigos das drogas.

a. Empregue os diagramas de oferta e demanda
para demonstrar como cada uma dessas hipote-
ses provocaria o aumento no consumo de drogas.

b. De que maneira a informagao sobre o que acon-
teceu ao preco das drogas nos ajuda a fazer uma
disting¢do entre essas explica¢oes?

O que acontecera no mercado de computadores pes-

soais se 0 preco dos chips de computador cair e 0 preco

do software de varejo (nas revendas) aumentar?

. Além de ser um condimento, o ketchup é um com-

plemento dos cachorros-quentes. Se o preco do
cachorro-quente subir, 0 que acontecera com o
mercado de ketchup? E com o mercado de tomate?
E com o mercado de suco de tomate? E com o
mercado de suco de laranja?

O mercado de pizza tem as seguintes escalas de

oferta e demanda:

COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

11;

12.

13.

a. Represente graficamente as curvas de oferta e
de demanda. Quais sao o pre¢o e a quantidade
de equilibrio nesse mercado?

b. Se o pre¢o de mercado estivesse acima do prego
de equilibrio, o que conduziria 0 mercado em
direcdo ao equilibrio?

c. Se o prego de mercado estivesse abaixo do preco
de equilibrio, o que conduziria 0 mercado em
direcdo ao equilibrio?

Considere os seguintes eventos: os cientistas reve-
lam que o consumo de laranja reduz o risco de
diabetes e, ao mesmo tempo, os fazendeiros utili-
zam um novo fertilizante que torna as laranjeiras
mais produtivas. Ilustre e explique o efeito dessas
mudancas sobre o preco de equilibrio e a quanti-
dade de laranjas.

Como pao e requeijao sao frequentemente consu-

midos juntos, sao bens complementares.

a. Observamos que o preco de equilibrio do re-
queijao e a quantidade de equilibrio do pao
aumentaram. O que poderia ser responsavel por
esse padrao —uma queda do preco da farinha ou
do leite? Ilustre e explique sua resposta.

b. Suponhamos que, em vez disso, o preco de equi-
librio do requeijao tenha aumentado, mas a
quantidade de equilibrio do pao tenha caido. O
que poderia ser responsavel por isso — um
aumento no preco da farinha ou do leite? Ilustre
e explique sua resposta.

Suponhamos que o pre¢o dos ingressos para 0s

jogos de futebol em sua faculdade sejam deter-

minados pelas forcas de mercado. No momento,
as escalas de oferta e demanda de ingressos sao as

Preco Quantidade demandada  Quantidade ofertada
S 4 135 pizzas 26 pizzas

J 104 33

6 81 81

/ 68 98

8 53 110

9 39 121

seguintes:
Preco Quantidade demandada Quantidade ofertada
$4 10.000 ingressos 8000 Ingressos
8 8.000 8.000
12 6.000 8.000
16 4,000 8.000
20 2.000 8.000

a. Represente graficamente as curvas de oferta e
de demanda. O que ha de incomum nessa curva
de oferta? Por que isso pode ser verdade?

b. Quais sao o pre¢o de equilibrio e a quantidade
de equilibrio dos ingressos?

c. Sua faculdade pretende aumentar o nimero de
vagas em 5 mil alunos no proximo ano. A escala
de demanda desses alunos adicionais sera:
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de demanda da faculdade. Quais serdao o novo

Preco Quantidade demandada
_ preco e a nova quantidade de equilibrio?
v IR feson 14. Pesquisas de mercado revelaram as seguintes
8 3.000 informacoes sobre o mercado de barras de choco-
12 2,000 late: a escala de demanda pode ser representada
" 000 pela equagdo QP = 1.600 — 300P, onde QP é a
quantidade demandada, e P, o prego. A escala de
20 0 oferta pode ser representada pela equacao
QC = 1.400 + 700P, onde QP é a quantidade ofer-
Some a escala de demanda original com a tada. Calcule o preco e a quantidade de equilibrio

dos novos alunos para chegar a nova escala no mercado de barras de chocolate.



