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Publiqgue (na rede) ou perecall!



Ha muita gente fazendo
software parecido com o seu?



Como aparecer?
Como se sobressair ?



Por que video on-line € importante no marketing?

Average time spent per day with digital media in the United States (in minutes)

Fonte: https://www.statista.com/statistics/262340/daily-time-spent-with-digital-media-according-to-us-consumsers
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Por que video on-line € importante no marketing?

Em 4 anos, 0 consumo
de videos na web
cresceu 135%. No mesmo

;i)(f‘i'l(iﬁ)'fj() O consumao

de TV aumentou 13%.

Fonte: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-
br/tendencias-de-consumo/pesquisa-video-viewers-como-
os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/



Por que video on-line é importante no marketing?
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Por que video on-line € importante no marketing?

Tempo médio de consumo didrio de TV linear por regides

Alcance Video Online TOTAL Devices para o consumo plataformas de video
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https://kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2023/03/Kantar-IBOPE-Media_Inside-Video-2023.pdf



Por que video on-line € importante no marketing?

Perfil dos assinantes conectados

2022
I 40%
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https://kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2023/03/Kantar-IBOPE-Media_Inside-Video-2023.pdf




Por que video on-line € importante no marketing?

Tempo médio de consumo didrio de TV linear por regides
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Beneficios de usar videos na empresa

1 Maior engajamento
2 Melhor ranqueamento
3 Maior eficiéncia educacao do usuario
4 Aumenta chances de conversao

5 Aproxima a marca e gera emogoes

Fonte: https://latinmed.com.br/beneficios-usar-videos-marketing-digital-empresa/



Fazendo um video de dois
minutos para convencer

5 minutos para vocé planejar
seu video



Quatro razoes humanas que explicam
nossa atracao por um video*

Rosto humano como informacao e credibilidade
Voz humana: converter informacao em significado

Linguagem corporal das emocoes é atraente

== Y

Movimento chama a atencao

*Susan Weinschenk — consultora de marcas como Amazon, Walmart e Disney
https://youtu.be/LotNZufx804



Como fazer um video

Planejamento
Composicao
Execucao



Planejamento



Planejamento

(sobre o publico)

Qual é o objetivo que quero comunicar?
Quem € o meu publico? Palavras-chave
O que é util para meu publico?
Como meu publico vera meu software?

http://www.nicoladigrazia.com.br/planejar-online-video-marketing/



Planejamento

(sobre o software)
Qual é a palavra-chave que define meu software?
Qual é meu slogan?
Quais funcionalidades quero mostrar?
O que o0 meu tem de diferente?

http://www.nicoladigrazia.com.br/planejar-online-video-marketing/



Planejamento
(sobre o video)

Quanto tempo eu tenho?

Como posso dividir? (tempo versus ideias)
Quem ou que vai aparecer no video?
Que materiais preciso coletar?
Linguagem versus publico?

http://www.nicoladigrazia.com.br/planejar-online-video-marketing/



Sobre o video

* 10 primeiros segundos sao essenciais para que
alguém decida parar ou continuar a assistir

* O que fazer nesses 10 segundos?



Sobre o video

* 10 primeiros segundos sao essenciais para que
alguém decida parar ou continuar a assistir

O que fazer nesses 10 segundos?
— 0 que o seu produto faz
—Para quem é direcionado
—Como faz a vida da pessoa ser mais facil

http://www.nicoladigrazia.com.br/oratoria-video-internet/



Sobre o video

* E oresto dotempo?

http://www.nicoladigrazia.com.br/oratoria-video-internet/



Sobre o video
5 conceitos chaves da arte da retorica:

1) Invengdo: pontos chaves

2) Organizacgao: inicio, meio e fim

3) Estilo: vocabulario? Palavras técnicas, metaforas?
4) Memaria: memorizar discurso?

5) Performance: gestos, as pausas, 0s movimentos?

htto://www.nicoladigrazia.com.br/oratoria-video-internet/



Composicao
Animoto.com
— Videos on-line

— Inclusao de imagens estaticas, videos, musicas,
texto

— Inclusao de musicas

— Exige cadastro

— Wizard que te ajuda a criar passo a passo
— Versao trial gratuita, mas com limitacoes

https://animoto.com/



Composicao

* Bravo video - http://www.getbravo.com/

— Ajuda a capturar e testemunhar videos
testemunhais com webcam

— Problemas com Chrome

— Cadastra uma campanha e recolhe videos.
— Exige cadastro inicial simples

— Bem simples



Composicao / Execucao

 “Nao ha comunicacao sem organizacao”
http://tiagobarreto.com.br

“Vende-se em 30 segundos — Manual do Roteiro
para Filme Publicitario”



Dicas

» espectador ndo quer se sentir pouco inteligente:

nao usar coisas obvias
* nao deixar perceber que o produto é para todos
e espectador nao quer imposicoes, sO sugestao



Dicas

* Aspectos de um roteiro
— localizacao, dialogos, cenas, personagens, estrutura
— géneros de roteiros: humor, suspense, drama, erotismo.

— estilo de realizacao: foco em um individuo, uma historia,
um produto, uma técnica.

— Sinopse: 2 ou 3 linhas que resume filme - se nao conseguir,
provavelmente ainda nao tem ideia clara



Dicas

e Estrutura do roteiro e divisao em cenas:
— uma cena: conclusao de uma acao
— conflito pode prender o publico
—ponto de virada (climax) da historia
—solucao do conflito gracas ao produto



Dicas
e Caracteristicas de um roteiro:

— Impacto: formato, cenas, historia

— Despertar sentimento com valores: alegria,
prazer, juventude, virilidade, esportividade

— Credibilidade: nao mentir

— Detalhes técnicos: imagens, posicao dos
personagens, iluminacao

— Personagens: quantos, funcdes



Dicas
e Caracteristicas de um roteiro:

— Localizag¢ao: natureza, modo, relacao com
personagem

— Dialogos: linguagem, naturalidade

— Lettering (mensagem escrita): curta, sintese
da mensagem (com ou sem audio)

— Packshot: cena especifica com o produto em
close: em torno de 3 segundos
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